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PROGRAM STUDIOW

Program obowiazuje od roku akademickiego: 2019/2020
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11.

12.

KIERUNEK STUDIOW: DZIENNIKARSTWO I KOMUNIKACJA SPOLECZNA
KOD ISCED: 0321 (dziennikarstwo)

FORMA/FORMY STUDIOW: STACJONARNE /NIESTACJONARNE

LICZBA SEMESTROW: 4

TYTUL ZAWODOWY NADAWANY ABSOLWENTOM: MAGISTER

PROFIL KSZTAL.CENIA: PRAKTYCZNY

DZIEDZINA NAUKI: NAUKI SPOLECZNE

DYSCYPLINA NAUKOWA (dla kierunku przyporzadkowanego do wigcej niz 1 dyscypliny wskazuje si¢ dyscypling wiodaca, w ramach ktorej bedzie
uzyskiwana ponad potowa punktéw ECTS oraz okresla liczbe punktéw ECTS dla kazdej z przypisanych dyscyplin): NAUKI O KOMUNIKAC]I
SPOLECZNE] I MEDIACH - 120 ECTS, co stanowi 100 % punktéw ECTS.

Liczba punktéw ECTS konieczna do ukonczenia studiow: 120

1) liczba punktéw ECTS, jaka student musi uzyska¢ w ramach zaje¢ prowadzonych z bezposrednim udziatem nauczycieli akademickich lub innych osé6b
prowadzacych zajecia: 74 - studia stacjonarne, 43 - studia niestacjonarne

2) liczba punktow ECTS, ktora student musi uzyska¢ w ramach zajec ksztaltujacych umiejetnosci praktyczne w wymiarze wigkszym niz 50% ogoélnej liczby
punktow ECTS): 68

3) liczba punktéw ECTS, ktora student uzyskuje realizujac zajecia podlegajace wyborowi (co najmniej 30% ogdlnej liczby punktéw ECTS): 56

liczba punktéow ECTS, jaka student musi uzyska¢ w ramach zaje¢ z dziedziny nauk humanistycznych lub nauk spolecznych, nie mniejsza niz 5 ECTS - w
przypadku kierunkéw studiow przyporzadkowanych do dyscyplin w ramach dziedzin innych niz odpowiednio nauki humanistyczne lub nauki spoteczne: 9

Y.aczna liczba godzin zaje¢: 3415 - w tym liczba godzin zaj¢¢ prowadzonych z bezposrednim udziatem nauczycieli akademickich lub innych
0s6b prowadzacych zajecia: 1860 - studia stacjonarne, 1095 - studia niestacjonarne. Liczba godzin zaj¢¢ w formie e-learningu na studiach
stacjonarnych — 48.

Koncepcja i cele ksztatcenia (w tym opis sylwetki absolwenta):



Podstawowym celem ksztalcenia na studiach magisterskich na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spolteczna jest przekazanie studentom poszerzonej wiedzy oraz
umiejetnodci z zakresu dyscypliny nauki o komunikacji spolecznej i mediach. Ze wzgledu na specyfike kierunku i dyscypliny, $cisle powiazanych z innymi
dyscyplinami szczegétowymi z dziedziny nauk spoltecznych i dziedziny nauk humanistycznych, m.in. historia, jezykoznawstwem, literaturoznawstwem, naukami o
zarzadzaniu, naukami o polityce, socjologia, psychologia, prawem i etyka, studenci nabywaja takze umiejetnosci z tych dyscyplin.

Wiedza, umiejetnosci oraz kompetencje spoleczne majq przygotowac absolwentéw do podejmowania pracy zawodowej przede wszystkim w réznego typu
instytucjach medialnych, ale takze w réznych sektorach zycia publicznego (kulturze, administracji, gospodarce) oraz umozliwi¢ im $§wiadome funkcjonowanie w
spoleczenistwie informacji 1 wiedzy. Wspomniane cele ksztalcenia uzasadnione sg faktem systematycznego wzrostu roli mediéw i informacji we wspotczesnym
swiecie. Ksztalcenie obejmuje grupe przedmiotéw ogélnouczelniany, podstawowych/kierunkowych oraz bloki przedmiotéw do wyboru przez studenta: wspolczesne
dziennikarstwo oraz menadzer mediéw 1 reklamy. Stanowia one uzupelnienie wiedzy ogolnej z zakresu nauk o komunikacji spotecznej 1 mediach oraz umiejetnosci
dziennikarskich o problematyke szczegdtowa, pozwalajacq zdoby¢ dodatkowe kompetencje. Oferte ksztalcenia poszerzajg jeszcze moduly fakultatywne —
wspolczesny jezyk i1 kultura oraz mediatyzacja sfery publicznej.

Dzigki zréznicowanym zajeciom, realizowanym zarowno przez teoretykéw, jak i praktykéw medidw, poszerzane sa dziennikarskie umiejetnosci warsztatowe, m.in.
korzystanie z réznorodnych zrédet informacji, przetwarzanie ich zgodnie z potrzebami réznych §rodkéow przekazu, przygotowanie zleconych materiatéw
dziennikarskich oraz samodzielny dobor tematéw 1 proponowanie ich do realizacji prasowej. Studenci poszerzaja tez kompetencje zwigzane z méwieniem 1 pisaniem
— zwlaszcza tekstéw trudniejszych i bardziej rozbudowanych (reportaz, felieton, komentarz itp.) oraz praca z mikrofonem i kamers. Ksztalcenie ma wymiar przede
wszystkim praktyczny, pozwalajacy naby¢ umiejetnosci przydatne na szeroko rozumianym rynku medialnym 1 okolomedialnym. Wspolpraca z lokalnymi mediami
oraz instytucjami dzialajacymi w branzy PR i reklamy daje mozliwos¢ odbywania w nich praktyk zawodowych i podejmowania stazy. Zatrudnieni w Instytucie
praktycy zapewniaja realizacje programu zajec zgodnie z aktualnymi potrzebami rynku. Dzigcki nim takze cze$¢ praktyk moze odbywac sie¢ w UJK — w Uniwersyteckim
Centrum Mediéw. Studenci m.in. przygotowujq 1 realizuja projekty kampanii reklamowych dla konkretnych firm z regionu. Studenci moga takze uczestniczy¢ w
projektach podnoszacych kompetencje oraz stazowych, realizowanych w Instytucie przy wsparciu finansowym Unii Europejskiej, np. NOWE PERSPEKTYWY
rozwoju Uniwersytetu Jana Kochanowskiego w Kielcach.

W zaleznosci od wybranego bloku przedmiotéw, absolwenci potrafig biegle postugiwac si¢ specjalistycznymi programami edycyjnymi, przetwarzac elektroniczne
zrédla informacji, tworzy¢ materialy dzwigkowe i filmowe lub nabywaja specyficzne kompetencje w zakresie zarzadzania firma medialna, potrafia zaplanowac i
realizowac dziatalno$¢ medialnag i reklamowa.

Absolwenci studiéw magisterskich na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna sa przygotowani do pracy w prasie, portalach internetowych, redakcjach
radiowych, telewizyjnych, agencjach informacyjnych, wydawnictwach, w instytucjach zajmujacych si¢ reklama, marketingiem, public relations, instytucjach samorzadu
lokalnego i wladz lokalnych, firmach reklamowych, marketingowych, PR, w tym takze na stanowiskach zarzadczych. Posiadajg praktyczne umiejetnosci wymagane w
pracy dziennikarza lub menadzera mediéw i reklamy. Mogg takze podjaé studia trzeciego stopnia (doktoranckie) w dyscyplinie Nauki o komunikacji spolecznej 1
mediach oraz na innych kierunkach z zakresu nauk spotecznych i humanistycznych.



13. EFEKTY UCZENIA SIE:

Symbole
efektow uczenia
sie dla kierunku

Po ukonczeniu studiow absolwent:

Odniesienie efektow
uczenia si¢ do:

uniwersalnych charakterystyk

dla danego poziomu Polskiej
Ramy Kwalifikacji (ustawa o

ZSK)

charakterystyk drugiego stopnia
kwalifikacji na poziomach 6-7

efektow uczenia si¢ dla
Polskiej Ramy Kwalifikacji
(rozporzadzenie MNiSW)

w zakresie WIEDZY

DKS2P_WO01

ma poglebiong wiedz¢ na temat zakresu badawczego nauk spotecznych i
humanistycznych, ich specyfice i metodologii oraz wie, jak te informacje
zastosowac w praktyce
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DKS2P_W02

wie, w jaki sposob poszerza¢ zaséb terminologiczny obejmujacy nauki
spoteczne 1 humanistyczne w zaleznosci od potrzeb oraz jak wykorzystac
go podczas podejmowanych zadan zwigzanych z dzialaniami naukowymi 1
praktycznymi

P7TU_W | P7S_WG

DKS2P_W03

ma poglebiong wiedze szczegotowa wilasciwg dla subdyscyplin nauk o
komunikacji spolecznej i mediach, w szczegolnosci tych, ktére stanowia
przedmiot specjalizacji oraz wie, jak ja wykorzysta¢ w praktyce

P7TU_W | P7S_WG

DKS2P_\W04

ma pogtebiona wiedz¢ o powigzaniach nauk o komunikacji spotecznej 1
mediach z historig, psychologia, socjologia, literaturoznawstwem,
jezykoznawstwem, nauka o zarzadzaniu, nauka o polityce, ekonomig i
prawem oraz wie, jak te wiedze zastosowaé w praktyce

P7S_WG
P7U_ W

DKS2P_WO05

zna 1 rozumie zaawansowane metody analizy, interpretacji i
warto$ciowania przekazow medialnych, innych wytworéw kultury,
reprezentatywne dla  metodologii nauk o komunikacji spotecznej i
mediach

P7TU W | P7S_WG

DKS2P_\W06

zna kluczowe pojecia i etyczne zasady dotyczace ochrony wlasnosci
intelektualnej 1 prawa autorskiego, rozumie teksty zawierajgce te pojecia,
dostrzega konieczno$§¢ poszanowania wilasnosci intelektualnej podczas

P7U W | P7S_WK




przygotowywania publikacji medialnych

DKS2P_WO07

rozumie ztozone aspekty funkcjonowania jezyka jako narzedzia
komunikacji mi¢dzyludzkiej, ma poglebiong wiedz¢ na temat warunkéw
skutecznej komunikacji werbalnej i1 niewerbalnej w przekazach
medialnych oraz wie jak jg zastosowa¢ w praktyce

P7TU_W

P7S_WG

DKS2P_\WO08

ma wiedz¢ o znaczeniu instytucji kultury, umozliwiajacg uczestnictwo w
ich dziatalno$ci oraz analiz¢ ich oferty; orientuje si¢ w lokalnym i
ogoblnopolskim zyciu kulturalnym

P7U_ W

P7S_WG
P7S_WK

DKS2P_W09

ma rozszerzong wiedze¢ o rodzajach struktur i instytucji spotecznych, ze
szczegblnym uwzglednieniem instytucji medialnych i okolomedialnych

P7U_W

P7S_WG
P7S_WK

DKS2P_W10

ma rozszerzong wiedze o funkcjach kultury i1 systemu medialnego oraz
systemu spoleczno-politycznego we wspotczesnym spoleczenstwie i
wzajemnych relacjach zachodzacych pomiedzy tymi systemami

P7U_W

P7S_WG
P7S_WK

DKS2P_W11

ma poglebiong wiedz¢ na temat wybranych systeméw norm i regul
prawnych, organizacyjnych 1 etycznych regulujacych funkcjonowanie
instytucji medialnych

P7TU_W

P7S_WK

DKS2P_W12

ma pogltebiong wiedz¢ o procesach zmian w sferze mediéw i1 komunikacji
spotecznej w obrgbie spoteczenstwa, o prawidlowosciach, przebiegu i
konsekwencji tych zmian

P7TU_W

P7S_WK

w zakresie UMIEJETNOSCI

DKS2P_U01

potrafi wyszukiwa¢, analizowaé, selekcjonowaé, ocenia¢ 1 taczyé
informacje z wybranej dziedziny, wykorzystujac bazy danych obejmujace
zasoby cyfrowe i drukowane, a zdobyte informacje potrafi zastosowaé¢ w

praktyce

P7U_U

P7S_UW

DKS2P_U02

W sposOb uporzadkowany i systematyczny korzysta z technologii
informacyjnej, multimediow i zasobow Internetu, poprawnie opracowuje i
ocenia informacje tam zawarte oraz znajduje dla nich zastosowanie
praktyczne

P7U_U

P7S_UW

DKS2P_U03

potrafi samodzielnie rozwija¢é wlasne zdolnosci 1 umiejetnosci,
korzystajac z dostgpnej oferty, i podja¢ dzialania w celu znalezienia
swego miejsca na wspotczesnym rynku pracy

P7U_U

P7S_UU

DKS2P_U04

potrafi dotrze¢ do roznego typu zrodet wiedzy, umie wykorzysta¢ je
podczas przygotowania si¢ do zajec, opracowywania rozbudowanych prac
ustnych 1 pisemnych po$wigconych zagadnieniom nauk o komunikacji
spotecznej 1 mediach oraz rozwigzywania zadan o charakterze
praktycznym

P7U_U

P7S_UW

DKS2P_U05

posiada umiejetno$¢ integrowania wiedzy z réznych dyscyplin nauk

P7U_U

P7S_UW




spotecznych 1 humanistycznych oraz wykorzystywac je w praktyce

DKS2P_U06

umie rozpozna¢ i nazwaé poznane gatunki publicystyczne i teksty kultury,
potrafi dokona¢ ich poglebionej analizy 1 interpretacji; umie okresli¢
zakres 1 zasig¢g spolecznego oddziatywania tekstow

P7U_U

P7S_UW

DKS2P_U07

umie zastosowa¢ zlozong argumentacj¢, poprawng pod wzgledem
merytorycznym i retorycznym, w ustnych i pisemnych pracach
dotyczacych nauk o komunikacji spotecznej 1 mediach, potrafi trafnie
cytowaé poglady badaczy dla wzmocnienia swoich opinii i sagdéw, umie
przedstawi¢ wnioski na podstawie sformutowanych przestanek

P7U_U

P7S_UW

DKS2P_U08

potrafi  sformutowa¢ krytyczne opinie o wytworach kultury,
wykorzystujac zrodta naukowe oraz wiasng wiedze, potrafi opracowac
swoj sad w roznych formach i przygotowa¢ go do publikacji w r6znych
rodzajach mediow

P7U_U

P7S_UW

DKS2P_U09

potrafi samodzielnie porozumiewac si¢ ze specjalistami z zakresu nauk o
komunikacji spotecznej i mediach oraz pokrewnych dyscyplin naukowych
oraz niespecjalistami, wykorzystujac rézne tacza i  techniki
komunikacyjne w jezyku polskim i obcym, wykorzystujac przy tym
specjalistyczng terminologie

P7U_U

P7S_UK

DKS2P_U10

umie opracowac 1 przedstawi¢ bardziej zlozone prace pisemne i1 ustne
wlasciwe dla nauk o komunikacji spotecznej i mediach, podczas ich
przygotowywania sprawnie potrafi postuzy¢ si¢ poznanymi ujeciami
teoretycznymi i $ciezkami metodologicznymi

P7U_U

P7S_UW

DKS2P_U11

ma umiej¢tnosci jezykowe pozwalajace na wypowiadanie si¢ na temat
nauk o komunikacji spotecznej i mediach spolecznej zgodne =z
wymaganiami okre§lonymi dla poziomu B2+ Europejskiego Systemu
Opisu Ksztalcenia Jezykowego

P7U_U

P7S_UK

DKS2P_U12

sprawnie postuguje si¢ systemami normatywnymi (prawnymi, etycznymi,
zawodowymi) w celu rozwigzania konkretnych probleméw typowych dla
przysztej dziatalnosci zawodowe;j

P7U_U

P7S_UW

DKS2P_U13

samodzielnie proponuje rozwigzania problemow w zakresie wybranej
$ciezki 1 wdraza procedury rozstrzygni¢¢ w tym zakresie; potrafi takze w
sposob §wiadomy 1 ukierunkowany podnosi¢ swoje kwalifikacje poprzez
samoksztalcenie oraz potrafi zachegci¢ do samoksztatcenia innych i pomoc
im w jego organizacji

P7U_U

P7S_UU

DKS2P_U14

jest $wiadomy konieczno$ci wspotdziatania 1 pracy w grupie podczas
zajec¢ na terenie uczelni oraz poza nig, wykazuje si¢ przy tym inicjatywa i
przedsigbiorczo$cia, potrafi takze pokierowaé zespotem

P7U_U

P7S_UO




w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH

DKS2P_K01

krytycznie ocenia odbierane tresci w odniesieniu do studiowanej
dyscypliny oraz dostrzega znaczenie wiedzy w rozwigzywaniu
problemow poznawczych i praktycznych

P7U_K

P7S_KK

DKS2P_K02

mysli 1 dziata w duchu przedsigbiorczosci, wykazuje si¢ empatig 1
tolerancja wobec pogladow 1 postaw determinowanych kulturowo i
etnicznie

P7U_K

P7S_KO

DKS2P_KO03

potrafi odpowiednio okre$li¢ priorytety stuzace realizacji okreslonego
przez siebie lub innych zadania i umie przyporzadkowaé im zakres
czynno$ci  umozliwiajacych  osiggnigcie  zakladanych celow z
zachowaniem zasad deontologii dziennikarskiej

P7U_K

P7S_KR

DKS2P_K04

prawidlowo identyfikuje i rozstrzyga dylematy zwigzane ze specyfika
wykonywania przysztego zawodu 1 jest przygotowany do ich
rozwigzywania

P7U_K

P7S_KR

DKS2P_K05

bierze aktywny udziat w zyciu kulturalnym spotecznosci lokalnej 1
pozalokalnej, interesuje si¢ aktualnymi wydarzeniami kulturalnymi,
nowatorskimi formami wyrazu artystycznego, nowymi zjawiskami w
sztuce

P7U_K

P7S_KO




14.  ZAJECIA WRAZ Z PRZYPISANYMI DO NICH PUNKTAMI ECTS, EFEKTAMI UCZENIA SIE I TRESCIAMI PROGRAMOWYMI:

Minimalna Lo
_ liczba N Odn|,e3|en|e dp
Przedmioty punktow Tresci programowe efektow.uczenla
ECTS si¢ na kierunku
PRZEDMIOTY KSZTALCENIA OGOLNEGO:
1. | Jezyk obcy 3 Tresci programowe DKS2P_W02
e Slownictwo specjalistyczne wiasciwe dla studiowanego kierunku | DKS2P_WO07
studiow DKS2P_U09
e Jezyk funkcyjny: DKS2P_U11
- dyskusje DKS2P_U13
- interpretacje danych statystycznych, wykresow DKS2P_KO01
- prezentacje, np.: artykutéw, wynikow badan
e Streszczenia publikacji , pracy dyplomowej, artykulow
specjalistycznych lub inne prace pisemne wtasciwe dla studiowanego
kierunku studiow
e Elementy tlumaczenia
Tresci gramatyczne.
e Powtérzenie i  ugruntowanie  najwazniejszych  zagadnien
gramatycznych (praktycznie i specjalistycznie uwarunkowanych).
Funkcje jezykowe:
Pozwalajace studentom na porozumiewanie si¢ w jezyku obcym,
wyrazanie opinii, argumentowanie, wykonywanie streszczen
publikacji specjalistycznych wtasciwych dla studiowanego kierunku,
dokonywanie prezentacji.

2. | Literatura wspotczesna 3 Przemiany zachodzace na rynku wydawniczym i przenikanie zjawisk DKS2P_W08
rozwijajacych si¢ na gruncie europejskim oraz §wiatowym. Wplyw DKS2P_W10
wydarzen historycznych konca XX wieku na zycie literackie w Polsce. DKS2P_U06
Wptyw transformacji ustrojowej na sposob funkcjonowania pisarzy w DKS2P_U07
kulturze. P6zna tworczos$¢ tzw. starych mistrzow. Przemiany w zakresie DKS2P_KO05
gatunkow literackich we wspolczesnej literaturze polskiej i powszechnej,
wybitni przedstawiciele i ich dziela.

3. | Gloéwne nurty kultury $wiatowej i polskiej XX i 3 Kierunki i zjawiska w kulturze. Prezentacja osobowosci tworcow i dziet, | DKS2P_W10

XXI wieku ktore najpetniej odzwierciedlaja przemiany duchowe i spoteczne w XX | DKS2P_WO08
wieku. Kontrowersyjne zjawiska w kulturze $wiatowej i polskiej. Kultura | DKS2P_U01
jako przekaz i informacja. Prawda obiektywna dzieta. Wielcy tworcy — | DKS2P_U06




dziennikarze. Wptyw mediéw na kultur¢ i odwrotnie. Obraz mediéw w | DKS2P_U08

kulturze. DKS2P_KO05

4. | Przedmiot do wyboru w zakresie wsparcia Tre$ci dostosowane do potrzeb studentéw, np. Radzenie sobie ze stresem, | DKS2P_W09
W procesie uczenia si¢ Jezyk lacinski w kulturze wspolczesnej DKS2P_U03
DKS2P_U13

PRZEDMIOTY PODSTAWOWE / KIERUNKOWE

1. Elementy dziennikarstwa elektronicznego Pojecia zwigzane z dziennikarstwem elektronicznym. Internetowe formy DKS2P_W02
dziennikarskie: formy bazodanowe, artykuly multimedialne. Przyktady DKS2P_W11
dziennikarstwa elektronicznego. Metody zapobiegania elektronicznemu DKS2P_U01
$ledzeniu pracy dziennikarza. Szyfrowanie komunikacji, identyfikowanie i | DKS2P_U02
usuwanie metadanych. Stosowanie sieci TOR, VPN. Tworzenie baz DKS2P_U13
danych i ich udost¢pnianie w Internecie. Praca z serwisami internetowymi | DKS2P_K01
umozliwiajagcymi publikowanie map, wykresow, linii czasowych na
WWW. Wybor wlasciwej formy prezentacji danych.

2. Podstawy SEO Podstawowe pojecia SEO. Podstawy pozycjonowania strony WWW, DKS2P_WO01
czynniki wptywajace na pozycje witryny w rankingach internetowych DKS2P_W04
wyszukiwarek; architektura informacji witryny WWW, narzedzia DKS2P_U02
wykorzystywane w pozycjonowaniu stron internetowych. Zatozenie i DKS2P_U05
administrowanie strong internetowg; analiza parametrow witryny WWW DKS2P_U07
pod katem SEO. Przygotowanie mobilnej wersji strony. Analiza statystyk | DKS2P_KO04
1 wskaznikdw pozycjonowanej witryny.

3. Komunikowanie mi¢dzynarodowe i kulturowe Pojecie i zakres komunikowania miedzynarodowego. Narzedzia i formy DKS2P_W02
komunikowania migdzynarodowego. Problemy swobodnego przeptywu DKS2P_W07
informacji. Lad w informacji i komunikowaniu w skali globalnej. Analiza | DKS2P_UQO1
podstawowych dokumentow dotyczacych komunikowania DKS2P_U05
migdzynarodowego. Komunikowanie migdzykulturowe jako dziedzina DKS2P_K01
nauki — podstawowe podejscia badawcze. Kultura, komunikacja, charakter | DKS2P_K04
spoteczny. Kultura jako Zrédto barier w komunikacji migdzykulturowej.

Typologie kultur. R6znice kulturowe.

4, Serwisy spolecznosciowe Wykorzystanie serwisOw spoleczno$ciowych w biznesie, polityce i DKS2P_W05
dziatalnosci spotecznej. Studium przypadkow (polityka, biznes, edukacja | DKS2P_W07
organizacje pozarzadowe). Opracowanie strategii funkcjonowania serwisu | DKS2P_U02
internetowego dla wybranej branzy. DKS2P_U06

DKS2P_KO04

5. Kreatywne pisanie Kryteria tekstowosci. Tekst, styl tekstu i gatunek tekstu. Hipertekst. DKS2P_W07

Gatunki wypowiedzi (kryterium kodu przekazu, kryterium $rodka DKS2P_U03




przekazu, kryterium funkcjonalne). Reguty tworzenia dobrego tekstu. DKS2P_U07
Przygotowanie — pisanie, redagowanie. Teksty oficjalne i nieoficjalne. DKS2P_U08
Scenariusze zachowan komunikacyjnych (teksty, ktére wymagaja reakcji | DKS2P_KO02
o charakterze etykietalnym). Dziatania na tekScie. Wizualno$¢ tekstu,

estetyka, przestrzen, przyciaganie uwagi. Cwiczenia redakcyjne. Jak

zosta¢ autorem bloga?

Research pozainternetowy Rodzaje zrodet informacji pozainternetowej (bibliografie, wydawnictwa | DKS2P_W03
informacyjne, ksigzki, prasa i inne media). Osrodki informacji — | DKS2P_UO01
organizacja pracy, zadania (archiwa, muzea, biblioteki, instytucje | DKS2P_U04
medialne, urzgdy itp.). Sposoby prowadzenia efektywnego researchu | DKS2P_KO04
dziennikarskiego w oparciu o zbiory osrodkow informacji. Analiza
wykorzystywanych zrodet w  tekstach dziennikarskich. Cwiczenia
praktyczne w wyszukiwaniu informacji — selekcja i opracowanie; sposoby
przetwarzania informaciji.

Spoteczne i kulturowe oddziatywanie mediow Rola $rodkow masowego przekazu w spoteczenstwie informacyjnym i DKS2P_W10
kulturze postmodernistycznej. Badania i hipotezy wyjasniajace DKS2P_U05
oddziatywanie mediow w ptaszczyznie socjologicznej, psychologicznej i DKS2P_U08
kulturowej. Konstruowanie obrazu rzeczywistosci w mediach. Media DKS2P_KO04
masowe a procesy wychowania i socjalizacji. Badanie oddziatywania:
scen przemocy i gwattu na mtodych odbiorcow, recepcji tresci informacji
politycznych, reakcji na sceny erotyczne. Ksztalttowanie postaw wobec
instytucji spotecznych i religijnych. Sprawowanie kontroli spotecznej
poprzez definiowanie zjawisk dewiacyjnych.

Stosunki mi¢dzynarodowe Wspolczesne zjawiska na arenie miedzynarodowej — procesy integracyjne, | DKS2P_W02
geneza i przebieg najwazniejszych konfliktow, rola organizacji DKS2P_W04
migdzynarodowych, miejsce Polski we wspodtczesnej polityce swiatowej. | DKS2P_U01
Wiedza o miedzynarodowych stosunkach politycznych a praca DKS2P_U04
dziennikarza. Procesy dokonujace si¢ we wspotczesnym DKS2P_U05
migdzynarodowym zyciu gospodarczym — globalizacja, przeptyw DKS2P_KO02
kapitatu, system cet. Miedzynarodowe organizacje gospodarcze.

Wspolpraca gospodarcza. Problemy bezpieczenstwa §wiatowego,
terroryzm.

Psychologia spoteczna Podstawowe kategorie psychologii spoteczne;j i jej gtdéwne nurty. DKS2P_W02
Mechanizmy i wzorce ludzkich zachowan. Zagadnienia konformizmu, DKS2P_W04
agresji, stereotypow oraz pozytywnych i negatywnych relacji DKS2P_U05
miedzyludzkich. Analiza zjawisk spotecznych w mikro- i makroskali. DKS2P_U07
Proces ksztaltowania i zmiany postaw: cechy wiarygodnego nadawcy, | DKS2P_KO01

rodzaje przekazu perswazyjnego, cechy odbiorcy.




10. | Teoria komunikowania masowego Rozwdj badan nad komunikowaniem masowym — etap prekursorski, DKS2P_W07
wczesne teorie komunikowania. Mass Media Research. Konsolidacja DKS2P_W10
nauki o komunikowaniu. Wspotczesne studia nad komunikowaniem DKS2P_U01
masowym. Paradygmaty, szkoty i teorie w nauce o komunikowaniu. DKS2P_U05
Modele komunikowania. Teoria medioéw a teoria spoteczna. DKS2_ K01
Komunikowanie masowe a kultura. Globalne komunikowanie masowe. DKS2P_ K02
Przysztos¢ komunikacji masowe;.

13. | Analiza dyskursu medialnego Dyskurs we wspotczesnej humanistyce. Dyskurs publiczny a dyskurs DKS2P_W05
medialny. Jakosciowe analizy dyskursu medialnego — kulturowe DKS2P_U01
uwarunkowania i ograniczenia. Dyskurs medialny jako struktura i proces. | DKS2P_U10
Czas i przestrzen w dyskursie audiowizualnym. Wielo i r6znorodnos¢ DKS2P_K01
narracji w dyskursie medialnym. Interaktywny wymiar dyskursu
medialnego. Strategie nadania i odbioru — dynamika i zmiennos¢ rol
uczestnikdw dyskursu. Analiza charakterystycznych przyktadow
wspotczesnego dyskursu medialnego w Polsce.

14. | Manipulacja w mediach Manipulacja — terminologia, typologia, istota, cele, sposoby, metody i DKS2P_W07
techniki. Etyczny i prawny aspekt manipulacji. Manipulacja w zyciu DKS2P_U03
publicznym: kontaktach interpersonalnych, komunikowaniu spotecznym, | DKS2P_UQ5
handlu, reklamie, polityce. Manipulacja w prasie, radiu, telewizji, DKS2P_K01
Internecie - analiza wybranych przekazéw medialnych. Sposoby
rozpoznawania, obja$niania i oceny zjawiska manipulacji w mediach.

Sposoby i techniki obrony przed manipulacja.

15. | Marketing medialny Pojecie, istota i zakres marketingu. R6znice miedzy MM i tradycyjnym DKS2P_W03
marketingiem. Elementy MM (produkt, dystrybucja, cena, promocja). DKS2P_W09
Zintegrowana komunikacja marketingowa we wspotczesnym DKS2P_W11
spoteczenstwie. Badania rynku z punktu widzenia MM. Metody DKS2P_U01
autopromocji. Sporzadzenie kampanii marketingowej dla wybranego DKS2P_U10
produktu medialnego. DKS2P_KO03

16. | Media lokalne i sSrodowiskowe Kryteria lokalnosci. Typy mediéw lokalnych. Zmiany w ofercie mediow DKS2P_W09
lokalnych po 1989 roku. Prasa lokalna i sublokalna w wielkim miescie i w | DKS2P_W12
gminie. Radio lokalne i uwarunkowania jego dziatania. Szanse telewizji DKS2P_U03
lokalnej w walce o widza. Systemy medidw lokalnych w Polsce i na DKS2P_U05
swiecie. Wybrane segmenty prasy srodowiskowej, np. prasa mniejszosci DKS2P_U10
narodowych, prasa wyznaniowa. Analiza wybranych mediow lokalnych. DKS2P_KO05

17. | Metody badan medioznawczych Metody analizy organizacji. Metody analizy zawartosci. Metody badan | DKS2P_W02
audytoryjnych. Badania sondazowe opinii publicznej. Metody analizy | DKS2P_W12
statystycznej.  Programy  komputerowe stosowane do  badan | DKS2P_U13
medioznawczych. Badania jakoSciowe. Badania nad komunikacja | DKS2P_UQ5




polityczng. Agenda-setting w badaniach medioznawczych. DKS2P_U14
DKS2P_KO01
DKS2P_KO03

18. | Opinia publiczna Pojecie i istota opinii publicznej. Procesy ksztaltowania opinii publicznej. | DKS2P_W012
Etapy formowania opinii publicznej. Cele, zadania i funkcje opinii DKS2P_U04
publicznej. Rola srodkéw masowego przekazu w funkcjonowaniu opinii DKS2P_U14
publicznej. Sondaze opinii publicznej a manipulowanie spoteczenstwem. | DKS2P_KO01
Pojecie miedzynarodowej opinii publicznej. Metody i techniki badania DKS2P_KO04
opinii publicznej. Glowne osrodki badania opinii publicznej. Wiedza
respondenta a jego opinia.

19. | Podstawowe problemy telewizji Pojawienie si¢ telewizji na §wiecie i w Polsce. Telewizja w PRL. DKS2P_W09
Uwarunkowania prawne funkcjonowania telewizji w Polsce (ustawa o DKS2P_W11
RTV oraz jej kolejne nowelizacje). Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji DKS2P_U08
jako ,,regulator” rynku telewizyjnego. TVP SA — dziatalno$¢ po 1989 r. DKS2P_KO04
Nadawcy komercyjni — Polsat, TVN i in. Telewizje lokalne, sieci
kablowe. Telewizje satelitarne, telewizja w Internecie. Cyfryzacja
przekazow telewizyjnych. Europejskie regulacje dotyczace tv.

20. | Podstawy zarzadzania i ekonomiki mediow Podstawowe poje¢cia z zakresu makro i mikroekonomii mediéw. Specyfika | DKS2P_W04
produktow medialnych i produkcji medialnej. Struktura rynku mediow, DKS2P_U01
podaz i popyt, konkurencja na rynku mediow. Zarzadzanie DKS2P_U03
przedsigbiorstwem medialnym. Nowe modele biznesowe w przemysle DKS2P_U12
medialnym. Analiza i specyfika poszczegdlnych segmentow rynku DKS2P_KO02
ekonomicznego medidw: prasowego, radiowego, telewizyjnego oraz
Internetu.

21. | Konwersatorium medioznawcze Na zajeciach studenci dyskutujg o biezacych problemach wspotczesnych DKS2P_W10
mediow. Identyfikujg zrodta ich powstawania. Rola prowadzacego - DKS2P_W12
wybor najaktualniejszych dylematow poruszanych w wiodacych DKS2P_U04
periodykach naukowych i branzowych, tj.: konwergencja cyfrowa, DKS2P_U08
gatunkowa, technologiczna, dziennikarstwo obywatelskie, media DKS2P _U10
spotecznosciowe i ich wptyw na komunikacj¢ spoteczng, fake news, DKS2P_KO01
postprawda, fakecheck itp. DKS2P_KO03

22. | Wyktad monograficzny 1 Tresci dostosowane do zainteresowan i potrzeb studentow, np. DKS1P_W09
1. Dziennikarstwo kulturalne: definicja i specyfika; etyka dziennikarska. DKS1P_W12
Gatunki dziennikarskie przynalezne do dziennikarstwa kulturalnego: DKS2P_U03
recenzja, felieton, esej; istota i funkcje. Historia rodzinna jako zrodto DKS2P_U13
reportazu. Billboardy, ogloszenia, reklamy — analiza jezykowo-rzeczowa. | DKS2P_KO01

Ogtoszenia drobne jako przyczynek do rozpoznania ludzkich historii.
2. Polskie media emigracyjne: specyfika polskiego dziennikarstwa




emigracyjnego i funkcjonowania polskich mediéw na obczyzZnie.
Odniesienie do rynku kraju osiedlenia. Rozwoj polskich medidw —
periodykow, internetu i radia na Wyspach Brytyjskich w XXI1 wieku.

23. | Wyktad monograficzny 2 2 Tresci dostosowane do zainteresowan i potrzeb studentéw, np. Prasa DKS2P_W03
medyczna jako przykiad prasy specjalistycznej. Ogolna charakterystyka DKS2P_U03
prasy specjalistycznej. Powstawanie czasopism medycznych na $§wiecie. DKS2P_U04
Poczatki i rozwdj polskiego czasopi$miennictwa medycznego. Wpltyw DKS2P_KO01
przemian ustrojowych na rozwoj polskiej prasy medycznej. Wspotczesne
polskie pisma medyczne. Zmierzch tradycyjnej prasy i rozwdj portali
medycznych dla lekarzy i pacjentow.

SEMINARIA DYPLOMOWE (DO WYBORU):

1. Seminarium dyplomowe (w tym przygotowanie 19 Tematyka seminarium powinna by¢ zwigzana albo z problematykg DKS2P_W01

pracy) badawczg prowadzgcego seminarium, albo z zainteresowaniami DKS2P_W02
poszczegdlnych jego uczestnikow. Wskazane byloby, aby tematy DKS2P_W03
poszczegdlnych prac koncentrowaty si¢ wokot dotychczasowych DKS2P_W04
doswiadczen zawodowych magistrantow. DKS2P_W05
DKS2P_W06
DKS2P_WO07
DKS2P_W09
DKS2P_W10
DKS2P_W12
DKS2P_U01
DKS2P_U01
DKS2P_U02
DKS2P_U03
DKS2P_U04
DKS2P_U05
DKS2P_U07
DKS2P_U08
DKS2P_U09
DKS2P_U10
DKS2P_U13
DKS2P_KO01
DKS2P_KO03
PRZEDMIOTY DO WYBORU:
la. | BLOK PRZEDMIOTOW: dziennikarstwo 16 Infobrokering — elektroniczne zrodta informacji DKS2P_W01




multimedialne

Big data

Montaz radiowo-telewizyjny
Programy DTP

Warsztat wspolczesnego dziennikarza

DKS2P_W03
DKS2P_W09
DKS2P_W12
DKS2P_U01
DKS2P_U02
DKS2P_U03
DKS2P_U04
DKS2P_U05
DKS2P_U07
DKS2P_U08
DKS2P_U12
DKS2P_U13
DKS2P_U14
DKS2P_KO01
DKS2P_K04

1b.

BLOK PRZEDMIOTOW: menadzer mediow
i reklamy

16

Finansowanie dziatalnos$ci medialne;j
Prawne podstawy dzialania firmy medialne;
Rynek reklamy

Warsztat menadzera

Zarzadzanie firma medialng

DKS2P_W02
DKS2P_\WO06
DKS2P_\W09
DKS2P_W11
DKS2P_W12
DKS2P_U01
DKS2P_U05
DKS2P_U07
DKS2P_U08
DKS2P_U12
DKS2P_U13
DKS2P_U14
DKS2P_KO01
DKS2P_K02
DKS2P_K03
DKS2P_K04

2a.

BLOK PRZEDMIOTOW FAKULTATYWNYCH:

wspotczesny jezyk i kultura

Jezyk wspotczesnych mediow
Media w kulturze
Pragmatyka jezykowa
Wiedza o filmie i teatrze

DKS2P_W04
DKS2P_W07
DKS2P_W08
DKS2P_W10
DKS2P_U06
DKS2P_U07
DKS2P_U08
DKS2P_U09




DKS2P_K04
DKS2P_K05

2b. | BLOK PRZEDMIOTOW FAKULTATYWNYCH:
mediatyzacja sfery publicznej

Komunikowanie polityczne

Obieg informacji w spotecznosciach lokalnych
Podstawowe problemy mediatyzacji

Public relations w regionie

DKS2P_WO01
DKS2P_WO03
DKS2P_\W04
DKS2P_W10
DKS2P_W12
DKS2P_U01
DKS2P_U02
DKS2P_U07
DKS2P_U08
DKS2P_U10
DKS2P_K01
DKS2P_K04

PRAKTYKI (wymiar, zasady i forma):

240 godzin (kontaktowych, ogoétem 350) praktyk (3
miesigce), w tym 120 godzin w Uniwersyteckim Centrum
Mediow i 120 godzin zewnetrznych. Zaliczenie praktyk
odbywa si¢ w semestrach I11'i IV. Praktyki powigzane sa z
wybranymi blokami przedmiotéw do wyboru, liczba ich
godzin i uzyskane punkty ECTS wlaczane sg zatem do
liczby godzin i ECTS do wyboru..

13

Poznanie  przepisow  prawnych  (ogélnopolskich i  wewnatrz-
instytucjonalnych) dotyczacych organizacji, zarzagdzania i funkcjonowania
wybranych instytucji medialnych, agencji reklamowych, instytucji public
relations, urzedéw administracji terytorialnej, podmiotéw gospodarczych i
ustugowych, stanowiacych miejsce odbywania praktyk. Analiza funkcji,
zadan i roli wybranych instytucji w spoteczenstwie; wdrazanie do
realizacji konkretnych zadan. Specyfika pracy na stanowiskach
zarzadczych w radiu/telewizji/redakcji prasoweyj.

DKS2P_U01
DKS2P_U02
DKS2P_U03
DKS2P_U04
DKS2P_U05
DKS2P_U06
DKS2P_U07
DKS2P_U08
DKS2P_U09
DKS2P_U10
DKS2P_U12
DKS2P_U13
DKS2P_U14
DKS2P_K01
DKS2P_K02
DKS2P_K03
DKS2P_K04
DKS2P_K05

razem

120

Studentéw obowigzuje szkolenie dotyczace bezpiecznych i higienicznych warunkéw ksztatcenia, w wymiarze nie mniejszym niz 4 godziny, w zakresie

uwzgledniajacym specyfike ksztatcenia w uczelni i rodzaj wyposazenia technicznego wykorzystywanego w procesie ksztalcenia.
Studentéw obowigzuje szkolenie biblioteczne w wymiarze 2 godzin.




15.

SPOSOBY WERYFIKAC]I I OCENY EFEKTOW UCZENIA SIE OSIAGNIETYCH PRZEZ STUDENTA W TRAKCIE CALEGO CYKLU
KSZTAX.CENIA:

Procedury zapewniajace jako$¢ ksztalcenia opieraja si¢ na wytycznych zawartych w Uchwale nr 84/2017 Senatu UJK w Kielcach z dnia 28.09.2017 w sprawie
Wewnetrznego Systemu Zapewniania Jakosci Ksztalcenia. Kierunkowe efekty uczenia sig, opracowane dla kierunku DZIENNIKARSTWO I
KOMUNIKACJA SPOYL.ECZNA drugiego stopnia, realizowane sq na poszczegélnych przedmiotach poprzez efekty szczegétowe. Kierunkowy Zespol
Programoéw Ksztalcenia systematycznie monitoruje zgodnosc¢ efektow szczegétowych z kierunkowymi.

Weryfikacja i ocena efektow uczenia si¢ osiaganych przez studenta w trakcie catego cyklu ksztalcenia odbywa si¢ poprzez:

1

2)

3)
4
5)

6)

Proces dyplomowania - tematy prac dyplomowych opiniowane sa przez KZPK i zatwierdzane przez Rade Instytutu, a same prace oceniane sa przez
promotora 1 recenzenta.

Praktyki studenckie - efekty uczenia si¢ uzyskiwane przez praktyki sa bardzo waznym elementem koncepcji ksztalcenia; praktyki pozwalaja
zweryfikowac efekty osiagane na innych przedmiotach i wzmocni¢ umiejetnosci. Weryfikacja efektow nastepuje zgodnie z kryteriami zawartymi w
karcie przedmiotu.

Wymiane miedzynarodowsa studentéw - uzyskiwanie informacji od studentéw dotyczacej posiadanej wiedzy, umiejetnosci i kompetencji
spolecznych w kontekscie pobytu w uczelni partnerskiej

Oceny osigganych efektéw uczenia si¢ dokonywane przez studentéw konczacych studia. Ich opinie poddawane sa wnikliwej analizie, a wnioski
uwzgledniane przy modyfikaciji sposobéw prowadzenia zaje¢ w kolejnych latach.

Badanie loséw absolwentéw - poprzez uzyskiwanie informacji o przydatnosci na rynku pracy zdobytej wiedzy, umiejetnosci i kompetencii
spolecznych.

Badanie opinii pracodawcéw - opiniowanie przez pracodawcow programoéw studiow, w tym zakladanych efektéw uczenia si¢ i metod ich
weryfikowania, szczegdlnie dotyczacych ksztalcenia praktycznego.

Weryfikacja i ocena efektow uczenia si¢ osigganych przez studenta odbywa si¢ takze na biezaco, w kazdym semestrze poprzez:

)

2)

3)
4

5)

7)

Egzaminy z przedmiotéw, dla ktorych przewidziana jest taka forma zaliczenia.
Forma egzaminu: ustna, pisemna, testowa lub praktyczna okreslana jest przez prowadzacego wyklad i zawarta w karcie przedmiotu.

a. Hgzamin ustny powinien by¢ przeprowadzany w obecnodci innych studentéw lub pracownikéw.

b. Egzamin pisemny moze by¢ organizowany w formie testowej lub opisowej. Egzamin przeprowadza si¢ w sali dydaktycznej, w ktorej jest
mozliwe wlasciwe rozlokowanie studentow, zapewniajace komfort pracy 1 jej samodzielno§é. Prowadzacy egzamin ma prawo przerwac lub
uniewazni¢ egzamin w sytuacji, gdy praca studenta nie jest samodzielna (student korzysta z niedopuszczonych materiatow, urzadzen 1 z
pomocy innych oséb).

Zaliczenia z oceng zaje¢ obowiazkowych, dla ktérych nie przewidziano egzaminu (¢wiczenia, laboratoria, warsztaty, praktyki); wyklady, ktére nie
koncza si¢ egzaminem takze objgte sa zaliczeniem z oceng.

Oceng wynikow sesji egzaminacyjnej; po kazdym semestrze analizowane sa wyniki nauczania 1 problemy wystepujace w procesie dydaktycznym.
Okresowq oceng zaje¢ dokonywana przez studentéw; kazdorazowo jej wyniki sa omawiane na zebraniach pracownikow Instytutu, a uwagi
szczegdlowe dotyczace konkretnych pracownikéw w bezposrednich rozmowach.

Hospitacje zaje¢ pracownikéw dokonywane przez Dyrekcje Instytutu oraz kierownikow zakladow;

Scista wspétprace pracownikéw realizujacych rézne formy zajeé w ramach danego przedmiotu, bloku zajeé;

Systematyczng kontrole efektéw uczenia si¢ w postaci prac pisemnych, kolokwidw, referatéw, projektéw wiasnych studentéw (wyniki kontroli
udostepniane sg studentom 1 szczegdlowo omawiane na zajeciach i konsultacjach).



Formy i metody prowadzenia zajec¢ oraz kryteria oceny i jej skfadowe okres$la karta przedmiotu. Prowadzacy przedmiot okresla efekty przedmiotowe oraz
sposob ich weryfikacji, ktére umieszcza w karcie przedmiotu przedstawianej studentom na poczatku semestru. Podstawg oceny realizacji przedmiotowych efektow
uczenia si¢ sa na kierunku Dzzennikarstwo i komunikaga spofeczna studia 11 st.: kolokwia, sprawdziany, prace zaliczeniowe pisemne lub prezentacje multimedialne,
zaliczenia ustne, projekty, na podstawie ktorych student otrzymuje zaliczenie z ocena, oraz egzaminy ustne lub pisemne odnoszace si¢ do tresci zawartych w kartach
przedmiotu. Za ksztalcenie jezykowe, w tym weryfikacje osiggniecia zaplanowanych efektow (egzaminy na poziome B2+) odpowiedzialne jest Miedzywydzialowe
Studium Jezykéw Obcych, ktore réwniez opracowuje karty przedmiotu.

Wszystkie formy weryfikacji osiagnie¢ studenta uzyskanych w ramach zaj¢¢ w danym semestrze odnotowuje si¢ w kartach okresowych osiagniec
studenta.



