Zatacznik Nr 1 do Uchwaly Senatu nr 162/2019

Program ksztatcenia

1. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA KIERUNKU

Kod kierunku

DKS1

Nazwa Polskim Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna
kierunku Angielskim | Journalism and social communication
studiow w

jezyku

Wydziat Humanistyczny

Poziom ksztalcenia Pierwszy stopien

Forma studiow

Stacjonarne/niestacjonarne

Profil ksztalcenia

Praktyczny

Obszar ksztalcenia

Obszar nauk humanistycznych, obszar nauk spotecznych

Dziedziny nauki i dyscypliny
naukowe, do ktorych odnosza
si¢ zaktadane efekty
ksztatcenia

Dziedzina nauk humanistycznych, dziedzina nauk spotecznych.

Dyscypliny z dziedziny nauk humanistycznych: filozofia, historia,
jezykoznawstwo, nauki o zarzadzaniu.

Dyscypliny z dziedziny nauk spotecznych: nauki o mediach, nauki o polityce,
nauki o poznaniu i komunikacji spotecznej, socjologia, ekonomia.

Nauki o mediach to obszar obejmujacy zaréwno zycie spoteczne, polityke,
ekonomig, jak réwniez kulturg, zagadnienia jezykoznawcze oraz historie
mediéw. Nauki o mediach sg zatem potaczone licznymi, glebokimi zwigzkami
zaréwno z réznymi dziedzinami nauk spotecznych, jak i naukami
humanistycznymi.

(Zatacznik do rozporzadzenia Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia
8 sierpnia 2011: Wykaz obszarow wiedzy, dziedzin nauki i sztuki oraz
dyscyplin naukowych i artystycznych, Dz. U. 2011, nr 179, poz. 1065).

Tytut zawodowy uzyskiwany
przez absolwenta

Licencjat

Powiazanie kierunku studiow
Z misjg 1 strategig rozwoju
UJK

Zgodnie z Misja i Strategia Rozwoju Uniwersytetu Jana Kochanowskiego w
Kielcach na lata 2012-2020 program ksztatcenia na kierunku dziennikarstwo i
komunikacja spoteczna wymaga od nauczycieli akademickich: 1) aktywnego
wilgczania si¢ w kwestie istotne dla rozwoju UJK, w tym m.in.: poszerzania
problematyki badawczej 0 zagadnienia wspotczesne (obecne w programie
ksztalcenia), odgrywajace istotng role w rozwoju cywilizacyjnym kraju oraz
regionu (wszelkie aspekty dziatalno$ci medialnej, informacji; problematyka
regionalna); nawigzywania wspolpracy z instytucjami nauki, kultury,
gospodarki regionu $wigtokrzyskiego, krajowymi, rowniez zagranicznymi
(konferencje naukowe: upowszechnianie nauki, wymiana doswiadczen,
promocja regionu; zwigkszona oferta miejsc praktyk); 2) otwartosci na zmiany
edukacyjne, kulturowe, technologiczne, spoteczne, implikujace wysoki poziom
ksztalcenia; 3) ksztatcenia mtodego pokolenia w duchu humanizmu,
demokracji i tolerancji; 4) zapewnienia studentom (przyszlej elicie
intelektualnej) mozliwosci pelnego rozwoju, m.in. poprzez odpowiednia
jako$¢ ksztalcenia, rozwijanie pozadanych kwalifikacji i kompetencji,
stanowigcych o konkurencyjnos$ci absolwentow na rynku pracy, prowadzenie
indywidualnego toku nauczania, indywidualnej opieki haukowej,
gwarantowanie dostgpu do nowoczesnej infrastruktury dydaktyczne;j.

Kierunek studiow dziennikarstwo i komunikacja spoteczna wpisuje si¢ roOwniez
w Strategi¢ Rozwoju Wydzialu Humanistycznego UJK na lata 2012—2016. Jest
zgodny z Priorytetem nr 2. Edukacja — wysoka jako$¢ i réznorodna oferta
ksztalcenia, z postulatem dostosowania kierunkéw studiow i1 programow




ksztalcenia do zmian na regionalnym i krajowym rynku pracy.

Nazwy specjalnosci Dziennikarstwo nowych mediow

Realizacja radiowo-telewizyjna

Wizerunek, promocja i reklama

2. WARUNKI REKRUTACJI NA STUDIA

Wymagania wstepne (oczekiwane kompetencje kandydata):

Podstawowa wiedza, umiej¢tnosci i kompetencje z zakresu szkoty $redniej (matura)
Zasady rekrutacji:

Kryterium kwalifikacji dla kandydatow na kierunek Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna jest miejsce na
liscie rankingowej, ustalone wedtug nastepujacych zasad:

- dla kandydatow zdajacych egzamin dojrzatosci, tzw. ,,starg matur¢” — uwzglednia si¢ korzystniejsza dla
kandydata ocene z pisemnej lub ustnej czesci egzaminu maturalnego z przedmiotow: jezyk polski, historia lub
wiedza o spoleczenstwie. W przypadku braku oceny na egzaminie dojrzatosci uwzglednia si¢ oceny z
klasyfikacji koncoworocznej.

- dla kandydatow zdajacych egzamin dojrzatosci, tzw. ,,nowa mature” — ranking wynikow z czesci zewngtrznej
egzaminu maturalnego z przedmiotéw:

jezyk polski, historia lub wiedza o spoleczenstwie.

Przewidywany limit przyje¢ na studia wraz ze wskazaniem liczby osdb, warunkujacej uruchomienie edycji
studiow:

Studia stacjonarne | stopnia — 76 osob
Studia niestacjonarne | stopnia — 30 osob
Liczba 0s6b przyjetych warunkujaca uruchomienie edycji studiow — 20 os6b (studia stacjonarne), 25 0sob

(studia niestacjonarne)

3.  PROGRAM KSZTALCENIA

Ogolne cele ksztalcenia Podstawowym celem ksztalcenia na kierunku dziennikarstwo i
komunikacja spoteczna jest przekazanie studentom odpowiedniego zasobu
wiedzy oraz ksztattowanie umiejgtnosci z zakresu dyscyplin $cisle
powigzanych z szeroko rozumianymi naukami o mediach oraz — ze
wzgledu na interdyscyplinarnos¢ kierunku i jego specyfike — innych
dyscyplin z dziedziny nauk humanistycznych i dziedziny nauk
spotecznych, m.in. filozofii, historii, jezykoznawstwa, kulturoznawstwa,
nauka o sztuce, literaturoznawstwa, nauk o zarzadzaniu, nauk o polityce,
nauk o poznaniu i komunikacji spotecznej, psychologii, socjologii,
ekonomii, prawa i etyki.

Wiedza, umieje¢tnosci oraz kompetencje spoteczne maja przygotowac
absolwentow do podejmowania pracy zawodowej przede wszystkim w
roéznego typu instytucjach medialnych, ale takze w réznych sektorach
zycia publicznego (kulturze, administracji, gospodarce), a takze umozliwi¢
im §wiadome funkcjonowanie w spoteczenstwie informacji i wiedzy.
Wspomniane cele ksztatcenia uzasadnione sg faktem systematycznego
wzrostu roli mediow i informacji we wspétczesnym $wiecie. Ksztatcenie
obejmuje, oprocz modutu ogoélnouczelnianego, modut podstawowy,
kierunkowy oraz trzy moduty specjalnosciowe: dziennikarstwo nowych
medidw, realizacja radiowo-telewizyjna, wizerunek, promocja i reklama.




Ze wzgledu na realia rynku, jako jedna z fakultatywnych mozliwosci
(modut komunikowanie w spolecznosciach lokalnych), prowadzone sa
ponadto zajgcia dotyczace funkcjonowania administracji samorzadowej
oraz komunikacji spotecznej na poziomie regionalnym i lokalnym.
Dzigki zréznicowanym zajeciom realizowanym zardwno przez
teoretykow, jak i praktykow mediow, ksztattowac si¢ bedzie kompetencje
zwigzane z mowieniem i pisaniem — takze tekstow trudniejszych i bardziej
rozbudowanych (reportaz, felieton, komentarz itp.).

Ponadto studenci uczestniczy¢ beda w zajeciach o charakterze
warsztatowym w ramach pracowni: prasowej i internetoweyj,
audiowizualnej, reklamy i public relations, co powinno by¢ jednoznaczne
ze zdobywaniem odpowiednich kwalifikacji.

Mozliwosci kontynuacji
ksztalcenia przez absolwentow

Studia drugiego stopnia (magisterskie) na kierunku dziennikarstwo
i komunikacja spoteczna; studia podyplomowe

Mozliwoséci zatrudnienia/typowe
miejsca pracy

Profesjonalny program ksztalcenia uzupetniony praktykami zawodowymi
umozliwi absolwentom zatrudnienie w instytucjach medialnych, kultury;
podmiotach gospodarczych, ustugowych; stowarzyszeniach itp.

Studia (w zalezno$ci od modutu specjalno$ciowego) przygotowuja do
pracy w prasie, portalach internetowych, redakcjach radiowych,
telewizyjnych, agencjach informacyjnych, wydawnictwach, w instytucjach
zajmujacych si¢ reklama, marketingiem, public relations, instytucjach
samorzadu lokalnego i wladz lokalnych, firmach reklamowych,
marketingowych, PR.

Wszyscy absolwenci kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
przygotowani sg do pracy w mediach. Szczegotowe kwalifikacje
absolwentow zaleza od wybranej specjalnosci.

Specjalnos¢ dziennikarstwo nowych mediow przygotowuje glownie do
pracy w redakcjach prasowych i internetowych. Absolwent ma opanowany
warsztat dziennikarski, w tym takze warsztat fotografa nowych mediow,
potrafi korzysta¢ z réznorodnych zrédet informacji, przetwarzac je
zgodnie z potrzebami réznych srodkow przekazu, potrafi przygotowad
zlecony materiat dziennikarski oraz samodzielnie dobieraé tematy i
proponowac je do realizacji prasowej. Posiada praktyczne umiejetnosci
wymagane w pracy dziennikarza prasowego i internetowego, potrafi
biegle postugiwac si¢ programami edycyjnymi, w podstawowym zakresie
opanowat projektowanie stron WWW.

Specjalnos¢ realizacja radiowo-telewizyjna przygotowuje przede
wszystkim do pracy w radiu i telewizji. Poza umiejetnosciami
warsztatowymi wymaganymi od wszystkich dziennikarzy, absolwenci tej
specjalnosci nabywaja specyficzne kompetencje w zakresie sztuki
autoprezentacji, emisji glosu. Potrafig poshugiwac si¢ narzgdziami
wykorzystywanymi w pracy reportera radiowego i telewizyjnego, potrafia
przygotowac¢ materiat dzwickowy i filmowy, dostrzegaja specyfike
radiowych i telewizyjnych gatunkéw dziennikarskich, stosujac wiedze
teoretyczng w praktyce zawodowej.

Specjalnos¢ wizerunek, promocja i reklama umozliwia absolwentom
podjecie pracy w agencjach reklamowych, réznorodnych instytucjach PR,
na stanowiskach rzecznikow prasowych, specjalistow w zakresie
wizerunku. Daje zatem bardzo szerokie mozliwos$ci zatrudnienia.
Umozliwia to wszechstronne przygotowanie absolwentow w zakresie
komunikacji interpersonalnej, umiejgtnosci jezykowych, znajomosci zasad
etyki i prawa. Absolwenci posiadaja umiejg¢tnosci warsztatowe
pozwalajace przygotowa¢ materiaty reklamowe i promocyjne w zaleznosci
od potrzeb wynikajacych ze specyfiki pracy instytucji, w ktorej znajda
zatrudnienie. Sg otwarci i asertywni.




Tabela odniesien efektéw kierunkowych do efektéw obszarowych

EFEKTY KSZTALCENIA DLA KIERUNKU

DZIENNIKARSTWO I KOMUNIKACJA SPOLECZNA — PROFIL PRAKTYCZNY

Umiejscowienie kierunku w obszarze ksztalcenia

Kierunek studiow Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna mnalezy do obszaru nauk spotecznych. Jednak ze
wzgledu na specyfike nie powinien by¢ kierunkiem jednoobszarowym. Nauki o mediach to obszar obejmujacy
zarowno zycie spoleczne, polityke, ekonomig, jak rowniez kulture, zagadnienia j¢zykoznawcze oraz histori¢
mediow. Nauki o mediach sa zatem potaczone licznymi, glebokimi zwiazkami zaréwno z rozmaitymi
dziedzinami nauk spotecznych, jak z naukami humanistycznymi. W ponizszym opisie efektow ksztalcenia
wskazano zalezno$ci taczace Dziennikarstwo i komunikacje spoteczng z obszarem ksztalcenia w zakresie nauk
spotecznych i humanistycznych.

Objasnienie oznaczen:

DKS

S1P

01, 02, 03 i kolejne

- Efekty ksztalcenia dla kierunku Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

- Studia pierwszego stopnia

- Kategoria wiedzy

- Kategoria umiej¢tnosei

- Kategoria kompetencji spotecznych

- Efekty ksztalcenia w obszarze ksztalcenia w zakresie nauk humanistycznych

dla studiow pierwszego stopnia

- Efekty ksztalcenia w obszarze ksztalcenia w zakresie nauk spolecznych

dla studiow pierwszego stopnia
Numer efektu ksztatcenia

Odniesienie do

Efekty ksztatcenia dla kierunku studiow Dziennikarstwo i komunikacja | efektow
spoleczna. ksztatlcenia

Symbol w obszarze
Po ukonczeniu studidow pierwszego stopnia na kKierunku Dziennikarstwo i | ksztatcenia nauk
komunikacja spoteczna absolwent: humanistycznych

i spotecznych
WIEDZA

DKS1P_WO01 | ma podstawowa wiedz¢ o miejscu i znaczeniu nauk humanistycznych i | H1IP_WO01
spotecznych, zorientowang na zastosowania praktyczne w dziatalnosci | S1P_WO01
medialnej i promocyjno-reklamowej

DKS1P_WO02 | zna podstawowg terminologi¢ z zakresu nauki o mediach i komunikacji | H1P_W03
spotecznej

DKS1P_WO03 | ma wiedz¢ wlasciwg dla subdyscyplin nauki o mediach i komunikacji | HIP_WO04
spotecznej w zakresie podstawowym

DKS1P_WO04 | ma elementarng wiedz¢ o powiazaniach nauki o mediach i komunikacji | H1P_W02
spotecznej z filozofia, etyka, prawem, historia, jezykoznawstwem, | S1P_wO04
socjologig, informatologia, kulturoznawstwem, literaturoznawstwem,
nauka o sztuce, naukg o zarzadzaniu, nauka o polityce

DKS1P_WO05 | zna podstawowe nurty badawcze w dziedzinie nauki o mediach | H1IP_WO04
i komunikacji spotecznej, zna metody, techniki i narz¢dzia pozyskiwania | SIP_\WO06
danych pozwalajace opisywac struktury i instytucje medialne oraz procesy
w nich zachodzace

DKS1P_WO06 | zna i rozumie podstawowe metody analizy i interpretacji gatunkoéw | H1P_WO07
dziennikarskich

DKS1P_WO07 | zna podstawowe pojecia i zasady dotyczace ochrony wlasnosci | HIP_W10
intelektualnej 1 prawa autorskiego w zwiazku z podejmowanymi | SIP_W10
dzialaniami medialnymi

DKS1P_W08 | ma wiedz¢ o historii oraz doktrynach, dotyczacych ewolucji i znaczenia | S1P_WO08
mediow S1P_WO09




DKS1P_WO09 | zna wybrane cechy komunikacji werbalnej i niewerbalnej, umozliwiajace | H1P_WO07
podejmowanie dzialan w grupie oraz wyglaszanie wystapien publicznych

DKS1P_W10 | ma elementarng wiedz¢ o znaczeniu instytucji kultury, orientuje si¢ | H1IP_WO05
W lokalnym i ogdlnopolskim zyciu kulturalnym

DKS1P_W11 | ma podstawowa wiedz¢ o bezpieczenstwie i higienie pracy w instytucjach | H1P_WQ09
medialnych, kulturalnych, promocyjno-reklamowych

DKS1P_W12 | ma podstawowa wiedz¢ o relacjach pomig¢dzy instytucjami i systemami | S1IP_WO03
medialnymi w skali krajowej, miedzynarodowej i miedzykulturowej

DKS1P_W13 | ma wiedze na temat istniejacych uregulowan prawnych i ekonomicznych, | H1P_WQ06
dotyczacych funkcjonowania mediow, jak réwniez regulujacych zakres | S1IP_WO07
uprawnien w zawodowej dzialalnosci medialnej i okotomedialnej S1P_W02

DKS1P_W14 | ma wiedz¢ o zmianach w odbiorze spotecznym mediéw oraz ich | H1IP_W08
przyczynach, przebiegu, skali i konsekwencjach tych zmian S1P_W08

UMIEJETNOSCI

DKS1P_UO1 | umie odnalez¢ pozadane informacje w réznych zrdédlach, przeanalizowa¢ | H1IP_UO1
je, ocenic ich przydatnos¢, wybra¢ i wykorzystac je w okreslonym celu S1P_U01

DKS1P_U02 | potrafi wykorzystaé podstawowa wiedz¢ teoretyczna do szczegodtowego | HIP_UO3
opisu i praktycznego analizowania jednostkowych procesow i zjawisk | S1P_UQ2
w obrebie nauki o mediach i komunikacji spotecznej

DKS1P_U03 | umie samodzielnie opracowaé prezentacje wynikéw  badan, | HIP_UO02
z wykorzystaniem ogo6lnie dostgpnych narzgdzi informatycznych oraz | H1IP_UO4
posiada podstawowe umiejetnosci organizacyjne, dzigki ktérym planuje
i organizuje podjete zadania zwigzane ze sferg medialng i promocyjno-
reklamowa

DKS1P_U04 | potrafi dotrze¢ do roznego typu zrodet wiedzy, wykorzysta¢ je podczas | H1IP_UQ09
przygotowania si¢ do zaje¢ i rozwigzywania probleméw dotyczacych
dziatalno$ci medialnej i PR

DKS1P_UO05 | umie rozpozna¢ i nazwaé typowe gatunki dziennikarskie, potrafi dokona¢ | H1P_UO06
ich analizy i interpretacji, podczas analizy i interpretacji stosuje poznane | H1P_UQ09
metody, pozwalajace odkry¢ znaczenia oraz umiejscowi¢ tekst | S1IP_UO6
w kontekécie historyczno-kulturowym / spoteczno-politycznym

DKS1P_U06 | umie zastosowa¢ poprawng argumentacje podczas typowych sytuacji | HIP_U10
komunikacyjnych dotyczacych nauki o mediach i komunikacji spotecznej,
potrafi przytoczyé poglady badaczy dla wzmocnienia swoich opinii
i sgdéw, umie przedstawi¢ wnioski na podstawie sformutowanych
przestanek

DKS1P_UOQ7 | potrafi wykorzysta¢ proste narzedzia i kanaly porozumiewania si¢ | HIP_U11
w kontaktach z innymi specjalistami zajmujacymi sie¢ naukg o mediach
i komunikacja spoteczna, umie $wiadomie zastosowal -elementarne
strategie komunikacyjne

DKS1P_UO08 | umie opracowaé i przedstawié¢ typowe prace pisemne i ustne wiasciwe | HIP_U12
dlanauki o mediach i komunikacji spofecznej, obejmujace kwestie | HIP_U13
szczegdlowe z tych dziedzin S1P_U09

DKS1P_U09 | ma umiejetnosci w zakresie jgzyka obcego zgodne z wymogami ustawy H1P_U14

S1P_U11

DKS1P_U10 | potrafi w podstawowym =zakresie stosowaé przepisy prawa i normy | H1P_UQ7
etyczne odnoszace si¢ do instytucji zwigzanych z wybrang sferg | S1IP_UQ5
dziatalnosci spotecznej i medialnej, w szczegdlnosci prawa autorskiego,
i zwiazane z zarzgdzaniem wlasnoscig intelektualng

DKS1P_U11l | potrafi wykorzysta¢ zdobyta wiedze do rozstrzygania dylematow | H1IP_UQ9
pojawiajacych si¢ w pracy zawodowej, proponuje w tym zakresie | HIP_UO8
konkretne rozwigzania oraz potrafi sporzadzi¢ wniosek o przyznanie | S1IP_U06
srodkow na realizacj¢ zaproponowanego przez siebie projektu S1P_U07

DKS1P_U12 | posiada podstawowe umiej¢tnosci w zakresie prowadzenia badan | HIP_UOQS5
dotyczacych recepcji mediow

KOMPETENCIJE SPOLECZNE

DKS1P_KO01 | dostrzega konieczno$¢ ksztalcenia ustawicznego, wzbogacania swej | H1P_KO1

wiedzy i umiejetnosci w zakresie dziedzin szczegdtowych dziennikarstwa | S1P_KO06

i komunikacji spotecznej, potrafi uzupehic¢ i doskonali¢ nabyta wiedzg




i umiejetnosei

DKS1P_KO02 | potrafi wspotdziatac i pracowaé w grupie podczas zajec¢ na terenie uczelni | H1IP_KO02

oraz poza nig w trakcie opracowywania projektow, akceptuje koniecznos¢ | S1P_KO02
przyjecia roli zgodnie z potrzebami zadaniowymi

DKS1P_KO03 | potrafi okresli¢ priorytety majace na celu realizacj¢ okreslonego zadania | H1P_KO03

opracowywanego w grupie i potrafi odpowiednio przyporzadkowaé¢ im | S1P_KO03
zakres czynno$ci umozliwiajacych osiagnigcie zaktadanych celow

DKS1P_KO04 | rozpoznaje ewentualne problemy zwiazane ze specyfika wykonywania | H1P_KO04

przysztego zawodu i przygotowuje si¢ do ich rozwigzywania S1P_K04

DKS1P_KO05 | ma poczucie odpowiedzialno$ci za zachowanie dziedzictwa kulturowego | H1P_KO05

kraju i regionu

DKS1P_KO06 | uczestniczy w zyciu kulturalnym i spolecznym, wykorzystuje media jako | H1P_KO06

narzgdzie komunikacji oraz zrédlo wiedzy o zyciu kulturalnym | S1P_KO05
i spolecznym

Zalacznik nr 1 do programu ksztalcenia studiow wyzszych
MATRYCA EFEKTOW KSZTALCENIA
Zalacznik nr 2 do programu ksztalcenia studiow wyzszych

MATRYCA POKRYCIA OBSZAROWYCH EFEKTOW KSZTALCENIA
PRZEZ KIERUNKOWE EFEKTY KSZTALCENIA

Zalacznik nr 3. Przedmioty, liczba godzin, liczba ECTS (tabela, studia stacjonarne,

niestacjonarne

4. PROGRAM STUDIOW

5.

Czas trwania studiow: 6 semestrow

Rok rozpoczecia ksztatcenia: rok akademicki 2016/2017

Liczba punktow ECTS konieczna dla uzyskania kwalifikacji (tytulu zawodowego): 180 ECTS

SUMARYCZNE WSKAZNIKI ILOSCIOWE CHARAKTERYZUJACE PROGRAM STUDIOW:

1. | liczba punktow ECTS, ktora student powinien uzyska¢ na zajeciach wymagajacych 94
bezposredniego udziatlu nauczycieli akademickich

2. | liczba punktow ECTS, ktorg student powinien uzyska¢ w ramach zaje¢ z zakresu nauk 93
podstawowych, do ktorych odnosza si¢ efekty ksztalcenia dla okre§lonego kierunku, poziomu i
profilu ksztalcenia

3. | liczba punktow ECTS, ktora student powinien uzyskac¢ w ramach zajec¢ o charakterze 120
praktycznym, takich jak zajecia laboratoryjne, warsztatowe i projektowe

4. | liczba punktow ECTS, ktora student powinien uzyska¢ w ramach niezwigzanych z kierunkiem 18
studiow zajec ogoélnouczelnianych lub zaje¢ na innym kierunku studiéw

5. | liczba punktow ECTS, ktora student uzyskuje realizujac moduty ksztatcenia podlegajace 69
wyborowi (co najmniej 30%)

6. | liczba punktow ECTS za zajgcia z obszaru nauk humanistycznych i nauk spotecznych 180

7. | liczba punktow ECTS za zajecia z jezyka obcego 9

8. | liczba punktow ECTS za zajecia z wychowania fizycznego 2




W przypadku programu studiéw dla kierunku przyporzadkowanego do wigcej niz jednego obszaru ksztatcenia —
procentowy udziat liczby punktéw ECTS dla kazdego z tych obszaréw w lacznej liczbie punktow ECTS :180.

- obszar nauk humanistycznych — 59%
- obszar nauk spotecznych — 41%

Liczba godzin realizowanych z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegto$¢ — 28 godz.
6. WYMIAR, ZASADY | FORMA ODBYWANIA PRAKTYK

(zgodne z Zarzgdzeniem Rektora UJK nr 67/2008 wraz z pézniejszymi zmianami oraz procedurg WSZJK-U/12)

Nazwa praktyki — praktyka zawodowa

Typ praktyki — obowigzkowa w ramach wybranego modutu specjalno$ciowego

Poziom praktyki — podstawowy

Rok i semestr studiow odbywania praktyki — Il rok - semestr czwarty, 111 rok semestr piaty i szosty

Liczba godzin — 450 godz. — studia stacjonarne, 270 godz. — studia niestacjonarne

Liczba punktéow ECTS - 21

Prowadzacy, opiekunowie praktyk — nauczyciel akademicki (z ramienia UJK) oraz przedstawiciel instytucji,
w ktorej bedzie realizowana praktyka

Cele praktyki:

1. Zdobycie i utrwalenie wiedzy w zakresie:

- organizacji, zarzadzania i funkcjonowania instytucji medialnych, agencji reklamowych, instytucji public
relations i wybranych instytucji zycia publicznego (miejsca praktyk studentéw), ich funkcji, zadan i roli
W spotecznosciach lokalnych;

- sposobow promocji i reklamy, efektywnego tworzenia wizerunku firm;

- stosowania w codziennej praktyce nowoczesnych technologii.

2. Nabycie i doskonalenie pozadanych umiejetnosci zawodowych w zakresie:

- praktycznego wykorzystania znajomosci warsztatu dziennikarskiego;

- realizacji zadan dotyczacych organizacji, zarzadzania i funkcjonowania instytucji medialnych, agencji
reklamowych, instytucji public relations i wybranych instytucji zycia publicznego (miejsca praktyk), oceny
i rozwigzywania problemow z tego zakresu;

- optymalnego wykorzystania w praktyce wiedzy teoretycznej;

- zdobycia do$wiadczenia w pracy zawodowe;;

- nawigzania kontaktow zawodowych;

- rozpoznawania wilasnych szans na rynku pracy.

3. Zdobycie i ksztattowanie kompetencji spotecznych w zakresie:

- ksztaltowania postawy otwartej wobec zjawisk medialnych, reklamy i PR;

- ¢wiczenia kreatywnosci i pracy zespotowe;;

- profesjonalnego i etycznego stosunku do wykonywanego zawodu, wspotpracownikow i odbiorcow;

- uwrazliwiania na potrzeby odbiorcow mediow (réznorodnych grup spotecznych, wiekowych i zawodowych);
- aktywnej, tworczej postawy i otwarto$ci wobec zmian (spotecznych, kulturowych, technologicznych)
implikujacych prawidtowe funkcjonowanie w spoleczenstwie;

- utrwalania potrzeby samoedukacji i edukacji permanentnej.

Efekty ksztalcenia:

W pracy student bedzie potrafit efektywnie wykorzysta¢ wiedze, umiejetnosci i kompetencje spoteczne zdobyte
w toku studiow (podczas wyktadow, ¢wiczen, zaje¢ laboratoryjnych) i rozwijanych podczas praktyki
zawodowej; bedzie przygotowany do okreslania i rozwigzywania problemow (prawnych, organizacyjnych,
interpersonalnych) wystepujacych w konkretnych instytucjach medialnych, agencjach reklamowych,
instytucjach public relations i instytucjach zycia publicznego.

Forma realizacji ksztalcenia i wymiar praktyki:

- praktyka jest integralng czg¢scia planu studiow i procesu ksztatcenia realizowanego na studiach stacjonarnych
i niestacjonarnych pierwszego stopnia;

- praktyki zawodowe realizowane bedg w wybranych instytucjach medialnych, agencjach reklamowych,
instytucjach public relations i instytucjach zycia publicznego, merytorycznie powigzanych z programem
ksztatcenia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spofeczna;



- studenci moga odbywac praktyki zawodowe grupowo lub indywidualnie, na podstawie skierowania z UJK,
umowy o prac¢ lub wolontariatu w uprawnionych instytucjach;

- wymiar praktyk: 450 godz. na studiach stacjonarnych i 270 godz. na studiach niestacjonarnych, na drugim roku
W semestrze czwartym, na trzecim roku w semestrze pigtym i szostym.

Program praktyk zawodowych:

- poznanie przepisow prawnych (ogolnopolskich i wewnatrzinstytucjonalnych) dotyczacych organizacji,
zarzgdzania i funkcjonowania wybranych instytucji medialnych, agencji reklamowych, instytucji public
relations, urzedow administracji terytorialnej, podmiotow gospodarczych i ustugowych, stanowigcych miejsce
odbywania praktyk;

- analiza funkcji, zadan i roli wybranych instytucji w spotecznosciach lokalnych; wdrazanie do realizacji
konkretnych zadan;

- uczestniczenie w procesie tworzenia gazety, audycji radiowej, dziennika telewizyjnego, przekazu reklamowego
i PR;

- zredagowanie materiatu zgodnie z okreslonymi wymogami;

- praca z kamera, magnetofonem.

Regulamin praktyk:

- za organizacje i realizacje praktyki zawodowej zgodnie z jej celami i zadaniami oraz nadzor dydaktyczno-
wychowawczy nad jej przebiegiem odpowiedzialny jest instytutowy opiekun praktyk;

- warunkiem otrzymania ,,Porozumienia o prowadzeniu studenckich praktyk zawodowych” jest posiadanie przez
studenta aktualnego ubezpieczenia od nastepstw nieszczesliwych wypadkow;

- szczegotowe zasady odbywania praktyk pedagogicznych i niepedagogicznych regulujg akty prawne UJK
(Regulamin Studiéw oraz zarzadzenie w sprawie studenckich praktyk zawodowych).

Obowiazki i zadania praktykanta:

- dokonanie wyboru miejsca i terminu praktyki;

- uzgodnienie z instytutowym opiekunem praktyk zawodowych miejsca, terminu oraz zadan praktyki do 30
pazdziernika danego roku akademickiego.

- ubezpieczenie si¢ studenta od nastgpstw nieszczesliwych wypadkoéw na czas trwania praktyki.

Metody oceny i kryteria zaliczenia praktyki:

Praktyke zalicza instytutowy opiekun praktyk zawodowych na podstawie:

- hospitacji (obserwacji studenta) w trakcie zaje¢ praktycznych w konkretnej instytucji;

- opinii opiekuna praktyk — przedstawiciela instytucji, w ktorej realizowana jest praktyka;

- wykonania przez instytucj¢ zadan zgodnych z wcze$niejszymi ustaleniami, tj. zgromadzenia dokumentacji
niezbednej do zaliczenia praktyki zawodowej (porozumienie o prowadzeniu studenckich praktyk zawodowych);
- dokumentacji dostarczonej przez studenta: pisemne sprawozdanie z praktyki, zawierajgce nastepujace
elementy: charakterystyke instytucji, analiz¢ organizacji pracy, wykonywane zadania poswiadczone przez
przedstawiciela instytucji, zaswiadczenie o odbyciu praktyki;

- petna dokumentacje student dostarcza do konca sesji poprawkowej semestru letniego

- w przypadkach wykonywania pracy zawodowej lub prowadzenia dziatalnosci gospodarczej przez studenta,
warunkiem zaliczenia praktyki jest przedstawienie za§wiadczenia 0 zatrudnieniu oraz sprawozdania
zawierajacego charakterystyke instytucji, zasad organizacji i zarzadzania, wykonywanych zadan.

7. PLANY STUDIOW

Zalacznik nr 4

PLAN STUDIOW STACJONARNYCH PIERWSZEGO STOPNIA
KIERUNEK: Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna



Zalacznik nr 5

PLAN STUDIOW NIESTACJONARNYCH PIERWSZEGO STOPNIA
KIERUNEK: Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna

ORGANIZACJA STUDIOW NIESTACJONARNYCH

Szczegdtowe zasady organizacji studiow okresla Regulamin Studiow Uniwersytetu Jana Kochanowskiego w
Kielcach (Zatacznik do Uchwaty nr 18/2015 Senatu Uniwersytetu Jana Kochanowskiego w Kielcach z 26 lutego
2015 roku).

Na studiach niestacjonarnych planowanych jest ok. 10 zjazdéw w semestrze. Dopuszcza si¢ zorganizowanie W
kazdym z semestrow jednego zjazdu wyrownujacego. W trakcie kazdego zjazdu przewiduje si¢ do realizacji
$rednio 20 godz. dydaktycznych. Pigtkowe zajecia beda si¢ rozpoczynaé nie wezesniej niz o godz. 12.00,
natomiast w soboty i niedziele — 0 godz. 8.00. Zaje¢cia nie beda trwaty dtuzej niz do godz. 20.00. Pomig¢dzy
poszczegdlnymi jednostkami dydaktycznymi, co 1,5 godz., przewidziane sa przerwy przynajmniej
dziesieciominutowe, a W soboty i niedziele dodatkowo jedna przerwa obiadowa, przynajmniej
trzydziestominutowa.



8. MINIMUM KADROWE KIERUNKU

Zgodnie z rozporzgdzeniem MNiSW z dnia 3 pazdziernika 2014 r. w sprawie warunkow prowadzenia studiow na okreslonym kierunku i
poziomie ksztatcenia

Wykaz nauczycieli stanowiacych minimum kadrowe

Lp. Imie i nazwisko Tytul/stopien Miejsce Dziedzina/dyscyplina Doswiadczenie
naukowy zatrudnienia naukowa/artystyczna, zawodowe*
w zakresie ktorej osoba zdobyte poza UJK,
proponowana do zwigzane z
minimum kadrowego umiejetnosciami
posiada dorobek naukowy wskazanymi w
w obszarze wiedzy opisie efektow
odpowiadajgcym ksztatcenia dla
obszarowi ksztalcenia nowego kierunku
wskazanemu dla nowego
kierunku
1 Tomasz Mielczarek prof. zw. dr hab. | UJK, Instytut nauki humanistyczne
Dziennikarstwa i medioznawstwo
Informacji
2 Jolanta Chwastyk- dr hab. prof. UJK, Instytut literaturoznawstwo,
Kowalczyk UJK Dziennikarstwa i historia prasy XX w.
Informacji
3 Renata Piasecka- dr hab. prof. UJK, Instytut historia Polski,
Strzelec UJK Dziennikarstwa i historia mediéw
Informacji
4 Tomasz Chrzastek dr UJK, Instytut historia najnowsza,
Dziennikarstwa i medioznawstwo
Informacji
5 Jolanta Dzierzynska dr UJK, Instytut Medioznawstwo, Gazeta regionalna
Dziennikarstwa i Ekonomika mediow ,Zycie
Informacji Czgstochowy”
1990-1993 —
dziennikarz
Red. nacz. w latach
1993-2000
6 Olga Dgbrowska- dr UJK, Instytut nauki o polityce
Cendrowska Dziennikarstwa i prasa wspotczesna
Informacji
7 Judyta Perczak dr UJK, Instytut historia najnowsza
Dziennikarstwa i medioznawstwo
Informacji
8 Jolanta Kepa-Metrak dr UJK, Instytut historia prasy, Gazeta regionalna
Dziennikarstwa i medioznawstwo ,,Echo Dnia” —
Informacji 1990-2000. —
dziennikarz
9 Adam Gorski dr UJK, Instytut Prawo cywilne, kancelaria
Dziennikarstwa i prawo autorskie, adwokacka — od
Informacji prawo mediow 2008 roku -
adwokat

*dotyczy minimum kadrowego dla profilu praktycznego
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Stosunek liczby nauczycieli akademickich stanowiacych minimum kadrowe dla danego kierunku do liczby
studentéw na tym kierunku:

Zalacznik nr 6

OSWIADCZENIA

Zalacznik nr 7

DYPLOMY

9. ZASOBY MATERIALNE - INFRASTRUKTURA DYDAKTYCZNA

Infrastruktura Instytut Dziennikarstwa i Informacji dysponuje 2 salami wyktadowymi na 120 i 75
dydaktyczna (sale, 0s0b, 4 salami ¢wiczeniowymi na 30 0sob i pracownig komputerowg oraz pracownig
pracownie, laboratoria) | radiows.

Pomieszczenia dydaktyczne wyposazone sa w nastepujacy sprzet:
1. Sale wykladowe:

- projektor multimedialny,

- tablica interaktywna,

- wizualizer elektroniczny,

- naziemna telewizja cyfrowa,

- naglos$nienie,

- komputer stacjonarny (zainstalowany w biurku prowadzacego zaj¢cia),
- dotykowy ekran,

- dotykowy panel sterowania multimediami,

- bezprzewodowy mikrofon.

2. Sale ¢wiczeniowe:

- projektor multimedialny,

- tablica interaktywna,

- wizualizer elektroniczny,

- naziemna telewizja cyfrowa,

- naglosnienie,

- komputer stacjonarny (zainstalowany w biurku prowadzacego zajecia).
3. Pracownia komputerowa:

- projektor multimedialny,

- tablica interaktywna,

- wizualizer elektroniczny,

- naziemna telewizja cyfrowa,

- naglosnienie,

- 16 stanowisk komputerowych

4. pracownia radiowa

- Cyfrowa, 12 kanatowa konsoleta radiowa Studer On Air 1500
- 3 mikrofony studyjne Shure SM-7

- 2 odtwarzacze kompaktowe Tascam CD - 500B

- Nagrywarka sprzgtowa Tascam

- Hybryda telefoniczna

- System emisyjny DYNA MIX

- Odstuchy JBL

- Interkom

- Wzmacniacz stuchawkowy
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- Stuchawki Sennheiser

- 12 stanowisk komputerowych do montazu cyfrowego Audacity, wyposazonych
réwniez w programy do emisji Dyna MIX, Selekcjoner oraz News.

- 15 rejestratorow reporterskich ZOOM 1 wraz z mikrofonami zewnetrznymi i
stuchawkami

Niekonwencjonalne
formy prowadzenia
niektorych zajec

-Udzial (czynny i bierny) studentow w konferencjach naukowych, organizowanych
przez studenckie kota naukowe z UJK i z innych o$rodkéw akademickich; panelach,
debatach.

- Wiaczanie studentéw w organizacj¢ cyklicznych konferencji naukowych;
przygotowywanych przez Instytut Dziennikarstwa i Informacji.

- Czasopismo online mtodych pracownikoéw nauki i wybitnych magistrantow
“Infotezy”.

- Koto naukowe: ,,Presik”, ktére wydaje magazyn on-line ,,Presik”.

- Warsztaty i seminaria organizowane przy udziale wybitnych medioznawcow

i dziennikarzy; goscinne wyktady wygtosili m.in.: Janusz Adamowski, Wiestaw
Godzic, Stanistaw Jedrzejewski, Ewa Nowinska, Bogustawa Dobek — Ostrowska,
Kazimierz Wolny-Zmorzynski. Nadto gosciliémy nastepujacych dziennikarzy: Jacka
Zakowskiego, Piotra Najsztuba, Leszka Kraskowskiego, Marka Niedzwieckiego,
Adama Laszyna.

- Wystosowano zaproszenie do prowadzenia zaj¢¢ do innych teoretykoéw i praktykow
dziennikarstwa.

- Zajgcia warsztatowe prowadzone przez praktykow dziennikarstwa i naszych
absolwentow zaangazowanych w dziatalno$¢ medialng.

- W ramach pracowni prasowej studenci przygotowuja czasopisma elektroniczne
(dostep przez strone www IDI).

- Zajgcia warsztatowe prowadzone przez studentow dla ucznidow szkét gimnazjalnych
i ponadgimnazjalnych.

- Debaty.

Dostgp do biblioteki

Biblioteka Uniwersytecka UJK
Wojewddzka Biblioteka Publiczna w Kielcach
Pedagogiczna Biblioteka Wojewodzka w Kielcach

Biblioteka Uniwersytecka UJK, nowoczesne centrum edukacji, informacji i kultury,
oferuje:

- dostep do ponad 500 tys. ksigzek i czasopism w wersji drukowanej, w tym: wolny
dostep do ponad 45 tys. ksigzek oraz do ok. 1 700 tytuléw czasopism naukowych i
popularnonaukowych polskich i zagranicznych;

- dostep do mikrofilméw i multimediow;

- dostep do $wiatowych zasobow informacji;

- dostep do zrdédet elektronicznych, komputerowych baz danych, czasopism
elektronicznych; s3 to m.in.:

* Bazy EBSCO — zapewniaja dostgp do danych zgromadzonych w najwigkszym na
$wiecie konsorcjum informacyjnym. Obejmujg publikacje 79000 wydawcow, w tym
specjalistyczne, naukowe i komercyjne czasopisma petnotekstowe. Serwis dziatajacy
w ramach licencji krajowej zawiera kilkanascie petnotekstowych i bibliograficznych
baz danych.

Bazy petnotekstowe:

= Academic Search Complete — najobszerniejsza baza wielodziedzinowa, obejmujaca
nauki spoteczne, humanistyczne, medyczne, biomedyczne, psychologie, rolnictwo,
nauki $ciste, techniczne i in.;

= Business Source Complete — najobszerniejsza baza z zakresu nauk ekonomicznych i
biznesu zawierajaca publikacje dotyczace marketingu, zarzadzania, ekonomii,
finansow, ksiggowosci, biznesu i handlu, raporty z zakresu gospodarek
poszczeg6lnych krajow, inwestycji, gatezi przemystu, badan rynku, handlu
migdzynarodowego, finanséw, materiaty konferencyjne, studia przypadkow;

» Master File Premier — wielodziedzinowa baza zawierajaca czasopisma o tematyce
ogolnej, spotecznej, biznesowej, dotyczace ochrony zdrowia, edukacji, zagadnien
wielokulturowych;

= Newspaper Source — dostep do gazet amerykanskich i migdzynarodowych w jezyku
angielskim, jak np.: The Christian Science Monitor, USA Today, The Washington
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Post, The Washington Times, The Times (London), The Toronto Star, The Sunday
Times (WIk. Brytania), Budapest Sun, Slovak Spectator, the Australian, Irish Times
czy Japan Times;

Bazy bibliograficzne:

= ERIC — baza wydawana przez Edukacyjne Centrum Informacji finansowane przez
Departament Edukacji USA, zawiera ponad 1,3 mln opiséw bibliograficznych oraz
linki do petnotekstowych dokumentéw z dziedziny szkolnictwa, edukacji i nauk
spotecznych z archiwami od 1966 r.;

= Library, Information Science& Technology Abstracts (LISTA) — zawiera pelne
indeksy i abstrakty ponad 550 kluczowych czasopism oraz zawarto$¢ ponad 175
czasopism. Ponadto w bazie znajduja si¢ dane bibliograficzne odnosnie ksiazek,
raportéw i materiatdow konferencyjnych. Tematyka bazy obejmuje
bibliotekoznawstwo, klasyfikacje¢, katalogowanie, bibliometri¢, wyszukiwanie
informacji online, zarzadzanie informacja i wiele innych tematéw. Archiwa w bazie
siggaja potowy lat 1960-tych. Baza zawiera rowniez profile autoréw najczgsciej
indeksowanych w bazie;

* Web of Knowledge — platforma oferuje bazy Web of Science oraz Journal Citation
Reports. Web of Science umozliwia przeszukiwanie ponad 12 000 czasopism i 148
000 sprawozdan z konferencji w dziedzinach nauk $cistych, nauk spotecznych, sztuki
i nauk humanistycznych. Pozwala kojarzy¢ odpowiednie badania za pomoca
cytowanych materiatdw bibliograficznych i sprawdza¢ powigzania tematyczne
mi¢dzy artykutami utworzone przez ekspertow pracujacych w danej dziedzinie. Baza
Journal Citation Reports zapewnia usystematyzowane, obiektywne metody
pozwalajace ocenia¢ najwazniejsze Swiatowe czasopisma naukowe.

= Scopus. Interdyscyplinarna bibliometryczna baza danych zawiera abstrakty

i cytowania z zakresu nauk matematyczno-przyrodniczych, technicznych,
medycznych i humanistycznych. Baza pozwala na stworzenie raportu cytowan oraz
okreslenie indeksu Hirscha.

- Biblioteka Uniwersytecka posiada 5 specjalistycznych stanowisk komputerowych
przeznaczonych dla czytelnikoéw niepelnosprawnych (jedno znajduje si¢ w Czytelni
Pedagogicznej, cztery w specjalistycznej pracowni dla os6b z niepetnosprawno$ciami
w gmachu gtéwnym Biblioteki).

10. INFORMACJE UZUPELNIAJACE

Sposob

Zespot programowy kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna przed

wykorzystania przystapieniem do opracowania programu ksztalcenia inspirowat si¢ deskryptorami
WZOrcOw bolonskimi oraz ramami kwalifikacji innych krajoéw UE. Ponadto wykorzystano
miedzynarodowych | do$wiadczenia programowe innych uniwersytetow krajowych, w tym przede wszystkim

Uniwersytetu Warszawskiego, Uniwersytetu Jagiellonskiego i Uniwersytetu Slaskiego.
Dokumentacja Wewnetrzny system zapewniania jakosci ksztatcenia na Wydziale Humanistycznym
zwigzana z UJK dziata na podstawie Uchwaty Nr 80/2014 Senatu Uniwersytetu Jana
wewnetrznym Kochanowskiego w Kielcach z dnia 18 grudnia 2014 roku w sprawie wytycznych dla
systemem rad podstawowych jednostek organizacyjnych i jednostek miedzywydzialowych
zapewnienia jako$ci | dotyczgcych uchwalania programow ksztatcenia dla studiow wyzszych, studiéw
ksztatcenia doktoranckich, studidow podyplomowych oraz kurséw doksztatcajacych

oraz Zarzadzenia 58/2013 Rektora UJK z 13.09.2013 w sprawie okreslenia procedur
Wewnetrznego Systemu Zapewniania Jakosci Ksztatcenia oraz Zarzadzenie Nr 70/2013
Rektora Uniwersytetu Jana Kochanowskiego w Kielcach z dnia 8 pazdziernika 2013
roku zmieniajace zarzadzenie nr 58/2013 z dnia 13 wrzes$nia 2013 roku w sprawie
okreslenia procedur Wewnetrznego Systemu Zapewniania Jakosci Ksztalcenia.

W ramach uczelnianego systemu Instytut Dziennikarstwa i Informacji realizuje
okresowe hospitacje zaje¢ nauczycieli akademickich; proponuje studentom prowadzenie
badan ankietowych dot. ksztatcenia, a na podstawie zebranego materiatu — analizuje
poziom jakosci ksztalcenia. Rada Wydziatu rokrocznie akceptuje raport samooceny
Instytutu.

W ramach Wydzialu Humanistycznego w Instytucie Dziennikarstwa i Informacji
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funkcjonuje Kierunkowy Zespot Programéw Ksztalcenia w skladzie: przewodniczacy —
prof. zw. dr hab. Tomasz Mielczarek, cztonkowie — dr hab. prof. UJK Jolanta
Chwastyk-Kowalczyk, dr hab. Renata Piasecka-Strzelec, dr Olga Dabrowska-
Cendrowska, dr Adam Gorski, dr Jolanta Kepa-Metrak, dr Tomasz Chrzastek, dr Jolanta
Dzierzynska, dr Judyta Perczak. Zespdt ukonstytuowat si¢ 1 marca 2012 r. (Protokot
Rady Instytutu z dnia 1 marca 2012 roku).

Zadaniem Zespotu byto dostosowanie programu studiow prowadzonych w Instytucie
Dziennikarstwa i Informacji do ogdlnokrajowych wymagan oraz systemu Krajowych
Ram Kwalifikacji. Zespot po zakonczeniu prac nad programami okresowo weryfikuje
zaktadane efekty ksztatcenia.

Sposob
uwzglednienia
monitorowania
karier absolwentow

Dziatania Biura Karier UJK obejmuja monitorowanie karier absolwentow wszystkich
kierunkéw funkcjonujacych w ramach Uczelni, w tym kierunku Dziennikarstwo

i komunikacja spoteczna. Wytyczne przygotowane przez Biuro Karier UJK brane sg pod
uwage przy konstruowaniu programu ksztatcenia.

Zgodnosé
zaktadanych
efektow ksztatcenia
zZ potrzebami rynku

pracy

Celem dziatalnosci Kierunkowego Zespolu Programow Ksztalcenia jest stata
kontrola zgodnosci zaktadanych efektow ksztatcenia z potrzebami rynku pracy.

Studia z zakresu dziennikarstwa i komunikacji spotecznej stanowig odpowiedz na
rosngce zapotrzebowanie rynku pracy. Media przenikaja wszystkie dziedziny zycia. Sa
nie tylko rozrywka, lecz dostarczaja uzytecznej wiedzy o otaczajacym $§wiecie.
Informacj¢ tworza dziennikarze i to od nich zalezy jej jako$¢. Dziennikarze zawsze byli
najwazniejsza grupa pracownikow w mediach. Daje si¢ zaobserwowac rywalizacje
mediéw o uwage i zaufanie odbiorcéw. Na dtuzsza mete w mediach liczy¢ si¢ beda
dzialania oparte na rzetelnosci, uczciwosci i spotecznej odpowiedzialno$ci. A te moga
realizowac¢ tylko dziennikarze o wysokich kwalifikacjach zawodowych, rozlegtej
wiedzy i duzej wrazliwosci moralnej. Druga niezwykle wazng grupa pracownikow
medidéw sg osoby zajmujace si¢ zbieraniem informacji tzw. media workers. Dlatego

w Instytucie ktadzie si¢ nacisk na ksztattowanie umiejg¢tnosci zbierania i przetwarzania
informacji dla potrzeb roznych kanatéw dystrybucji. Nowa ofertg stanowi ksztatcenie
w zakresie PR i reklamy, ktore jest odpowiedzig na zapotrzebowanie rynku.
Dynamiczny rozwdj nowych mediow i kanatéw przekazu powoduje, ze zaden inny
sektor rynku pracy nie rozwija si¢ w tak btyskawicznym tempie jak dziennikarstwo,
zaden nie oferuje tak réznorakich form zatrudnienia i nie daje tylu mozliwosci
samorealizacji, zaden tez nie dostarcza tak wielkiej satysfakcji z dobrze wykonanej

pracy.

Informacja o
osobach spoza
wydziatu bioracych
udziat w pracach
nad programem,
ktore przekazaty
opini¢ na temat

Przy tworzeniu programow zgodnych z Krajowymi Ramami Kwalifikacji, w tym
opisem efektow ksztatcenia, Kierunkowy Zespot Programow Ksztatcenia kierowat sie
opiniami i wskazowkami formutowanymi przez Uczelniany Komisj¢ Jakosci
Ksztalcenia.

Przed przystapieniem do dostosowywania programu ksztatcenia do systemu Krajowych
Ram Kwalifikacji konsultowano si¢ z interesariuszami zewnetrznymi wspolpracujacymi
z IDI: dr Katarzyng Bernat — Radio eM, Andrzejem Kazanowskim — Telewizja

zaproponowanego Swietokrzyska, Markiem Mikosem — Telewizja Polska oddziat Kielce; Dariuszem
opisu efektow Detka — Wydziat Komunikacji Spotecznej Urzedu Marszatkowkiego; Mitoszem Skibg —
ksztalcenia ,,Echo Dnia”, Arkadiuszem Millerem — Radio Kielce

Sposob Kierunek dziennikarstwo i komunikacja spoteczna ksztatci w profilu praktycznym.

wspotdziatania z
interesariuszami
zewnetrznymi —
pracodawcami

Umiejetnosci praktyczne student zdobywa w trakcie zaje¢ o profilu praktycznym
(¢wiczen, laboratoridw, warsztatow oraz praktyki zawodowej). Wspotpraca

Z interesariuszami zewnetrznymi ma miejsce przy konsultowaniu programu praktyk
oraz programu przedmiotéw zawodowych. Ponadto studenci kierunku dziennikarstwo
i komunikacja spoteczna biorg czynny udzial w corocznym panelu organizowanym

W Instytucie przez Miejski Urzad Pracy w ramach Ogolnopolskiego Tygodnia Kariery.
Tematem tych spotkan jest ukazanie $ciezek kariery absolwentow dziennikarstwa i
komunikacji spotecznej.

Corocznie od 2013 r., w ramach konferencji Polski System Medialny, odbywaja si¢
spotkania z redaktorami naczelnymi mediow regionalnych, lokalnych i sublokalnych
w panelu dyskusyjnym, podczas ktorego podejmowane sa najistotniejsze problemy
nurtujace srodowisko dziennikarskie.

Piecze nad kontaktami z instytucjami zewng¢trznymi sprawuje ponadto Uczelniane
Biuro Karier.
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Zalacznik nr 8

REKOMENDACJE
PUBLIKACJE PRACOWNIKOW
INSTYTUTU DZIENNIKARSTWA | INFORMACJI
ZALICZONYCH DO MINIMUM KADROWEGO
KIERUNKU INFORMACJA W PRZESTRZENI PUBLICZNEJ

Tomasz Mielczarek, prof. zw. dr hab.

Monografie:

1. W analogowym $wiecie. Zarys dziejow telewizji w Polsce w latach 1989 — 2013, UJK 2015.

Artykuly naukowe:

1. Wspolczesna polska prasa opinii, ,,Rocznik Historii Prasy Polski” 2013, t. 16, 79-102.

2. Publiczna telewizja kielecka wobec problemu cyfryzacji, Rocznik Bibliologiczno - Prasoznawczy 2013, t.

6/16, s. 191-199.

2. Dziennikarze Polski Ludowej w $wietle dokumentow Ministerstwa Spraw Wewngtrznych, Rocznik Historii

Prasy Polskiej 2013, t. XVI, s. 187-192.

3. Cyfrowa transformacja telewizji w Polsce, Rocznik Bibliologiczno - Prasoznawczy 2014, t. 6/17, s. 195-218.

4. Misja czy komercja - ewolucja programu Telewizji Polskiej S. A., Zeszyty Prasoznawcze 2014, t. 4, s. 461 —

476.

5. Telewizyjne upodobania Polakéw na przetomie XX i XXI wieku, Rocznik Bibliologiczno-Prasoznawczy

2015; 7/18; 183-198; polski;

Rozdzialy w monografiach:

1. Model polskiej edukacji dziennikarskiej, Wspotczesne modele dziennikarstwa 2014.

2. Wstep (Polskie dzienniki regionalne), Dzienniki regionalne w Polsce. Stan na koniec grudnia 2013 roku
2015.

Jolanta Chwastyk-Kowalczyk, dr hab. prof. UJIK

Monografie:

1. Obraz edukacji Polakow na obczyznie na tamach czasopism emigracyjnych, Wydawnictwo UJK 2014.

2. "Technika i Nauka" - elitarne czasopismo Stowarzyszenia Technikow Polskich w Wielkiej Brytanii,
Wydawnictwo UJK w Kielcach 2015.

Artykuly naukowe:

1. Nie formatujmy $wiata wedle jednej doktryny, ARTLUK 2013, t.3, s. 54-58.

2. Rynek czasopism literacko-artystycznych w Polsce po 1989 roku; Rocznik Bibliologiczno - Prasoznawczy

2013,t. 16 s. 79-112.

3.Tematyka Iwowska w polskiej prasie uchodzczej w Stanach Zjednoczonych po II wojnie §wiatowej, Respectus

Philologicus 2013, t. 28, s. 151-161.

4."Oficyna Poetow"-niszowy kwartalnik literacko-artystyczny (1966-1980), Rocznik Historii Prasy Polskiej

2014, t. XVI, s. 117-132.

5. Czy niezalezne pisma emigracyjne moga zmieni¢ rzeczywisto$¢ polskiej diaspory?, Politeja. Pismo Wydziatu

Studiéw Miedzynarodowych i Politycznych Uniwersytetu Jagiellonskiego 2014, t. 25, s. 229-246.

6. Polskie szkoty prywatne w Wielkiej Brytanii po 1947 r. w $wietle doniesien prasowych, Przeglad historyczno-

o$wiatowy 2015, t. 1-2, 5.136-154.

7. "Technika i Nauka" (1958-) - elitarne czasopismo Stowarzyszenia Technikéw Polskich w Wielkiej Brytanii,

Kwartalnik Historii Nauki i Techniki 2015, nr 2 5.141-169.

8. "Nowy Czas. New Time" - czasopismo polskiej inteligencji w Wielkiej Brytanii (2006-2014), Rocznik

Historii Prasy Polskiej 2015, t. 2(38), s. 50-81.

9. "Nowy Czas" ("New Time") Czy nowa jako$§¢ na polskim rynku prasowym w Wielkiej Brytanii?, Przeglad

Polsko-Polonijny 2015, t. 7-8, s. 193-217.

10. Wspolczesny rynek czasopism o sztuce w Polsce. Przeglad wydawnictw, Rocznik Bibliologiczno-

Prasoznawczy 2015, t. 17, s. 83-130.

11. "Nowy Czas. New Time". Intrygujace czasopismo polskiej inteligencji w Wielkiej Brytanii (2006-2014),

Respectus Philologicus 2015, nr 27, s. 93-103.
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Rozdzialy w monografiach:

1. Charakterystyka metody i materiatu badawczego, w: Wizerunek Polski i Polakéw w podrecznikach
brytyjskich 2013.

2. Analiza zawarto$ci prasy (jako$ciowa i iloSciowa)-metoda badawcza-wspomagajaca rézne dyscypliny
wspolczesnej humanistyki, Aspekty metodologiczne oraz teoretyczne w subdyscyplinach politologii 2014.

Renata Piasecka-Strzelec, dr hab. prof. UJIK
Monografie:

Artykuly:

1. Metody i techniki upowszechniania informacji przez wspolczesne polskie agencje informacyjne, Studia
Medioznawcze 2014, t. 3(58), s. 55-64.

2. Publicystyka Andrzeja Walerona na tamach ,,Gazety Chlopskiej" w latach 1926-1930, Rocznik Historii
Prasy Polskiej 2014, t. XVII, s. 22-44.

Rozdzialy w monografiach:

1. Od Polskiej Agencji Telegraficznej do agencji elektronicznych .Ewolucja agencji prasowych w Polsce(1918-

2014), Spoteczna historia mediow-zjawiska, problemy, wyzwania 2014.

2. Pierwsze zrddla informacji.Agencje informacyjne versus social media, Ksiazka,biblioteka,informacja.Migdzy

podziatami a wspolnotg 2015.

Tomasz Chrzastek, dr

Artykuly:

1. Tomasz Mielczarek, Raport o $mierci polskich gazet, Rocznik bibliologiczno-prasoznawczy 2013, nr 16, s.
233-236.

2. Newspapers in the second decade of the 21st century. Chances and threats, Universitas Studiorum Polona
Vilnensis 2014, nr 12, s. 120-128.

3. Big Data - The Other Face Of Information, Studium Vilnense A 2015, nr 13, s. 9-10.

4. Prasa w drugiej dekadzie XXI wieku. Szanse i zagrozenia, Studium Vilnense A 2015, nr 13, s. 118-122.

Rozdzialy w monografiach:

1. Twitter zamiast porannej prasy, w: Problemy konwergencji mediow 2013.

Jolanta Dzierzynska-Mielczarek, dr

Monografie:

1. Polskie media lokalne w latach 1989 — 2011. Studium na przyktadzie Cz¢stochowy, Wydawnictwo UJK w
Kielcach 2013.

2. Oblicza polskiego rynku medialnego. Tendencje i analizy przypadkow UJK w Kielcach 2015.

Artykuly naukowe:

1. Dziennikarze czgstochowscy, Respectus Philologicus 2013, z. 23 (28), s. 62-173.

2.Wspotczesna czgstochowska radiofonia lokalna, Rocznik Prasoznawczy 2013, t.6, s. 93-110.

3. Polityczne aspekty prasy lokalnej - analiza prasy czestochowskiej, Media i Spoteczefistwo. Medioznawstwo,

Komunikologia, Semiologia, Socjologia Mediow 2013, z. 3, s.136-148.

4. Rynek telewizyjny w Polsce, Studia Medioznawcze 2014, z. 1(56), s. 101 — 114,

5. Optacalno$¢ migracji do sieci wydawcdw prasowych, Rocznik Bibliologiczno - Prasoznawczy 2014, t. 17, s.

81-100.

Rozdzialy w monografiach:

1. Konwergencja korporacyjna w polskich firmach medialnych, Problemy konwergencji mediow 2014.

2. Autopromocja w prasie na przyktadzie ,,Gazety Wyborczej”, O whasnej promocji srodkow przekazu w Polsce

— migdzy teorig a praktyka 2014.

3. Ekonomiczne ograniczenia wolno$ci mediéow lokalnych, O wiasnej promocji srodkéw przekazu w Polsce —

miedzy teorig a praktyka 2014.

2. Polska Dziennik Zachodni, Dzienniki regionalne w Polsce 2015.

3. Prasa lokalna i regionalna w dobie internetu, Przemiany mediow regionalnych i lokalnych 2015.

Olga Dabrowska-Cendrowska, dr

Monografie:

1. Poranny towarzysz i doradca. Polskie telewizje $niadaniowe na podstawie programow Pytanie na $niadanie i
Dzief dobry TVN, Elipsa 2014.

Artykuly:

1. Wysokonaktadowe magazyny lifestylowe w Polsce w pierwszej dekadzie XXI — kryzys, stagnacja czy rozwdj,
Rocznik Bibliologiczno — Prasoznawczy 2013, z. 16, s.119-136.
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2. Rozmawianie na ekranie — polska telewizja $niadaniowa jako program towarzyszacy, Zeszyty Prasoznawcze

2013, z. 4, s. 125-1309.

3. Dyskurs ekspercki w polskiej telewizji $niadaniowej, Media 1 Spoteczenstwo. Medioznawstwo,

Komunikologia, Semiologia, Socjologia Mediow 2013, z. 3, s. 74-87.

4. Burda Media Polska, Bauer Media, Ringer Axel Springer, G+J Polska czyli kondycja ,,Wielkiej niemieckiej

czworki” na polskim rynku medialnym, Media i Spoteczenstwo. Medioznawstwo, Komunikologia, Semiologia,

Socjologia Mediow 2014, t. 4, s. 123-145.

5. Nowe kanaty dystrybucji tresci wybranych magazynéw wysokonakltadowych i programéw $niadaniowych,

Rocznik Bibliologiczno - Prasoznawczy 2014, t. 17, s. 219-240.

6. Koncentracja, specjalizacja, dywersyfikacja produktow i ustug - dziatalno$¢ koncerndéw prasowych z

zagranucznym kapitatlem na polskim rynku magazynéw wysokonaktadowych, Studia Medioznawcze 2015, t. 1,

s. 71-83.

7. Guidetainment w polskich mediach — analiza zjawiska na wybranych przyktadach, Media i Spoteczenstwo.

Medioznawstwo, Komunikologia, Semiologia, Socjologia Mediow 2015, t. 5, s. 35-53.

8. Guidetainment w polskiej telewizji $niadaniowej i w prasie kobiecej — proba charakterystyki zjawiska,

Zeszyty Prasoznawcze 2015, z. 3, s. 25-38.

9. Magazyny poradnikowe dla kobiet - kryzys, rozwdj czy stagnacja, Respectus Philologicus 2015, nr 28, s. 165-

176.

Rozdzialy w monografiach:

1. Elementy konwergencji w polskiej telewizji $niadaniowej, w: Problemy konwergencji mediow 2013.

2. Press offer of concerns with foreign capital on the Polish printing media market. Diagnosis after 25 years of
publishing, Spoteczna historia mediow — zjawiska, problemy, wyzwania 2014.

3. Segment prasy mtodziezowej w Polsce - proba diagnozy rynku, Dziennikarstwo a Public Relations 2015.

4. The press concerns with foreign capital on the Polish media market in the face of media convergence,
Problemy konwergencji mediow II 2015.

Judyta Perczak, dr

Artykuly:

1. Dwa sposoby mowienia o tym samym: ,,dyskurs magiczny” na przyktadzie ezoterycznej ,bulwardwki” i
miesi¢cznika luksusowego, Media i1 Spoteczenstwo. Medioznawstwo, Komunikologia, Semiologia,
Socjologia Mediow 2013, z. 3, s. 30-48.

Rozdzialy w monografiach:

1. Abrakadabra w sieci: portale i strony internetowe prasy ezoterycznej w Polsce, Problemy konwergencji

mediow 2013.

2. Magia dla kazdego: oferta rynkowa polskiej prasy ezoterycznej, Ksigzka, biblioteka, informacja. Migdzy

podziatami a wspdlnota 2015.

3. Polska prasa ezoteryczna w latach 1918 — 1939, Media i dziennikarstwo w XX wieku. Studia i szkice 2015.

4. Prasa ezoteryczna: niedostrzegane bogactwo. Proba charakterystyki na przyktadzie miesi¢cznika "Wrozka",

Dziennikarstwo a Public Relations 2015.

Jolanta Kepa-Metrak, dr

Monografie:

1. Prasa samorzagdowa w polskim systemie medialnym, Wydawnictwo Uniwersytetu Jana Kochanowskiego,
Kieleckie Towarzystwo Naukowe 2015.

Artykuly:

1. Komunikowanie lokalne wobec nowych mozliwosci i oczekiwan. Prasa drukowana czy elektroniczna?,
Zeszyty Prasoznawcze 2014, z. 57, s. 22-42.

Rozdzialy w monografiach:

1. Media po 1945 roku, Kielce przez stulecia 2014.

2. "Echo Dnia", Dzienniki regionalne w Polsce 2014.

Adam Gorski, dr

Monografie:

1. Zabezpieczenie roszczen z zakresu nieuczciwej konkurencji, Wydawnictwo Jasne 2015.

2. Wykonanie orzeczen zabezpieczajgcych wydanych przez zagraniczne sady Wydawnictwo Jasne 2015.

Rozdzialy w monografiach:

1. Wybrane problemy postgpowania zabezpieczajgcego w sprawach o ochrone dobr osobistych, Rocznik
Bibliologiczno - Prasoznawczy 2013, s. 201-211.

17



2. Przedawnienie roszczen w sprawach o ochrong dobrego imienia, Studia Medioznawcze 2014, t. 4 (59), s.
29-40.

11. Kalkulacja kosztéw
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