REGULAMIN OGOLNOPOLSKIEGO
KONKURSU WIEDZY O MEDIACH
DLA UCZNIOW SZKOL PONADGIMNAZJALNYCH

§1
POSTANOWIENIA OGOLNE

1. Konkurs pod nazwag KONKURS WIEDZY O MEDIACH zwany dalej ,,Konkursem"

organizowany jest na obszarze Rzeczypospolitej Polskiej.

2. Konkurs organizowany jest na podstawie ustawy z dnia 27 lipca 2005 r. Prawo o
szkolnictwie wyzszym (Dz.U. Nr 164, poz. 1365, z p6ézn. zm.) oraz uchwaly Senatu
Uniwersytetu Warszawskiego z dnia ... - na etapie centralnym 1 etapie okrggowym

mazowieckim.

§2
CELE KONKURSU
1. Rozbudzanie i popularyzacja wiedzy z zakresu nauki o mediach wsrod ucznidw szkot

ponadgimnazjalnych.

2. Promocja edukacji medialnej, swiadomego odbioru i wspdtuczestnictwa w komunikacji

spolecznej.

3. Doskonalenie umiej¢tnosci samodzielnego dokonywania analiz i1 ocen dotyczacych

przekazow medialnych na podstawie posiadanych informacji.

4. Wylonienie, sposrdéd najlepszych uczestnikow, grona finalistow 1 laureatow, ktérym

przystugiwac¢ beda uprawnienia wynikajace z uzyskanych tytutow.

§3
TEMATYKA KONKURSU

Tematyka Konkursu obejmuje tresci programowe dla uczniéw szkoét ponadgimnazjalnych,

zwlaszcza w zakresie przedmiotow: wiedza o spoteczenstwie, wiedza o kulturze, jezyk polski



i historia realizowanych na poziomie rozszerzonym. Organizator zastrzega sobie mozliwos¢
umieszczenia w zadaniach konkursowych takze tresci wykraczajacych poza poziom
rozszerzony. Zakres tematyczny Konkursu obejmowaé bedzie zwlaszcza nastepujace

zagadnienia:

1. Historia i ewolucja mediow. Poczatki reklamy, druk i upowszechnienie si¢ prasy. Media w
XX wieku: radio, telewizja, internet, inne.

2. Wspotczesne media w Polsce 1 za granicg. Zawartos¢, rodzaje 1 specyfika wspotczesnych
mediow, czotowe tytuly, najwazniejsze programy.

3. Dziennikarstwo wspoéliczesne: gatunki dziennikarskie i retoryka dziennikarska; wybitni
polscy dziennikarze w XX i XXI wieku.

4. Prawne, ekonomiczne i polityczne uwarunkowania funkcjonowania mediow. Regulacje

ustawowe dotyczace mediow w Polsce, funkcjonowanie reklamy. Media publiczne 1

prywatne.
5. Podstawy wiedzy o public relations i komunikowaniu spotecznym, marketingu i

komunikowaniu politycznym w mediach, zarzadzaniu 1 logistyce mediow.

§4
ORGANIZATORZY, PATRONAT MEDIALNY | SPONSORZY

1. Organizatorem Konkursu jest Instytut Dziennikarstwa na Wydziale Dziennikarstwa i Nauk
Politycznych  Uniwersytetu Warszawskiego, wspotorganizatorami sg szkoly wyzsze

wymienione w § 6 ust. 2.

Dane adresowe Organizatora:

Instytut Dziennikarstwa

Wydzial Dziennikarstwa 1 Nauk Politycznych
Uniwersytet Warszawski

Ul. Nowy Swiat 69

00-927 Warszawa

tel. + 22 826 93 66



2. W kazdej edycji Konkursu moze by¢ ustanowiony patron medialny oraz sponsorzy, na

drodze zawieranych umow.

§5
UCZESTNICY I ZGLOSZENIA DO KONKURSU

1. W Konkursie mogg bra¢ udzial uczniowie klas 2. i 3. liceéw, ktore maja swa siedzibg na

terytorium Rzeczypospolitej Polskiej.

2. Uczestnicy Konkursu sg zobowigzani do:
a. przestrzegania regulaminu i terminarza Konkursu

b. realizacji zadan zgodnie z ich zatozeniami.

3. Uczestnicy Konkursu majg prawo do:

a. dobrowolnego udziatu w Konkursie, na réwnych zasadach przewidzianych dla

wszystkich uczestnikow,

b. informacji o organizacji, terminach przeprowadzenia eliminacji oraz warunkach

udziatu w Konkursie,

C. zwolnienia z zaje¢ szkolnych na czas trwania eliminacji konkursowych, w ktorych

uczestnik bierze udziat,
d. informacji o wynikach na poszczegodlnych etapach konkursu,

€. wnoszenia zastrzezen i sktadania odwotan od decyzji jury konkursowego.

4. Maksymalna liczba uczestnikow Konkursu na etapie okrggowym wynosi 100 osob w

kazdym okregu, sposréd nich wytanianych jest 160 uczestnikow etapu centralnego.

5. Aby wzig¢ udziat w Konkursie, uczestnik powinien zarejestrowac si¢ droga elektroniczng
na adres i w terminie wskazanym przez Komitet Okregowy, a w przypadku udzialu w

eliminacjach centralnych — Komitet Glowny. Rejestracja do pierwszego etapu moze byc



dokonywana za posrednictwem szkot, a takze bezposrednio: uczestnicy, ktorzy uzyskali
informacje o Konkursie z mediéw, rejestrujg si¢ na stronie komitetu okrggowego wiasciwego

ze wzgledu na swoje miejsce zamieszkania.

§6
ORGANIZACJA KONKURSU, NAGRODY DLA LAUREATOW

1. Konkurs jest organizowany w trzech etapach: szkolnym, okregowym i centralnym.

Komitety Okregowe powotane sg na nastepujacych uczelniach:

- Katolicki Uniwersytet Lubelski (wojewodztwo lubelskie)

- Uniwersytet Adama Mickiewicza w Poznaniu (wojewodztwo wielkopolskie)

- Uniwersytet Gdanski (wojewodztwo pomorskie)

- Uniwersytet Jagiellonski (wojewddztwo matopolskie)

- Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach (wojewddztwo $wigtokrzyskie)

- Uniwersytet £.odzki (wojewddztwo todzkie)

- Uniwersytet Mikotaja Kopernika w Toruniu (wojewodztwo kujawsko-pomorskie)

- Uniwersytet Opolski (wojewddztwo opolskie)

- Wyzsza Szkota Informatyki i Zarzgdzania w Rzeszowie (wojewddztwo podkarpackie)
- Uniwersytet Szczecinski (wojewodztwo zachodniopomorskie)

- Uniwersytet Slaski (wojewodztwo $laskie)

- Uniwersytet Warminsko-Mazurski w Olsztynie (wojewddztwo warminsko-mazurskie)
- Uniwersytet w Bialymstoku (wojewodztwo podlaskie)

- Uniwersytet Wroctawski (wojewodztwo dolnoslaskie)

- Uniwersytet Warszawski (wojewodztwo mazowieckie)

- Uniwersytet Zielonogodrski (wojewoddztwo lubuskie).

Poszczegolne uczelnie zglaszaja do ogdlnej puli po 3 indeksy, ktore beda nagrodami dla

laureatow Konkursu.



Komitet Gtéwny powotany jest w Instytucie Dziennikarstwa na Wydziale Dziennikarstwa

I Nauk Politycznych Uniwersytetu Warszawskiego.

2. Eliminacje na etapie okregowym odbywajg si¢ w dniu i miejscu wyznaczonym przez
Komitet Okregowy. Osoby, ktore chca wzig¢ udziat w konkursie przesytaja w okreslonym
terminie na adres Komitetu Okregowego prace dotyczaca mediéw, majaca temat i forme,
wskazang w ogloszeniu o konkursie. Na podstawie ewaluacji tych prac przez Komitety
Okr¢gowe wylaniani sg uczestnicy etapu okregowego, ktorzy w wyznaczonym dniu
rozwigzuja test z zakresu wiedzy o mediach. W wyniku tego postepowania wylonionych
zostaje 10 laureatow eliminacji okr¢gowych, ktdrzy otrzymujag prawo do udzialu w
eliminacjach centralnych. Komitet Okregowy moze przyzna¢ dowolnej liczbie uczestnikow
eliminacji okregowych ustanowione przez siebie nagrody (z wyjatkiem indeksow

uprawniajacych do podjecia studiow).

3. Eliminacje na etapie centralnym odbywaja si¢ W wyznaczonym dniu na Uniwersytecie
Warszawskim. Biora w nich udzial uczestnicy wytonieni w eliminacjach okregowych.
Uczestnicy rozwiazujg test z zakresu wiedzy 0 mediach. Na tej podstawie wylonionych
zostaje 48 laureatéw, dla ktorych nagrodg jest indeks jednej z uczelni bioragcych udzial w
Konkursie. Uczestnicy dokonujg wyboru wedtug listy rankingowej: pierwsza osoba ma do
wyboru wszystkie indeksy, kolejne za$ — te, ktore nie zostaly wybrane przez wczesniejsze
osoby. Laureaci moga tez uczestniczy¢é w koncowym wystepie medialnym przed
publicznoscia, czego efektem moze by¢ uzyskanie dodatkowych nagrod rzeczowych 1 innych

(praktyki, nagrody sponsorow itp.).

4. Szczegotowe zasady przeprowadzania poszczeg6élnych etapow Konkursu okreslone sg w

odrebnym dokumencie stanowigcym zatacznik do niniejszego Regulaminu

§7
KALENDARIUM KONKURSU

1. Zgloszenia do Konkursu odbywajg si¢ w terminie: od 1 do konca wrze$nia. Do konca

pazdziernika nadsylane sg do Komitetow Okregowych prace konkursowe, w ostatnim



tygodniu listopada komisje oglaszaja listy osob, ktore beda uczestniczyly w eliminacjach
okregowych. Eliminacje te odbywaja si¢ nie pozniej niz 15 grudnia. Po ich zakonczeniu
wreczane sg nagrody dla laureatow eliminacji okrggowych, a takze przesytane do Komitetu

Gloéwnego listy 10 osob zakwalifikowanych do etapu centralnego.

3. Centralne eliminacje konkursu odbywaja si¢ w II potowie marca.

§8
INFORMACJE O PRZEBIEGU KONKURSU

1. Informacje o konkursie, jego regulaminie i1 przebiegu sg publikowane na utworzone;j

specjalnie stronie Komitetu Gtéwnego oraz Komitetow Okrggowych oraz w mediach.

2. Na stronach internetowych publikowane sg w szczegdlnosci informacje o zakonczenie

kazdego etapu Konkursu, relacje z jego przebiegu oraz listy laureatow.

§9
RADA KONKURSU i KOMITETY KONKURSOWE

1. Decyzje dotyczace regulaminu konkursu i jego przeprowadzania na obszarze catej Polski

podejmuje Rada Konkursu. Przewodniczacym Rady jest dyrektor Instytutu Dziennikarstwa na
Wydziale Dziennikarstwa 1 Nauk Politycznych Uniwersytetu Warszawskiego, a jej cztonkami
przedstawiciele wszystkich uczelni uczestniczacych w Konkursie. Cztonkowie Rady mogg tez

uczestniczy¢ z prawem glosu w posiedzeniach Komitetu Glownego.

2. Biezace decyzje dotyczace sposobu przeprowadzania Konkursu podejmujag Komitety

Okregowe 1 Komitet Gtowny. W sktad Komitetow Okregowych oraz Komitetu Gtownego

wchodza:

1) Przewodniczacy — dyrektor lub kierownik odpowiedniej jednostki zwigzanej z nauka o
mediach w szkole wyzszej lub osoba wyznaczona przez niego,

2) Zastepca Przewodniczgcego, czuwajacy nad prawidtowoscig postepowania konkursowego,

3) Sekretarz Komitetu,

4) Cztonkowie Komitetu w liczbie nie wigkszej niz 2.



3. Komitety Konkursowe zajmujg si¢ w szczegdlnosci prawidtowym przebiegiem Konkursu,
oglaszaniem listy nagrodzonych, interpretacja postanowien niniejszego Regulaminu oraz

rozstrzyganiem zwigzanych z Konkursem odwotan.

4. W przypadku naruszenia postanowien niniejszego Regulaminu Komitety Konkursowe

mogg podjac¢ decyzj¢ o wykluczeniu z Konkursu uczestnika, ktéry dokonat tychze naruszen.

§ 10
ODWOLANIA
1. Odwotania od wyniku konkursu mogg by¢ zglaszane pisemnie na adres mailowy
Komitetow Konkursowych w ciggu 7 dni od dnia opublikowania wynikow danego etapu

Konkursu.

2. Odwotania mogg zgtasza¢ tylko uczestnicy konkursu.

3. Pisemne odwotanie powinno zawiera¢ imie¢, nazwisko, doktadny adres uczestnika

Konkursu, jak réwniez doktadny opis 1 wskazanie przyczyny reklamacji.

4. Odwotania rozpatrywane beda przez Komitety Konkursowe w terminie 10 dni od dnia

otrzymania odwotania.

5. Decyzja Komitetow Konkursowych w przedmiocie odwotania jest ostateczna i wigzaca.

§11
POSTANOWIENIA KONCOWE

1. Organizator zastrzega sobie prawo do opublikowania listy zwycigzcow na kazdym z

etapow, Z podaniem ich imienia i nazwiska.



2. Zgloszenie udziatu w Konkursie oraz wzigcie w nim udzialu oznacza zgode na warunki

niniejszego Regulaminu.



