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1. Wprowadzenie i znaczenie problematyki

Przedmiotem rozprawy jest zjawisko dezinformacji w mediach spoteczno$ciowych oraz jego
znaczenie dla kreowania wizerunku przywoédcy politycznego, analizowane w ujeciu
poréwnawczym na przyktadzie Polski, Rosji, Ukrainy i USA. Autorka podejmuje sie analizy
problematyki istotnej poznawczo i spotecznie, wyraznie osadzonej w dyscyplinie nauk o
polityce i administracji, wymagajgcej zarazem starannosci analitycznej i metodologicznej. W
pracy widoczna jest dbato$¢ o porzadkowanie aparatu pojgciowego oraz systematyzowanie
zjawiska przy uzyciu narzedzi kategoryzacyjnych, co nadaje analizie uporzadkowany
charakter. Ze wzgledu na specyfike badanego problemu dysertacja wigcza takze perspektywe
medioznawcza i socjologie komunikowania, uwzgledniajac technologiczny kontekst
wspotczesnego obiegu informacji.
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Jak wskazuje Doktorantka, $rodowisko komunikacyjne zdominowane przez technologie
cyfrowe sprzyja szybkiemu rozpowszechnianiu tresci manipulacyjnych oraz intencjonalnemu
wprowadzaniu odbiorcéw w btad. W konsekwencji dezinformacja staje si¢ jednym z
kluczowych wyzwari dla jako$ci debaty publicznej i funkcjonowania mechanizmow
demokratycznych. Z perspektywy politologicznej analiza relacji miedzy dezinformacja a
wizerunkiem przywédztwa politycznego ma wiec znaczenie nie tylko poznawcze, ale i
praktyczne dla rozumienia mechanizméw wplywu i ksztaltowania opinii publicznej. W tym
kontekécie podkresli¢ nalezy réwniez jej wplyw na poziom zaufania spotecznego oraz
procesy legitymizacyjne w sferze politycznej.

2. Stan badan, zastosowana literatura oraz nowatorskos¢ podejscia

Gléwne nurty badawcze, ktére wpisujg sie w rozprawe to dezinformacja w $rodowisku
cyfrowym, komunikowanie polityczne, a takze wizerunek przywddcy i jego podatnos¢ na
dziatania w obszarze mediéw spoteczno$ciowych. Ponadto Autorka pracy wskazuje na
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funkcjonujace w literaturze przedmiotu spory definicyjne i rozréznienia np. miedzy
dezinformacjg a misinformacja, propaganda, a fake news czy manipulacjg. Tym samym
podejmuje prébe potaczenia perspektywy przywodztwa politycznego z obszarem
komunikowania politycznego, uwzgledniajgc jednocze$nie w ujeciu poréwnawczym
specyfike wybranych przez siebie panstw. Warto przy tym zaznaczy¢, ze tak zakre$lona
problematyka wymagata od Doktorantki nie tylko szerokiego rozpoznania stanu badan, ale
rowniez konsekwentnego uporzadkowania poje¢ i kategorii analitycznych.

Osadzenie w literaturze przedmiotu

Prowadzone przez Autorke badania s3 szeroko osadzone w literaturze przedmiotu, a
zastosowane w rozprawie zrédia i opracowania nalezy podzieli¢ na trzy podstawowe
kategorie: pozycje ksigzkowe, artykuty oraz Zrédta internetowe. Z perspektywy recenzyjnej
mozna jednak doprecyzowa¢ wskazany uktad, porzadkujgc go jako: 1. literature teoretyczno-
konceptualng z zakresu przywdédztwa politycznego, komunikowania politycznego i
wizerunku, 2. literature z poziomu problemowego, dotyczgcg dezinformacji oraz technik
oddziatywania w $rodowisku sieciowym, 3. opracowania odnoszace sie do nowych
technologii (w tym do genAl i deepfake) jako wspéiczesnego kontekstu dziatan
dezinformacyjnych, 4. raporty i materialy instytucjonalne ulokowane gléwnie w zasobach
internetowych oraz 5. Zrédia empiryczne stuzace analizie studiéw przypadku czterech
kampanii wyborczych.

W tym miejscu istotne jest réwniez zwrécenie uwagi na aktualno$¢ cytowanych opracowan,
a takze na zastosowany uktad bibliografii (pozycje ksigzkowe, artykuty, Zrédta internetowe),
co wplywa na rygor i wiarygodnos$¢ przegladu oraz utatwia orientacje w materiale.

Nowatorski charakter rozprawy przejawia sie natomiast w kilku wymiarach:

po pierwsze na plaszczyznie problemowej, bowiem w sposéb niekonwencjonalny wigze
zjawisko dezinformacji z wizerunkiem przywédcy, nie ograniczajac sie jedynie do obszaru
wyboréw czy kwestii bezpieczeristwa. W opisie uwzglednia réwniez nowe pojecia, tj.
generatywna Al, deepfake, czy voice cloning. Warto ponadto wskazaé, ze elementem
porzadkujacym i wzmacniajagcym walor analityczny pracy jest tez zastosowanie narzedzi
systematyzujacych zjawisko dezinformacji, jak miato to miejsce np. w postaci matrycowego
ujecia typow treéci i ich celéow.

Po drugie nowatorskie podejécie widoczne jest réwniez w ujeciu przedmiotowym, a
mianowicie w zestawieniu czterech odmiennych $§rodowisk: politycznych, informacyjnych i
komunikacyjnych: Polski, Rosji, Ukrainy i USA. W konicu za$ warto podkresli¢ innowacyjna
cze$¢ aplikacyjng pracy, przejawiajgca sie w akcentowaniu dalszych kierunkéw dziatan, tj.
edukacja medialna, fact-checking, tworzenie ram prawnych dla platform i fmansowama
kampanii online.

3. Cel pracy, problem badawczy, hipotezy

Cel badawczy rozprawy zostat sformutowany jasno i precyzyjnie. Pozostaje on zgodny z
tytutem pracy, a Doktorantka za jego zasadnicze zalozenie przyjeta analize dezinformacji
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rozprzestrzenianej w mediach spolecznosciowych oraz okreSlenie jej wplywu na
ksztattowanie wizerunku przywédcy politycznego. W ramach tak ujetego celu zatozono
roéwniez identyfikacje mechanizméw, strategii i technik manipulacyjnych, a takze weryfikacje
ich konsekwencji dla percepcji przyw6dcéw. Dopelnieniem przyjetej koncepcji badawczej
jest formutowanie wnioskéw i rekomendacji dotyczgcych wzmacniania bezpieczenstwa
informacyjnego oraz mechanizméw przeciwdziatania dezinformacji.

Tak zdefiniowany cel badawczy nalezy oceni¢ jako dobry i trafny, gdyz w literaturze
przedmiotu wcigz niewiele jest prac podejmujacych omawiane zagadnienie z perspektywy
przywodztwa politycznego. Temat rozprawy zostal zatem uzasadniony istotng luka
badawczg, a przyjety cel spelnia kryteria oryginalno$ci naukowe;j.

Autorka zadaje celne pytania badawcze, ktére zostaty sformutowane w sposéb prawidtowy i
usystematyzowane ze wzgledu na hierarchie jako gtéwne oraz szczegétowe.

Gtéwne pytanie badawcze;

a. Jakie strategie i techniki dezinformacyjne sg stosowane w mediach
spoteczno$ciowych w celu wptywania na wizerunek przywdédcy politycznego i jakie sg
skutki tych dziatan dla proces6w demokratycznych?

Szczegbtowe pytania badawcze:

a. Jakie sg najczestsze formy dezinformacji w mediach spotecznos$ciowych i jak wplywaja
one na kreowanie wizerunku przywodcy politycznego?

b. Jakie sa narzedzia i strategie wykorzystywane przez podmioty dezinformujace w celu
wprowadzenia dezinformacji w mediach spoteczno$ciowych?

c. Jakie sg skutki wptywu dezinformacji na wizerunek przywédcy politycznego i jakie sg
jej potencjalne konsekwencje dla wyniku wyboréw?

d. Jakie sg najwazniejsze czynniki wplywajgce na skuteczno$¢ kampanii
dezinformacyjnych prowadzonych w mediach spotecznoéciowych?

W rozprawie poprawnie sformutowano nastepuiace hipotezy badawcze:

H1: czynnikami wptywajgcymi na skuteczno$¢ kampanii dezinformacyjnych prowadzonych
w mediach spoteczno$ciowych s3 ich zakres, cel oraz sita oddzialywania.

H2: Wykorzystywanie w mediach spotecznosciowych takich form dezinformacji jak
fabrykowanie fatszywych informacji, manipulowanie faktami oraz ich wybidrcze
przedstawianie staje sie kluczowym narzedziem prowadzacym do kreowania
nieprawdziwego wizerunku przywaédcy politycznego. "

H3: Podmioty dezinformujgce wykorzystuja strategie i narzedzia, takie jak tworzenie
fatszywych kont i profili, rozpowszechnianie niepotwierdzonych informacji, a takze
stosowanie technik manipulacji psychologicznej, aby prowadzié¢ dezinformacje w
mediach spoteczno$ciowych na rzecz konkretnego przywédcy politycznego.
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Hipotezy sg sformutowane poprawnie formalnie, jednak majg charakter do$¢ ogdlny, co rodzi
pytanie o dobér wskaznikéw i kryteriow ich weryfikacji w czterech odmiennych
przypadkach.

4, Zakres pracy (przedmiot badan)

Autorka nie wyodrebnita wprost podrozdziatu zatytutowanego ,Zakres pracy”, jednak
delimitacje badania dajg sie odtworzy¢ na podstawie dalszych cze$ci dysertacji, w
szczegoélnosci poprzez wskazane ramy czasowe 2016-2020, dobdr czterech przypadkow
(paristw i odpowiadajacych im kampanii wyborczych) oraz przyjeta metodologie doboru
materiatu i jego analizy. Z perspektywy recenzyjnej warto jednak wskazac¢, ze opis zakresu
méglby zostaé w pracy wyraZniej uzupetniony o okreslenie jednostki analizy np. posty,
narracje, czy kampanie oraz o doprecyzowanie, jakich platform lub typéw materiatu dotyczy
analiza, co ulatwiloby ocene poréwnywalnosci wybranych studiéw przypadku.

Tym samym ramy i zakres pracy mozna zdekonstruowaé w nastepujgcy sposob:

Zakres przedmiotowy:

obejmuje zjawiska dezinformacji w $rodowisku mediéw spoteczno$ciowych oraz ich
powiazania z wizerunkiem oraz przywddztwem politycznym. Autorka ujmuje przedmiot
badan jako integracje trzech komponentéw: 1. dezinformacja, 2. media spotecznosciowe, 3.
wizerunek lidera politycznego, a nastepnie rozwija to w kierunku analizy mechanizméw
oddziatywania informacyjnego.

Zakres podmiotowy:

to cztery przypadki kampanii wyborczych i ich gtéwni aktorzy: Donald Trump (USA, 2016),
Wiadimir Putin (Rosja, 2018), Wotodymyr Zetenski (Ukraina, 2019), Andrzej Duda (Polska,
2020).
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Zakres przestrzenny:

obejmuje w wymiarze geograficznym analize czterech panstw: USA, Rosji, Ukrainy i Polski.
Dobér przypadkéw ma charakter celowy i jest uzasadniany checig poréwnania zjawiska
dezinformacji w odmiennych konfiguracjach ustrojowych i medialnych.

Zakres temporalny:

zdefiniowano na lata 2016-2020. Autorka uzasadnia wyb6r ram czasowych od roku 2016
jako momentu przetomowego wskazujac na kampanie prezydencka w USA i rok 2020 jako
domkniecie cyklu umozliwiajace zestawienie poréwnywalnych danych dla czterech
przypadkéw.

5. Struktura rozprawy

Struktura pracy jest logiczna i uporzadkowana. Odpowiada tez potrzebie realizacji
zalozonego celu badawczego i sktada sie ze Wstepu, sze$ciu rozdziatéw oraz Zakonczenia.
Ponadto rozprawa zostala uzupetniona o standardowe elementy formalne takie jak
Bibliografia, Spis tabel, rysunkéw oraz wykresow.
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Wstep rozprawy jest przejrzysty i starannie przemyslany, porzadkuje calg prace,
uwzgledniajac jej kluczowe elementy, takie jak uzasadnienie wyboru tematu, metodologia
badan oraz pytania i hipotezy badawcze. Na uwage zastuguje réwniez sposéb opracowania
siatki pojeciowej. Autorka precyzyjnie definiuje podstawowe terminy i ich kategorie oraz
wskazuje réznice miedzy nimi, co ulatwia interpretacje dalej analizowanych zjawisk i
proceséw. W tym sensie Wstep peini funkcje kluczowa wzgledem dalszych czesci pracy,
porzadkujac m.in. takie pojecia jak misinformacja, dezinformacja, fake news czy deepfake,
ktérych rozréznienie ma zasadnicze znaczenie dla poprawnos$ci wywodu.

Pewnym mankamentem Wstepu jest jednak jego objeto$¢ (ok. 50 stron), co moze sprawiac
wrazenie przecigzenia tej czesci dysertacji. W szczegdlnosci cze$¢ watkoéw definicyjno-
porzadkujgcych sygnalizowanych juz we Wstepie powraca nastepnie w dalszych partiach
pracy w bardziej rozbudowanej formie, co miejscami prowadzi do powtérzen i ostabia
dynamike wywodu. Z perspektywy recenzyjnej rozwazenia wymagatoby przeniesienie
wybranych partii definicyjno-typologicznych do wyodrebnionej czesci teoretycznej, co
zwiekszytoby klarowno$¢ architektury pracy i ograniczyto redundancje tresci.

Rozdzial 1 pt. Konceptualizacja przywédztwa politycznego wprowadza w fenomen
przywédztwa politycznego, porzadkuje pojecie wizerunku przywddcy oraz prezentuje
najwazniejsze definicje, typologie i modele, ukazujgc zarazem dynamike przywoédztwa w
zmiennych uwarunkowaniach decyzyjnych. Rozdzial ten mozna uzna¢ za strukturalnie trafny
fundament pracy, jednak mégtby zosta¢ wzmocniony szerszym odwotaniem do klasycznej
literatury przywdédztwa (B. M. Bass, Leadership and Performance Beyond Expectations, P.
Norris. A Virtuous Circle: Political Communications in Postindustrial Societies, M. Karwat, 0
demagogii, M. Karwat, O manipulacji w 2yciu politycznym, P. Zukiewicz, Przywddztwo
polityczne. Teoria i praktyka). W obecnym ksztalcie widoczne jest miejscami mieszanie
perspektyw np. politologicznej, psychologicznej oraz odnoszacej sie do przywodztwa
spotecznego, co prowadzi do rozmycia kategorii analitycznych, a przejécie do watku
wizerunku przywédcy nie zawsze jest dostatecznie wyeksponowane.

Rozdzial II pt. Rola mediow spolecznosciowych w polityce porzadkuje kontekst
komunikacyjny dla dalszych analiz, pokazujgc, w jaki sposéb media spotecznoSciowe
wplywajg na obieg tresci politycznych oraz mechanizmy ksztalttowania debaty publicznej.
Autorka omawia proces polityzacji przekazu medialnego, a takze specyfike relacji nadawca-
odbiorca w $rodowisku sieciowym, gdzie obywatele moga pelni¢ réwnoczesnie role
odbiorcéw i wspoétnadawcow tresci. Cato$¢ stanowi teoretyczne tto dla problematyki
dezinformacji, cho¢ miejscami wymaga doprecyzowania. Rodzi sie bowiem ryzyko zbyt duzej

wielowgtkowosci kontekstowej, np. cze$¢ pytan i watkoéw (zwtaszcza w otwarciu rozdziatu)

pozostaje bardzo szeroka, przez co nie zawsze od razu wybrzmiewaja elementy kluczowe dla
kontekstu i péZniejszej analizy dezinformacji i wizerunku przywédcy. Interesujgcy natomiast
jest watek przywolanego nowego modelu marketingu politycznego oraz koncepcji
Demokracja 2.0 i polityka 2.0 jako wskazujgce na nowe formy partycypacji i cyberaktywizmu
w przestrzeni online.
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Rozdzial III Wizerunek przywédcy politycznego w mediach spotecznosciowych ma
charakter teoretyczno-kontekstowy. Autorka omawia w nim kategorie wizerunku przywaodcy
i osadza ja w obszarze marketingu politycznego, syntetycznie przedstawiajgc znaczenie
mediéw w komunikowaniu politycznym, by nastepnie przejs¢ do roli mediéw
spoteczno$ciowych w kreowaniu wizerunku lidera oraz do kwestii zarzadzania wizerunkiem
w warunkach kryzysu.

Na szczegblng uwage zastuguje watek dotyczacy tozsamosci wizerunkowej przywodcy w
kontekécie wymogu elastycznosci. Autorka trafnie wskazuje na napiecie migdzy potrzeba
spéjnosci przekazu a oczekiwaniem adaptacyjnosci, ktére w praktyce moze prowadzi¢ do
rekonstruowania sensu wcze$niejszych wypowiedzi w nowych kontekstach, a tym samym
sprzyjac powstawaniu swoistego chaosu informacyjnego.

Rozdzial IV pt. Dezinformacja w mediach spotecznosciowych pelni role porzadkujacag w
zakresie definicji i aparatu pojeciowego. Autorka konfrontuje ze sobg najwazniejsze terminy,
a - nastepnie przedstawia media spolecznosciowe jako S$rodowisko operacji
dezinformacyjnych oraz omawia strategie i techniki oddziatywania, m.in. takie jak inzynieria
spoteczna, Al, deepfake, fake news czy trolling. Analizuje réwniez konsekwencje dezinformacji
dla proceséw demokratycznych, wskazujgc jednocze$nie mozliwe kierunki przeciwdziatania.

Za silng strone tej cze$ci pracy nalezy uzna¢ staranng i szczegélowa systematyzacje
prezentowanych typologii i kategorii, co przy mnogos$ci terminéw i nierzadko subtelnych
réznicach miedzy nimi ma zasadnicze znaczenie poznawcze. Niemniej, aby przekaz nie ulegat
rozproszeniu, wskazana bytaby wieksza dyscyplina redakcyjna, pozwalajgca ograniczy¢
ryzyko powtérzen wzgledem wczesniejszych fragmentéw pracy oraz wzmocni¢ przejscie od
definicji do operacjonalizacji w dalszej czeSci dysertacji.

Rozdzial V Organizowanie kampanii wyborczych w mediach spolecznosciowych
podejmuje sie systematyzacji wiedzy w zakresie organizacji kampanii w social mediach,
omawia jej determinanty oraz potencjat mobilizacyjny mediéw spotecznos$ciowych, a takze
odnosi sie do kwestii kampanii dezinformacyjnych jako elementu strategii wyborczych
wskazujgc na Zrédta finansowania takich dziatan.

Takie podejécie do zagadnienia tworzy dobry fundament pod ostatnig czg$¢ pracy dotyczaca
analizy wyborczej. Interesujgcy poznawczo pozostaje watek finansowania Kkampanii
wyborczych online oraz pojawiajace sie deficyty w jej zakresie. Autorka zwraca réwniez
uwage na aspekt formalno-prawny, zmuszajgc do poglebionej refleksji i dyskusji nad
skutecznos$cig obecnych rozwigzan i potrzebg ich weryfikacji.

Rozdzial VI Wykorzystanie dezinformacji na potrzeby kampanii wyborczych -
wybrane przyklady stanowi zasadniczg cze$¢ pracy, domykajacq wczesniejsze rozwazania
teoretyczne i porzadkujacg je w perspektywie empirycznej. Autorka rozpoczyna rozdziat od
przedstawienia metodologicznego klucza doboru przypadkéw, a nastepnie prowadzi analize
czterech kampanii wyborczych (USA 2016, Rosja 2018, Ukraina 2019, Polska 2020) w logice
studium przypadku, 13czac analize treéci i narracji obecnych w mediach spotecznosciowych z
oméwieniem kontekstu komunikacyjnego kampanii. W konsekwencji zestawia techniki i
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strategie dezinformacyjne w badanych kampaniach oraz pokazuje ich zaleznosci od
$rodowiska informacyjnego i uwarunkowan ustrojowych analizowanych. Takie ujgcie daje
czytelnikowi klarowne i poréwnywalne zestawienie wynikéw, pozwalajgce uchwyci¢
podobienistwa i réznice pomiedzy przypadkami USA, Polski, Ukrainy i Rosji. W rozdziale
pojawiaja sie rowniez elementy ilosciowe o charakterze opisowym (np. zestawienia czgsto$ci
stéw kluczowych oraz wskazniki interakcji), przy dominujagcym ujeciu jakosciowym, co
wzmacnia przejrzysto$¢ poréwnan, ale nie zmienia zasadniczo jako$ciowego charakteru
wywodu.

Zakonczenie rozprawy stanowi uporzgdkowanie prowadzonych rozwazan i badan i ma
charakter domykajacy poruszane watki. Doktorantka podsumowuje wyniki analizy oraz w
sposob czytelny zestawia wnioski wynikajgce z czterech studiéw przypadku. Akcentuje przy
tym zwigzek dezinformacji z kreowaniem wizerunku przywédcy politycznego w odmiennych
$rodowiskach informacyjnych. Na uwage zastuguje praktyczny wymiar tej czeSci pracy,
przejawiajacy sie w wskazaniu kierunkéw przeciwdziatania dezinformacji oraz w
zarysowaniu implikacji dla jakosci debaty publicznej i proceséw demokratycznych. Ten
aspekt Zakoriczenia oceni¢ nalezy pozytywnie, cho¢ z drugiej strony i tu rowniez miejscami
prezentowane wyniki badan mogloby zosta¢ nieco bardziej zdyscyplinowane redakcyjnie.

6. Aspekty metodologiczne

W tej czesci pracy Autorka przedstawia przyjetg metodologie badawczg, deklarujac podejscie
jako$ciowe jako adekwatne do analizy dynamiki przekazu, kontekstu komunikacyjnego oraz
strategii manipulacyjnych obecnych w $rodowisku mediéw spoteczno$ciowych. W warstwie
projektowej Doktorantka opiera analize na trzech uzupelniajacych sie podejéciach: analizie
tre$ci w mediach spotecznoéciowych, analizie dyskursu publicznego oraz studium przypadku,
co w zatozeniu pozwala uchwyci¢ zar6wno ,co” jest komunikowane, jak i ,jak” oraz ,w jakich
warunkach” funkcjonuje analizowany przekaz. Tak ujeta logika badawcza sprzyja
porzadkowaniu materiatu i jego operacjonalizacji, czego dobrym przyktadem jest
przedstawiony klucz kategoryzacyjny (Tabela 31), wskazujacy kategorie analizy (m.in. forma
i cel dezinformacji, kanaly dystrybucji, mechanizmy technologiczne).

Jednoczeénie, z perspektywy recenzyjnej, opis metodologii mégiby zosta¢ bardziej
zdyscyplinowany i syntetyczny. W szczeg6lnosci pomocne byloby wprowadzenie
dodatkowego, jednoznacznego zestawienia (np. w formie matrycy) taczgcego pytania
badawcze i hipotezy z konkretnymi metodami, jednostka analizy oraz typem materiatu
empirycznego. Ulatwitoby to ocene poréwnywalnoéci czterech studiéw przypadku oraz
transparentno$¢ procedury weryfikacji przyjetych zatozen.

7. Wkiad empiryczny i aplikacja

Wkiad empirvczny

Wklad empiryczny rozprawy polega przede wszystkim na konsekwentnie przeprowadzone;
analizie poréwnawczej czterech kampanii. Autorka porzadkuje rozlegty materiat empiryczny
i prowadzi analize w spéjnej logice badawczej, co pozwala uchwyci¢ zaréwno elementy
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wspdlne, jak i réznice w sposobach wykorzystywania dezinformacji w mediach
spotecznos$ciowych w odmiennych $rodowiskach politycznych i informacyjnych.

Na szczegdlng uwage zastuguje fakt, ze Doktorantka nie poprzestaje na warstwie opisowej,
lecz systematyzuje material poprzez zastosowanie narzedzi Kkategoryzacyjnych, ktore
wzmacniajg poréwnywalno$¢ studiéw przypadku i ograniczajg ryzyko przypadkowosci
interpretacji. Dodatkowym walorem s3 syntetyczne zestawienia wynikéw: zaréwno
tabelaryczne, jak i uzupetnione elementami iloSciowymi o charakterze opisowym, przy
dominujacym ujeciu jako$ciowym. Taka konstrukcja rozdzialu empirycznego utatwia
czytelnikowi orientacje w materiale i tworzy klarowng przestrzen do weryfikacji
formutowanych wnioskéw.

7 perspektywy recenzyjnej warto jednoczesnie zaznaczy¢, ze w badaniach poréwnawczych
obejmujgcych cztery paristwa kluczowe znaczenie majg ograniczenia dostgpu do danych oraz
zroznicowanie $rodowiska informacyjnego, co zostato przez Autorke zasygnalizowane.

Wymiar aplikacyjny

Wymiar aplikacyjny rozprawy jest wyrazny i stanowi istotne dopetnienie czgsci empirycznej.
Autorka nie ogranicza sie do diagnozy mechanizméw dezinformacji i ich powigzan z
kreowaniem wizerunku przywdédcy politycznego, ale formutuje réwniez kierunki dziatan
wzmacniajgcych odporno$¢ informacyjng i jako$¢ debaty publiczne;j.

Po pierwsze, aplikacyjno$¢ pracy przejawia sie w akcentowaniu znaczenia edukacji medialnej,
wzmocnienia praktyk fact-checkingowych oraz potrzeby budowania standardéw i ram
odpowiedzialnosci w $rodowisku platform. Po drugie, istotny jest watek porzadkujacy
kwestie instytucjonalne i regulacyjne, w tym odnoszace si¢ do przejrzystoSci oraz
finansowania dziatafi prowadzonych w kampaniach online. Wnioski te majg charakter
praktyczny i moga stanowié¢ punkt odniesienia zar6wno dla instytucji publicznych, jak i dla
praktykow komunikacji politycznej.

Z perspektywy recenzyjnej warto jednak doprecyzowaé, ze rekomendacje aplikacyjne
powinny by¢ mozliwie $ci$le powigzane z materialem empirycznym: tj. wskazywac, ktore
obserwacje z poszczegdlnych studiéw przypadku najmocniej uzasadniajg dane postulaty.
Taki zabieg wzmocnitby przejécie od diagnozy do propozycji rozwigzan i zwigkszytby
metodologiczng przejrzysto$¢ wnioskowania.

8. Uwagi krytyczne

Mimo istotnych waloréw pracy, zwtaszcza w zakresie porzadkowania aparatu pojeciowego
oraz konstrukcji poréwnawczej analizowanych przypadkéw, w dysertacji widoczne s3
réwniez mankamenty redakcyjne i kompozycyjne, ktére ostabiajg dynamike wywodu oraz
przejrzysto$¢ procedury badawczej.

a. Redakcja jezykowa i korekta.
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W tek$cie pojawiaja sie drobne, lecz zauwazalne potkniecia redakcyjne (literoéwki, usterki
fleksyjne, ,zjedzone” stowa). Przyktadowo w cze$ci dotyczacej regulacji prawnych pojawia sig
forma ,Ustaw z dnia...”, ktéra jest btedem jezykowym i wymaga korekty. Tego typu usterki
nie podwazaja wartoéci merytorycznej, ale sg liczne i nalezalby je usuna¢ w catoSciowej
korekcie jezykowej.

b. Kompozycija akapitow i rozdrobnienie tresci.

Niekoniecznie dobrym rozwigzaniem redakcyjnym jest czeste stosowanie jednozdaniowych
akapitéw. Zabieg ten miejscami rozdrabnia tok argumentacji i daje wrazenie ,poszatkowania”
tekstu. Korzystniejsze bytoby laczenie takich fragmentéw w wigksze bloki argumentacyjne
lub rozbudowanie akapitow tak, aby zawieraty petniejsza mys$l (teze + krétkie uzasadnienie).

C. Wgtki poboczne i dyscyplina redukcyjna.

W niektérych partiach wywéd jest nadmiernie rozbudowany w stosunku do pola
badawczego. Dobrym przyktadem jest fragment dotyczacy Zrédet finansowania i
szczegbtowego wyliczania aktéw prawnych, rozdzialéw, artykutéw i przepiséw karnych. Jest
to materiat poprawny, ale bardzo rozlegly, a jego szczegétowos$¢ moze oddala¢ tekst od
zasadniczego celu pracy (analizy dezinformacji i jej wplywu na wizerunek przywodcy). Z
perspektywy recenzyjnej zasadne byloby skrécenie tej partii lub przeniesienie jej do aneksu,
pozostawiajgc np. w tekscie jedynie syntetyczne wnioski i najwazniejsze ramy prawne.

d. Powtdrzenia tresci definicyjnych.

Widoczna jest duza dbato$¢ Autorki o porzadkowanie aparatu pojgciowego, co jest mocng
strong pracy. Jednoczeénie jednak cze$¢ tresci definicyjno-typologicznych wraca w kolejnych
miejscach dysertacji. Wida¢ to juz na poziomie architektury: rozdziat 4 ma charakter silnie
definicyjno-systematyzujacy (dezinformacja, strategie, techniki), a jednocze$nie podobne
watki pojawiaja sie wczeéniej w partiach wstepnych. To moze ostabia¢ dynamike wywodu i
tworzy¢ wrazenie nadmiaru powtérzen. Rozwazenia wymagataby mocniejsza redukcja cze$ci
wprowadzajacych albo jasne rozdzielenie: definicje i typologie w jednym miejscu, a w
pozostalych partiach jedynie ich konsekwentne zastosowanie analityczne.

e. Proporcje miedzy cze$cia teoretyczng a empiryczna.

Przy rozbudowanym tle teoretycznym szczegGlnie wazne jest, aby przejscie do czeSci
empirycznej bylo jednoznaczne, a kazda z przywotanych perspektyw teoretycznych miata
jasno okres$long funkcje interpretacyjng. W przeciwnym razie pojawia sig ryzyko
rozproszenia argumentacji i ostabienia koncentracji na zasadniczym wktadzie empirycznym
(ktéry jest w pracy).

f.  Pytania do Doktorantki

W zwiazku z rozprawa prosze Doktorantke o odniesienie sie do dwoch pytan, ktore dotycza
rozprawy z perspektywy przywdédztwa politycznego. Pozwole sobie przy tym, by jedno z
pytan nieco wykraczato poza bezposrednig operacjonalizacje pracy, ale ktére wydaje sie by¢
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istotne z punktu widzenia politologicznego rozumienia mechanizméw legitymizacji i
wizerunku przywo6dcy w warunkach dezinformacji:

o (Czy w $wietle przeprowadzonej analizy mozna wskaza¢ mechanizmy, w ktérych
dezinformacja nie tylko ,znieksztatca”, ale tez paradoksalnie wzmacnia wizerunek
przywédcy (np. poprzez polaryzacje, konsolidacje elektoratu, efekt oblezonej
twierdzy)?

e (Czy w analizowanych przypadkach Autorka dostrzega elementy kontekstu religijno-
kulturowego, ktére moglyby wzmacnia¢ lub ostabia¢ podatno$¢ na dezinformacje oraz
skuteczno$¢ oddziatywan wizerunkowych wobec przywdédcy? Jedli tak, w jaki sposob
ten wymiar nalezatoby operacjonalizowaé w dalszych badaniach poréwnawczych?

9. Wnibski i rekomendacje

Powyzsze uwagi krytyczne majg w wiekszo$ci charakter doprecyzowujgcy i nie podwazaja
zasadniczej warto$ci merytorycznej dysertacji. Wskazujg jednak obszary wymagajgce
wiekszej dyscypliny metodologicznej. Niemniej dysertacja niewatpliwie tez wnosi nowe
spojrzenie w analizowang problematyke, zwlaszcza w wymiarze poréwnawczym
zastosowanych studiéw przypadku i porzadkowania wielo$ci poje¢ oraz terminéw. Tak
precyzyjne rozrOznienie jest szczegllnie istotne z perspektywy przeciwdziatania
znieksztatcajgcym formom kreowania wizerunku przywdédcéw politycznych.

Na szczegdlng uwage zastuguje rowniez kilka elementéw, ktére nie zawsze wybrzmiewaja
wprost w strukturze argumentacji, ale stajg sie widoczne w cato$ciowej lekturze pracy.
Przede wszystkim nalezy podkresli¢ wyjatkowa dbato$¢ Doktorantki o precyzje, w tym
starannoé¢ w zakresie wprowadzania i definiowania poje¢ oraz konsekwentng troske o
eliminowanie niedoméwien i mozliwych przeklaman. Wida¢ przy tym, ze podjeta
problematyka jest Autorce nie tylko bliska, ale tez wewnetrznie wazna, co przektada sie na
odpowiedzialny sposéb prowadzenia wywodu.

MSIIN

Po drugie zdolno$¢ do szerokiego widzenia oraz analizowania zjawisk i proceséw bez
uszczerbku co do ich szczegétowosci. Przejawia sie to w innowacyjnym spojrzeniu na
poddang badaniu problematyke oraz niestandardowym jej ujeciu. W moim przekonaniu, po
dokonaniu niezbednej redakcyjnej korekty warto opublikowaé rozprawe nawet jako dwie
oddzielne pozycje: jedng prezentujgca i zbierajgcg zasadnicze wnioski z pracy, drugg jako
swoiste kompendium wiedzy na temat dezinformacji w mediach spotecznoSciowych: jej
pojeé, typologii, technik oraz Kkierunkéw przeciwdziatania w kontek$cie kampanii
wyborczych.

W charakterze pracy mozna dostrzec takze pewien rys przywddczy, rozumiany jako
$wiadomosé¢, ze autentyczne przywddztwo ma wymiar przyktadu i wigze sie z pragnieniem
bycia wiarygodnym wzorem dla innych, w tym dla najblizszego otoczenia. Zwraca uwagg,
mimo réznych petnionych przez Autorke rél spotecznych, jej wytrwatos¢, postawa pokory
badawczej oraz wdzieczno$¢é wobec oséb, ktére przyczynily sie do powstania dysertacji, w
szczegblnosci wobec kregu najblizszych oraz obu Pan Promotorek. W tym sensie efekty pracy
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sg widoczne nie tylko w zapisie formalnym, ale réwniez w wymiarze postawy i etosu
badawczego. Nauka powinna pozostawac ,zywa”, nie ogranicza¢ sie do idei, lecz realnie
ubogacaé codzienno$¢ i praktyke spoteczng. Ten czesto pomijany wymiar pracy udato sie
Doktorantce w petni osiggna¢.

Sumujac, nalezy podkresli¢, ze rozprawa spetnia wszystkie wymogi ustawowe, odwotujac sie
do aktualnej ustawy Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce z dnia 20 lipca 2018 r., co
gwarantuje jej formalng zgodno$¢ z obowigzujacymi przepisami prawa.

Whnioskuje zatem o dopuszczenie p. mgr Agnieszki Ortowskiej do dalszych etapow

przewodu doktorskiego.
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Warszawa, dnia 22.12.2025r. dr hab. Monika Maria Brzezinska
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