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Streszczenie rozprawy doktorskiej pt.
Funkcja rozrywkowa mediow spolecznosciowych.
Analiza na przykladzie serwisu YouTube

napisanej pod kierunkiem naukowym dr hab. prof. UJK Olgi Dabrowskiej-Cendrowskiej

Gléwnym celem rozprawy doktorskiej byto ukazanie szerokiego spektrum rozrywki
w serwisie YouTube. Do kolejnych celow pracy nalezato: wykazanie profesjonalizacji
produkcji materiatow o charakterze rozrywkowym na YouTubie oraz wyrdznienie czynnikow
determinujacych preferencje w wyszukiwaniu materiatow rozrywkowych w serwisie YouTube.

Dysertacja stanowi probg odpowiedzi na ponizsze pytania badawcze:

P-1: Kim sg tworcy popularnych materiatéw rozrywkowych?
P-2: Jak realizowana jest funkcja rozrywkowa w serwisie YouTube?
P-3: Jakich tresci szuka internauta na rozrywkowym YouTubie?

Ze wzgledu na zlozono$¢ glownych pytan badawczych, wyodrebniono takze cele
poboczne. Dla PB-1 sformulowano nastgpujace cele: 1) identyfikacja motywacji do tworzenia
materiatow rozrywkowych 2) identytikacja definicyjna youtubera 3) ukazanie profesjonalizacji
zawodowej youtubera 4) ukazanie spolecznego statusu youtubera 5) ukazanie maskulinizacji
rynku youtubowej rozrywki. W obrebie PB-2 wyznaczono z kolei: 1) wyodrebnienie
popularnych gatunkéw rozrywkowych, ktore ukonstytuowaly si¢ na YouTube 2) identytikacje
genologiczng: vlogoéw, prankow, parodii/satyry oraz challengdéw 3) ukazanie homogenizacji
gatunkowej w obrebie danego kanatlu o charakterze rozrywkowym oraz 4) identyfikacje tzw.
polskiego YouTube’a. Cele pozwalajace lepiej odpowiedzie¢ na PB-3 to: 1) okreslenie
czestotliwosci korzystania z serwisu YouTube 2) wyodrgbnienie najczesciej wyszukiwanych
tresci na YT 3) okreslenie najpopularniejszych gatunkow rozrywkowych na YT 4) okreslenie
oceny tzw. polskiego YouTube’a 5) okreslenie prognostycznych tendencji dotyczacych serwisu
YouTube.

Przyjeta strategia badawcza zakladata triangulacje badan. W pracy wykorzystano
nastepujace metody badawcze, dostepne dla dyscypliny nauki o komunikacji spotecznej

1 mediach:



- analize 1 krytyke pis$miennictwa,

- analiz¢ zawartosci,

- obserwacje,

- sondaz diagnostyczny (typu CAWI).

Laczenie metod jakosciowych i ilosciowych pozwolito na weryfikacje uprzednio
przyjetych hipotez badawczych, ktére brzmiaty:

H-1: Rynek youtubowej rozrywki jest zdominowany przez relatywnie mtodych me¢zczyzn
H-2: Ocena tzw. polskiego YouTube’a jest jednoznacznie negatywna w opinii internautow
H-3: Rozrywka jest gltownym czynnikiem determinujagcym korzystanie z serwisu YouTube.

Na struktur¢ niniejszej pracy, poza Wstepem 1 Zakonczeniem, sklada si¢ sze$¢
rozdziatéw, ktore kazde z nich zamyka osobna cze$¢ podsumowujaca analizowane watki. Prace
wiecza Bibliografia wraz z Wykazem Tabel 1 Wykazem Wykresow oraz Aneks 1. Arkusz badania
ankietowego.

Pierwszy rozdziat pracy stanowi teoretyczny wstep do zagadnienia rozrywki w mediach
i sktada si¢ z pigciu podrozdziatow oraz syntetycznego podsumowania. Zostal on
przygotowany w oparciu o krytyke i analiz¢ Zrodel zastanych. W pierwszym podrozdziale
skoncentrowano uwage wokot pojecia medidéw oraz ich typologii dostgpnych w literaturze
przedmiotu. Nastepnie opisano relacje pomigdzy mediami a spoleczenstwem, by w trzecim
podrozdziale skoncentrowa¢ rozwazania wokot funkcji, jakie peilnia media. Czwarty
podrozdzial, noszacy tytul Rozrywka. Ujecie kontekstowe jest socjologicznym studium
rozrywki. Ostatnig cze$cig pierwszego rozdzialu stanowia rozwazania dotyczace rozrywki w
mediach masowych. Aby lepiej zobrazowa¢ to zagadnienie, podzielono te¢ cze$¢ pracy na
mniejsze, lecz autonomiczne fragmenty: prase, radio, telewizj¢ oraz internet.

Drugi rozdzial pos§wigcony platformie YouTube réwniez stanowi teoretyczng czgsé
pracy i, podobnie jak pierwszy, zostat opracowany w oparciu o krytyke 1 analize piSmiennictwa.
Pierwszy podrozdziat poswigcono zjawisku kultury partycypacji lub uczestnictwa, wedle ktorej
przecigtna jednostka generuje nowe artefakty kultury, stale jg formutujac. Nastepnie skupiono
uwage wokol zjawiska medidow spoteczno$ciowych, ktéorych jednym z czotowych
przedstawicieli jest YouTube. W kolejnym podrozdziale poddano pod refleksje¢ temat filmu i,
mowigc ogolnie, kultury obrazu, ktéra dominuje we wspodtczesnych przekazach medialnych.
CzeScig zasadnicza tego drugiego rozdzialu byt teoretyczny zarys serwisu YouTube.
Poswigcono miejsca jego historii, specyfice, obecnym znaczeniu, a takze o uwidaczniajgcych

si¢ trendach w internetowym systemie medialnym.



Trzeci rozdzial pracy zostal zatytutowany Metodologia badan wiasnych. W pierwszych
czedciach zostaty ujete: przedmiot i cel badan, pytania oraz hipotezy badawcze. Nastgpnie
skupiono si¢ opisaniu procedury badawczej. Kolejna czg$¢ tego rozdziatu stanowi objasnienie
poszczegbdlnych metod 1 narzedzi badawczych, ktore zostalty wykorzystane w doktoracie
(analiza i krytyke pismiennictwa, analiza zawarto$ci, obserwacja, sondaz diagnostyczny).

Rozdzial czwarty pt. Nadawca. Analiza najpopularniejszych tworcow rozrywkowych na
YouTubie stanowi czgs¢ empiryczng pracy doktorskiej, ktéra obejmowata analiz¢ funkcji
rozrywkowej mediow spolecznosciowych. W oparciu o podstawowy schemat komunikacji:
nadawca — przekaz — odbiorca, dokonano badania rozrywki w ujeciu medioznawczym. Czwarty
rozdziat otwiera podrozdzial teoretyczny nt. zjawiska youtuberow i stanowi przeglad definicji
terminu youtuber. Nastgpnie uwaga zostata skoncentrowana wokoét pieciu najpopularniejszych
polskich youtuberéw (pod wzgledem liczby subskrypcji kanatow), do ktérych zaliczono Karola
Gazwe¢ (Blowek), Stuarta Burtona (Stuu), Remigiusza Wierzgonia (ReZi), Sylwestra Wardege
(SA Wardega) oraz Roberta Pasuta, Cezarego Jozwika i1 Rafala Masnego z kanatlu
AbstrachujeTV. Selekcji dokonano na podstawie raportu opublikowanego na portalu
branzowym ,,Wirtualne Media”, ktory uwzglednil podziat na kanaty 1 tworcow w kategorii
rozrywka.

W piatym rozdziale pt. Przekaz. Analiza najpopularniejszych tresci rozrywkowych na
YouTubie omoéwiono najpopularniejsze materiaty audiowizualne z kanatow ww. tworcow.
Z kazdego kanalu wytoniono 25 filmow, co tacznie dato 125 analizowanych filmow
rozrywkowych. Na podstawie funkcjonujacych kategoryzacji (gatunkow) filmow na YouTubie
oraz na podstawie obserwacji, materiat badawczy podzielono wedle nastepujacych typow: vlogi
(vlogi monologowe oraz dialogowe/reporterskie), gamingi, pranki, parodia/satyra, challenge
oraz inne. Zawarto tu rowniez analiz¢ ilosciowa i jako$ciowa materiatow rozrywkowych oraz
wyszczegolniono ich cechy genologiczne.

Te¢ analityczng czgs¢ pracy zamyka szOsty rozdziat zatytutowany Odbiorca. Wyniki
badania ankietowego, w ktérym zaprezentowano wyniki badan youtubowej widowni. Jako
narzedzie do przeprowadzenia badania sondazowego wybrano metode CAWI. Ankietyzacja
trwata od 1 do 31 grudnia 2022 r. i obj¢to nig 310 studentéw z catej Polski. Respondenci
odpowiadali na pytania dot. m.in. frekwencji korzystania z serwisu; preferowanych gatunkéw
internetowej rozrywki, dostepnych na YouTubie; a takze oceny tzw. polskiego YouTube’a.

Niniejsza rozprawa stanowi prob¢ uzupetienia luki badawczej dotyczacej rozrywkowe;j
funkcji medidow spolecznosciowych. Dodatkowo praca poglebia wiedze na temat samego

serwisu YouTube 1 jego rozrywkowego charakteru.



