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WSTEP

Pierwsza dekada XXI wieku okazata si¢ by¢ przetomowa dla systemu medialnego. Po-
jawianie si¢ kolejnych platform spotecznosciowych (Facebook — 2004 r., YouTube — 2005 r.,
czy Twitter — 2006 r.) w internetowej przestrzeni, sprawito, ze badacze medidw coraz czgsciej
stawiali pytanie: ,,Co ludzie robig z mediami?”. Uzytkownicy internetu nie tylko, jak w przy-
padku mediéw tradycyjnych, konsumowali przekazy mainstreamu, ale nade wszystko, mowigc
za Henrym Jenkinsem, ,,wzi¢li media w swoje rece”.

Demokratyzacja sieci z hastami wolnos$ci stowa, liberalizmu, spotecznego egalitaryzmu
byla prawdziwg medialng rewolucja, ,,ktora miata przynies$¢ przetom w podej$ciu do demokra-
cji, polityki i zycia codziennego, stworzy¢ idealne spoteczenstwo, ktore bytoby dobrze poin-
formowane, wyksztalcone, odpowiedzialne i zaangazowane w sprawy publiczne na wzor do-
brego obywatela ze starozytnosci”t.

Konsekwencja popularyzacji medidw spotecznosciowych stata si¢ masowos¢. Cheac
zaistnie¢ w Sieci, zdoby¢ rozgtos, popularno$¢, rozpoznawalnos$¢, konieczne byto wyjscie poza
krag wirtualnych znajomych z oferta, ktora bylaby dostepna dla mozliwie jak najwiekszej wi-
downi. Tresci rozrywkowe okazaty si¢ by¢ jednymi z najpopularniejszych, bowiem ,,kazdy
z nas lubi sie §miaé™?.

Rozrywka w mediach wpisuje si¢ w teori¢ uzytkowania i korzysci, ktora stanowi ,,probe
wyjasnienia mechanizmow selekcji tresci rozpowszechnianych przez $rodki komunikowania

masowego™>. Zdaniem Walerego Pisarka:

Wedle tej teorii ludzie wybieraja 1 zapamigtujg przede wszystkim to, co moze si¢ im przydac
w codziennym zyciu, lub to, co moze im wynagrodzi¢ wysilek czy tez strate czasu zwigzane z lekturg
gazety, stuchaniem radia lub ogladaniem telewizji (...) Czasem uzytecznos$¢ i gratyfikacje utozsamia
si¢ z zaspokajaniem potrzeb spotecznych, czasem znow ktadzie si¢ nacisk na to, ze ludzie poszukuja w
ofercie zawartosci mediow takich tresci, ktorych znajomo$¢ przyczynia si¢ do zwickszania ich prestizu

1 J. Trzcinska, Internet jako rewolucja, czyli wolnosé, réwnosé i solidarnosé w XXI wieku, ,,Politcus”
2014, nr 1, s. 20.

2 K. Motyl, Humor jako kategoria badawcza w pedagogice, ,,Podstawy Edukacji. Propozycje Metodo-
logiczne” 2012, t. 5, s. 216.

8 W. Piasarek, Wstep do nauki o komunikowaniu, Warszawa 2008, s. 278.
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(...) Mozna réwniez uwazac teori¢ uzytecznosci i gratyfikacji za rozwinigcie mysli marksistowskiej, ze

,ludzie nie uczynig niczego, jezeli nie dostrzegg w tym wiasnego interesu™.

W teorii uzytkowania i korzy$ci wymienia si¢ pie¢ gtownych zatozen, ktore dotycza
aktywnosci odbiorcy:
1. Odbiorcy mediow to jednostki i zbiorowosci aktywne, ktore uzytkuja media w sposob ce-
lowy, dazac do osiagnigcia okreslonych korzysci.
2. Bodzcem do aktywnosci odbiorczej sa potrzeby.
3. Media masowe konkurujg z innymi zrédtami zaspokajania potrzeb.
4, Ludzie w wigkszos$ci sg $wiadomi wlasnych zainteresowan i motywow korzystania z me-
diow.
5. Ludzie wykorzystuja media ,,po swojemu”, tzn. przypisuja przekazom wiasne znaczenia
i emocje’.

Podejscie uzytkowania i korzys$ci, czesto nazywanie zamiennie ,,podej$ciem korzysci”
lub ,.teorig korzys$ci”, czy ,,teorig gratyfikacji”, opiera si¢ na zatozeniu, ze odbiorcy siegaja po
srodki masowego przekazu, by zaspokoi¢ nimi swoje konkretne potrzeby. Jak pisze Agnieszka

Kurska-Kawa:

W procesie rozwoju osobowos$ci rodzg si¢ okreslone potrzeby, ktére dynamizujg zachowania
jednostki, mobilizujac ja do poszukiwania mozliwosci ich zaspokojenia. Pojecie potrzeb jest jednym z
najbardziej poznanych, istotnych elementéw osobowosci. Pozwala wyjasni¢ wiele indywidualnych za-
chowan cztowieka, jego aktywno$¢ i motywacje oraz jego relacje z otoczeniem spolecznym. Zrodta
zaspokajania potrzeb moga by¢ rézne, zazwyczaj ulegaja one utrwaleniu w momencie dostarczania jed-
nostce satysfakcjonujacych wzmocnien®.

W odniesieniu do rozrywki w mediach, ktora jest tematem niniejszej pracy, Denis
McQuail, wymienit nastepujace korzysci:
- ucieczka od rzeczywistosci lub odwrdcenie uwagi od problemow,
- relaks,
- uzyskiwanie wewngetrznego zadowolenia kulturalnego lub estetycznego,
- wypetnianie czasu,

- emocjonalne rozluZnienie,

4 Tamze, s. 278-279.
5 M. Mrozowski, Media masowe. Wiadza, rozrywka i biznes, Warszawa 2001, s. 364.
® A. Kurska-Kawa, Media jako Zrédio zaspokajania fundamentalnych potrzeb. Rozwazania w kontek-

Scie teorii "uzytkowania gratyfikacji”, ,,Studia Politicae Universitatis Silesiensis” 2013, nr 10, s. 149.
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- seksualne pobudzenie’.

Temat rozrywki, humoru, $miechu, komizmu byt juz przedmiotem wielu opracowan
z zakresu socjologii, antropologii, czy kulturoznawstwa, a nawet biologii. Warto tu przytoczy¢
prace zaréwno polskich, jak i zagranicznych autoréw, m.in.: Johana Huizngi®, Kazimierza Zy-
gulskiego®, Henriego Bergsonal®, Rogera Calloisal!, Bohdana Dziemidoka'?, Jolanty Tom-
czuk-Wasilewskiej'3, Ewy Rojek!4, Roda Martina®®, Czestawa Matusewiczal®, Izaaka Pas-
siego'’, Bogustawa Sutkowskiego'®, Mariana Golki'®, Stefana Garczynskiego?°. Z kolei do jed-
nych z wazniejszych opracowan, ktore taczg tematyke rozrywki i medidw nalezy zaliczy¢ ba-

dania przeprowadzone przez m.in.: Janine Fras?!, Neila Postmana?, Tomasza Szlendaka

" Za: M. Mrozowski, s. 367.

8 J. Huizinga, Homo ludens. Zabawa jako #rédlo kultury, Warszawa 1967.

K. Zygulski, Wspélnota smiechu. Studium socjologiczne komizmu, Warszawa 1985.

10 H. Bergson, Smiech. Esej o komizmie. Krakow, 1977.

1R, Caillois, Gry i ludzie, Warszawa 1997.

12 B. Dziemidok, O komizmie. Od Arystotelesa od dzisiaj. Gdansk 2011.

13 J. Tomczuk-Wasilewska, Psychologia humoru, Lublin 2009, Taz, Przeglqd narzedzi do pomiaru po-
czucia humoru, ,,Roczniki Psychologiczne” 2010, nr 2, s. 73-100.

14 E. Rojek, Laskotanie mézgu. Co wiemy o Smiechu i humorze? ,, Kosmos. Problemy nauk biologicz-
nych” 2003, nr 2-3, s. 237-247.

15 R. A. Martin, The psychology of humor. The integrative approach. Amsterdam 2007.

16 C. Matusewicz, Humor, dowcip, wychowanie. Analiza psychospoteczna. Warszawa 1976.

171, Passi, Powaga $miesznosci, Warszawa 1980.

18 B. Sulkowski, Zabawa. Studium socjologiczne, Warszawa 1983.

19 M. Golka, Aparycje wspétczesnosci, Warszawa 2015.

20 S, Garczynski, Anatomia komizmu. Poznan 1989.

21]. Fras, O pojmowaniu infotainmentu i nadmiernej rozrywkowosci mediow we wspétczesnym medio-
Znawstwie, ,,Srodkowoeuropejskie Studia Polityczne” 2013, nr 1, s. 7-32.

22 N. Postman, Zabawic¢ si¢ na $mieré. Dyskurs publiczny w epoce show-businessu, Warszawa 2002.
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i Tomasza Kozlowskiego?, Magdalene Piechote, Grazyne Stachyre i Pawta Nowaka?*, Pauling
Czarnek-Wnuk?®, czy Macieja Mrozowskiego?®.

Oprocz literatury dotyczacej zagadnien teorii rozrywki, jak i samej platformy YouTube,
waznym kompendium wiedzy przy pisaniu niniejszej pracy byt dorobek badaczy mediow, m.in.
Walerego Pisarka?’, Tomasza Goban-Klasa?®, Stanistawa Michalczyka?®, Magdaleny Szpu-
nar®®, Andrzeja Adamskiego®!, Bogustawa Dziadzi®2, Bogustawy Dobek-Ostrowskiej®®, a takze

Manuela Castellsa®, Jana van Dijka®*, Dennisa McQuaila®, Marshalla McLuhana®’, czy

2 T. Szlendak, T. Koztowski, Naga matpa przed telewizorem. Popkultura w swietle psychologii ewo-
lucyjnej, Warszawa 2008.

24 M. Piechota, G. Stachyra, P. Nowak, Rozrywka w mediach i komunikacji spotecznej. Wybrane za-
gadnienia, Lublin 2012,

25 P, Czarnek-Wnuk, Elementy rozrywki w muzycznej audycji towarzyszqcej na przyktadzie programéw
z wybranych rozgtosni komercyjnych, ,,Acta Universitatis Lodziensis. Folia Litteraria Polonica” 2017,
nr 1, s. 119-130, Taz, Rozrywkowe oblicze radia komercyjnego, £.6dz 2021, Taz, Hybrid forms of en-
tertainment in the media, ,,Acta Universitatis Lodziensis. Folia Litteraria Polonica” 2017, nr 5, s. 67-
78.

% M. Mrozowski, Media masowe. Wtadza, rozrywka, biznes, Warszawa 2001.

21 M.in. W. Pisarek, Analiza zawartosci prasy, Krakow 1983, Tenze, Wstep do nauki o komunikowa-
niu, Warszawa 2008.

% M.in. T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i In-
ternetu, Warszawa 2004, Tenze, Wartki nurt mediow. Ku nowym formom spotecznego Zycia informacji,
Krakow 2011.

2 St. Michalczyk, Komunikowanie polityczne. Teoretyczne aspekty procesu, Katowice 2005. Tenze,
Spoteczenstwo medialne. Studia z teorii komunikowania masowego, Katowice 2008.

%0 M. Szpunar, Imperializm kulturowy internetu, Krakow 2017. Taz, Kultura cyfrowego narcyzmu, Kra-
kow 2016.

81 A. Adamski, Media w analogowym i cyfrowym $wiecie. Wplyw cyfrowej rewolucji na rekonfiguracje
komunikacji spotecznej, Warszawa 2012.

32 B. Dziadzia, Wplyw mediéw. Konteksty spoteczno-edukacyjne, Krakow 2007.

8 B. Dobek-Ostrowska, Podstawy komunikowania spotecznego, Wroctaw 2004.

% M. Castells, Spoteczenstwo sieci, Warszawa 2007.

% J. van Dijk, Spofeczne aspekty nowych mediéw, Warszawa 2010.

% D. McQuail, Teoria komunikowania masowego, Warszawa 2007.

3" M. McLuhan, Zrozumieé media. Przedtuzenie cztowieka, Warszawa 2004.
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Henrego Jenkinsa®®. Rownie istotny okazat sic dwutomowy Leksykon terminéw medialnych®,
ktory aktualizowat dotychczasowe stownikowe opracowania m.in. Walerego Pisarka®’, Edyty
Banaszkiewicz-Zygmunt*, Edwarda Chudzinskiego®, czy Juliana Maslanki*,

Poczatek naukowej refleksji nad samg platformg YouTube, ktéra powstata w lutym
2005 r., przypadt na lata 2007-2010. Warto wymieni¢ Kilka prac z tego okresu, m.in. Ronalda
J. Chenaila®, Patrici G. Lange*, Jeana Burgessa i Joshuy Greena®®, Michaela Strangelove’a®’.
Natomiast zainteresowanie platformg YouTube w$rdd polskich badaczy przyszto nieco pdzniej,
bowiem dopiero w 2015 r. pojawito si¢ pierwsze monograficzne opracowanie na polskim rynku
wydawniczym autorstwa Marty Majorek pt. Kod YouTube. Od kultury partycypacji do kultury
kreatywnosci®®.

Warto w tym miejscu rowniez odnotowac fakt, ze YouTube juz szeSciokrotnie pojawiat

si¢ w tytutach rozpraw doktorskich®®. Autorami dysertacji, ktore traktowaty o tej platformie

%8 H. Jenkins, Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediéw, Warszawa 2007.

% Leksykon terminéw medialnych, pod red. K. Wolnego-Zmorzynskiego i in., t. A-L, t. M-Z, Torun
2024.

40 Stownik terminologii medialnej, pod red. W. Pisarka, Krakow 2006.

1 Media. Leksykon, pod red. E. Banaszkiewicz-Zygmunt, Warszawa 2000.

42 Stownik wiedzy o mediach, pod red. E. Chudzinskiego, Bielsko-Biata 2009.

3 Encyklopedia wiedzy o prasie, pod red. J. Ma$lanki, Wroctaw 1976.

4 R. J. Chenail. YouTube as a qualitative research asset: reviewing user generated videos as learning
resources,,,The Weekly Qualitative Reports” 2008, nr 1(4), s. 18-24

% P. G. Lange, Publicly Private and Privately Public: Social Networking on YouTube, ,Journal of
Computer-Mediated Communication” 2007, nr 1, s. 361-380.

46 J. Burgess, J. Green, YouTube. Online Video and Participatory Culture, Cambrigde 2009. Praca zo-
stata przetozona przez T. Pludowskiego na jezyk polski pod tytutem YouTube, Wideo online a kultura
uczestnictwa.

47 M. Strangelove, Watching YouTube. Extraordinary Videos by Ordinary People, Toronto - Buffalo -
London 2010.

8 M. Majorek, Kod YouTube. Od kultury partycypacji do kultury kreatywnosci, Krakow 2015.

9 Na podstawie bazy ,,Nauka Polska”. Wyszukiwano na podstawie obecnosci stowa ,,YouTube” jedy-

nie w tytule rozprawy doktorskiej, nie za§ w stowach kluczowych lub opisach.
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spotecznoéciowej byli: Mateusz Grzesiak>®, Ryszard Kurpiel®!, Barbara Cyrek®?, Dawid Ku-
jawa®, Katarzyna Maciejak® oraz Piotr Jaworowicz®.

Przed przystgpieniem do pracy nad rozprawa doktorska, przeprowadzono badanie za-
wartosci czotowych polskich czasopism medioznawczych, przypisanych do dyscypliny nauki
o komunikacji spotecznej i mediach. Celem przeprowadzenia przegladu literatury bylo ustale-
nie poziomu frekwencji oryginalnych artykutléw naukowych dotyczacych platformy You-
Tube®®. Analiza zawartosci czasopism ,,Studidéw Medioznawczych”, ,.Zeszytow Prasoznaw-
czych”, ,,Media i Spoteczenstwo” oraz ,,Media-Biznes-Kultura” wykazata, ze w okresie od

2009 r. do 2019 r. YouTube stat si¢ przedmiotem zaledwie sze$ciu prac®’.

% Temat pracy doktorskiej: Ksztattowanie marki osobistej z wykorzystaniem serwisu YouTube na przy-
ktadzie Polski i USA

%1 Temat pracy doktorskiej: Przejawy globalnosci i glokalnosci - jezyk anglojezycznych, polskojezycz-
nych i wloskojezycznych filmow z grami na YouTube

52 Temat pracy doktorskiej: Komunikacja poprzez donacje na przyktadzie serwisu YouTube

%3 Temat pracy doktorskiej: Audiowizualna kultura uczestnictwa w dobie konwergencji i dywergencji
mediow na przyktadzie platformy YouTube w Polsce

% Temat pracy doktorskiej: Strategie nadawcze wideoblogeréw prowadzqcych kanaly popularnonau-
kowe w serwisie YouTube.pl

% Temat pracy doktorskiej: Rola internetowych przekazéw wideo w komunikowaniu politycznym pol-
skich partii parlamentarnych. Analiza tresci wideo publikowanych w serwisie YouTube w latach 2011-
2014

% Wyniki badania ukazaty si¢ w formie artykutu. Autor zdaje sobie sprawe z faktu, ze ,,Media i Spole-
czenstwo” powstato w 2011 r., a ,,Media Biznes Kultura” w 2016 r. Zob. M. Jas, YouTube — stan ba-
dan. Przeglqd literatury przedmiotu, ,,Media i Spoteczenstwo” 2020, nr 12, s. 177-187.

57 Byly to nastepujace publikacje: J. Slusarczyk, Wykorzystanie YouTube a jako narzedzia perswazji
politycznej w kampanii Baracka Obamy, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2011, z. 3-4, s. 145-161, M. Majo-
rek, Od kultury ‘tylko do odczytu’do kultury kreatywnosci. YouTube jako medium demokratyzujgce
przestrzen wspoiczesnej tworczosci audiowizualnej, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2013, t. 56, nr 3 (215), s.
364-379. 26, P. Szews, Facebook, Twitter i YouTube w mediach tradycyjnych. Jak prasa, radio i tele-
wizja wykorzystujq serwisy spolecznosciowe?, ,,Media i Spoleczenstwo” 2014, nr 4, s. 56-73, M. Iwa-
nowska, J. Bitowt, S. Czarnowska i in., Stereotypy pici na polskim YouTube, ,,Media Biznes Kultura”
2017, nr 2(3), s. 127-135, P. Mazur, Promocja marek na Snapchacie, Instagramie i YouTubie, ,Media
Biznes Kultura” 2018, nr 2(5), s. 117-126 oraz N. Redzia, Komunikacja Grupy Filmowej Darwin w

serwisie spotecznosciowym YouTube, Tamze, s. 127-143.
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Uwidaczniajaca si¢ fragmentaryczno$¢ i rozproszenie opracowan dotyczacych realiza-
cji funkcji rozrywkowych w mediach spoteczno$ciowych uzasadniat zatem wybdr tematu pracy
(Funkcja rozrywkowa mediow spotecznosciowych. Analiza na przyktadzie serwisu YouTube)
1 zachgcat do podjecia kompleksowych badan nad szeroko rozumiang rozrywka w, mowiac za
Paulem Levinsonem, ,,nowych, nowych mediach”.

Glownymi komponentami niniejszej pracy pt. Funkcja rozrywkowa mediow spoteczno-
sciowych. Analiza na przyktadzie serwisu YouTube sg rozrywka oraz platforma YouTube. Roz-
prawa, mimo ze zawiera socjologiczne studium rozrywki 1 komizmu, wpisuje si¢ w spektrum
badan przynalezacych do dyscypliny nauki o komunikacji spotecznej i mediach. Rozrywka jest
Scisle zwigzana z mediami, i odwrotnie: media sg $cisle zwigzane z rozrywka. Warto jedynie
przypomniec¢, ze funkcja rozrywkowa jest jedng z funkcji, jakie media petnig w spoteczenstwie.

Gléwnym celem rozprawy doktorskiej byto ukazanie szerokiego spektrum rozrywki
w serwisie YouTube. Do kolejnych celow pracy nalezato: wykazanie profesjonalizacji produk-
cji materiatdw o charakterze rozrywkowym na YouTubie®® oraz wyrdznienie czynnikow deter-
minujacych preferencje w wyszukiwaniu materiatdéw rozrywkowych w serwisie YouTube.

Dysertacja stanowi probeg odpowiedzi na ponizsze pytania badawcze:

P-1: Kim sg tworcy popularnych materialow rozrywkowych?
P-2: Jak realizowana jest funkcja rozrywkowa w serwisie YouTube?
P-3: Jakich tresci szuka internauta na rozrywkowym YouTubie?

Ze wzgledu na ztozono$¢ gtownych pytan badawczych, wyodrgbniono takze cele po-
boczne. Dla PB-1 sformutowano nast¢pujace cele: 1) identyfikacja motywacji do tworzenia
materiatdéw rozrywkowych 2) identyfikacja definicyjna youtubera 3) ukazanie profesjonalizacji
zawodowej youtubera 4) ukazanie spolecznego statusu youtubera 5) ukazanie maskulinizacji
rynku youtubowej rozrywki. W obrgbie PB-2 wyznaczono z kolei: 1) wyodrebnienie popular-
nych gatunkow rozrywkowych, ktore ukonstytuowaty si¢ na YouTube 2) identyfikacj¢ genolo-
giczng: vlogow, prankdw, parodii/satyry oraz challengéw 3) ukazanie homogenizacji gatunko-

wej w obrebie danego kanatu o charakterze rozrywkowym oraz 4) identytikacje tzw. polskiego

% W niniejszej pracy postanowiono odmienia¢ rzeczownik YouTube zgodnie z zaleceniem Poradni Je-
zykowej PWN, wedle ktorej: ,,Formy odmiany zapisujemy nastepujgco: D. YouTube’a, C. You-
Tube’owi, B. YouTube (potocznie takze YouTube'a), N. YouTube’em, Ms. YouTubie”.
https://sjp.pwn.pl/poradnia/haslo/YouTube;10705.html [dostep 01.02.2024]. W pracy pojawiajg si¢
rowniez okreslenia przymiotnikowe youtubowy, youtubowa, etc. W dalszej cz¢éci pracy ,,YouTube”

wystepuje zamiennie pod skrotem ,,YT”.
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YouTube’a. Cele pozwalajace lepiej odpowiedzie¢ na PB-3 to: 1) okreslenie czestotliwosci ko-
rzystania z serwisu YouTube 2) wyodrebnienie najczgsciej wyszukiwanych tresci na YT 3)
okreslenie najpopularniejszych gatunkéw rozrywkowych na YT 4) okreslenie oceny tzw. pol-
skiego YouTube’a 5) okreslenie prognostycznych tendencji dotyczacych serwisu YouTube.

Przyjeta strategia badawcza zaktadata triangulacj¢ badan. W pracy wykorzystano naste-
pujace metody badawcze, dostgpne dla dyscypliny nauki o komunikacji spolecznej
I mediach:
- analize 1 krytyke¢ pis$miennictwa,
- analize¢ zawartosci,
- obserwacje,
- sondaz diagnostyczny (typu CAWI)®°,

Laczenie metod jakosciowych i ilo§ciowych pozwolito na weryfikacje uprzednio przy-
jetych hipotez badawczych, ktére brzmiaty:
H-1: Rynek youtubowej rozrywki jest zdominowany przez relatywnie mlodych m¢zczyzn
H-2: Ocena tzw. polskiego YouTube’a jest jednoznacznie negatywna w opinii internautow
H-3: Rozrywka jest glbwnym czynnikiem determinujacym korzystanie z serwisu YouTube.

Na strukture niniejszej pracy, poza Wstegpem | Zakonczeniem, sktada si¢ sze$¢ rozdzia-
16w, ktore kazde z nich zamyka osobna cz¢$¢ podsumowujaca analizowane watki. Prace wiecza
Bibliografia wraz z Wykazem Tabel | Wykazem Wykresow oraz Aneks 1. Arkusz badania ankie-
towego.

Pierwszy rozdzial pracy stanowi teoretyczny wstep do zagadnienia rozrywki w mediach
1 skfada sie¢ z pieciu podrozdzialéw oraz syntetycznego podsumowania. Zostal on przygoto-
wany w oparciu o krytyke i analize Zrodetl zastanych. W pierwszym podrozdziale skoncentro-
wano uwage wokot pojecia medidw oraz ich typologii dostgpnych w literaturze przedmiotu.
Nastepnie opisano relacje pomiedzy mediami a spoteczefistwem, by w trzecim podrozdziale
skoncentrowa¢ rozwazania wokot funkcji, jakie petnig media. Czwarty podrozdzial, noszacy
tytut Rozrywka. Ujecie kontekstowe jest socjologicznym studium rozrywki. Ostatnig czescig
pierwszego rozdzialu stanowig rozwazania dotyczace rozrywki w mediach masowych. Aby le-
piej zobrazowac¢ to zagadnienie, podzielono t¢ czg$¢ pracy na mniejsze, lecz autonomiczne
fragmenty: prase, radio, telewizje oraz internet.

Drugi rozdzial poswigcony platformie YouTube rowniez stanowi teoretyczng czesé

pracy i, podobnie jak pierwszy, zostal opracowany w oparciu o krytyke i analiz¢ piSmiennictwa.

% Szerzej o metodach wykorzystanych w pracy, zob. Rozdziat 111, s. 110-118.
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Pierwszy podrozdzial poswiecono zjawisku kultury partycypacji lub uczestnictwa, wedle ktorej
przecietna jednostka generuje nowe artefakty kultury, stale ja formulujac. Nastepnie skupiono
uwage wokot zjawiska medidw spotecznosciowych, ktorych jednym z czotowych przedstawi-
cieli jest YouTube. W kolejnym podrozdziale poddano pod refleksj¢ temat filmu i, méwiac
ogo6lnie, kultury obrazu, ktora dominuje we wspolczesnych przekazach medialnych. Cze¢scia
zasadnicza tego drugiego rozdziatlu byt teoretyczny zarys serwisu YouTube. Poswigcono miej-
sca jego historii, specyfice, obecnym znaczeniu, a takze o uwidaczniajacych si¢ trendach
w internetowym systemie medialnym.

Trzeci rozdziat pracy zostat zatytutowany Metodologia badan wtasnych. W pierwszych
czesciach zostaty ujete: przedmiot i cel badan, pytania oraz hipotezy badawcze. Nastepnie sku-
piono si¢ opisaniu procedury badawczej. Kolejna czes¢ tego rozdziatu stanowi objasnienie po-
szczegolnych metod i narzedzi badawczych, ktore zostaty wykorzystane w doktoracie (analiza
1 krytyke piSmiennictwa, analiza zawarto$ci, obserwacja, sondaz diagnostyczny).

Rozdziat czwarty pt. Nadawca. Analiza najpopularniejszych tworcéw rozrywkowych na
YouTubie stanowi czg¢$¢ empiryczng pracy doktorskiej, ktora obejmowata analize funkcji roz-
rywkowej mediéw spotecznosciowych. W oparciu o podstawowy schemat komunikacji: na-
dawca — przekaz — odbiorca, dokonano badania rozrywki w ujeciu medioznawczym. Czwarty
rozdzial otwiera podrozdziat teoretyczny nt. zjawiska youtuberdw i stanowi przeglad definicji
terminu youtuber. Nastepnie uwaga zostata skoncentrowana wokoét pigeiu najpopularniejszych
polskich youtuberow (pod wzgledem liczby subskrypcji kanatow), do ktérych zaliczono Karola
Gazwe (Blowek), Stuarta Burtona (Stuu), Remigiusza Wierzgonia (ReZi), Sylwestra Wardege
(SA Wardega) oraz Roberta Pasuta, Cezarego Jozwika 1 Rafata Masnego z kanalu Abstrachu-
jeTV. Selekcji dokonano na podstawie raportu opublikowanego na portalu branzowym ,,Wir-
tualne Media”, ktory uwzglednit podziat na kanaty i tworcoéw w kategorii rozrywka.

W piatym rozdziale pt. Przekaz. Analiza najpopularniejszych tresci rozrywkowych na
YouTubie omdéwiono najpopularniejsze materialy audiowizualne z kanatow ww. tworcow.
Z kazdego kanatu wyloniono 25 filméw, co tacznie dato 125 analizowanych filméw rozrywko-
wych. Na podstawie funkcjonujacych kategoryzacji (gatunkow) filméw na YouTubie oraz na
podstawie obserwacji, material badawczy podzielono wedle nastepujacych typow: vlogi (vlogi
monologowe oraz dialogowe/reporterskie), gamingi, pranki, parodia/satyra, challenge oraz
inne. Zawarto tu réwniez analiz¢ ilosciowg 1 jakoSciowa materiatdéw rozrywkowych oraz wy-
szczegolniono ich cechy genologiczne.

Te analityczng cze$¢ pracy zamyka szosty rozdziat zatytutowany Odbiorca. Wyniki ba-

dania ankietowego, w ktorym zaprezentowano wyniki badan youtubowej widowni. Jako
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narzedzie do przeprowadzenia badania sondazowego wybrano metod¢ CAWI. Ankietyzacja
trwata od 1 do 31 grudnia 2022 r. i obj¢to nig 310 studentéw z catej Polski. Respondenci odpo-
wiadali na pytania dot. m.in. frekwencji korzystania z serwisu; preferowanych gatunkéw inter-
netowej rozrywki, dostepnych na YouTubie; a takze oceny tzw. polskiego YouTube’a.
Niniejsza rozprawa stanowi probe uzupetnienia luki badawczej dotyczacej rozrywkowe;j
funkcji medidw spotecznosciowych. Dodatkowo praca poglebia wiedze na temat samego ser-

wisu YouTube i jego rozrywkowego charakteru.

* kx *

Autor sktada podzickowanie promotorce®® Pani dr hab. prof. UIK Oldze Dabrowskie;j-
Cendrowskiej za ogrom cierpliwosci, przychylnos$ci i zyczliwosci okazanej przy pisaniu niniej-
szej pracy, Panu prof. zw. dr. hab. Tomaszowi Mielczarkowi za odpowiednie ukierunkowanie
na poczatkach zmagan z rozprawa. Osobne stowa podzickowania nalezg si¢ Pani prof. zw. dr

hab. Danucie Hombek, ktorej przyktad pociagnat niegdy$ autora do pracy naukowe;j.

%0 Feminatywu uzyto na wyrazng pro$be protomor niniejszej pracy.
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ROZDZIAL 1

ROZRYWKA W MEDIACH

1.1. Czym sa media?

Aby moéc odpowiedzie¢ na powyzej postawione pytanie, nalezaloby przytoczy¢ lub za-
cytowa¢ odpowiednig definicj¢ mediow, lecz juz na samym poczatku napotykamy na trudnos$ci
ze zdefiniowaniem tego poj¢cia. Problemy z ujednoliceniem, usystematyzowaniem pojgcia me-
diow sig¢gaja do poczatku powstania srodkow masowego przekazu. Brak jednego, konkretnego
okreslenia wynika z kilku czynnikéw. Po pierwsze, medioznawstwo jako jedna z dyscyplin
nauk spotecznych jest stosunkowo mtoda nauka’. Nalezy w tym miejscu odrézni¢ medioznaw-

stwo od prasoznawstwa, ktdre jest starszg ,.siostrzang” nauka, posiadajacg odrgbny oraz

! Dopiero w 2011 roku Ministerstwo Nauki i Szkolnictwa Wyzszego uznato odrebng dyscypling nau-
kowa — nauki o mediach. W tym okresie powstato wiele prac dot. tozsamosci nowej dyscypliny nauko-
wej, szczegolnie na tamach warszawskich ,,Studiow Medioznawczych”, m.in.: M. Jabtonowski, T.
Gackowski, Tozsamos¢ nauk o mediach. Obszary, perspektywy, postulaty, ,,Studia Medioznawcze”
2012, nr 2(49), s. 15-24 oraz W. Pisarek, Terminologia nauk o mediach, ,,Studia Medioznawcze”
2013, nr 2(53), s. 15-24, T. Mielczarek, Medioznawstwo polskie na mapie swiata, ,,Studia Medioznaw-
cze” 2017, nr 4(74), s. 11-22 oraz J.W. Adamowski, O pilnej potrzebie formalnego powotania w Pol-
sce nauki o komunikowaniu i mediach spolecznych jako dyscypliny naukowej, ,,Studia Medioznawcze”
2009, nr 4, s. 20-24, T. Goban-Klas, Emergencja nowej dyscypliny: nauki o mediach i komunikacji
spotecznej, tamze, s. 14-19 oraz Nauki o mediach i komunikacji spolecznej: krystalizacja dyscypliny w
Polsce. Tradycje, nurty, problemy, rezultaty, pod red. A. Adamskiego, S. Gawronskiego, M. Szew-
czyka, Warszawa 2017. Z kolei w 2018 r. na podstawie Rozporzqdzenia Ministra Nauki i Szkolnictwa
Wyzszego z dnia 20 wrzesnia 2018 r. w sprawie dziedzin nauki i dyscyplin naukowych oraz dyscyplin
artystycznych ukonstytuowata si¢ dyscyplina pod nazwg ,,nauka o komunikacji spotecznej i mediach”.
Nowe rozporzadzenie stato si¢ kolejnym asumptem do naukowej refleksji nt. tozsamosci dyscypliny,
do ktorej dotaczyta bibliologia i informatologia. Por. M. Jabtonowski, T. Mielczarek, Komunikowanie
spoteczne i media — federacja, a nie inkorporacja, ,,Studia Medioznawcze” 2018, nr 4, s. 13-27, B.
Koredczuk, J. Wozniak-Kasperek, Bibliologia i informatologia w naukach o komunikacji spotecznej i

mediach — odrebnosé¢ czy komplementarnos¢?, ,,Studia Medioznawcze” 2019, nr 3, s. 212-224.
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autonomiczny przedmiot badawczy?. Ojcowie medioznawstwa i gldowni prekursorzy, do kto-
rych nalezy zaliczy¢ m.in. Marsahalla McLuhana, Paula Levinsona, Harolda Laswella czy De-
nisa McQuila samodzielnie probowali zdefiniowa¢ i zinterpretowac¢ medium; kazdy z nich miat
nieco inng perspektywe poznawcza®. Niektore pozniejsze prace medioznawcze powstawaly w
tym samym czasie, co réwniez mialo wplyw na rozbieznos$¢ definicji.

Defekt definicyjny ma swoje podloze rowniez w wymiarze kognitywnym, czyli: przez
pryzmat czego badacz patrzy na media. Wszak pod pojeciem medium mozna okresli¢:

* jezyk jako podstawowy $rodek komunikacji;

» znaki jezykowe (stowa, gesty, mimikg);

* kody, ktore bedac oparte na konwencji, pozwalaja konstruowac przekazy (alfabet, sygnaliza-
cja Swietlna);

* nos$niki sygnatow (papier, ptyta, pendrive, wibracje powietrza, fale §wietlne);

* instrumenty, ktore pozwalajg na powielanie, transmisj¢ lub odbidr przekazu (prasa drukarska,
telewizor, odbiornik radiowy, modem, routuer);

» instytucje, ktore tworza przekazy (prasa, radio, telewizja)?.

Zatem, do opisania tak wielu znaczen, aspektow, wymiarow medidow, leksykologia pro-
ponuje jedynie wlasciwe stowo medium.

Ujmujac etymologicznie, stowo to pochodzi z jezyka tacinskiego i oznacza srodek lub
posrednika®. Leksem medium oznaczajacy srodek lub posrednika stat si¢ asumptem do utwo-
rzenia takich stow jak: media, mediacja, mediator, medialnosé, czy mediewistyka bedaca nauka
badajacg czasy sredniowieczne, czyli wieki $rednie. Posredniczy¢, srodek, posrednik, tqcznik
to tylko kilka synonimicznych okreslen medium. Juz na samej podstawie nie tyle etymologicz-

nej, ile synonimiki wytania si¢ prymarna cecha i funkcja medidow, jaka jest posrednictwo.

2 Nalezy jednak pamigetac, ze dawniejsze prasoznawstwo bylo dzisiejszym medioznawstwem. Poczatki
badan nad prasg stanowily punkt wyjscia rowniez i dla medioznawstwa. Zob. m.in.: B. Golka, Ksztat-
towanie si¢ wiedzy o prasie w Polsce w XIX w., Warszawa 1969, T. Mielczarek, Prasoznawstwo. Hi-
storia i wspotczesnos¢ dyscypliny, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2018, nr 3, s. 361-371.

8 Rowniez na gruncie polskim dochodzito do sporéw naukowych miedzy badaczami dot. samej istoty
terminu ,;media”, m.in. spér Tomasza Goban-Klasa i Jacka Sobczaka. Zob. T. Goban-Klas, Termin
"media" : krytyka, obrona i objasnienie, w: Miedzy Klio a Themis. Ksiega dedykowana Profesorowi
Jackowi Sobczakowi, Warszawa-Poznan 2016, s. 310-322.

* Podaje za: T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i
Internetu, Warszawa 2004, s. 47.

5 M. Tytula, J. Okaramus, Stownik wyrazéw obcych, Warszawa — Bielsko-Biata, 2011, s. 152-153.
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Leksykon terminow medialnych definiujac termin media podaje, ze sg to ,,narzedzia,
ktore umozliwiajg zapisanie (zarejestrowanie) przekazu, przechowywanie go w zapisanej po-
staci, a nastgpnie odtwarzanie (np. material, na ktorym te urzadzenia sg utrwalone: papier, ta-
$ma magnetyczna, ptyta kompaktowa’”®.

Tomasz Goban-Klas w artykule Nauki o mediach. Prekursorzy, ojcowie zalozyciele,
medioznawcy i mediolodzy, doszukuje si¢ poczatkéw nauk o mediach juz u Platona i Arystote-
lesa. Powodem uznania tych dwoch greckich filozoféw jako protoplastow refleksji — bo jeszcze
nie nauki — nad mediami, byto uzycie przez nich greckiego stowa metaxu, ktore oznacza prze-
strzen lezacy ,,pomigdzy”, tworzaca instancje przekazywania, rozpowszechniania, wymiany
i powtorzenia. Najprosciej rzecz ujmujac, metaxu to cos, Co istnieje pomiedzy’.

Marshall McLuhan w swojej ksiazce Zrozumieé media. Przedluzenie czlowieka, ktora
jest uznawana za jego najwybitniejsze dzieto i zarazem stanowi jedng z gléwnych pozycji
w procesie edukacji dziennikarzy czy medioznawcow, twierdzil, ze srodek przekazu (czyli me-

dium) sam w sobie jest przekazem. To stynne twierdzenie medium is the message, stato si¢

sztandarowa dewiza w medioznawstwie. Autor niniejszego zdania tak je thumaczy:

Oznacza to po prostu, iz jednostkowe i spoteczne konsekwencje dziatania kazdego $rodka prze-
kazu, czyli ktorego$ z ,,przedtuzen” nas samych, wynikaja z nowych proporcji wprowadzanych w nasze
zycie przez kazde z przedhuzen nas samych lub tez przez kazdg z nowych odmian techniki®.

M. McLuhan poprzez media rozumie kazde przedtuzenie czlowieka i jego mozliwosci.
Gdyby$smy mieli stworzy¢ definicj¢ medium wedlug koncepcji McLuhana, to do jej opracowa-
nia moglyby postuzy¢ jedynie dwa stowa: przedtuzenie cztowieka. To, pozornie lapidarne okre-
slenie mediow, znajduje odzwierciedlenie w rzeczywistos$ci. Telewizja jest medium ludzkich
zmyslow, bo jest ich przedtuzeniem. Wobec tego i samochod staje si¢ medium nodg, bo jest ich
przedhuzeniem.

Znany jest dychotomiczny podzial mediow wedtug Marshalla McLuhana. Wyodrebnit

on dwie grupy: gorace i zimne $srodki przekazu, a swojg typizacje tak interpretowat:

® P. Planeta, Media, w: Leksykon terminéw medialnych, pod red. K. Wolnego-Zmorzynskiego i in., t.
M-Z, Torun 2024, s. 23.

"'T. Goban-Klas, Nauki o mediach. Prekursorzy, ojcowie zatozyciele, medioznawcy i mediolodzy, ,,Ze-
szyty Prasoznawcze” 2013, t. 56, nr 1 (213), s. 16-17.

8 M. McLuhan, Zrozumie¢ media. Przedluzenie cztowieka, Warszawa 2004, s. 39.
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Media gorace nie pozostawiaja odbiorcom zbyt wiele do uzupetnienia i w konsekwencji wywo-
tuja u nich stabe zaangazowanie w to, co im pokazuja. Z mediami zimnymi jest inaczej. One zmuszaja
odbiorcow do zaangazowania i do uzupetnienia®.

Warto doda¢, ze Marshall McLuhan jest rowniez autorem terminu globalna wioska.
W Galaktyce Gutenberga wskazywat na fakt, iz media elektroniczne poprzez natychmiastowg
transmisj¢ z najodleglejszych zakatkow §wiata stanowig informacyjng wspolnote, jak gdyby
plemienng!®. Réwniez i w tym duchu plasuje si¢ termin promowany przez kanadyjskiego uczo-
nego Harolda Innisa — swiatowe imperium, wedtug ktoérego, zmiany zachodzace w $wiecie:
ekonomiczne, spoteczne czy kulturowe stwarzajg wrazenie istnienia jednego, wielkiego pan-
stwa'l.

Z kolei, wedlug Stanistawa Michalczyka, media, w ujeciu technicznym, stanowig Sys-
tem produkcji i przekazu treéci trafiajacych do masowej publicznoscil?. Natomiast w po-
wszechnym pojmowaniu mediow sg to Srodki, poprzez ktore produkowana i rozpowszechniana
jest skonkretyzowana tres¢.

Srodki komunikowania — czyli media to, wedtug Macieja Mrozowskiego, zachowania,
przedmioty i urzadzenia, ktéore moga pehi¢ funkcj¢ symboliczng oraz utrwalac¢ i przenosié
w czasie i w przestrzeni wszelkie przekazy®. Badacz podzielit media ze wzgledu na charakter
kanatu komunikowania na trzy gtoéwne typy:

e srodki prezentacji (wyrazania) — wszelkie formy ludzkiego zachowania werbalnego
1 niewerbalnego: glos, sposob mowienia, gesty, mimika twarzy, aparycja, wyglad zewngtrzny,
zapach, makijaz, ubior, uczesanie.

e $rodki reprezentacji (rejestracji) — wszelkie urzadzenia techniczne, ktore stuzg do
utrwalania komunikacyjnych zachowan cztowieka: otowek, kamera filmowa, magnetofon, ka-

mera telewizyjna.

° Tamze, s. 47.

0T, Goban-Klas, Nauki o mediach. Prekursorzy, ojcowie zatozyciele, medioznawcy i mediolodzy, ,,Ze-
szyty Prasoznawcze” 2013, t. 56, nr 1 (213), s. 16-17.

11 G. Tremblay, De Marshall McLuhan a Harold Innis ou du village global a I’empire mondial,
»Tic&société” 2007, nr 1, DOI: 10.22230/cjc.2012v37n4a2662 [dostep 06.09.2021].

12'St. Michalczyk, Dziennikarstwo i media jako instytucje. Teoretyczna analiza problemu, w: Media a
Srodowisko spoteczne. Dylematy teorii i praktyki, t.3, pod red. tegoz i D. Krawczyka, Gliwice — Kato-
wice 2014, s. 11-26.

13 M. Mrozowski, Media masowe. Wiadza, rozrywka i biznes, Warszawa 2001, s. 17.
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e Srodki transmisji — wszelkie urzadzenia, ktore stuzg do powielania i przenoszenia za-
rejestrowanych przekazow: tacznos¢ telefoniczna, §wiattowody, nadajniki, odbiorniki radiowe.

Powyzsza kategoryzacja, zdaniem M. Mrozowskiego, ma walor poznawczy, poniewaz
wskazuje na trzy gldwne fazy mediatyzacji przekazu: artykulacjg, utrwalenie 1 dystrybucje.
Poza tym, szeregowy charakter poszczegdlnych typow mediéw stanowi przedtuzenie wceze-
$niejszych faz: srodki rejestracji sa przedtuzeniem $rodkow prezentacji4.

Do gtownych $rodkow komunikowania (medidow) mozemy zaliczy¢: ksiazki, gazety
i czasopisma, kino i film, radio i telewizje, a takze muzyke fonograficzng’®. Stanowig one wcze-
sne media masowe, natomiast media telematyczne, taczace telekomunikacje z informatyka po-
zwalajg na okre$lenie ich nowymi mediami®®. Cho¢ media masowe zaczely funkcjonowaé wraz
z wynalezieniem druku, to jednak dwudziesty wiek jest nazywany pierwszym wiekiem mediow
masowych.

Ubiegly wiek przyniost ogromy rozwoj mediow. Upowszechnianie radia, powstanie te-
lewizji dato nowe spojrzenie na media, a tym samym powstanie mediéw masowych, ktore byto
wowczas nowym zjawiskiem i dowodem na powstajace nowe spoteczenstwo, opierajace si¢ na
demokratycznych fundamentach. Denis McQuail nazywa mediami masowymi instytucjonalne
$rodki publicznego komunikowania na odleglto$¢, do wielu odbiorcéw, w krotkim czasiel’.

Pojecie masa ma jednak pejoratywne konotacje, gdyz cechuje ja duze rozproszenie, he-
terogenicznos$¢, wielkie liczby, brak interaktywnosci 1 wlasnej organizacji, anonimowos¢,
a sama jako taka stanowi obiekt zarzadzania, manipulacji i obiekt szkod'®. Media masowe jako
instytucje dziatajg w sferze publicznej i sg stosownie regulowane, uczestnictwo w procesie ko-
munikowania (jako nadawca i odbiorca) jest dobrowolne, sa profesjonalnie organizowane
1 zbiurokratyzowane, a ich gldownym zadaniem jest produkcja i dystrybucja tresci symbolicz-

nych®®. Dodatkowo, dzieki mediom masowym przecietny cztowiek otrzymuje wiele informacji

14 Tamze, s. 17-18.

1% Por. T. Adorno, O spolecznej sytuacji muzyki, w: Szkota frankfurcka, pod J. Lozinskiego, Warszawa
1985.

16 Zob. wiecej: D. McQuail, Teoria komunikowania masowego, Warszawa 2007, s. 43-64 oraz T. Go-
ban-Klas, Media i komunikowanie masowe, s. 17-25.

D, McQuail, Teoria..., Warszawa 2007, s. 23.

18 T. O’Sullivan, J. Hartley, D. Saunders, M. Montogmery, J. Fiske, Kluczowe pojecia w komunikowa-
niu i badaniach kulturowych, Wroctaw 2005, s. 67.

19 Tamze, s. 73-75.
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i tresci, do jakich bez mediow masowych nie mégl mie¢ dostepu?’. Oddziatywanie mediow
masowych jakoby ,,wyznaczaja nam czas naszego zycia [bedac] publicznym zegarem, ktory
wyznacza codzienne rytmy”??.

IScie rewolucyjng role w mediach odegrat internet — globalna sie¢ polaczen pomigdzy
komputerami, ktora dziatajac w oparciu o state zasady techniczne wymiany danych i taczaca z
sobg sieci nizszego rzedu, stanowi przede wszystkim medium informacyjne®?. Schylek XX
wieku to wybicie ,,godziny internetu®®”, ktéry tak wrost sic w zycie czlowieka, ze aktualnie
,,stanowi tkanke naszego zycia”?,

Potaczenie sieciowe pozwolito uzytkownikom na tekstowa i audiowizualng komunika-
cj¢, uczestnictwo w czatach, panelach dyskusyjnych, forach, gdzie mozna byto swobodnie wy-
mienia¢ opinie. Internet umozliwit wysytanie i odbidr poczty elektronicznej, tworzenie i publi-
kowanie wilasnych tekstow, filmow, dzwigkoéw; praktycznie nieograniczony dostep do tresci

stron internetowych; i co ciekawe — internet — sam bedacy medium — umozliwit korzystanie

z mediow tradycyjnych?.

W odrdznieniu od mediow tradycyjnych (...) internet jest nicobliczalny. Internet — medium nie-
sproblematyzowane, takze pod katem epistemologii, niewatpliwie wprowadza do poznania anarchie,
a komunikacj¢ sprowadza do pierwotnej zywiotowosci. Wprawdzie we wszystkich mediach prawda
miesza sie z fatszem i ztudzeniami — ale w internecie jeszcze bardziej.

Media jako $rodki komunikowania, a takze jako instytucje, mozna podzieli¢ na rozmaite
kategorie, np. wedtug adresata (m.in. media dla kobiet, dla mezczyzn, dla dzieci, dla seniorow);
wedhug technologii (m.in. media drukowane, elektroniczne), wedtug zasiegu (m.in. media lo-

kalne, krajowe, globalne, migdzynarodowe), wedlug finansowania (media publiczne, prywatne

20 J. B. Thompson, The Media and Modernity A Social Teory of the Media, Cambrigde 1995, s. 43-47.
2L P, Ortoleva, Mass media. Dalla radio alla rete, Florencja 2001, s. 11.

22 \[. Jasionowicz, Internet. Medium. Srodowisko. Spotecznosc¢, w: Dziennikarstwo i swiat mediow,
pod red. Z. Bauera i E. Chudzinskiego, Krakow 2010, s. 145-160.

2 Por. A. Pian, L’ora di Internet. Manuale critico di pedagogica informatica, Florencja, 2000.

24 M. Castells, Galaktyka Internetu. Refleksje nad Internetem, spoleczeristwem i biznesem, Poznah
2003, s. 11.

%5 M. Jasionowicz, s. 145-160.

28 J. Pleszczynski, Epistemologia komunikacji medialnej. Perspektywa ewolucyjna, Lublin 2013, s.
402-403.
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— komercyjne, spoteczne), czy wedtug pelnionych przez nich funkcji (m.in. media informa-
cyjne, rozrywkowe).

Najbardziej rozpowszechniony jest podzial mediéw na stare — pierwotne oraz nowe.
Niestety, taka typizacja jest bardzo nietraftha. Walery Pisarek dosy¢ przewrotnie zestawit poje-

cie nowych mediow razem z nowa moda, wskazujac na jej niestabilny charakter. Mowit:

Drukowane ksigzki i gazety periodyczne byly w XVII wieku ,,nowymi mediami”. W XIX wieku
,»nowym medium” stala si¢ prasa masowa, a w wiecku XX najpierw kino, potem radio i telewizja. Obec-
nie (...) chyba nie ma nowego medium poza telematycznymi sieciami komputerowymi, ktérych domi-
nujacym systemem jest internet. Nowe medium zawsze byto oskarzane o demoralizacje uzytkownikdow,
poczynajac od narzekan na samg sztuke pisania, ze rozleniwia pamigé?’.

Nowe media, ktore Jan van Dijk okresla jako zintegrowane i interaktywne media prze-
tomu XX 1 XXI wieku oparte na kodzie binarnym, cechuje konwergencja oraz interaktywnos$¢
na czterech poziomach: przestrzennym (wielostronna komunikacja), czasowym (tu sam uzyt-
kownik decyduje o czasie przystgpienia do procesu komunikacji: kodowania i dekodowania
komunikatéw), behawioralnym (stopien kontroli nad medium) i intelektualnym (rozumienie
innych 0sob)?.

Andrzej Adamski w monografii Media w analogowym i cyfrowym swiecie, piszac o r6z-

nicach migdzy starymi, tradycyjnymi mediami a tymi nowymi, stwierdzit:

Podstawowe rownice migdzy nimi polegaja na tym, ze stare media sg analogowe, sekwencyjne,
statyczne. Nowe media sa cyfrowe, interaktywne, dynamiczne. Stare media sg rowniez liniowe: narzu-
caja konkretny sposob czytania (od lewej do prawej, z gory na dot, od poczatku do konca). W wiekszosci
przypadkow odbiorcy starych medidw podazaja za struktura narracyjna, ktéra oparta jest na tradycyj-
nych technikach prezentacji: zawiera wstep, rozwinigcie 1 zakonczenie. Nowe media sg wolne od tych
ograniczen, za$ jedng z ich podstawowych cech jest interaktywno$¢ oraz hipertacze, dajace mozliwosé
przemieszczania si¢ migdzy danymi nie w sposob linearny, ale dowolny?®.

Warto w tym miejscu zaznaczy¢, ze okreslenie nowe media opiera si¢ na statej defini-
cyjnej zmianie, uwzgledniajac przy tym aprioryczne zmiany temporalne, skutkujace stala po-

trzebg redefinicji. Cho¢ termin nowe media wydaje si¢ by¢ sformulowany niedawno, to

21'W. Pisarek, Wstep do nauki o komunikowaniu, Warszawa 2008, s. 148.
28 J. van Dijk, Spoleczne aspekty nowych mediéw, Warszawa 2010, s. 20.
2 A. Adamski, Media w analogowym i cyfrowym swiecie. Wplyw cyfrowej rewolucji na rekonfiguracje

komunikacji spotecznej, Warszawa 2012, s. 93.
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W literaturze przedmiotu funkcjonuje ono juz od okoto szesciu dekad®. Od lat 60. ubiegtego
wieku na okreslenie przeciwienstwa starych, tradycyjnych mediow wprowadzono ten termin,
ktory rowniez opisuje nowa jako$é wttaczana do kultury®L,

Przywotany juz wczesniej Leksykon terminow medialnych okreslajac nowe media, po-
daje lakonicznie, zZe jest to ,,pojecie odnoszace si¢ do cyfrowych mediow, odrdzniajace je od

mediow tradycyjnych (analogowa prasa, radio i telewizja)”3?

. Bardziej ztozong definicj¢ no-
wych mediow mozemy odnalezé w Stowniku wiedzy o mediach, w ktorym Zbigniew Bauer

pisze, ze:

Nowe media to techniki, technologie, a takze instytucje stuzace komunikacji, wykorzystujace
metody cyfrowe do rejestracji, zapisywania, przechowywania danych, tworzenia i transmisji przekazow.
(...) charakteryzuja si¢ hipertekstowa strukturg przekazu i odbioru, mozliwos$cia programowania (asyn-
chronig nadawania i odbioru), interaktywnos$cia, kumulatywnoscia, globalnym zasiggiem i jednocze$nie
indywidualizacja odbioru®.

Pojawianie si¢ nowych medidw zawsze wywotywato spoleczny dyskurs i zyskiwato za-
réwno swoich sympatykdéw i oponentdw. Umasowienie prasy byto kilkaset lat temu czyms no-
wym, wprowadzenie radia 1 telewizji rowniez stanowito novum dla éwczesnego spoteczenstwa.
Obecnie termin nowe media zostat przypisany internetowi, by podkresli¢ jego rozbieznosc,
przeciwienstwo wobec starych mediéw (prasy, radia 1 telewizji).

Przetomowym momentem w historii internetu byto stworzenie mediéw spotecznoscio-
wych (social media) oraz odejscie od pierwotnej koncepcji statycznej strony internetowej (Web
1.0), a zwroceniu si¢ ku modelowi sieci spotecznosciowej (Web 2.0)**. W konsekwencji przy-

niosto to ufatwienie w publikowaniu tresci, dzielenia si¢ informacjami, czy plikami

%0 M. Szpunar, Czym sq nowe media — préba konceptualizacji, ,,Studia Medioznawcze” 2008, nr 4, s.
32.

81 J. Skrzypczak, Popularna encyklopedia mass mediow, Poznan 1999, s. 378.

82 A. Catek, Nowe media, w: Leksykon terminéw medialnych, pod red. K. Wolnego-Zmorzynskiego i
in., t. M-Z, Torun 2024, s. 121.

%3 7. Bauer, Nowe media, w: Stownik wiedzy o mediach, pod red. E. Chudzinskiego, Warszawa - Biel-
sko-Biata 2009, s. 45.

3 Zagadnienia dotyczgce roznic pomiedzy Web 1.0 i Web 2.0 zostaty szerzej oméwione w drugim roz-

dziale. Zob. s. 72, Tab. 1.
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muzycznymi®®. Nowe media stanowia wyraz nowego postepu technologicznego, umotywo-
wane proba ,,wywotania zmian spoteczno-kulturowych w rozwijajacym sie spoteczenstwie>°.

Media spotecznosciowe, pojmowane jako ,,media tworzone lub wspottworzone przez
spoteczno$é oddolnie przy uzyciu internetu i technologii mobilnych”®’, swoje poczatki maja w
blogach. Fenomen blogow polegat na tym, ze kazdy uzytkownik internetu, mogt publikowac
informacje i zosta¢ ,,dziennikarzem obywatelskim” — bez przygotowania, bez wyksztalcenia,
bez doswiadczenia, jedynym warunkiem byta umiejgtno$¢ pisania i obstugi komputera. Warto
jedynie nadmieni¢, ze blogi czyli dzienniki internetowe, powstate pod koniec lat 90. sg ,,rodza-
jem czgsto uzupetnianej strony internetowej, ztozonej z datowanych wpiséw uporzadkowanych
w odwrdoconym porzadku chronologicznym, tak ze jako pierwsze prezentowane sg wpisy naj-
nowsze”*®. Pozniej na gruncie mediow spolecznosciowych powstaly m.in. Facebook, You-
Tube, Skype, Twitter, Wiki, Instagram, Tik-Tok, czy Snapchat.

Niektorzy badacze przy definiowaniu medidow spoleczno$ciowych zwracaja uwage na
trzy komponenty, ktore konstytuujg social media. Wymienia si¢: spotecznos$ci sieciowe, zawar-
tos¢ oraz Web 2.0%°. Kompilacja tych sktadowych jest czesto nazywana trojkatem mediow spo-
tecznosciowych (social media triangle).

Z kolei Paul Levinson wprowadzit termin nowe nowe media. Wykazywal r6znice mig-
dzy mediami spoteczno$ciowymi (np. forami internetowymi) a proponowanym przezen sfor-
mutowaniem nowe nowe media. To okreslenie najprecyzyjniej oddaje, wedlug niego, ich

istote?®. Zdaniem badacza:

% T. Terranova, J. Donovan, Occupy social networks The paradoxes of coroporate socialmedia for ne-
tworked social movements, w: ,,Unlikes us” reader: Social media monopolies and their alternatives,
pod red. G. Lovink, M. Rassch, Amsterdam 2013, s. 297.

% A. Mitra, New Media and Convergence: A Development Communication Perspective, ,,Global Me-
dia Journal — Indian Edition” 2011, nr 2(2), https://www caluniv ac in/global-mdia-journal/Win-
ter%20Issue%20December?%202011%20Students%27%20Research/SR-3 pdf [dostep 01.06.2019].

81 B. Zakrzewska, Media spolecznosciowe, w: Leksykon..., s. 31.

% J. W. Rettberg, Blogowanie, Warszawa 2012, s. 37-38.

% M. Popiotek, Serwisy spolecznosciowe w przestrzeni internetowej. (Social)mediatyzacja zycia co-
dziennego, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2015, t. 58, nr 1, s. 60-71.

“0Nb. Gdy Paul Levinson formutowat to pojecie w 2007 roku, wigkszo$¢ mediow istniata od niespetna

trzech, czterech lat.
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Nowe nowe media charakteryzuje niespotykana dotad dostgpnosc¢, ktorej nie ogranicza zaden
program radiowy czy telewizyjny, tak wiec odbiorca dostosowuje oferowany mu przekaz do rytmu wta-
snego zycia. (...) nowe nowe media daty odbiorcy wolno$¢ i wiadze, ktora nie istniata w rzeczywistosci
nowych medidéw (...) zrdbwnaty konsumentow i producentéw — teraz kazdy moze tworzy¢ wilasny prze-
kaz i kazdy moze korzysta¢ z miliondw propozycji przedstawianych przez innych uzytkownikow sieci®.

Stusznie zauwazyt Tomasz Goban-Klas, ze musimy nauczy¢ si¢ zeglowaé¢ poprzez mo-
rze petne wszechobecnych mediéw, redundantnych tresci i informacji, zatem navigare necesse

est — zeglowanie jest koniecznoscia®.

JesteSmy rzuceni na srodek morza bez map i1 kompasow, boje zatonety albo ich nie wi-
da¢ — mamy tylko dwie mozliwosci: cieszy¢ si¢ z zapierajacych dech wizji nowych odkry¢
przed nami albo drzeé ze strachu przed zatonigciem™,

Innym aspektem nowych mediéw jest wykorzystywanie ich do celéw politycznych.
Wielokrotnie media spotecznosciowe odgrywaty znaczaca rolg podczas protestow, rewolucji,
zrywoOw politycznych. Przecigtni ludzie publikujac posty czy wideo wptywali realnie na sytua-
cje spoleczng w swoich krajach, tamigc tym samym narracje mediow gtéwnego nurtu®.

Cho¢ wydaje si¢, ze na etapie nowych nowych mediéow niejako zatrzymat si¢ rozwoj
medidw, to historia §rodkow komunikowania masowego uczy, ze zadne nowe medium nie wy-
parto starego: ludzie nadal czytajg prase, nadal stuchaja radia, korzystaja z ptyt gramofono-
wych, chodza do kin, ogladaja telewizje.

1. 2. Media i spoleczenstwo

Pojawianie si¢ kazdych mediow 1 nowych technologii, z ktorych one korzystaly rewo-
lucjonizowato zycie 6wczesnych spoteczenstw, nadajac im odpowiedni ksztalt, bowiem ,,roz-
woj technologiczny przeksztatca to, co ludzkie™®. Gdyby przesledzi¢ pokrétce historie kaz-

dego z $§rodkéw masowego przekazu, mozna doj§¢ do wniosku, ze media w ogromny sposob

41 P Levinson, Nowe nowe media, Krakow 2010, s. 14-15.

4 T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe, s. 306-307.

43 Z. Bauman, Globalizacja, Warszawa 1999, s. 101.

# G. Weimann, N. Weiss-Blatt, G. Mengistu, Reevaluating “The End of Mass Communication?”,
»Mass Communication and Society” 2014, nr 17, s. 811-812.

5 A. Feenberg, Questioning Technology, Londyn 1999, s. 2.
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wplywaty na funkcjonowanie zaré6wno cztowieka jako jednostki, jak i na funkcjonowanie ca-
tych spoteczenstw.

Jednym z pierwszych §rodkéw przekazu byta artykutowana mowa, czyli jezyk. Dzigki
niemu komunikacja byta skonkretyzowana, wszak jedng z funkcji jezyka jest jego deskryp-
tywna rola, mowigca ze jezyk stuzy do opisu. Kazdy obiekt jest oznaczony w jezyku konkret-
nym slowem. I tak np. desygnatem stowa kot dla uzytkownikow jezyka polskiego jest zwierze,
o ktorym mozemy zgodnie powiedzie¢, ze jest kotem.

Gesty, sygnaty dymne i dzwickowe, mowa, alfabet, pismo, koto, druk, telegraf, radio,
telewizja, internet — wszystkie te wyzej wymienione media, z ktoérych ludzkos¢ zaczynata ko-
rzystac, byly wielkim krokiem naprzdod, S$wiadczgcym o progresie spoteczenstwa, ktore wyko-
rzystywaly media nade wszystko dla potrzeb komunikacji. Juz w latach 30. ubieglego wieku
E. Sapir méwil, ze wszystkie media ,,utatwiaja proces komunikowania”*®.

Pojawienie si¢ coraz to nowszych medidw, prowadzilo do powstania innych okreslen,
ktore miaty stanowi¢ definicje d6wczesnych epok, czy spoteczenstw. Warto przytoczy¢é w tym
takie sformutowania jak*’: ,samotny thum”, ,rewolucja komputerowa”, ,,globalna wioska”,
»cztowiek jednowymiarowy”, , kultura prefiguratywna”, ,,wiek informacji”, ,,spoteczenstwo in-
formacyjne”, ,,spoleczenstwo skomputeryzowane”.

Warto zatrzymac¢ si¢ na chwile nad ujetym przez Stanistawa Michalczyka terminem
»spoteczenstwo medialne” oraz ,,spoteczenstwem sieci” Manuela Castellsa. Te dwie koncepcje
nowoczesnego, a moze ,,nowego” spoleczenstwa, poprzez stosunkowo niedawne sformutowa-
nie, najlepiej obrazuja faktyczny stan spoteczno$ci, w ujeciu nie tylko medioznawczym, ale
I socjologicznym.

Wedle teorii Stanistawa Michalczyka spoteczenstwo medialne, cechuje niebywaty ilo-
sciowy 1 jako$ciowy rozwoj nowych medidw publicznych. Tutaj ksztattuja si¢ nowe formy me-
dialne (czasopisma adresowane do konkretnych grup docelowych, kanaty tematyczne i rodza-
jowe), wzrasta funkcja mediow jako posrednika w przekazywaniu informacji i owe przekazy-
wanie nabiera znacznego przyspieszenia. Dodatkowym atrybutem, $wiadczacym o specyfice
spoteczenstwa medialnego jest istnienie wysokiego spolecznego zainteresowania oraz pozy-

tywnej oceny mediow, lecz $mialo mozna powiedzie¢, iz najwazniejszym przymiotem

“ E. Sapir, Communication, w: Encyclopedia of the Social Sciences, Nowy Jork 1931, t. IV, s. 163.
4" Tomasz Goban-Klas oraz Piotr Sienkiewicz w monografii Spoleczeristwo informacyjne. Szanse, za-
grozenia, wzywania, Krakow 1991, zebrali az 61 okreslen zmiany nazw spoteczenstw, ktore pojawity

si¢ w literaturze po Il wojnie $wiatowej. Zob.: Tamze, s. 36-38.
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koncepcji Michalczyka jest coraz silniejsza penetracja (przenikanie) wszystkich dziedzin zycia
spotecznego, czyli powszechna mediatyzacja®e.

Teoria Manuela Castellsa, zaktada, iz w ogromnym postepie cywilizacyjnym, na ktory
naktada si¢ powstanie globalnych sieci informacyjnych, rozwdj internetu, wyksztalcita sig¢ siec,
ktéra moze niemal wszedzie przetwarza¢ informacje. Cho¢ sie¢, jako taka nie moze mie¢ zad-

nego centrum, to jednak owe miejsce w ,,galaktyce Internetu’*®

zajmuja komputery, technolo-
gie i komunikacja. Komponent sieci wyjety z okreslenia Castellsa, stanowi — wedle autora —
nowg morfologi¢ spoteczng, a rozprzestrzenianie si¢ logiki usieciowienia w sposob zasadniczy
zmienia funkcjonowanie i wyniki w procesach produkcji, do§wiadczenia, wladzy i kultury®.
Castellowskie ,,spoteczenstwo sieci” jawi si¢ jako nowa generacja lub nowy etap ,,spoteczen-
stwa masowego”, czyli zbior biernych odbiorcow®. Wczesniejsze przekazniki informacyjne:
telewizor, radio, prasa byly kanatami jednokierunkowymi. Odbiorca byl tylko konsumentem.
Nalezy zaznaczy¢, ze stare media zwickszyly dostep przecigtnego czlowieka do informacji,
stale zmniejszajac koszty zwiazane z jej dystrybucja®’. Natomiast w epoce nowych mediow
odbiorca za posrednictwem internetu stat si¢ rowniez producentem tresci, co przyczynito si¢ do
zrewolucjonizowania rynku medialnego.

Cechami charakterystycznymi dla etapu nowych mediow sg otwarto$¢ i dynamika roz-
woju, decentralizacja, odrzucenie monopolu panstwa na nadawanie, prywatyzacja, komercjali-
zacja i konkurencja, ktora wiaze si¢ z funkcjonowaniem mediéw na warunkach rynkowych®?,
Kolejng cechg tego etapu jest dyfuzja nowych technologii informacyjnych oraz komunikacyj-
nych, a takze rozw6j rynku medialnego na dwoch plaszczyznach: globalnej i lokalnej>*.

Tomasz Goban-Klas wyszczegdlnil z rozwoju spotecznego sze$¢ er ze wzgledu na hi-

stori¢ komunikowania:

8 St. Michalczyk, Spoleczernstwo medialne. Studia z teorii komunikowania masowego, Katowice 2008,
s. 16.

49 M. Castells, Galaktyka Internetu, Poznan 2003.

% M. Castells, Spofeczenstwo sieci, Warszawa 2007, s. 467.

%1 A. Mikusifiska, Socjologia. Przewodnik encyklopedyczny, Warszawa 2008, s. 204.

%2 B, Bimber, The internet and political transformation: populism, community and accelerated plura-
lism, ,,Polity” 1998, nr (1), s. 156.

5 W. Chun, T. Keen, New Media, Old Media. A History and Theory Reader, Nowy Jork — Londyn
2006, s. 1-6.

5 B. Dobek-Ostrowska, Podstawy komunikowania spotecznego, Wroctaw 2004, s. 149-150
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- era znakow i sygnatow (rozpoczeta wraz z pojawieniem si¢ prehumanoidéw; komuni-
kowali si¢ jak inne wyzsze ssaki; komunikowanie odbywato si¢ poprzez instynktowne, badz
genetycznie nabyte reakcje na sygnaty),

- era mowy 1 jezyka (rozpoczeta wraz z pojawieniem si¢ cztowieka z Cro-Magnon —
miedzy 90. a 40. tysiacleciem p.n.e.; rodzaca si¢ mowa artykutowana, ktéra odrdéznia cztowieka
od innych istot zywych; powstanie mody i jezyka przekroczyto nature sygnatow i znakow, ktore
byly zawsze zwigzane z konkretnym miejscem i1 czasem; stowo dato wigksze mozliwosci ko-
munikacyjne: w przysztosci, terazniejszosci i1 przesztosci),

- era pisma (rozpoczgta okoto 5 tysigcy lat temu w dorzeczu rzek Eufrat i Tygrys; pismo
jako system znakow, ktory odzwierciedla mowg i jezyk; pismo dopetniato jezyk, ktory juz nie
byt ulotny i fonocentryczny);

- era druku 1 komunikowania masowego (rozpoczgta kilka stuleci temu; wynalazek ru-
chomej czcionki zmienil oblicze Europy; w tej erze rozkwitata nauka, zycie polityczne, kultu-
ralne, spoleczne, indywidualne i przede wszystkim religijne);

- era telekomunikacji 1 informatyzacji (rozpoczeta w potowie dziewigtnastego wieku —
zwany wiekiem wynalazkow; pojawienie si¢ telegrafu, telefonu, fotografii i filmu, nastepnie
radia i telewizji; od czasu Il wojny $wiatowej permanentny rozwoj mediéw, u ktoérych podstaw
lezy elektronika 1 informatyka);

- era komputera (datowana na koniec dwudziestego wieku; poprzez staty rozwdj i hege-
moni¢ internetu mozna t¢ er¢ nazwac era telekomputera, w ktdrej spoteczenstwo pozostaje pod
nieopanowanym 1 kolosalnym wptywem tego medium, wprowadzajac ludzi nie tyle w ,,spote-
czenstwo informacyjne”, ile w ,,spoleczenstwo medialne”.

Media powstawaty przez cztowieka i dla cztowieka. Powstawanie coraz to innych, now-
szych mediow byto poprzedzone ludzkim czynnikiem, jakim jest zapotrzebowanie. To wtasnie
potrzeba, a nie czysty przypadek, stawata si¢ niejednokrotnie impulsem do narodzin kolejnych

srodkow komunikacji.

Spoteczne zapotrzebowanie stymuluje pojawienie si¢ nowych mediow. Kazdy kryzys spoteczny
jak rewolucja, wojna, gruntowne zmiany spoteczne stymuluje spoteczng komunikacje i powoduje
wzrost zapotrzebowania na media. Kazda rewolucja to rowniez wydarzenia komunikacyjne i medialne
i trudno sobie wyobrazi¢ sukces ,,cichej” rewolucji czy przewrotu, w ktérym nie mowi sic w mediach®®,

% T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe..., s. 15-17.

% G. Zarazinski, Komunikacja i media. Wprowadzenie, Siedlce 2006, s. 75.
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Media ze swoimi publikowanymi tre§ciami oddziatuja na kazdego widza, czytelnika,
czy stuchacza. Wpltyw medidow, wedlug Bogustawa Dziadzi, to oddzialywanie $rodkow jezy-
kowych, obrazu i dzwieku. Badacz dodatkowo zaznaczyl, ze wptyw mediow wigze si¢ z probg
sprawowania wtadzy. W tym procederze nadawca sprawuje wiadze nad odbiorcg, publikujac
1 narzucajac swoje tre$ci. Poprzez postugiwanie si¢ réznymi technikami, 6w proces polega na
sterowaniu ludzkimi zachowaniami, ingerujac w przebieg i rodzaj emocji, wykorzystujac
uprzedzenia i stereotypy, a takze uwarunkowania fizjologiczne i psychiczne ludzi®’.

Bogustaw Dziadzia, dokonujac proby definicyjnej terminu wphwu mediéw, pisat:

wplyw mediow nalezatoby rozumie¢ jako zawierajace si¢ w autonomicznych przekazach i za-
lezne od kompetencji odbiorcy proby zmieniania postaw za sprawag form i tresci masowych srodkow
przekazu [...] Wpltyw mediow instrumentarium $rodkow przyjmuje wszelkie rodzaje form komuniko-
wania masowego od stricte werbalnych po ztozone oddziatywania multimedialne [...] jest zawoalowa-

nym przejawem, przyjmowac moze postac relacji z jakiegos$ zdarzenia, programu rozrywkowego, forme

narracji fabularnej, publicystyki, reportazu®®.

Media wptywaja nie tylko na tozsamos$¢ cztowieka jako jednostki, ale rowniez na zycie
spoteczne. Stusznie zauwazyt M. McLuhan, ze pod wptywem mass mediow ludzkie zycie spo-
teczne ulegto swoistej reorganizacji>®. Zmianom zostaly poddane poczucie czasu, postrzeganie
przestrzeni i rzeczywisto$ci, a nawet budowanie wiezi spotecznych®®. Poprzez dziatanie me-
diéw nastgpito sprezanie czasu. To, co dalekie, odleglte, za posrednictwem mediow stalo sig¢
bliskie 1 uchwytne. Poprzez mozliwo$¢ bycia wszedzie 1 poznania wszystkiego w niedtugim
czasie, zmienia si¢ rowniez podejscie do przysztosci. Wydaje si¢, ze $wiat stat si¢ juz maty —
czlowiek wszgdzie dotarl, w zasadzie nie ma juz zadnej terra incognita — nastgpita poprzez

media kompresja przestrzeni®®.

Czasy indywidualizmu [...] zastgpita wszechobecna $wiadomo$¢ mozaikowego §wiata, w kto-
rym przestrzen i czas zostaly pokonane przez telewizje, odrzutowce i komputery. One to wykreowaty
swiat symultaniczny, $wiat w ktorym ,,wszystko dzieje si¢ naraz”, w ktérym wszystko ze sobg wspot-
brzmi niczym w totalnym polu elektrycznym®2,

5" B. Dziadzia, Wplyw mediow. Konteksty spoteczno-edukacyjne, Krakow 2007, s. 7-9, 44-45.
%8 Tamze, s. 44-45.

% M. McLuhan, Wybor tekstéw, Poznan 2001, s. 337.

% B. Wellman, C. Haythornetwait, The Internet in Everyday Life, Londyn 2002, s. 227.

61 A. Koztowska, Oddziatywanie mass mediéw, Warszawa 2006, s. 117-121.

82 M. McLuhan, Wybdr ..., s. 368.
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Ludzka tozsamos$¢ i osobowos¢, ktore ksztattujg si¢ przez cale zycie, przejawiajg si¢
w postawach jednostki wzgledem otaczajacej ja zewszad rzeczywistosci. Okreslona postawa
cztowieka wynika z uczué, pogladéw 1 daznosci do okreslonego przedmiotu postawy. Media
masowe majg nie tylko wptyw na zycie spotecznosci (formy komunikowania, pracy, zabaw,

edukacja), uczestnictwo w zyciu politycznym®®

, ale takze na ksztaltowanie si¢ osobowosci
ludzkiej, ktorych przejawami sg postawy. Istniejg trzy rodzaje postaw: poznawcza (oznacza
catoksztatt wiedzy czlowieka i przekonan na dany temat), emocjonalna (obejmuje uczucia wo-
bec konkretnego przedmiotu) oraz behawioralna (ta, ktora odnosi si¢ do zachowan cztowieka).
Postawy na ogo6t sa zmienne, wzglednie jednak maja trwatg postac. Media, prébujac wptynaé
na ludzka postawe, uzywaja informacji, czesto zinterpretowanej, dialogu, przekonywania, dys-
kusji, perswazji angazuja cztowieka w konkretne dziatania®.

Wedhug Macieja Mrozowskiego, skutki emocjonalnego oddziatywania mediéw na od-
biorce, nalezy wigza¢ z charakterem tresci przekazu. Mozna zatem wyszczegolnié trzy rodzaje
zwigzkow. Pierwszym rodzajem jest przebudzenie emocjonalne, w ktérym tresci wywotuja
u odbiorcy podraznienie, napigcie, Igk. Kolejng kategorig jest roztadowanie napigcia, kiedy tre-
sci wpltywaja na relaks, odprezenie, spokdj. Ostatnim typem zwigzku sg przezycia zastepcze,
w ktorych odbiorca wezuwa si¢ w przekazywang zawarto$¢, utozsamia si¢ z prezentowang rze-
czywistoscig®.

Srodki masowego przekazu w kulturze masowej, ktora swoim zasiegiem obejmuje po-
nadlokalne, ponadnarodowe, a niekiedy nawet globalne grupy ludzi, ktérzy poprzez szybki
przeptyw informac;ji staja si¢ nieelitarnym, skomercjalizowanym i zhomogenizowanym jednym

wielkim audytorium®®.

Ludzka inteligencja i wyobraznia coraz bardziej jest ksztaltowana przez media masowe, wigc one sg
uznawane za glownego sprawce globalizowania si¢ ludzkiej $wiadomos$ci. Najwazniejsi medioznawcy naszej
epoki [...] niezaleznie od siebie ocenili, ze cztowiek znajduje si¢ pod silng presja mediow, ktora gigboko wptywa
na zmiang tozsamosci i mozliwosci rozwoju cztowieka®’.

8 D. Trend, Reading Digital Culture, Oxford 2001, s. 1.

% T. Prauzner, Wphyw nowoczesnych mass mediéw na osobowosé¢ cztowieka, w: Edukacja-Technika-
Informatyka, pod red. W. Walata, Rzeszow 2010, s. 45-50.

8 M. Mrozowski, Miedzy manipulacjq a poznaniem. Czlowiek w $wiecie mass mediéw, Warszawa
1991, s. 259.

% D. McQuail, Teoria komunikowania..., s. 76.

87 T. Sznajderski, Cztowiek w epoce wszechobecnych mediéw, ,Media i Spoteczenstwo” 2017, nr 7, s.

60.
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Media, w szczegdlno$ci masowe, nosza ze soba ryzyko wywierania wplywu®. Lecz
przy przypisywaniu mediom antagonistycznych cech, nalezy w tym samym miejscu przypo-
mnie¢ o pozytywnych przymiotach. Mozliwos$¢ poznania rzeczy niepoznanych, zobaczenia rze-
czy nieodkrytych, edukacja, nieustanne informowanie spoteczenstwa to tylko kilka z korzysci,
jakie media oferuja ludziom®®. Nalezy jednak rozgraniczy¢ gtéwne zadania nadawcow publicz-
nych i prywatnych — komercyjnych, ktérzy musza utrzymywac si¢ na warunkach rynkowych.
Media publiczne mogg stuzy¢ spoteczenstwu jako narzedzie do budowania spoteczenstwa oby-
watelskiego, do poszerzania horyzontow odbiorcow, do stwarzania mozliwosci edukacyjnych.
Natomiast te komercyjne angazuja si¢ w konkretne sprawy wtedy, gdy ich wtascicielom beda
przynosié¢ one zyski'®.

Niewatpliwie komunikowanie masowe jest procesem spotecznym, w ktérym to instytu-
cje medialne produkujac i dostarczajac szeroko rozumianej wiedzy, wplywaja nie tylko na kul-
ture, ale rowniez na do$wiadczenia i strukture spoteczng. Zatem $rodki przekazu ksztattuja
nowy sposob poznania’t. Wedlug Denisa McQuaila informacje, obraz i idee, ktére udostepniaja
1 rozpowszechniaja media, dla wielu ludzi stanowig ,,gtowne zrodlo §wiadomosci wspdlnej

przesztoéci i aktualnego potozenia spotecznego’?”

. Dla tego badacza media stuzg ksztattowaniu
si¢ ludzkich percepcji, maja wptyw na spoleczng rzeczywisto$¢ i zycie spoteczne, a takze sa
zrodlem standardow, modeli 1 norm.

Przy opisywaniu relacji teorii spolecznej z teorig medidow, nalezy wspomnie¢ o istotnym
dla obu stron zjawisku jakim jest zaposredniczenie, rozumiane jako posrednictwo mediéw mie-
dzy odbiorcami a rzeczywistoscig. Poprzez zaposredniczenie media w sposob posredni ksztat-
tuja nasza percepcje, wchodzac w rézne role z odbiorcami. D. McQuail wyr6znit kilka r6l me-

diow, ktore w rozny sposob pokazuja rzeczywistosé spoteczna. Media jawia sie jako’®:

88 E. Cheli, La realta mediata. L’influenza dei mass media tra persuasione e costruzione sociale della
realta, Mediolan 2002, s. 50.

% Por. K. Bajorek, S. Gawronski, The Use of the Educational Function of Media in Foreign Language
Teaching, ,,Social Communication” 2018, nr 4, s. 48-57, A. Poshka, Digital Culture and Social Media
versus the Traditional Education, ,,Journal of Education Culture and Society” 2014, nr 1, s. 201-205.
M. Rézycka, Panowanie czy wladza mediéw?, w: Wiadza mediéw, pod red. W. Pigtkowskiej-Step-
niak i A. Drosika, Opole 2010, s. 49-66.

™ Por. J. W. Chesebro, The media reality: Epistemological functions of media in cultural systems,
,,Critical Studies in Mass Communication” 1984, nr 1, s. 111-130.

2D, McQuail, Teoria komunikowania..., s.96.

3 Tamze, s. 98.
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e ,0kno” na wydarzenia i do§wiadczenia, jednocze$nie poszerzajac nasz horyzont
1 pozwalajac na samodzielng interpretacje rzeczywistosci;

o lustro” wydarzen, ktore dajac wierne odbicie zawsze jest odbiciem odwroconym,
a kat nachylenia nie zalezy od odbiorcow;

o filtr” lub ,,selekcjoner” - ktos, kto selekcjonuje, wybiera cze$¢ informacji, ktore za-
stuguja na upowszechnienie, jednocze$nie wykluczajac inne poglady i zdania;

e . drogowskaz” lub ,,ttumacz”, ktéry wskazuje odbiorcy odpowiednig droge i pomaga
W rozumieniu i interpretowaniu rzeczywistosci;

e . forum” lub ,,platforma” prezentacji informacji, przekonan, idei dla odbiorcow, cz¢sto
stwarzajac mozliwos$¢ reakcji;

e _upowszechniacz” — kto$, kto czyni trudne w uzyskiwaniu informacje dostepne dla
wszystkich odbiorcow;

e rozméOwca” — kto§ w rodzaju dobrze poinformowanego partnera w dyskusji, ktory
odpowiada na pytania.

W opisywanych wyzej zaposredniczeniach mediéw widzimy, ze moga one petnié rozne
funkcje: od obiektywnego informowania spoleczenstwa, po publicystyke i1 edukacj¢, az po
préby manipulacji. Powodem tych mnogich postaci mediow, jest fakt, ze spoteczenstwo, kto-
rego rzeczywistoscig stata si¢ wirtualnoéé’, jest immanentnie zwigzane z funkcjonowaniem
mediow’.

W odniesieniu do relacji media — spoteczenstwo nalezy powiedzie¢, ze media stanowig
,,zrodto zaspakajania fundamentalnych potrzeb” cztowieka’®. Skoro ludzie przeznaczaja coraz
wiecej czasu na konsumpcje mediow, tych tradycyjnych jak 1 nowych, a ,Jludzkie potrzeby
tkwig u podtoza ludzkich sktonnoéci”’” to wowczas korzystanie z mediow musi spehniaé jakies

potrzeby. Agnieszka Kurska-Kawa wymienita: uzyskiwanie przyjemnosci i unikanie bolu,

"4 T. Goban-Klas, Wartki nurt mediow. Ku nowym formom spotecznego zycia informacji, Krakow 2011,
s. 183.

® O zalezno$ci miedzy odbiorcg a mediami zob. S. J. Ball-Rokeach, M. L. DeFleur, A Dependency
Model of Mass-Media Effects, ,,Communication Research” 1976, nr 3, s. 3-21.

® A. Kurska-Kawa, Media jako zrédto zaspakajania fundamentalnych potrzeb. Rozwazania w kontek-
Scie teorii ,, uzytkowania i gratyfikacji”, ,,Studia Politica Universitatis Silesiensis” 2013, nr 10, s. 147-
172.

" G. Polanski, Gratyfikacje z korzystania z mediéw, ,,Edukacja — Technika — Informatyka” 2017, nr
3(21), s. 251.
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zachowanie stabilizacji i spdjnosci doswiadczen, potrzeba nawigzywania i utrzymywania kon-

taktu z innymi, umacnianie samooceny oraz realizacje fundamentalnych ludzkich potrzeb’®.

1. 3. Funkcje mediow

Pojecie funkcji jest niewatpliwie $cisle zwigzane z matematyka, oznaczajace jakis zwia-
zek lub zalezno$¢. W Popularnej encyklopedii powszechnej mozna spotka¢ dwa znaczenie tego
pojecia. Pierwsze z nich mowi, ze funkcja to relacja przyporzadkowujaca kazdemu zbioru
A doktadnie jeden element zbioru B, wedhug drugiego za$ znaczenia funkcja to termin stoso-
wany w filozofii i metodologii naukowej, wprowadzony po raz pierwszy do uzycia przez Gott-
frieda Wilhelma Leibnitza™.

W odniesieniu do prasoznawstwa i medioznawstwa, funkcja, wedtug Walerego Pisarka,
to pewne ,,dziatanie (lub przeznaczenie do dziatania) danego elementu w uktadzie, do ktérego
6w element nalezy®”. Z kolei Zbigniew Oniszczuk, ktéry podjat si¢ proby usystematyzowania
1 skategoryzowania poje¢ funkcji, roli i zadan mediow, twierdzit, ze funkcje mediow sa rezul-
tatami stosowanych sposobow dziatania, natomiast zadanie mediow to planowane dziatania,
ktére wynikaja z przyjetych wezesniej celow®?.

Nieprecyzyjnos¢ w pojmowaniu pojecia funkcji w odniesieniu do mediow zauwazyl,
wspomniany juz wezesniej, Maciej Mrozowski. Badacz ten stwierdzit, ze w dyskursie o funkcji
mediow nie jest az tak wazne samo dziatanie, jak to proponowal W. Pisarek, ile ptynace z niej

konsekwencje.

Wydaje si¢ zatem, ze slusznie bedzie zawezi¢ zaproponowang definicj¢ do perspektywy przy-
Jete]
w socjologii i antropologii, gdzie funkcje rozumie si¢ jako wynik cato§ciowo zorganizowanej dziatal-
no$ci badz jako wktad czynnosci czastkowej w utrzymanie catosci strukturalnej. Akcent potozono na
oddzielenie czynnosci czastkowej od czynnosci cato$ci, co jest istotne zwlaszcza w przypadku mediow,
poniewaz ich dziatalno$¢ obejmuje bardzo wiele réznych dziatan i rezultatéw tych dziatan. W zwigzku
z tym, nie jest mozliwe sprowadzenie tej dziatalnosci tylko do jednej funkcji, musi by¢ ona ujmowana
jako szereg odrebnych funkc;ji®?.

8 A. Kurska-Kawa, s. 97-102.

" Popularna encyklopedia powszechna, t. 5, pod red. L. Czopka, Krakow 1995, s. 331-332.

8 W. Pisarek, O pojeciu funkcji w prasoznawstwie, ,,Przekazy i Opinie” 1976, nr 4, s. 59.

81 7. Oniszczuk, Pojecie funkcji, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 1988, nr 2, s. 41-51.

82 0. Dgbrowska-Cendrowska, Guidetainment w polskich mediach. Analiza zjawiska na wybranych

przyktadach, ,,Media i Spoteczenstwo” 2015, nr 5, s. 37.
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Maciej Mrozowski, by lepiej uja¢ dynamik¢ komunikowania masowego, wyrdznit trzy
gtéwne kategorie funkcji, ktére odnosza si¢ do nadawcy, przekazu i odbiorcy. Badacz wymie-
nit:

¢ funkcj¢ zamierzong (pozadane efekty dziatania, ktore nadawca pragnie osiggnac¢; wo-
bec tego stawia sobie zadania 1 organizuje dzialalno$¢ nadawcza);

¢ funkcj¢ nadang (konkretny dobdr tresci, formy i1 sposobu przekazu, by maksymalnie
efektywnie stuzyt realizacji postawionych sobie celow)’

e funkcje petniong (rzeczywiste oddziatywanie przekazu na odbiorce, ktore powoduje
efekty zbiezne z oczekiwaniami nadawcy lub odbiegajace od nich)®.

Wielu badaczy probowato tworzy¢ wlasne typologie funkcji mediow, komunikowania
masowego. Nie jest konieczne przedstawienie wszystkich wynikow badan i kategoryzacji, lecz
warto wskazac jedynie te, ktore w sposob trwaly ugruntowaty si¢ w literaturze przedmiotu i do
dzi$ stanowig punkt wyjscia w badaniach funkcjonalno$ci mediow i komunikowania maso-
wego®,

Pierwsza typologie funkcji mediéw, uznawang na klasyczng®, stworzyt Harold Las-
swell
w 1948 roku. Jego zdaniem, funkcje medidow nalezy rozpatrywac poprzez pryzmat ich wptywu
na otoczenie 1 rozwQj spoleczny. Ten nieco socjologiczny charakter klasyfikacji funkcji me-
diow Lasswell zawarl w trzech gtéwnych zagadnieniach:

e obserwacja otoczenia (media powinny stara¢ si¢ zauwazac¢ i odnotowywac interesu-
jace 1 wazne zmiany w srodowisku naturalnym 1 spotecznym cztowieka; do takich nalezg infor-
macje, ktére traktuja o zagrozeniach badz szansach dla ludzi, instytucji czy zycia catych spote-
czenstw);

e korelacja reakcji na otoczenie (media powinny dostarcza¢ wzordéw skoordynowanego

dziatania oraz korelowa¢ wszelakie formy aktywnosci spolecznej, ktora zmierza do zwalczania

8 M. Mrozowski, Media masowe...,s. 111.

8 Probe analizy az 31 typologii dokonata Olga Dgbrowska-Cendrowska. Zob. Taz, Jak zy¢? Poradni-
kowe funkcje periodycznych mediow adresowanych do kobiet w Polsce w XXI w., Warszawa 2018, s.
47-96.

8 Istniejg dwie typologie funkcji medidw uznawane za klasyczne: Harolda D. Lasswella oraz Paula
Lazersfelda i Roberta Mertona. Przydomek ‘klasyczny’ uzyskaty dzigki wezesnemu wprowadzeniu do

nauki o komunikowaniu masowym. Obie typizacje powstaly juz pod koniec lat 40. XX w.
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zagrozen lub wykorzystywania szans; media powinny ponadto podtrzymywaé pewne wzory
organizacji spolecznej, utrzymywania stabilno$ci oraz rownowagi);

e transmisja dziedzictwa (media powinny przekazywac nastepnym pokoleniom najwaz-
niejsze elementy dorobku przodow, radzenia sobie z niebezpieczenstwem i korzystania z szans;
media powinny ponadto pokazywac takze takie wzory, ktore w najlepszy sposob okreslaja toz-
samos$¢ jednostek i zbiorowosci, speiajac tym samym funkcje integrujaca)®.

Dziesi¢¢ lat pozniej, w 1959 r., Charles R. Wright dokonat pierwszej modyfikacji
w Lasswellowskiej typologii. Wright, do obserwacji otoczenia, korelacji reakcji na otoczenie
i transmisji dziedzictwa dotaczyt dostarczanie rozrywki, ktorg pojmowat jako relaksacje, redu-
kowanie wszelakich napi¢¢ oraz radzeniu sobie z problemami zyciowymi. Oprécz dodania
czwartej funkcji, Ch. R. Wright dokonat dodatkowo zmiany nazw. Pierwsza funkcj¢ nazwat
informacyjng, druga interpretacyjna, trzecia za$ nazwat socjalizacyjna®’.

W tym samym czasie, kiedy H. Lasswell wprowadzit swoja kategoryzacje, dwoch in-
nych uczonych Paul F. Lazersfeld i Robert K. Norton opracowato, rGwnie nowatorska i z pew-
nos$cig nieszablonowg typologie. Ci dwaj ostatni prekursorzy, w przeciwienstwie do H. Las-
swella, ktory pojmowal funkcje mediéw z perspektywy ich zadan, rozumieli funkcje mediow
poprzez nastgpstwa ich dziatania, dlatego procz dwdch pozytywnych funkeji, dopisali mediom

jedng spoleczng dysfunkcje. Ich typologia funkcjonowania medidw przedstawia si¢ nastgpu-

jaco:

¢ funkcja nadawania statutu (media powinny skupia¢ uwage spoleczng i nadawac range
waznos$ci kwestiom publicznym, ludziom, organizacjom czy ruchom spolecznym, pojawianie
si¢ kogos$ mediach jest traktowane jako swoiste §wiadectwo jego waznos$ci, tym samym legity-
mizujac status danej osoby, wedle zasad, ktora mowi, ze jezeli co$ rzeczywiscie znaczysz, sku-
pisz na sobie uwage mediow, a jesli znalazles$ si¢ w centrum uwagi medidw, to z pewnoscia juz
musisz co$ znaczyc);

e funkcja wzmacniania norm spotecznych (media powinny nagtasniac 1 pigtnowac przy-
padki zachowan, ktére naruszaja uznawane w spoteczenstwie normy spoteczne, z chwilg pu-
blicznego napigtnowania media muszg zaja¢ w tej sprawie stosowne stanowisko: akceptujace
(konformistyczne) Iub negujace (nonkonformistyczne); media ponadto powinno wzmacnia¢

normy i warto$ci, na ktoérych opiera si¢ moralnos¢ publiczna, zdrowe obyczaje);

8 A. Koztowska, Oddziatywanie mass mediow, s. 74.

87 M. Mrozowski, Media masowe..., s. 114.
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e narkotyzujaca dysfunkcja (funkcja ta polega na sukcesywnym uzaleznianiu odbior-
cow od srodkéw przekazu, przez co bezposredni kontakt z rzeczywistoscig jest zastgpowany
kontaktem sztucznym, odrealnionym, uczestnictwo w zyciu spotecznym zast¢puje biernosc;
odbiorcy, ktorzy poswigcaja coraz wigcej czasu na poszukiwanie informacji popadajg w ztudne
przeswiadczenie, ze czynig co§ waznego w danej sprawie; samo to dziatanie poprawia samo-
poczucie i stanowi ostong spotecznego sumienia)®.

Co ciekawe, obie powyzsze typologie nie uwzglgdniaja takich funkcji mediow jak np.
edukacyjna, publicystyczna (opiniotworcza), czy kulturalna, ktore sg przypisywane mediom

masowym. Z kolei w typologii opracowanej przez Denisa McQuaila wymienia si¢ pie¢ funkcji

mediow®:

Informacja
- dostarczanie odbiorcom informacji 0 wydarzeniach ze spoteczenstwa, kraju i ze $wiata;
- wskazywanie stosunkéw wiadzy;

- wspieranie innowacji, adaptacji oraz postepu.

Korelowanie
- wyjasnianie, interpretowanie i komentowanie aktualnych wydarzen i informacji;
- wspieranie autorytetow, norm, obyczajow;
- socjalizacja;
- ustalanie priorytetow;
- budowanie konsensow w spoteczenstwie;

- normowanie hierarchii waznosci;

Ciaglos¢
- wyrazanie dominujacej kultury oraz uznawanie subkultur i tym samym pojawiajacych si¢
zmian kulturowych;

- sformulowanie 1 wspieranie wspolnoty wartosci.

Rozrywka

- dostarczanie odbiorcom okazji do zabawy, relaksu i odprgzenia;

8 Tamze, s. 115.

8 D. McQuail, Teoria komunikowania...,s. 111-112.
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- redukowanie napigcia spotecznego.

Mobilizacja
- tworzenie kampanii w imi¢ celow spotecznych w sferze polityki, gospodarki, ekonomii, wojny

i religii.

Jak przyznal sam autor powyzszej typologii, zhierarchizowanie lub uszeregowanie tych
pieciu punktow, wedtug ich waznosci lub czestotliwos$ci wystepowania w zyciu spotecznym

jest niemozliwe, poniewaz

wzajemna odpowiednio$¢ funkcji (lub celu) i konkretnego przekazu medialnego nie jest $cista,
poniewaz funkcje naktadajg si¢ na siebie, a ten sam przekaz moze stuzy¢ roznym funkcjom. (...) Funk-
cja medidw moze si¢ wigc odnosi¢ zarowno do mniej lub bardziej obiektywnych zadan mediéw (jak
wiadomosci czy komentarze), jak i do motywow lub korzysci uzytkownika mediow (takich jak bycie
informowanym czy zabawianym)®.

Poprzez pluralizm funkcji medidw, trudno wskaza¢ ktora z tych zadaniowych wtasci-
wosci jest mniej lub bardziej wazna. Pojawienie si¢ internetu jako nowego medium wprowa-
dzito do literatury przedmiotu kolejne funkcje. Wedtug Joanny Chwaszcz, Malgorzaty Pie-
truszki i Dariusza Sikorskiego do gtéwnych zadan internetu nalezg®:

e porozumienie si¢ — podstawowa funkcja nowych mediow, ktora realizuje si¢ obecnie
poprzez czaty, komunikatory (Messenger, Skype) czy grupy dyskusyjne;

e informacja — internet stanowi wielkg baze danych/informacji z ktorych uzytkownik
moze skorzystac;

¢ handel i ustugi — rozumiana jako dziatalno$¢ gospodarcza oparta na prawach rynko-
wych;

e wspolnota — szczeg6lnie wazna w mediach spotecznosciowych, umozliwia kontakt i

budowanie dowolnej wirtualnej spotecznosci.

0 Tamze, s. 112.

1 J. Chwaszcz, M. Pietruszka, D. Sikorski, Media, Lublin 2005, s. 26-27.
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1.4. Rozrywka. Ujecie kontekstowe

Niemal wszyscy badacze komizmu przyznaja, ze aby lepiej zobrazowac problem roz-
rywki, nalezy ja przedstawia¢ i analizowaé razem z zabawa i gra®?. Dlatego rozwazania poczy-
nione w tej czesci pracy rozpoczng si¢ od teoretycznych aspektow gry i zabawy.

Podchodzac etymologicznie do stowa gra, polski jezykoznawca Aleksander Briickner
stwierdzil, iz gra pojawilo si¢ na ziemiach polskich juz w XV w. jako obocznos¢ wobec pier-
wotnego okreslenia igra, igra¢, igraszka rozumiana jako swawolna zabawa, a takze igrzec —
trzynastowieczny $piewak-kuglarz, samo za$ stowo ma rodowod prastowianski®. Pierwotne
znaczenie gry, jak podaje A. Briickner, to ,,skaka¢”, ,,plasa¢”. Na bazie gry uformowaty si¢
takie leksemy rzeczownikowe, czasownikowe i przymiotnikowe jak gracz, gracki, naigrywac,
igrzysko. Po poznaniu etymologicznym i majacej prawie sto lat Briicknerowskiej definicji%,
nalezy przej$¢ do nowszej identyfikacji gier.

Roger Callois, francuski socjolog i teoretyk zabawy, autor Gry i ludzie, rozumiat gre¢
jako swobodng i dobrowolng czynno$¢ o ustalonych i skodyfikowanych systemach regut.
Glownymi cechami, ktore opisuja i wyrdzniajg gre wobec innych przejawdw aktywnosci ludz-
kiej jest pojecie swobody, ryzyko, elementy rozrywki, inwencji i twdrczo$ci, niezbednosé
zmiany sytuacji. Badacz podzielit gry na cztery kategorie:

e agon — zawody (jest to taki rodzaj gier, w ktorym obecni sg zwycigzcy 1 przegrani —
zatem wynik zalez od umiejetnosci lub sity uczestnikow, a nie szcze¢$cia; to tej kategorii mozna
zaliczy¢ szachy, wyScigi, podnoszenie ci¢zarow);

e alea — traf (jest to taki rodzaj gier, w ktorych zwyciezce wskazuje los, szczescie, traf,
faska; do tej kategorii mozna zaliczy¢ gre w ruletke, poker, rzucanie kosci);

e mimicry — symulacja (jest to rodzaj gier, ktory traktuje o §wiecie wyobrazonym, nie-
prawdziwym, iluzorycznym; do tej kategorii mozna zaliczy¢ teatr, kalambury, dziecigce za-
bawy ,,w kogos”);

e ilnix — oszotomienie (jest to rodzaj gier, ktorych celem jest osiagnigcie dezorientacji

doswiadczenia lub stanu umystu; do tej kategorii mozna zaliczy¢ przejazdzke diabelska koleja,

%2 Takie stanowisko zabralo wielu badaczy zabawy, gier i rozrywki m.in. J. Huizinga, R. Schechner, R.
Caillois.
% A. Briickner, Stownik etymologiczny jezyka polskiego, Warszawa 1985, s. 154.

% A. Briickner po raz pierwszy wydat 6w stownik w Krakowie w 1927 r.
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diabelskim mtynem, skoki na bungee, ruch wirujacy, branie srodkow odurzajacych, pijan-
stwo)®.

Ten sam badacz wskazywal dwudzielno$¢ gier, ktore autor Gry i ludzie nazywat sto-
wami paidia i ludus®. Ta pierwsza kategoria okreslana greckim stowem, nawiazujacym do
dziecka traktuje o grach, ktorych glownym zamiarem jest niepochamowana rozrywka i przy-
jemnos¢, rozpasanie, bujna wyobraznia, beztroska, swobodna improwizacja, krotochwila. Na-
tomiast drugi typ ludus, ktore to stowo zostato zaczerpnigte z taciny i oznacza ludyczny, odnosi
si¢ do takiego typu gier i zabaw, w ktorych uwidacznia si¢ postepowanie wobec $cisle okreslo-
nych regut i zasad. ,,Jest to rosnaca potrzeba podporzadkowania spontanicznosci pewnym kon-
wencjom arbitralnym, nieznoszacym sprzeciwu (...)%"”. Warto zauwazy¢, ze obie te kategorie,
wzajemnie si¢ dopetniaja i przeciwstawiaja, pod pewnymi, aczkolwiek nie wszystkimi wzgle-
dami. Podziat R. Caillois na paidie i ludus stanowi istotne posunigcie w teorii zabawy, gdyz
dzieki temu wylania si¢ wnikliwy 1 syntetyczny oglad na zabawe i/lub gre.

Nieco innego podziatu gier dokonat James P. Carse. Amerykanski teolog wskazat na
dychotomig gier skoficzonych i nieskonczonych®. Te pierwsza kategorie stanowia gry, ktérych
gléwnym celem jest zwyciestwo, natomiast intencja gier nieskonczonych, jest to, aby po prostu

w nie graé.

Reguly gry skonczonej sa to warunki kontraktu, ktoéry gracze moga przyjac po to, aby wytonié
zwyciezcg. [...] Reguly gry nieskonczonej zmienia si¢ tak, aby zapobiec czyjemukolwiek zwycigstwu
i zeby wlaczy¢ w gre tak wiele osob, jak to tylko mozliwe®.

Elementy gry 1 zabawy wystgpuja rowniez pod réznymi innymi postaciami, 0 CZym
przekonywat Brian Sutton-Smith. Ten nowozelandzki etnograf i teoretyk zabawy, wskazywat
na paralelne konteksty miedzy gra i zabawa a np. wojna, konfliktem, zawodami, chwata, me-
czenstwem®%, Na plaszczyznie spotecznej, wedtug tego badacza, wszelakie gry, sporty czy za-
bawy odzwierciedlajg walkg o wyzszo$¢ pomiedzy dwoma osobami (grupami, narodami lub
spotecznosciami), bowiem reprezentujg 1 wyrazaja miedzy sobg konflikt. Dlatego, o druzynie

ktora zwyciezyta, mowi sie, ze przyniosta ona chwate (swojej grupie, narodowi, spotecznos$ci).

% R. Caillois, Gry i ludzie, Warszawa 1997, s. 31.

% Tamze, s. 22.

9 Tamze, s. 22

% J. P. Carse, Finite and Infinite Games, Nowy Jork 1986, s. 3.
9 Tamze, s. 9.

100 B Sutton-Smith, The Ambiguity of Play, Nowy Jork 1979, s. 75
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Z Kkolei rzeczownik zabawa ma swoje podtoze stowotworcze w czasowniku bawié, ba-
wi¢ za$ pochodzi od czasownika by¢. Jak podaje Aleksander Briickner, bawi¢ znaczyto kiedys
bywaé, przebywaé, np.: ,,kto$ nieznany zabawil w miescie”. Zatem bawi¢ ma znaczenie prze-
chodnie: nabawié, wybawié¢, pozbawié, zby¢ sie, zbawié¢, zabawi¢. Ostatecznie czasownik za-
bawa i naroste zabawny, bawi¢ sie, zabawka, oznaczaty co$ Smiesznego, nabierajac odcienia

wesotoscit®l. Natomiast zabawe w Polsce juz w okresie miedzywojennym konotowano z roz-

rywhg'®2,

Studia nad zabawg 1 komizmem maj3 swojg tradycj¢. Warto tu wymieni¢ przede wszyst-
kim polskiego ojca teorii zabawy Jana Stanistawa Bystronia, ktory w swoich opracowaniach
m.in.: Wstep do ludoznawstwa polskiego, Komizm, Stowiarnskie obrzedy rodzinne jako pierwszy
poruszatl tematy zwigzane nie tyle z folklorem, ile z ludycznos$cig. W opublikowanym jeszcze
przed II wojng $wiatowa dziele Komizm jednoznacznie stwierdzit, iz komizmu i zabawy nie
mozna traktowa¢ protekcjonalnie, gdyz one maja wplyw na postep intelektualny cztowiekal®,
Jego zdaniem iscie irracjonalnym podej$ciem do zabawy jest myslenie, ze zabawa trwa tylko
chwile, jest lekkomys$lna, beztroska oraz bezwarto$ciowa, bowiem zabawa ma trwalsze istnie-
nie 1 znaczenie w wymiarze spotecznym.

Kolejng pozycja w polskich badaniach nad teorig zabawy i komizmu byto opracowanie
Bogustawa Sutkowskiego Zabawa. Studium socjologiczne. Badacz przekonywal, Zze zabawa
jest ludzkim wyrazem potrzeby bycia we wspolnocie, a przez wspolne przezywanie (uczestnic-
two badz ogladanie) jest nade wszystko kontaktem spotecznym!®. Sutkowski rowniez zapro-
ponowal wilasng definicj¢ zabawy, wedle ktérej zabawg mozna nazwac¢ wszelkie zachowania
ludyczne, ktére obejmujg zabawy oparte na kontaktach bezposrednich, najczesciej odwotujac
si¢ do wyobrazni uczestnikow oraz zabawa to wszelakie gry oparte na regutach oraz rozrywki

105

posrednie™>. Warto zwréci¢ uwage, ze B. Sutkowski jako jeden z pierwszych zauwazyt pro-

blem juz nie tylko zabawy, ale i rozrywki. To rozrdznienie byto nowatorskim podejsciem

101 A, Briickner, Stownik etymologiczny...,s. 18, 642.

102 przy stownikowym ha$le zabawa istnieje zapis ‘o rozrywce’, natomiast ten badacz jezyka w stow-
niku, ktory powstat w okresie miedzywojennym nie odnotowat osobnej definicji rozrywki.

108 K. Zygulski, Wspolnota Smiechu. Studium socjologiczne komizmu, Warszawa 1985, s. 9.

104 B, Sutkowski, Zabawa. Studium socjologiczne, Warszawa 1984, s. 7.

195 Tamze, s. 55.
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z socjologicznego punktu widzenia, gdyz w latach komunistycznych za pomoca mediéw do-
starczano masom nie zabawy, ale rozrywki®®®.

Dla lepszego pojmowania integracyjnego aspektu zabawy Kazimierz Zygulski sformu-
lowal termin wspolnota smiechu, ktora stata si¢ tytutem jego ksigzki wydanej w 1985 r. Na jej
kartach polski socjolog i zarazem byly minister kultury probuje dowies¢, ze spoteczna rola ko-
mizmu wpisuje si¢ w proces konsolidacji wspolnoty. Wspdlnota $miechu to spotecznos¢ kultu-
rowa, ktora ujawnia si¢ i funkcjonuje zazwyczaj wsrod innych wspolnot — rodzinnej, towarzy-
skiej, szkolnej, zawodowej. ,,.Smiech pozwala identyfikowaé i selekcjonowaé. Ten kto sie
$mieje z nami nalezy do naszej wspélnoty, kto z innymi (...) jest strukturalnie obcy?””.

Jednym z czolowych badaczy zabawy byt holenderski socjolog Johan Huizinga.
W swoim pionierskim dziele Homo ludens. Zabawa jako Zrédto kultury uznawat, ze zabawa,
procz spetniania okreslonych funkcji biologicznych, jest przede wszystkim zjawiskiem kultu-
rowym!®. Badacz, aby ukaza¢ zmiany w mentalnosci spotecznej, a takze by scharakteryzowaé
réwnie istotne funkcje, jakie zabawa spelnia w kulturze, zaproponowatl termin homo ludens
(cztowiek bawiacy si¢) na okreslenia czlowieka mu wspdtczesnegol®. Na kartach swojego
dzieta, J. Huizinga, by jak najdokfadniej scharakteryzowa¢ zabawe, wymienit jej szereg wia-
$ciwosci. Jego zdaniem zabawal'?:

- jest swobodnym dziataniem;

- uprawia si¢ ja w tzw. ,,wolnym czasie”;

- jest starsza od kultury;

- jest czyms$ wiecej nizli tylko zjawiskiem fizjologicznym;

- wykracza poza granice dziatalno$ci czysto biologicznej;

- uprawia si¢ ja z jakiej$ przyczyny, nie tylko poprzez cele biologiczne;
- rozladowuje nadmiar energii, stuzy odprezeniu po wysitku;

- przygotowuje do realidéw i wymogow zyciowych;

- jest kompensacja czegos$, co nie zostato urzeczywistnione;

- moze przybiera¢ posta¢ automatycznych ¢wiczen 1 reakcji;

16 O zabawach i rozrywkach w czasach komunistycznych zob. wigcej w: A. Zadrozynska, Homo faber
i homo ludens. Etnologiczny szkic o pracy w kulturach tradycyjnej i wspotczesnej, Warszawa 1983.

W7 K. Zygulski, Wspolnota Smiechu, s. 21.

108 J. Huizinga, Homo ludens. Zabawa jako #rédto kultury, Warszawa 1967, s. 7-8.

109 Praca Johana Huizingi Homo ludens... powstala w 1938 1.

110 J. Huizinga, Homo ludens, s. 11-47.
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- jest specyficznym dzialaniem, ktore r6zni si¢ od prawdziwego zycia;

- w ludzkiej §wiadomosci stanowi antyteze, zaprzeczenie i antonim powagi;
- jest zbyteczna;

- idealizuje, uzupehia zycie;

- jest powtarzalna;

- jest ograniczona przestrzennie i temporalnie;

- jest walkg o co$ lub przedstawieniem czegos.

Johan Huizinga dodatkowo nakreslit definicje zabawy, wedle ktore;:

zabaw¢ mozna nazwac czynnos$cig swobodnag, ktéra odczuwa si¢ jako ,nie tak pomyslang”
1 pozostajaca poza zwyklym zyciem, a ktora mimo to moze catkowicie zaabsorbowac grajacego; czyn-
noscia, z ktéra nie taczy si¢ zaden interes materialny, przez ktéra zadnej nie mozna osiagna¢ korzysci,
ktéra dokonuje si¢ w obrebie wlasnego okreslonego czasu i wlasnej, okreslonej przestrzeni; czynnos$cia
przebiegajaca w pewnym porzadku wedtug okreslonych regut i powotujaca do zycia zwiazki spoteczne,

ktore ze swej strony chetnie otaczaja si¢ tajemnica lub przy pomocy przebrania uwydatniaja swojg in-

no$¢ wobec zwyczajnego $wiata'l,

Warto zwrdci¢ uwage na fakt, iz ksigzka J. Huizingi Homo ludens, ktora powstata pod
koniec lat trzydziestych minionego tysigclecia, traktuje o wszechobecnej zabawie, rozrywce.
Cho¢ wydawac by si¢ moglo, Zze dopiero XXI wiek przynidst nadmiar tresci o charakterze roz-
rywkowym, to w gruncie rzeczy proces zabawiania mas jest o wiele starszy. W mysl
0 statej rozrywce, amerykanski badacz na gruncie performatyki Richard Schechner, stwierdzit
krytycznie, ze zabawa przenika wszystkie zakamarki ludzkiego Zycia i jest ona nieustannym
towarzyszem cztowieka — od narodzin az po chwile $miercil!2, Zdaniem naukowca, cokolwiek
cztowiek by nie zrobil, zabawa zawsze znajdzie droge, aby dotrze¢ do niego. Podobnie uwazat
Don Handelman, ktérego zdaniem zabawa peini uzupetniajacy charakter powszechnej rzeczy-

9114

wistosci'?, z kolei Jean Baudrillard moéwi wprost o ,,imperatywie rozrywki”4, rozumianej

jako daznos¢ do ustawicznej checi dostarczania przyjemnosci.

11 Tamze, s. 28.

U2 R. Schechner, Zabawa, w: Antropologia widowisk. Zagadnienia i wybor tekstéw, pod red. L. Ko-
lankiewicz, Warszawa 2010, s. 190.

113 D, Handelman, Play and Ritual. Complementary Frames of Metacommunication, Nowy Jork 1977,
s. 190.

114 J. Baudrillard, Spofeczenstwo konsumpcyjne. Jego mity i struktury, Warszawa 2006, s. 93.
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Zabawa towarzyszaca cztowiekowi, a takze i zwierzetom®®

, jest przejawem aktywno-
Sci, ktora jest uwarunkowana genetycznie. Wspomniany Richard Schechner zaproponowat sie-
dem uj¢c zabawy, ktora, wedtug niego, nie jawi si¢ jako ostateczna lista, ile pewna syntetyczna
i ustrukturyzowana strategia, pozwalajaca lepiej zarowno porzadkowaé badanie zabawy, jak
i ja rozumieé. Badacz performatyki wyliczyt®:
o strukturg — jakie zwiazki zachodza migdzy poszczegdlnymi wydarzeniami, ktdre tworza za-
bawe; badanie spdjnosci aktow zabawy w stosunku do catej gry;
e proces — jak generuja si¢ czasowo akty zabawy i jakie sg etapy ich rozwoju; zarowno proces
1 strukture nalezy bada¢ wspolnie, ze wzgledu na wzajemne powiazania;
¢ doswiadczenie — badanie nastrojéw i uczué¢ uczestnikow 1 widzow zabawy; czy osobiste do-
swiadczenia wplywaja na zabawe;
e funkcje — jakim celom stuzy zabawa, czy i ewentualnie jak zabawa wpltywa na rozwoj inteli-
gencji i spoteczny, jakie sg konsekwencje spoteczne wynikajgce z uprawiania zabawy;
e rozw0j zabawy — nie tylko spoleczny, gatunkowy, ale rowniez i indywidualny, czy zabawa
dzieci r6zni si¢ od zabaw dorostych, czy zabawa zwierzat r6zni si¢ od ludzkich zabaw;
e ideologi¢ — badanie wplywow spotecznych, politycznych, gospodarczych i osobistych idei na
rodzaje zabawy;
e Oprawg — czy uczestnicy 1 widzowie s3 $wiadomi, kiedy zabawa si¢ kofczy 1 zaczyna.
Richard Schechner, podazajac za wyktadniami etologow™!’, wyodrebnit pie¢ funkcji za-
bawy nie tylko u ludzi, ale u wszystkich ssakow naczelnych. Nalezg do nich:
e edukacja;
e ucieczka od stresu;
e 7rddto informacji o srodowisku, w ktérym uczestnik si¢ porusza i zyje;
e sposOb, aby odnalez¢ swoje miejsce w hierarchii (dla miodych) lub aby je podtrzymac
wzglednie zmieni¢ (dla starszych);
e éwiczenie migénil®®,
Niektorzy badacze traktowali synonimicznie pojecie gry oraz zabawy, nie doszukujac
si¢ roznic miedzy tymi terminami. Wincenty Okon dokonat proby zréznicowania tych pojec,

ktorej rezultatem sg ponizsze syntezy:

115 O zabawach zwierzat zob. m.in. G.M. Burghardt, The Genesis of Animal Play, Cambridge, 2005.
116 R. Schechner, Performatyka. Wstep, Wroctaw 2006, s. 113
117 Etologia — dziedzina wiedzy, ktora zajmuje si¢ badaniem zachowania zwierzat.

118 Tamze, s. 122.
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e wynik ma zawsze wigksze znaczenie w grze niz w zabawie,

e zabawa jest zazwyczaj pozbawiona elementow walki, wspotzawodnictwa, czy nawet hazardu,

ktory pojawia si¢ np. w grach kartowych, loteriach finansowych,

e reguty w grach sg zawsze jawne, skonkretyzowane, sformalizowane, a nawet niekiedy usank-

cjonowane, natomiast w zabawie te reguly sg czesto ukryte, zalezne, zmienne,

¢ wicksza rola wyobrazni przejawia si¢ w zabawie, podczas gdy w grach wyobraznia i iluzja sg

ograniczone badz w ogdle nie wystepuja,

e zabawa ,,nie uczy ucieczki od rzeczywistosci, ale uczy jak z nig sobie poradzi¢”*!°,
Rozpoczynajac rozwazania na temat rozrywki, nalezy wyjs$¢ od stownikowych definicji.

U Witolda Doroszewskiego mozna znalezé jedynie hasto rozrywkowy!?°, czyli ,,stuzacy do roz-

rywki, zabawy; ktory dostarcza rozrywki, zabawy 1 ktéry jest zwigzany z rozrywka i za-

bawq”lzl

. O nieco pehiejszy obraz rozrywki napotkamy si¢ w stowniku Mieczystawa Szym-
czaka, wedle ktorego rozrywka to cos, co stuzy odprezeniu, wypoczynkowi; co$§ co uprzyjemnia
czas, bawi, rozwesela; jest to przyjemno$é polaczona z wypoczynkiem!?2, Natomiast, jednym
z najnowszych stownikéw, ktory nieco obszerniej definiuje pojecie rozrywki jest Inny stownik

Jjezyk polskiego z 2000 r. Mozna w nim przeczytac, ze:

Rozrywka — 1. zajecia, ktore odwracajg naszg uwage od codziennych obowigzkow i ktopotow,
sprawiaja nam przyjemnos¢ i nas bawia. 2. sfera zycia publicznego, zwigzana ze stwarzaniem ludziom
takich mozliwos$ci, obejmujgca m.in. kabaret, rewig, hazard, takze radio, telewizj¢ i teatr'?,

Socjolog Marian Golka definiujac rozrywke, skupit si¢ gtownie na jej negatywnym cha-
rakterze, proponujac mocno krytyczne, krzywdzace i lekko stronnicze okreslenie, zapominajac
tym samym, ze rozrywka stanowi kreacj¢ wspolnot dyskursywnych, nie tylko fanoéw, ale row-

niez wspolnot towarzyskich. Zdaniem M. Golki:

Y9 R. Farne, Per una fenomenologia del gioco, ,,Encyclopaideia. Journal of phenomenology and edu-
cation” 2016, nr 20, s. 48.

120 Doroszewski nie notuje formy rzeczownikowej rozrywka.

121 Stownik jezyka polskiego, 1.10, pod red. W. Doroszewskiego, Warszawa 1965, s. 402.

122 Stownik jezyka polskiego, 1.3, pod red. M. Szyczmaka, Warszawa 1981, s. 115.

123 Inny stownik jezyka polskiego, t. P-Z, pod red. M. Banki, Warszawa 2000, s. 497.
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Rozrywka to trywialna, mato aktywna i mato tworcza posta¢ zachowan quasi-zabawowych, po-
zbawiona najcze$ciej istotnego aspektu zabawy, jakim jest wspdtdziatanie z innymi ludzmi, natomiast
zawierajgca dominacje poszukiwania przyjemnosci jako jej glownego motywu'?4,

Warto zauwazy¢, ze istnieje w spoleczenstwie utarte przeswiadczenie, ze zabawa jest
pojeciem szerszym od rozrywki, z kolei rozrywka jest traktowana synonimicznie z zabawg. Jan

Grad zaproponowat wlasng definicje¢ rozrywki, wedle ktore;j:

Rozrywka jest nazwg wszelkich zbiorowych form spontanicznego uczestnictwa w roznych dzie-
dzinach kultury, przebiegajacego w czasie pozostatym po wykonaniu wszystkich zaje¢ koniecznych
zwigzanych z codzienng egzystencja, a obejmowanych obiegowy mianem ,,formy spedzania czasu wol-

27125
nego’>.

Autor powyzszej definicji pod pojeciem spedzania wolnego czasu rozumiat m.in. udziat
w kulturze (koncerty, opery, spektakle teatralne, widowiska sceniczne), partycypacje w zyciu
towarzyskim (spotkania ze znajomymi, udziat w zabawach), uprawianie hobby (filatelistyka),
oddawanie si¢ czynno$ciom praktycznym (majsterkowanie, uprawianie ogrodka), rekreacja fi-

zyczna (spacer, nordic walking), a takze samorealizacja'?®

. Wszystkie wymienione te przejawy
aktywnosci czlowieka sg uznawane i badane jako formy rozrywki. To za$ wskazuje na to, ze
pojecie rozrywki dalej jest szerokie i trudne do uchwycenia'?’. Tym bardziej, Ze obecnie ,,gra-
nica mi¢dzy rozrywka a tym, co nig nie jest, staje si¢ coraz bardziej rozmyta. Rozrywka prze-
pycha sie, jest wszedzie”1%,

Jak przekonuje Valdas Pruskus, rozrywka jest jedng z form komunikacji, ktéra stymu-

luje socjalizacj¢ jednostki w spoleczenstwie i ze spoteczenstwem. Badacz w odniesieniu do

124 M. Golka, Ucieczka od zabawy? Kulturotwdrcza funkcja gier. Gra jako medium, tekst i rytuat, pod
red. A. Surdyka i J. Szei, Poznan 2007, s. 20.

125 J. Grad, Zabawa jako zjawisko kulturowe, w: Szkice o partycypacji kulturowej, pod red. K. Za-
miary, Poznan 1997, s. 18.

126 Tamze, s. 18.

12 H. L. Vogel, Enterainment Industry Economics. A Guide for Financial Analysis, Cambrigde 2001,
S. XVil -XViii.

128 M. Sternicka, Cyberprzestrzern jako dostawca rozrywki oraz miejsce autokreacji — na przy-ktadzie
serwisu internetowego YouTube, w: Mate tesknoty? Style Zycia w czasie wolnym we wspotczesnym

spoteczenstwie, pod red. W. Muszynskiego, Torun 2009, s. 85.
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spotecznych funkcji, jakie wyptywaja z rozrywki wymienit: rekreacyjna, poznawcza, eduka-
cyjna, socjalizujaca oraz reprezentatywng'?®,

Rozrywka jest $ciSle powigzana z pracg. Gdyby nie bylo pracy, cztowiek mogltby
w ogole nie korzystac¢ z rozrywek, jakie oferuje mu swiat, gdyz nie obowigzywatoby okreslenie
»wolnego czasu”. Zwigzek rozrywki z praca jest wobec tego bardzo silny, jedyne co rézni
1 oddziela prace od rozrywki jest fakt, ze w pracy czlowiek nastawiony jest na wymierny
i konkretny efekt swoich dziatan®*°. Po drugie, rozrywke uprawia si¢ w wolnym czasie — okre-
sie, ktory jest antytezg 1 przeciwienstwem pracy. Kolejng zasadniczg rdznicg jest odczuwanie
przyjemnosci, nawet gdy cztowiek odczuwa przyjemnosé po pracy, owa przyjemnos$¢ ma inny
charakter, gdyz jest wynikiem rados$ci ze zrealizowanego celu.

Rozrywka to nie jest to samo co zabawa, bowiem zdarza si¢ 1 tak, ze zabawa odbywa
si¢ bez rozrywki oraz rozrywka odbywa sie bez zabawy — 0 czym przekonuje Marian Golka®®!.
Jego zdaniem, zabawa nie przeistoczyta si¢ z dnia na dzien w rozrywke, ale zostata przez nia
po prostu wyparta, gdyz gtdéwnym celem rozrywki jest dostarczanie przyjemnosci. ,,Pragnienie
dobrego samopoczucia i dazenie do odczuwania przyjemnos$ci nie powinny nikogo dziwic,

a ich odnajdywanie — na przyktad przez $miech, komizm, rozrywke — jest czyms nader natural-

nym”132

Przyjemnos$¢, ktora ptynie z rozrywki, wigze si¢ z takimi stanami emocjonalnymi jak:
usmiech, beztroska, rado$¢, lekko$¢, podniecenie, relaks, czy odprezenie. Cho¢ powyzsze uczu-
cia i emocje mozna czerpa¢ z innych miejsc, to w obecnej zmediatyzowanej rzeczywistosci
media stanowig gtowne zrodio zaspakajania przyjemnosci widzoéw. Ci za§ mogg oczekiwaé

rozrywki wulgarnej, prymitywnej, obscenicznej.

Dzisiejsze przyjemnosci nie wymagaja niemal zadnej aktywnosci: nie trzeba wychodzié
z domu, nie trzeba si¢ z nikim spotykac, nie trzeba si¢ przygotowywac, nawet nie trzeba mie¢ zadnych
kompetencji kulturowych (albo tylko minimalne); wystarczy mie¢ w reku pilota TV, joystick czy kla-
wiatur¢ komputera. Caly $wiat przyjemnosci jest wtedy w r¢kach czlowieka. A przynajmniej tak mu si¢

wydaje!®,

129V, Pruskus, Entertainment as a Form of Communication: Concepts and Social Functions, ,,Coac-
tivity: Philosophy, Communication” 2013, nr 1, s. 6-12.

130 J. Grad, s. 32.

B M. Golka, Aparycje wspélczesnosci, Warszawa 2015, s. 166.

132 Tamze, s. 166.

133 Tamze, s 177.
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Warto tu przytoczy¢ zgota odmienne stanowisko Wiestawa Godzica, dla ktoérego ogla-
danie telewizji nie wiagze si¢ z demonizowaniem wszelakich mediow. Badacz nie przytacza
kolejnych argumentéw przemawiajacych za destruktywnym i1 demoralizujgcym charakterem
medidéw masowych, a w szczegolnosci telewizji. Uznaje on, ze rozrywka jest potrzebna dla
spoteczenstwa i dla jednostkil®*,

Przytoczony temat przyjemnosci, jak juz zostalo powiedziane, jest nieodzownie powig-
zany silniej z rozrywka niz z zabawa. Przyjemnos¢ to stan, do ktorego ludzkos¢ dazy od stuleci.
Nikt nie krytykuje, ani nie pietnuje pozytywnych skutkow tego do§wiadczenia m.in.: rozkosz,
zadowolenie, zachwyt, rado$¢, euforia. Dazenie do przezycia przyjemnosci jawi si¢ roOwniez
jako silna motywacja, ktora sktania cztowieka do uczestnictwa w zabawie, grze, Czy roz-
rywce!3®. Zatem mozna stwierdzi¢, ze rozrywka jest naturalng ludzka potrzeba, ktora winna by¢é
zaspakajana.

Wyznacznikami wspotczesnego spoleczenstwa, wedtug M. Golki, sg bezmyslnosé¢, nad-
miar wiedzy oraz dominacja rozrywki'*®. Homogenizacja kultury, ktéra sprawita, ze rzeczy
btahe i wazne si¢ potaczyly, wpisuje si¢ w nurt rozrywki. Dodatkowo, zdaniem badacza, nega-
tywny wpltyw na wspolczesno$¢ ma dominacja i ostateczny triumf tresci infantylnych i trywial-
nych. Media nie stawiaja zadnych wymagan odbiorczo-kompetencyjnych widzom, co z kolei
stuzy regresowi intelektualnemu. Co wigcej, media nie starajg si¢ edukowaé widzow, gdyz
obecnie pozadana jest bezmys$Ino$¢ 1 bezwolnos$é, a to z kolei sprawia ogromne zapotrzebowa-
nie na kolejne treSci rozrywkowe. Ponadto, M. Golka stwierdzil, Ze tresci kulturowe prezento-
wane i propagowane przez media staty si¢ krotkotrwate, efemeryczne. Ostatnim wymienionym
przejawem ,,wspotczesnej glupoty” u socjologa byta hegemonia rozrywki, o ktérej autor wyra-

zit sie nastgpujaco:

Odnosi si¢ wrazenie, jakby juz nic nikogo nie obchodzito i nie interesowalo oprocz rozrywki.
(...) Zaden bunt spoteczny si¢ nie podniesie w obronie kultury i jej wartosci. Gdyby jednak media prze-
staty dostarcza¢ odbiorcom wspolczesnych igrzysk, to mozna by oczekiwac wielkiej rewolty spoleczne;.
(...) Im wigcej gromOw miota si¢ na ghupote i trywialno$¢, tym bardziej takie tyrady glupio wygladaja,
a sama glupota lepiej si¢ prezentuje’.

B4W. Godzic, Oglgdanie i inne przyjemnosci kultury popularnej, Krakow 1996, s. 8.
135 M. Piechota, G. Stachyra, P. Nowak, Rozrywka w mediach, s. 15

3¢ M. Golka, Aparycje..., s.180-182

137 Tamze, s. 182-183
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Rozrywka, bedaca zardwno ,,dziatalno$cig cztowieka, jak i przedsigwzigciem gospodar-
czym”8 jest lustrem swego czasu, bowiem odzwierciedla faktyczny stan spoteczefistwa, za-
tem sama w sobie nie moze by¢ ani dobra ani zta 1 w jakim$ stopniu daje swiadectwo o tym

stanie.

(...) nie da si¢ sformutowac definicji rozrywki bez zabawy, ani zabawy bez rozrywki, w obu
jednak przypadkach mamy do czynienia z lepszymi lub gorszymi prébami zblizania si¢ do sensu, z pelna
swiadomoscia niemoznosci pelnego jego uchwycenia. To, co z pewnoscia wyrdznia naukowe podejscie
do zabawy i rozrywki, to aksjologia — zabawa zawsze bedzie waloryzowana pozytywnie (jest potrzebna,
wazna kulturowo, niezbedna w ontogenezie i filogenezie, tworcza itd.) natomiast rozrywka spotyka si¢
z lekcewazeniem lub wrecz pejoratywnoscia (jest prymitywna, ,tatwa”, ptytka w odbiorze, oglupiajaca
itp., w najlepszym razie obojetna®>®,

Istotng role odgrywa tu przemyst, ktory tworzy szeroko pojmowang rozrywke. Skupia-
jac si¢ na spetnianiu pragnien publicznosci, rozrywka jawi si¢ jako produkt masowy, tym sa-
mym narzucajac przemyslowi rozrywkowemu model biznesowy 1 wszystkie konsekwencje

140

z nim zwigzane: ekonomiczne, spoteczne i prawne *". Mozna powiedzie¢, ze przemyst rozryw-

kowy ciagle probuje znalezé odpowiedz na pytanie ,,dlaczego konsumenci lubig rozrywke?” 141,

1.5. Rozrywka w mediach

Rozrywka jest niewatpliwie produktem masowym. Media masowe, ktdre z zalozZenia
cechuje homogenicznos$¢ i hurtowos¢ staja si¢ istnym zrodtem, jesli nie fabryka rozrywki. Roz-
rywka, ktora towarzyszy cztowiekowi od najmtodszych lat, wkrada sig, jak to powiedziat Ri-
chard Schechner, najmniejszymi szczelinami'#? i taczy sie z edukacja, informacja czy nawet
dokumentem, tworzgc tym samym nowe medioznawcze okreslenia: edutainment, infotainment,
politainment, guidetainment czy docutainment.

Przemozna che¢ przebywania w wiecznej rozrywkowej ekstazie zdaniem socjologa Ma-

riana Golki ma de facto negatywny wplyw nie tylko na jednostke, lecz na cate spoteczenstwa,

138 p_C. Weiler, Entertainment, media, and the law, text, cases, problems, St. Paul 2002, s. 2.

139 M. Golka, Aparycje..., s. 32-33.

190 B, Hamley, A. McKee, Ch. Collis, Entertainment: An interdisciplinary approach to an object of
study, ,,Cultural Science Journal” 2011, nr 3, DOI: http://doi.org/10.5334/csci.35 [dostep 01.06.2019].
1411, Bosshart, I. Macconi, Defining ,, entertainment”’, ,,Communication Research Trends” 1998, nr 3,
s. 3.

142 R. Schechner, Zabawa, s. 190.
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gdyz popada sic wowczas w proces ,,ogtupiania”*®. Jednak zadne nieprzychylne zdania nau-
kowcow o supremacji rozrywki nie zatrzymaja juz pewnych procesow spotecznych i medial-
nych. W tym miejscu nalezy zasygnalizowac, ze wspotczesna rozrywka dystrybuowana przez
media (gtdéwnie masowe), czgsto stoi na pograniczu perswazji i manipulacji, ktore si¢ przeja-
wiaja si¢ poprzez m.in. promowanie konkretnego kanonu pickna, lokowanie produktu, przeka-
z6w podprogowych, wykorzystywanie dzieci w udziale w programach telewizyjnych#,

Daznos¢ do uciech, zabaw, przyjemnosci i rozrywki nie jest przypisana jedynie spote-
czenstwu XX czy XXI wieku. Warto zwroci¢ uwage na historyczny juz okrzyk rzymskiego
plebsu: ,,panem et circenses**”, ktory stanowi egzemplifikacje rozrywkowej, zabawowej ludz-
Kiej natury. Pragnienie rzymskiego ludu ,,chleba i igrzysk” w konfrontacji ze wspotczesng he-
gemonig rozrywki nie stracito na swej aktualnosci. Obecnie, ludzie nadal pragna rozrywki,
a media masowe — szczegolnie te audiowizualne, te pragnienia spetniaja.

Procesy ,,urozrywkowienia” nie omingty takze mediéw, czego najlepszym przykladem
sg nowe gatunki, powstate w skutek potaczenia z rozrywka. Laczenie edukacji (edu-), informa-

cji (info-) i rozrywki (-tainment) ma swoje korzenie w tabloidyzacji. Maciej Mrozowski wska-
46

zywal na glowne cztery cechy, ktdre opisuja te nowe zjawiska medialnorozrywkowe'4¢:

o fragmentacja — kazde zdarzenie jest traktowane jako samoistny i pojedynczy fakt, przypadek,
ktory jest oderwany od uwarunkowan spotecznych;

e konkretyzacja — prezentowane zdarzenia sg wynikiem dziatan, co do ktorych zbedna jest ja-
kakolwiek eksplikacja;

e personalizacja — cztowiek staje si¢ determinantem owych zdarzen medialnych, ktore poprzez
ludzkie dziatanie przepelnione sg tre§ciami o charakterze emocjonalnym, a nie intelektualnym;
e sensacjonalizm — ukazywane fakty sa przedstawiane zawsze w zaskakujacym, tragicznym,
tragikomicznym czy szokujacym entourage’u.

Przykltad infotainmentu wskazuje na nowg prawidlowos¢: informacja ma nie tylko do-

starcza¢ wiedze, informacje, ale takze ma sprawia¢ przyjemnos¢ odbiorcom, tworzac tym

13 M. Golka, Aparycje..., s.180.

144 Szerzej o ,,zacierajacej si¢ granicy miedzy rozrywka w mediach a perswazja” zob. The Psychology
of Entertainment Media. Blurring the Lines Between Entertainment and Persuasion, pod red. L. J.
Shurma, Nowy Jork — Londyn 2012.

195 7 fac. ,,chleba i igrzysk”.

146 M. Mrozowski, Media masowe.., s. 252-254.
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samym swoiste przedstawienie — ,,mega spektakl”*’. Informacja staje si¢ produktem medial-
nym — takim samym jak serial komediowy, teleturniej. Zatem wymaga si¢ do niej, by poruszata,
ekscytowata, zajmowata, animowata, zabawiata. ,,Infotainment silnie angazuje widza, utwier-
dzajac go w przekonaniu, ze $swiatem i ludzmi rzagdza emocje, wspolne wszystkim ludziom,
niezaleznie od ich statusu spotecznego”®,

Moéwiac o procesach ,,urozrywkowienia” mediow, zmiany dotknety takze przedstawi-
cieli $wiata dziennikarskiego. Jak zauwaza Joanna Szylko-Kwas: ,,Kto dzi$ jest gwiazdga me-
diow? Czy sa to osoby okreslane terminem celebrities, sportowcy, czy moze politycy? Na przy-
ktadzie telewizyjnych rozmoéw dziennikarzy z osobami publicznymi wida¢ wyraznie, ze to
dziennikarz staje si¢ najwicksza gwiazda!*®. Badaczka dodaje, ze ten typ medialnej ,,gwiazdy”
,jest akceptowany, czy wrecz pozadany przez odbiorce, ktdry coraz czesciej oglada program
wlasnie dla nazwiska dziennikarza i jego zachowan”*,

Nadmierne ,,urozrywkowienie” spoteczenstwa ma szereg konsekwencji, ktore dla jed-
nych wydaja si¢ by¢ pozytywne, dla innych zas negatywne. Wszechobecno$¢ rozrywki w me-
diach stymuluje widzéw do konkretnych, przyjemnych zachowan — gtéwnie natury konsump-
cyjnej, pozwalaja na ucieczke od problemow powszedniego zycia (eskapizm). Odbiorcy do-
swiadczaja pochlebstwa i permisywizmu niewiedzy; poprzez notoryczne karmienie tresciami

0 zabarwieniu emocjonalnym. Widzowie, poprzez entuzjastyczne doznania, uzalezniajg si¢ od

spedzania czasu przez telewizorem, komputerem, czy innym $rodkiem masowego przekazu®™?.

Mozliwo$¢ oderwania si¢ od rzeczywisto$ci i uruchomienie fantazji, ktora pozwala — w wyob-
razni —tamac¢ prawa i reguly spoteczne, identyfikowac si¢ z réznymi postaciami, udawac kogo$ innego,
by zaraz potem dobrowolnie powréci¢ do rzeczywistosci, akceptujgc ustalony porzadek, jest trescig
przezywania emocjonalnego bedacego istotg rozrywki [...] ktora daje iluzje petnej wolnosci®®,

147D, Kissan-Thusu, News as Entertainment. The Rise of Global Entertainment, Los Angeles — Lon-
dyn — New Delhi — Singapore 2007, s. 28.

148 Tamze, s. 254.

199 J. Szylko-Kwas, Kto tu jest gwiazdq? — rola dziennikarza na przyktadzie rozméw telewizyjnych, w:
Ludzie polskich mediow. Celebryci a redaktorzy, pod red. K. Wolnego-Zmorzynskiego i in., Torun
2010, s. 24.

150 Tamze, s. 33.

181 J. Fras, O pojmowaniu infotainmentu i nadmiernej rozrywkowosci mediéw we wspotczesnym me-
dioznawstwie, ,,Srodkowoeuropejskie Studia Polityczne” 2013, nr 1, s. 24-25.

152 M. Mrozowski, Media masowe.., s. 253.
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Neil Postman w ksigzce Zabawic sie na smier¢ przekonywat czytelnikow o negatyw-
nym wplywie szerokorozumianej zabawy obecnej w mediach masowych. Koniec ery stowa
drukowanego, ktoremu towarzyszyta erudycja, krasomowstwo, dbatos¢ i ped do wiedzy,
w konsekwencji przyniosto epoke show-businessu, gdzie rozrywka stala sie, juz w czasach au-
tora, wspotczesna nadideologia catego dyskursu w telewizji'®®. W postmanowskiej epoce
show-businessu dobry wyglad i mily sposob bycia prezentow serwiséw informacyjnych jest
wazniejszy niz sama informacja®®*. Ekscytujacy podktad muzyczny, barwne i atrakcyjne re-
klamy, supremacja warstwy ikonicznej — wizualnej to tylko kilka z przejawoéw widowiskowosci
przekazo6w medialnych. Neil Postman stwierdza, ze takie spektakle telewizyjne stuza jedynie
rozrywce, bowiem na pewno nie sprzyjaja edukacji, nastrojom refleksyjnym, czy katartycznym.

Che¢ do trywializacji czy banalizacji ma swoje podtoze w Darwinowskiej teorii ewolu-
cji. Tomasz Szlendak i Tomasz Koztowski w Nagiej malpie przed telewizorem przekonywali,
ze sktonnosci do prymitywizacji wynikajg z uwarunkowan biologicznych. Dla autoréw telewi-
zja 1 media masowe nie stanowig zdemonizowanego przedmiotu popkultury, gdyz ogladanie tv
jest w zasadzie aktywng partycypacja w zyciu spotecznym™®. Sktonnoéci do ogladania telewizji
1 programow, materialdow o zabarwieniu sensacyjnym, obyczajowym, erotycznym czy kome-
diowym sa dla T. Szlendaka i T. Koztowskiego dowodem na ewolucyjny charakter natury ludz-
kiej.

Z ekranu telewizora, telefonu, tabletu, komputera wytania si¢ pot¢zna medialna inwazja

tresci zabawowych, lekkich, przyjemnych, o ktérych powyzsi badacze wyrazili si¢ nastgpujaco:

Smier¢ z prze$miania nam na razie nie grozi. Niewykluczone jednak, Ze niebezpieczenstwo
nadciaga z innej strony: $miac si¢ jest bardzo przyjemnie. Nieustanny doptyw $miechogennych bodzcow
moze uzalezniaé. Co, jesli pewnego dnia stwierdzimy, ze nie warto pochyla¢ si¢ nad tym, co nie zacie-
kawia i nie $mieszy od pierwszej sekundy i na pierwszy rzut oka?*%

Dla lepszego opisania, jak obecnie jest realizowana funkcja rozrywkowa w mediach,

nalezy wyodrebnié prase, radio, telewizj¢ oraz internet i kazde z nich podda¢ autonomiczne;j

153 Ksigzka Neila Postamana Zabawié sie na $mier¢ po raz pierwszy zostata wydana w 1985 r. w Sta-
nach Zjednoczonych.

1% N. Postman, Zabawié sie na Smier¢. Dyskurs publiczny w epoce show-businessu, Warszawa 2006, s.
125-155.

185 T, Szlendak, T. Koztowski, Naga malpa przed telewizorem. Popkultura w $wietle psychologii ewo-
lucyjnej, Warszawa 2008, s. 97.

16 Tamze, s. 308.
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charakterystyce, gdyz syntetyczny i ogdlny obraz rozrywki w mediach, mdglby by¢ nieprecy-

zyjny i powierzchowny.

1.5.1. Prasa

Prasa umozliwiala poszerzanie si¢ sfery publicznej 1 byta wykorzystywana do celow
dyplomatycznych 1 handlowych. Po&zniejsza gazeta bedaca publikacja periodyczng
z heterogenicznymi treSciami stala si¢ medium masowym. Obok tresci czysto informacyjnych
pojawiaty si¢ sladowe ilosci komercjalizacji zawartosci, jak 1 catej prasy. Procz faktu, ze pisma
byly na sprzedaz, na tamach gazet za odpowiednig nalezno$cig umieszczano reklamy oraz
anonse®’. Obecnie gdy jest mowa o komercjalizacji gazet wymienia sie jej dwa powody: po
pierwsze, wlasciciele daza do zysku ze sprzedazy, a po drugie gazeta, a raczej jej wlasciciele
sg uzaleznieni 1 podlegli reklamodawcom.

Wobec tego, mozna stwierdzi¢, ze wlasciciele gazet, tak samo jak innych podmiotow
gospodarczych sg uzaleznieni od widzoéw i reklamodawcow, gdyz dziatajg dla i przez odbior-
coOw.

W obecnej epoce dominacji rozrywki, pewne zabawowe uwarunkowania nie ominety
tez prasy. Jednym z przejawow rozrywkowego charakteru prasy stanowig nagtowki, artykutow
prasowych. Dziennikarze, ktorzy pisza swoje teksty, §wiadomie, by skupi¢ uwage czytelnika
opatrujg pisemne wypowiedzi komicznymi, a niekiedy nawet niepowaznymi nagléwkami, co
w konsekwencji pozwala stwierdzi¢, iz we wspotczesnej prasie zacierajg si¢ roznice mi¢dzy
tekstami informacyjnymi a publicystycznymi'®®, Mozna wymieni¢ kilka rodzajéow zabawy
w tytutach prasowych®®®:

e rymowanka (Co wynika ze Struzika?, Krol miedzi siedzi, Majorek bandziorek, Hej ho, hej ho,
do Polski by si¢ szto!, Czy dziennikarze to géowniarze?);

e gra stow (Hossa nowa, Wotum zadufania, Rzecznik o niedorzecznosciach, Wirusy i urwisy,
Urazona Duma);

e implikacja intertekstualne (Miales Pawlak zloty rog, Zbudujemy drugg Holandie, Stawka

wigksza niz powiat);

157 T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe..., s. 18-20.
158 J. Fras, Dziennikarski warsztat jezykowy, Wroctaw 1999, s. 111.
159 Zarowno rodzaje nagtowkow, jak i przyktady podaje za: A. Magdon, Duch zabawy w mediach,

,Zeszyty Prasoznawcze” Krakow 1995, nr 3-4, s. 12-13.
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e potocyzacja (Ludobdjstwo na haju, Samowolka premiera, Przyloz tytek do ekranu, Jaja pod-
skoczq).

Analizujac rozrywke w ujeciu kontekstowym stwierdzono, ze przejawami rozrywki sg
gry, zabawy, humor i wszystkie sytuacje, ktore pozwalaja na odprezenie i zrelaksowanie si¢
w dobrym, radosnym, beztroskim nastroju. Zatem, do kolejnych oznak rozrywkowosci praso-
wej mozna zaliczy¢:

e krzyzowki, szarady;

e sudoku;

e rebusy i kalambury;

o wykreslanki;

e zamieszczane zazwyczaj w statej rubryce dowcipy;

¢ horoskop;

e anegdoty (z zycia gwiazd lub z przestanych do redakc;ji listow czytenikow);
e konkursy;

e ludyczne tresci artykutow;

e satyryczne rysunki.

Dominacja tre$ci rozrywkowych w prasie jest uwarunkowana faktem, iz wydawca chce
sprzeda¢ jak najwigcej egzemplarzy swojego czasopisma. W wyniku preferencji odbiorcow
masowych, ktorych mozna identyfikowa¢ z zawartoscig rozrywkowa, powstaje coraz wiecej

artykutow dotyczacych zycia gwiazd, awantur, ciekawostek®°.

1.5.2. Radio

Radio to medium, ktoére powstato niemal na rowni z filmem, uwazane jest za medium
XX wieku. W latach 30. ubiegltego wieku radio $wigcito swoje triumfy, stajac si¢ dojrzatym
i $wiadomym swojej roli $rodkiem spotecznego i masowego przekazul®l. Pojawienie sie
1 w koncu hegemonia telewizji, nie sprawito, jak niektorzy przekonywali, rychtego kresu radia.
Wrecz przeciwnie, radio jest najwazniejszym Srodkiem przekazu w godzinach porannych i po-

potudniowych, pdzniej zostaje sttumione przez telewizje'®?,

160 Tamze, s. 13-14.

161 St. Jedrzejewski, Radio. Narodziny, ewolucja, perspektywy, w: Dziennikarstwo i $wiat mediéw, pod
red. Z. Bauera i E. Chudzinskiego, Krakéw 2010, s. 115.

162 M. Piechota, G. Stachyra, P. Nowak, Rozrywka w mediach, s. 49.
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Godziny szczytowe dla radia to czas, w ktorym ludzie jada do pracy, w niej przebywaja
1 z niej wracaja. Jest rzecza naturalng, ze radio ma przede wszystkim informowa¢ stuchaczy,
ale tez nie moze ich zanudzac.

Dostarczanie rozrywki poprzez radio nie jest takie same jak poprzez prase, telewizje czy
internet. Poprzez ograniczone $rodki wyrazu i $rodki artystyczne, radio dziata jedynie za po-
mocg stowa, zatem treéci audialne stanowig punkt wyjscia w rozrywkowym charakterze pro-
gramow radiowych. Dazenie do potrzymania i pozyskiwania nowych odbiorcéw stato si¢
asumptem do powstania nowych rozrywkowych gatunkéw radiowych. Do najpopularniejszych
form gatunkotworczych, ktére maja efemeryczny i stale otwarty charakter mozna zaliczy¢'%:

e Talk-joke (call-joke) — wyrezyserowany dialog nacechowany dozg humorystyczna,
w ktorym gtéwna rolg petni-odgrywa prowadzacy; gléwnym celem tego gatunku jest stworze-
nie iluzorycznej rzeczywistosci zderzonej z zartem, niekiedy absurdalnym;

e Exhibitionist phone-in —telefoniczna rozmowa spikera radiowego z stuchaczem, ktory
sam opowiada o sobie, prowadzacy audycj¢ zachgca do mowienia zartow, niekiedy nawet i do
$piewania na antenie;

e Game shows — sg to wszelakiego rodzaju konkursy, quizy, zabawy; celem tej formy
radiowej, bardzo popularnej we wspdtczesnym radiu jest nie tylko aktywizacja stuchaczy i zdo-
bycie przez nich ewentualnych nagrod, lecz réwniez prowadzenie z nimi lekkich, swobodnych
pogawedek;

e Wejscie antenowe — wszelkie wypowiedzi osob, ktore prowadza audycje radiowe, ich
styl moze by¢ rdzny, poniewaz jest uwarunkowany gatunkowym ksztaltem programu czy zato-
zeniami stacji radiowych;

e Muzyka — wickszos¢ stacji radiowych czyni z muzyki ceche prymarng; muzyka nie-
kiedy staje si¢ baza, filarem stacji radiowych — szczegolnie tych o profilu muzycznym;

e Kickers — wszelkiego rodzaju wiadomosci, historie o zabarwieniu humorystycznym,
czesto z moratem; kickersy pojawiaja si¢ w réznych momentach programu;

¢ Tradycyjne formy gatunkotworcze — forma rozrywki staja si¢ niekiedy tradycyjne ga-
tunki radiowe lub gatunki dziennikarskie: teatr radiowy, stuchowisko, wywiad, sonda, przeglad
prasy, reportaz, komentarz, kalendarium; zazwyczaj te tradycyjne formy przeksztatcajg sie

w edutainment lub infotainment.

163 Tamze, s. 54-55.
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Natomiast méwigc o gatunkach konglomeratowych, czyli tych, ktore zawierajg pota-
czenie tre$ci informacyjnych, edukacyjnych, reklamowych z rozrywkowa zawarto$cig nalezy
wyodrebni¢!®4:

e Morning show — swoisty przyktad gatunku mozaikowego, ktory taczy w sobie informacje,
muzyke, reklame, wywiad; gtbwnym motywem przewodnim tych porannych audycji w czasie
primetime’u sg tresci rozrywkowe;

e Muzyczng audycje towarzyszaca — rodzaj gatunku, w ktorym najistotniejszym elementem jest
muzyka potaczona krotkimi wejsciami prowadzacego; taka audycja moze trwaé nawet cztery
godziny;

e Liste przebojow — procz gtownego zaangazowania muzyki w tym gatunku, cechg istotng jest
wyrazanie opinii prowadzacego i/lub stuchaczy nt. danych utworéw muzycznych;

e Muzyczng audycje autorska — rodzaj audycji tworzonej przez zazwyczaj radiowe osobistosci
lub znanych 0s6b (piosenkarzy, aktor6w) majacy nieograniczony wplyw na przebieg i tresci
audycji.

Podsumowujac, radio stanowi medium masowe, ktére stwarza stuchaczom mozliwosci
do odpre¢zenia, relaksu, wiernie i konsekwentnie wypetiajac misj¢ dostarczania rozrywki. By
trafia¢ do coraz szerszych odbiorcow, stacje radiowe — szczego6lnie te o charakterze komercyj-
nym s3 zmuszone do realizacji upodoban mas, ktérym towarzyszg tresci btahe, przyjemne, ko-
miczne!®. Zatem, mozna powiedzie¢, iz radio jest ,,umilaczem czasowym”, wypetniajacym za-

Zwyczaj czas pracy 1 podrozy.

1.5.3. Telewizja

Niewatpliwie telewizja jest uznawana jako medium, ktdre najlepiej dostarcza rozrywke,
nie zawsze gornolotng. Zmiany, ktore towarzysza telewizji: przemiany ustrojowe, pojawienie
si¢ pierwszych prywatnych nadawcow w epoce kapitalizmu, dynamiczny rozwoj technologii,

konwergencja mediow, w konsekwencji sprawity, ze telewizja jakg obecnie znamy rézni si¢ od

164 Tamze, s. 55-56.

165 J. Mrozinski, Rozrywka czy jeszcze publicystyka? Funkcja ludyczna a opiniotwdrcza w lokalnych
mediach na przyktadzie Radia Strefa FM, w: Rozrywka w mediach, pod red. K. Burskiej i P. Czarnek,
L6dz 2012, s. 102.
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tej sprzed kilkudziesieciu 1at'®®. Procz przemian natury materialnej, nastapita rowniez odmiana
w kwestii tresci— tj. ukierunkowanie gustu publicznosci ku rozrywkowemu charakterowi za-
wartosci programéow telewizyjnych.

Wielokrotnie zarzuca si¢ telewizji negatywne oddziatywanie na odbiorcow. Jedynym
z takich gltosow bylo stanowisko wloskiego naukowca Giuseppe Sartoriego. W jego przekona-
niu, wytworzyt si¢ nowy typ cztowieka —homo videns, ktorego cechuje pozbawienie zdolno$ci
myslenia abstrakcyjnego, brak checi do czytania, zamilowanie do ogladania obrazkoéw, obra-
z6w, znakoéw graficznych, kierowanie si¢ glownie emocjami'®’. Homo videns zostaje od
dziecka wychowywany przez media — szczego6lnie przez telewizjg.

Malcom Gladwell, opowiadajac si¢ za destruktywnym wplywem telewizji, nazywat ja
,»gadajacym pudtem”®, Z kolei Piotr Nowakowski w ksiazce Fast food dla mézgu, czyli tele-
wizja i okolice, postawit nastgpujaca diagnoze spoteczna: ,,Telewizja bowiem jest tym silniej-
sza, im stabszego znajduje widza”*®°,

Postep technologiczny nie omingt réwniez i telewizji, a wlasciwie: telewizora, ktory
stajac si¢ medium interaktywnym, dzieki dostepowi do internetu, spetnia juz nowe role. Przez
telewizor juz nie tylko odbieramy linearny program nadawcéw medialnych, ale takze mamy
swobodny dostep do nowych mediow. Wobec tego, mozna przyjaé, ze wspotczesny telewizor
jest nowym rodzajem komputera, badz wersja ,,super-komputera”’®,

Wydaje si¢, ze wspotczesna telewizja zaczeta nieco upodabniac si¢ do medidw spotecz-
nosciowych, a szczeg6lnie tych, ktore bazuja, podobnie jak telewizja, na audiowizualnosci.
Moze to rowniez by¢ wynikiem zmian, jakie zaszly w mentalnosci 1 kulturze cztowieka, ktory
czesciej szuka relaksu, odprezenia, czy po prostu rozrywki. Telewizja wraz ze swojg nowa nar-
racja, wychodzac naprzeciw zmianom, jakie zaszly na rynku medialnym i sferze kultury, czg-

sciej dostarcza tresci relaksacyjnych, rozrywkowych, uczuciowych, ckliwych. Konsekwencja

proby nadazenia za zmianami, staly si¢ kolaze formatow, mnozenie si¢ materiatdw

166 T. Bielak, M. Filiciak, G. Ptaszek, W strone nowej telewizji. Kontekst polski, w: Zmierzch telewizji?
Przemiany medium. Antologia, pod red. tychze, Warszawa 2011, s. 7-8.

167 G. Sartori, Homo videns. Telewizja i postmyslenie, Warszawa 2007, s. 89.

168 M. Gladwell, Punkt przetomowy, Krakow 2010, s. 86.

169 P, Nowakowski, Fast food dla mézgu, czyli telewizja i okolice, Tychy 2002, s. 106.

170 por. E. Pulcini, Click tv. Come Internet e il digitali cambieranno la televisione, Mediolan 2006.
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171

audiowizualnych o charakterze emocjonalnym, wzruszajagcym-'*. Co wigcej, coraz czgsciej ele-

menty rozrywkowe wykorzystywane sg w programach informacyjnych, ktére staja si¢ swojego

rodzaju show, spektaklem?!"?

. Mozna stwierdzi¢, ze: ,,zyjemy w czasach, w ktorych kazdy moze
robié telewizje. Istotne jest to, co jest prawdziwe, uczuciowe i nieprzewidywalne”’®. Niewat-
pliwie, wspodtczesna telewizja bgdzie musiata koegzystowa¢ wraz z nowymi mediami i me-
diami spoteczno$ciowymi, jednoczesnie wypetniajac swojg misje.

Analizujac wczesniej konteksty rozrywki stwierdzono, iz jednym z jej wyznacznikow

jest dostarczanie przyjemnosci. Zatem, w odniesieniu do telewizji:

[Rozrywke] moze zapewni¢ ogladanie emocjonujacego filmu, sprawozdanie sportowe ze sko-
kéw narciarskich z ulubionym sportowcem czy mecz znakomitych druzyn ligowych, wieczorny ta-
neczny show, btyskotliwa rozmowa w talk show, transmisja z koncertu wiedenskich filharmonikdw,
a takze ukochanej opery mydlanej, serialu czy sitcomu, relacja z letniego festiwalu pop, pojedynku ka-
bareciarzy, teledyskow z muzyka dance czy gwiazd uczacych sig¢ tanca na lodzie lub parkiecie. Telewi-
zja tez moze zaprosi¢ do teatru, opery na festiwal, w podréz w najdalsze zakatki §wiata, do nauki jezyka
czy gotowania, do sejmu, do domu gwiazdy filmowej, na pokaz mody. Mozna tak wymienia¢ w nie-
skoficzono$é [...JH"4.

Oferta rozrywkowa w telewizji jest bardzo bogata. Powstaja coraz to nowsze programy,
ktore zabawiaja publicznos¢, tworza si¢ nowe seriale, ktore dostarczg odprezenia, relaksu, przy-
jemnosci po mozolnej pracy. Zatem zaréwno i teleturnieje (Jeden z dziesieciu, Milionerzy, Fa-
miliada), transmisje sportowe, widowiska (Spotkanie z balladg, teatr telewizji), seriale obycza-
jowe i paradokumentalne (Dom, Dziewczyny ze Lwowa, Ojciec Mateusz, Szpital, Szkota), talk-
show (Kuba Wojewddzki Show, Szymon Majewski Show), pielgrzymki papieskie, talent show
(Mali giganci, Must be the music, Idol, Mam talent, The voice of Poland), jak i filmy (Pianista,
Titanic, Kariera Nikosia Dyzmy, Kac Wawa) stanowig rozrywke w mediach, gdyz przynosza

widzom przyjemnos¢.

171 Rozrywka jest rownie waznym czynnikiem, ktory decyduje o wyborze ogladania filmow. Obok wa-
lorow estetycznych, kulturowych, osobistych preferencji, rozrywka jest w tej kwestii istotng domi-
nantg. Zob. D. Trevino, M. Trevino-Ayala, Arte, cultura o entretenimiento en el cine: ;Qué modelo ci-
nematogrdfico prefieren los espectadores para tomar la decision de asistir a ver una pelicula?, ,,In-
novaciones de Negocios” 2014, nr 22, s. 269-295.

Y2 F Jost, V. Spies, L’information a la télévision, un spectacle?, ,,Revue frangaise des sciences de I’in-
formation et de la communication” 2014, http://journals.openedition.org/rfsic/1123

173 0. Rincon, Nuevas narrativas televisivas: relajar, entretener, contar, ciudadanizar, experimentar,
,Comunicar” 2011, nr 18, s. 46.

174 M. Piechota, G. Stachyra, P. Nowak, Rozrywka w mediach, s. 123.
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Zadaniem takich programow jest wzbogacenie swiata doznan i wrazen cztowieka, dostarczenie
mu dodatkowych impulséw [...] Jednym stowem maja by¢ chwila relaksu, wypoczynku, swego rodzaju

katharsis, narzgdziem zresetowania umystu i regeneracji, po ktorej nastepuje powrdt do rzeczywisto-

Scit™.

Ogladanie telewizji jest nadal jedng z najpopularniejszych form rozrywki dla wielu lu-
dzi. Codzienne wilaczanie, coraz to nowszego telewizora jest nie tyle rytuatem, ile spowszed-
niong rutyng. Jest kwestig bezsprzecznag, iz telewizja przynosi odprezenie, relaks, a godzina
emisji ulubionego programu, czy wydania informacji stanowi punkt odniesienia. Szeroki wa-
chlarz oferty telewizyjnej, ktorych produktem jest przyjemnos$¢, sprawia, ze rozrywka ,,sytuuje

sie pomiedzy indywidualnym uzytkowaniem a zbiorowym odbieraniem”®,

1.5.4. Internet

Mowiac o treSciach rozrywkowych w internecie, nalezy na samym poczatku wyjs$¢ od
zjawiska konwergencji mediéw. Henry Jenkins definiuje ten ztozony termin jako przeplyw tre-
$ci miedzy réznymi mediami, innymi stowy to wspotpraca przemystu medialnego, dzigki kto-
rej, odbiorcy mediow dotra wszedzie, poszukujac zadowalajacej rozrywkil’’.

Internet jest miejscem, ktory taczy wszelkie inne media w jedno. Konsekwencja kon-
wergencji mediow jest fakt, iz radia stuchamy przez internet, seriale ogladamy w internecie,
artykuly prasowe czytamy w internecie. Akumulacja tresci, ktore publikowane sa w sieci, po-
zwala nam stwierdzi¢, iz internet cho¢ jest medium autonomicznym jest takze medium eklek-
tycznym, gdyz zawiera w sobie elementy wszystkich mediow: prasy, ksigzki, muzyki, filmu,
radia czy telewizji. Mozna zatem skonstatowa¢ za Magdaleng Szpunar, ze obecne czasy dla
mediow i dla komunikacji charakteryzuja sie poprzez kulturowy imperializm internetu®’®,

Wracajac jednak do rozwazan dotyczacych realizacji funkcji rozrywkowych w interne-
cie mozna wyodrebni¢ kilka rodzajow zawartosci rozrywkowych dla niego wtasciwych np. de-

motywatory, memy, gify, chaty, komunikatory. Z pewnoscig dla wielu uzytkownikéw inter-

netu, te dwie pierwsze formy stanowig najpopularniejsze przejawy internetowej rozrywki.

175 p. Tomiczek, Polacy majq talent... O istocie rozrywki medialnej dla cztowieka XXI wieku, w: Roz-
rywka w mediach, pod red. K. Burskiej i P. Czarnek, £0dz 2012, s. 222-223.

176 M. Piechota, G. Stachyra, P. Nowak, Rozrywka w mediach, s. 187.

Y7 H. Jenkins, Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediéw, Warszawa 2007, s. 9

178 M. Szpunar, Imperializm kulturowy internetu, Krakow 2017, s. 13-22.
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Oprocz wypracowanych form wirtualnej rozrywki, uzytkownicy sieci dla celow rozrywkowych
wykorzystuja takze: czatowanie, blogowanie, samo surfowanie w internecie, pobieranie mu-
zyki, przegladanie stron zwlaszcza pornograficznych, a takze rozmowy (Skype, Messenger),
czy uczenie sig, dzieki nowym mozliwosciom technologicznym®’®,

Demotywatory staty si¢ wielka parodig obrazkéw motywacyjnych, umieszczanych cze-
sto w wielkich zagranicznych korporacjach, o czym najlepiej $wiadczy zamieszczony w nazwie
formant de-. Demotywatory mozna zdefiniowac jako internetowy hybrydalny gatunek rozryw-
kowy, ktora taczy werbalna i ikoniczng strone ekspres;jit®. Ich istota, najprosciej rzecz ujmujac
sg obrazki lub zdj¢cia ujete w czarne ramy, opatrzone odpowiednig inskrypcja, np. do zdjecia
przedstawiajaca kobiet¢ uczestniczaca w programie Ewy Drzyzgi Rozmowy w toku umiesz-
czono taki oto napis: ,,— A czy powiedziatas Markowi, ze go zdradzasz? — Nie! I mam nadzieje,
ze si¢ nigdy nie dowie, w sumie skad miatby si¢ dowiedzie¢?”18.

Glownymi wyznacznikami demotywatoréw procz ich naczelnej funkcji jaka jest ironia,
$miech, zabawa, rozrywka, efemeryczno$¢ i hermetyczna zawarto$é tresci'®. Efemeryczno$é
demotywatoréw polega na ulotnosci i przemijalnosci pewnych tendencji, zjawisk, co jest spo-
wodowane m.in. zmianami por roku, sytuacji politycznej, pojawieniem si¢ istotnego zdarzenia
spotecznego, trwajaca moda czy trendem. Natomiast hermetyczna tre$¢ demotywatorow prze-
jawia si¢ poprzez odmienny typ humoru dla kazdego kraju oraz poprzez ograniczong mozliwos¢
zrozumienia demotywatora jedynie przez okreslong populacje, np. popularne w Polsce demo-
tywatory traktujace o bylym prezydencie Aleksandrze Kwasniewskim nie beda poprawnie zde-
kodowane przez Francuzéw, cho¢ znajduja si¢ 1 takie demotywatory, ktore traktuja o rzeczach
uniwersalnych jak np. zdrowie, dom, praca, rodzina, matzenstwo.

Demotywatory niewatpliwie ,,stanowig wazny element kultury uczestnictwa, w ktorej,

tworzenie 1 dzielenie r6Zznych wytworéw ma szeroki spoteczny zasi¢g, przyczyniajac si¢ takze

1% B, Dowran, A. Ganji, Using Internet as Entertainment among Users Aged between 25 to 40 in
Tehran, ,,Journal of Iranian Cultural Research” 2008, nr 1, s. 115-129.

180 H. Kudlinska, Demotywator jako nowy gatunek dyskursu 2.0., Warszawa 2016,
http://rcin.org.pl/Content/62977/WA248 82890 CHC kudlinska-demotywator o.pdf [dostep
01.06.2019]

181 A. Szumacher, ,, Dowcipnie, ironicznie i prawdziwie o rzeczach niekoniecznie waznych’. Demoty-
watory.pl jako przyktad wspoiczesnego serwisu rozrywkowego, w: Rozrywka w mediach, pod red. K.
Burskiej i P. Czarnek, £.6dz 2012, s. 324.

182 Tamze, s. 319.
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do budowania wewnatrzgrupowych wiezi”83. Jednoczesnie demotywatory daza do zaspokoje-
nia potrzeb uzytkownikow, ktoérzy sami decydujg o tym, co ich §mieszy, a co nie. Zatem mozna
stwierdzi¢, ze procz wielu funkcji jakie spetniajag demotywatory (publicystyczna, opiniotwor-
cza, integracyjnie) niewatpliwie rozrywka jest jej gtéwnym wyznacznikiem*®,

Podobng forma internetowej rozrywki zawierajagcg warstwe ikoniczng i werbalng sa
memy*®. Richard Dawkins, ktory ujmujac rzecz biologicznie stwierdzit, Ze memy to jednostka
informacji, ktoéra jest zawarta w umysle cztowieka i wplywa na wydarzenia, przyczyniajac si¢
do powstawania kopii w innych umystach poprzez tzw. ,,zawirusowanie umystu”®, Na tym
podtozu termin mem zostal zaadoptowany do internetowej rzeczywistos$ci i mozna go opisac
jako swoistego rodzaju informacje, ktora jest rozpowszechniana migdzy uzytkownikami inter-

netu®®’. Do takich rodzajéw rozsytanych informacji naleza: zdjecia, filmy, teledyski, animacje,

teksty — z jednakowym zastrzezeniem, ze formy audialne lub audiowizualne muszg by¢ krotkie.

Memy internetowe sg prawdopodobnie jedng z najpopularniejszych form tworczosci wlasnej
internautow. Ich obfito$¢ i popularno$¢ moze wywotywacé przeswiadczenie, ze tworzeniem tych komu-
nikatow zajmuja si¢ prawie wszyscy uzytkownicy. Takie wrazenie poteguja rowniez pojawiajace si¢
w mediach komentarze na temat memow — w rodzaju ,,internet skomentowal”, ,,internauci wypowie-
dzieli si¢”, albo ,,spotecznos¢ internetu wyrazita swoja opini¢” [...] Memy stanowia takze znakomita

ilustracje wspotczesnych przemian dotyczacych mediow, kultury i spoteczenstwa®®®,

Niektorzy badacze sa przekonani, ze memy to nowy rodzaj satyrycznej publicystyki lub

satyry politycznej!®®. Podobnie jak niektore gatunki dziennikarskie typu komentarz, felieton,

183 A Sliz, Demotywator — emblemat kultury uczestnictwa? Wokét probleméw definicyjnych memow
oraz memow internetowych, ,,Zagadnienia Rodzajow Literackich” 2014, z. 1, s. 162.

184 A. Barczyk, R. Nolbrzak, Dziennikarze obywatelscy czy sprzedawcy rozrywki? Rzecz o Demotywa-
torach.pl, ,,Kwartalnik Nauk o Mediach” 2015, http://knm.uksw.edu.pl/dziennikarze-obywatelscy-czy-
sprzedawcy-rozrywki-rzecz-o-demotywatorach-pl/ [dostep 01.06.2019].

18 Gtownymi jej cechami jest wykorzystywanie obrazu oraz jezyka. Zob. G. Mazambani, M. A. Carl-
son, S. Reysen, Impact of Status and Meme Content on the Spread of Memes in Virtual Communities,
,Human Technology” 2015, nr 11, s. 149.

186 Zob. R. Dawkins, Samolubny gen, Warszawa 1997.

18 M. Juza, Memy internetowe. Tworzenie, rozpowszechnianie, znaczenie spoleczne, ,,.Studia Medio-
znawcze” 2013, nr 4, s. 49.

18 Tamze, s. 52, 60.

189 A. Kulkarni, Internet meme and Political Discourse: A study on the impact of internet meme as a
tool in communicating political satire, ,,Journal of Content, Community & Communication” 2017, nr

6,s.13-17.
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czy artykut publicystyczny, memy poprzez subiektywne krytykowanie konkretnego podmiotu
(bohatera memu) stanowig rodzaj nowej, Swiadomej publicystyki, w ktorej wyeksponowane
zostaja takie cechy jak: karykatura, $mieszno$¢, komizm, satyra czy ironia'®,

Warto zauwazy¢, ze jedna spontaniczna sytuacja, krzywe spojrzenie, lapsus jezykowy,
niefortunna wypowiedz moze spowodowac istng profuzje memetyczna, przyczyniajac si¢ tym
samym do poglebiania, eskalowania, o$mieszania skonkretyzowanego podmiotu drwin!®:.
Memy, bardziej niz demotywatory sg uzaleznione od serwisOw spotecznosciowych, gdyz to
wilasnie poprzez social media popularyzuje si¢ te forme internetowej wypowiedzi.

Do dostarczania rozrywki w internecie nie sg konieczne profesjonalne media masowe.
To uzytkownicy sieci, poprzez samoorganizacj¢ tworza, kreujg i wirusowo rozpowszechniajg
tresci o naturze ludycznej, rozrywkowej. Umozliwia im to internet, a poprzez niego obecna

192

kultura partycypacji, w ktorej kazdy uczestnik moze by¢ tworca . W internecie, gdzie ,,domi-

nuje kultura $miechu”!%, to internauci sami tworza internetowg rozrywke.

1.6. Podsumowanie

Rozwazania dotyczace kwestii rozrywki w mediach na kartach tej pracy mozna za-
mkna¢ w trzech punktach:
1) Media stanowig integralng czg$¢ spoteczenstwa. Dzigki mediom masowym i mediom spo-
tecznosciowym nastgpila poprawa w dystrybucji informacji 1 wzrost spoteczenstwa informa-
cyjnego, a tym samym wzrosta $wiadomos$¢ przecietnych odbiorcow.
2) Rozrywka, pomimo wielu znaczen jest nicodlagczng cechg zardwno jednostki, jak i catych
spoteczenstw. Cho¢ niektorzy przypisuja jej zbytni trywialny charakter, to jedng z podstawo-
wych funkcji mediow jest dostarczanie rozrywki, ktora spetnia okreslone funkcje w zyciu spo-

tecznych.

190 M. Majeta, P. Ciesielski, Nowy wymiar publicystyki politycznej? Memy jako forma krytyki Hanny
Gronkiewicz-Waltz, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2013, nr 3, s. 660.

1 K. Piskorz, Internet nie $pi. Internet reaguje. Memy internetowe jako forma komentarza do biezg-
cych wydarzen spolecznych i politycznych, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2015, nr 3, s. 652.

192 M. Szpunar, Nowe media a paradygmat kultury uczestnictwa, w: Teorie komunikacji i mediow 2,
pod red. M. Graszewicza i J. Jastrzgbskiego, Wroctaw 2010, s. 251-262 oraz B. Dziadzia, Dylematy
tzw. ,, kultury uczestnictwa”, ,,Media i Spoteczenstwo” 2012, nr 2, s. 101-113.

198 1. Ranoszek, Wspdtczesny karnawat — o humorze ,, kraricéw internetu”, ,Literatura Ludowa” 2017,

nr2,s. 27.
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3) Kazde medium masowe (radio, telewizja, prasa) oraz nowe media wypracowaty swoje wila-
sne gatunki promocji rozrywki. Gléwnym ograniczeniem dla kazdego gatunku jest forma na-
dawania. Tzn. gatunki telewizyjne nie moga by¢ dystrybuowane w radiu, czy juz w szczegol-
nosci prasie, ktora bazuje na tekscie. Dodatkowo, jak rozrywka w mediach masowych zajmo-
wali si¢ gtdwnie profesjonalisci (aktorzy, kabareciarze, piosenkarze), tak w internecie sam kon-
sument stat si¢ producentem tresci rozrywkowych.

4) Analiza humoru w mediach internetowych jest aktualnym i waznym problem badawczym.
Poprzez przeprowadzanie badan humorologicznych w naukach spolecznych mozna dostrzec
pewne tendencje spoteczne. Rosngca popularno$é¢ studiow komizmu, ktéry cechuje si¢ interdy-
scyplinarnym podejsciem, powoduje ze humor studies beda zyskiwa¢ na znaczeniu, rowniez

wsrod przedstawicieli dyscypliny nauki o komunikacji spotecznej i mediach.
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ROZDZIAL 11

YOUTUBE — W STRONE NADAWANIA MASOWEGO

2.1. Kultura uczestnictwa

Wydaje sie, ze pojecie kultura taczy si¢ Scisle z naukami humanistycznymi, dla ktorych
przedmiotem badan jest cztowiek: jego dziatalnos$¢, tworczos¢, historia oraz wypracowywana
i ksztaltowana przez niego kultura, determinowana przez ogét spoteczenstwal. Ono nadaje jej
wlasciwy kierunek, tworzy ja, przekazuje nastepnym pokoleniom, zyje wedle okre§lonych
1 naktadanych przez siebie norm. Najpros$ciej rzecz ujmujac, kultura ,,jest sSrodkiem dzigki kto-
remu ludzie ucza si¢ zy¢ na tej planecie, przekazujac t¢ wiedzg z pokolen, ktore odeszty przed
nami, do pokolen ktére nadejda po nas w przysztosci’2.

Aby moc lepiej pojac czym jest kultura partycypacji nalezy najpierw wyjs¢ od rozwazan
natury socjologicznej i zatrzymac si¢ na chwile nad scharakteryzowaniem kultury jako takie;.

Wszystkie przejawy ludzkiej dziatalno$ci: m.in. sposob ubierania sig, chodzenia, jedze-
nia i dobierania positkow sg uwarunkowane kulturowo. Kultura jest pewnym ,,sposobem zycia,
obowigzujacy wzorcem dziatania i my$lenia”® w obrebie konkretnej spotecznoéci. Wobec tego
dla jednego spoteczenstwa jedzenie psOw jest przejawem barbarzynstwa, dla innych czyms zu-
pelnie normalnym, w jednym panstwie je si¢ pateczkami na podlodze, w innym sztué¢cami sie-
dzac przy stole. Wszystkie dyferencje spoteczne sg determinowane uwarunkowaniami kulturo-
wymi. Kolejng cechg kultury jest fakt, iz ona nie nosi w sobie znamion warto$ciujacych czy
oceniajacych, przez co sama w sobie nie moze by¢ ani dobra ani zta; kultura jest neutralna®.
Nalezy zaznaczy¢, ze kultura nie jest wytworem dziatalnosci jednego cztowieka, lecz jest two-
rem zbiorowym. Sposob postgpowania jednego cztowieka, tylko jemu wiasciwy, ktéry odbiega

od ogélu nie moze by¢ pojmowany jako przejaw kultury, bowiem jej czg¢scig musi by¢

! Tzn., ze kultura jest formowana przez dang spoteczno$é, a nie przez jednostke. R. Williams, The So-
ciology of Culture, Chicago 1981, s. 12.

2 J. Hofmokl, A. Tarkowski, Dziedzictwo kulturowe w epoce cyfrowej, w: E. Bendyk, M. Filiciak, J.
Hofmokl i in., Kultura 2.0. Wyzwania cyfrowej przyszitosci, Warszawa 2007, s. 16.

8 P. Sztompka, Socjologia. Analiza spotecznosci, Krakow 2012, s. 291.

* Wobec powszechnego warto$ciowania pojeciem kultury, socjologowie i kulturoznawcy proponujg

rozroznienie na kulturalny (przymiotnik warto$ciujacy) i kulturowy (przymiotnik neutralny).



postepowanie powszechnie powielane. Ostatnig istotng cecha determinujacg kulturg jest fakt,
iz narasta ona i zmienia si¢ w perspektywie czasu, gdyz przekazywane pozagenetycznie do-
$wiadczania z pokolenia na pokolenie, sg nieodtgczne w pojmowaniu czasu i istnienia w cza-
sie®. Reasumujac kulturg mozna nazwa¢ ,,to wszystko, co ludzie czynia, mysla i posiadaja jako
czlonkowie spotecznosci”®.

Pomimo wielorakich definicji kultury, z ktérymi mozna si¢ zetknag¢ w obszarze nauk
socjologicznych i kulturowych oraz obszernego pola semantycznego kultury, socjologowie jed-
noglosnie twierdzg, ze w kulturze najwazniejsza role ogrywa aktywny cztowiek. Poprzez inno-
wacje kulturowe wypelnia on prozni¢ starych zasad spotecznych i kulturowych, ktére nie maja
juz zastosowania’. Cztowiek zawsze bedzie dazyt do wypeltniania moralnej pustki, tak aby te
nico$¢ wypethi¢ nowymi postgpowaniami 1 znaczeniami, ktore przyczynia si¢ do lepszej orien-
tacji w zyciu®.

Poddajac analizie kazde zjawisko kulturowe mozna wskaza¢ za Marianem Filipiakiem
jej cztery aspekty®:
¢ materialny (kazdy przejaw, zjawisko kulturowe powstato dzigki lub przez istnienie przedmio-
tow materialnych, w skutek czego takie zjawiska moga by¢ w ogodle dostrzegalne);
¢ behawioralny (zjawiska kulturowe sg powigzane z zachowaniami tworcow i odbiorcéw dziet
kulturowych);
¢ psychologiczny (ten aspekt wskazuje na fakt, iz zjawiska kulturowe jak i sama kultura wigze
si¢ z postawami, niekiedy ocenami, znaczeniami, ktore cztowiek nadaje rzeczom, zachowa-
niom);

e aksjonormatywny (odwotuje si¢ do norm 1 wartosci, do proba oceniania).
By lepiej skondensowac rozwazania na temat rozumienia kultury, warto przytoczy¢ de-

finicj¢ zaproponowang przez polska socjolog Barbare Szacka: ,kultura to wzory sposobow

® B. Szacka, Wprowadzenie do socjologii, Warszawa 2003, s. 76-77.

® R. Biersted, The Social Order, Nowy Jork 1963, s. 129.

V. Adriani, 1. Crespi, Il concetto di cultura nella sociologia classica, moderna come presupposto
della “svolta” multiculturale: alcune riflessioni, ,,Working Paper DiSEF Universita di Macerata”
2011, s. 34-55.

8 W. Griswold, Sociologia della cultura, Bologna 2005, s. 92.

® Za: E. Whodarczyk, Kultura, w: Encyklopedia Pedagogiczna XXI w., t. 2, pod red. J. Pilcha, War-
szawa 2003, s. 953.

63



odczuwania, reagowania i mys$lenia, warto$ci i wyrastajace z tych warto$ci normy, a takze sank-
cje sklaniajace do ich przestrzegania™Z®,

W literaturze przedmiotu spotkamy si¢ z takimi okresleniami jak kultura masowa, kul-
tura narodowa, kultura Wiochow, Francuzow, kultura osobista, kultura jezyka etc. Natomiast
stosunkowo mato miejsca w pozycjach naukowych zajmuje nowe zjawisko jakim jest kultura
uczestnictwa.

Uczestnictwo w kulturze, na ktore sktada si¢ formutowanie, odbieranie i interpretacja
przekazéow symbolicznych!® spehia szereg funkcji zaréwno ekonomicznych, jak i przede
wszystkim spotecznych. Do najwazniejszych funkcji spotecznych przez uczestnictwo w kultu-
rze wymienia sig?:
¢ budzenie i rozwijanie zainteresowan i potrzeb czlowieka;

e tworzenie 1 wzmacnianie wi¢zi spotecznych;

e poprawa stosunkéw migdzynarodowych;

e przywracanie czlowiekowi zachwianej rOwnowagi psychiczne;j;

e ksztatltowanie kompetencji estetycznych cztowieka, wrazliwo$ci emocjonalnej, kanonu war-
tosci 1 postaw;

e rozszerzenie mozliwos$ci adaptacyjnych cztowieka;

¢ zwigkszenie aktywno$ci zawodowej i1 spotecznej;

¢ zwigkszenie ruchliwo$ci cztlowieka.

Przed pojawieniem i rozpowszechnieniem si¢ internetu, miejscami, ktore krzewity kul-
ture byty 1 nadal pozostajag muzea, galerie sztuki, wystawy, opery, teatry, szkoly, filharmonie,
kos$cioty, zabytki. W miar¢ rozpowszechniania si¢, a w koncu catkowitej hegemonii internetu,
nowym miejscem kultury stata si¢ sie¢ www.

Dosy¢ szybko internet znalazl entuzjastow, jak 1 oponentow. Uczestnictwo w kulturze
poprzez sie¢, w sposob nader ostentacyjny zdeprymowal Andrew Keen w swojej najgltosnie;j-
szej publikacji Kult amatora. Juz poprzez dodanie samego podtytutu Jak Internet niszczy kul-
ture autor stwierdzil, jakoby internet to miejsce matowarto§ciowych, tandetnych materiatow
tworzonych przez dyletantow, ktére jego zdaniem majg destruktywny wptyw na cywilizacje

1 kulture. Keen w sposob subiektywny zdeprecjonowat role internetu twierdzac, ze:

10 Tamze, s. 77.
11 A. Ktoskowska, Spoleczne ramy kultury, Warszawa 1972, s. 129,

12 M. Makowka, Funkcje uczestnictwa w kulturze, ,,Zeszyty Naukowe Akademii Ekonomicznej w Kra-

kowie” 2007, nr 742, s. 8-9.
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Przed epoka Web 2.0. nasza kulture intelektualng stymulowato starannie kolekcjonowanie
prawdy — poprzez profesjonalne redagowanie ksiazki i materiaty zrodtowe, gazety, radio i telewizjg. Ale
w miare¢ jak wszystkie informacje staja si¢ cyfrowe i zdemokratyzowane oraz dostepne w sposob uni-
wersalny 1 ciagly, Internet staje si¢ medium naszej pamigci, a tam dezinformacja nigdy nie znika.
W rezultacie ten zbior jest zainfekowany przez bledy i oszustwa’®,

Z kolei Nicholas Negroponte, autor Cyfrowego Zycia stwierdzit, ze schytek XX wieku
przyniost dominacj¢ cyfryzacji. Jako przyktad podal nowoczesng gazete, ktora od poczatku do
konca jest przygotowywana cyfrowo: pisanie artykutu odbywa si¢ za pomocg komputera, od-
bior materiatéw umozliwiony przez poczte elektroniczng, rowniez przektadanie ilustracji i skta-

danie do druku odbywa si¢ droga cyfrowa. N. Negroponte wiescil szybkie immoralne przejawy

cyfrowej dziatalno$ci, mowiac ze:

W ciagu nastepnych dziesieciu lat bedziemy $wiadkami nierespektowania prawa o ochronie
wlasnosci intelektualnej i wlazenia z butami w nasze zycie prywatne. Zobaczymy wandalizm cyfrowy,
nielegalne kopiowanie programow i kradziez danych,

Cyfryzacja zycia spolecznego, nazywana dzisiaj niekiedy ,,socialmediatyzacjg” zycia,
rodzi nie tylko negatywne konotacje. Proces cyfryzacji, ktory dotknat Swiat, zwickszyt szanse
na standaryzacje i r6znicowanie si¢ kultury, jej fragmentaryzacj¢ 1 przyspieszenie na wizuali-
zacje kultury oraz, zdaniem Jana van Dijka, na zwiekszenie liczby wytworéw kulturowych®®.
Z kolei Walery Pisarek we Wstepie do nauki o komunikowaniu dokonal rewizji pogladow
I stanowisk dot. tworzacej si¢ wowczas hegemonii internetu. Badacz do pozytywnych cech tego
zjawiska dotaczyt jeszcze pluralizm tresci 1 opinii, rzeczywista partycypacj¢, demokratyzacje,
wolnos$¢ stowa, rownos¢ kultur, podmiotowo$¢ odbiorcow tresci oraz integracj¢ i poczucie
wspolnotowosci. Jednocze$nie W. Pisarek odnotowuje negatywne konsekwencje spopularyzo-
wania internetu, tj.: pozorng partycypacje, oglupiajacy nadmiar tresci, iluzoryczng wolno$é
1 anonimowo$¢, uprzedmiotowienie poprzez wirtualng inwigilacj¢ oraz atomizacje, fragmenta-
cje ludzka, a takze imperializm kulturowy?®.

Powszechna demokratyzacja spoteczefistwa, w ktorym nie ma lepszych i gorszych,

w rezultacie przyniosta kazdemu czlowiekowi prawo do tworzenia kultury. Tym samym,

18 A. Keen, Kult amatora. Jak internet niszczy kulture, Warszawa 2007, s. 84.

14 N. Negroponte, Cyfrowe zycie. Jak si¢ odnalez¢ w swiecie komputeréw, Warszawa 1997, s. 187.
15 J. van Dijk, Spofeczne aspekty nowych mediéw, Warszawa 2010, s. 267.

16 W. Pisarek, Wstep do nauki o komunikowaniu, Warszawa 2008, s. 146-149.

65



internet stat si¢ polem eksploatacji, w ktorym uzytkownik sieci moze tworzy¢ oraz — w imi¢
wszechobecnego egalitaryzmu — stawac¢ si¢ aktywnym kreatorem kultury uczestnictwa.
Partycypacje w kulturze pojmuje si¢ jako zywy, swiadomy i aktywny udzial cztowieka
w obszarach, ktore on sam rozumuje w kategoriach kultury, przez co mozna jednoznacznie
stwierdzié, iz uczestnictwo w kulturze polega na wyborze wtasnej ekspresji, opierajac si¢ glow-

nie na akcie woli'’.

Nie nalezy sptyca¢ sprawy i sprowadzac catosci czynnego uczestnictwa w kulturze do twdrczo-
$ci amatorskiej (cho¢ i na nig jest miejsce). Cze$cia czynnego uczestnictwa w kulturze, jest tez aktyw-
no$¢ krytyczna, dyskusja z kultura zastana, jej kontestacja lub jej afirmacja i inspirowanie si¢ nig. Ba,
uczestnictwem w kulturze jest takze wiasny styl zycia, sposdb ubierania si¢, zwyczaje i rytuaty grup
spotecznych, wlasny gust estetyczny, oparty na swiadomym wyborze i bedacy wyrazem indywidualno-
$ci, lub wrecez przeciwnie — wyrazem identyfikowania si¢ z jaka$ wspolnota. Stowem: uczestnictwo w
kulturze, to duzo wigcej niz ,,uczeszczanie do teatrow i muzedw™8,

Polski ustawodawca reguluje kwestie dotyczace organizowania i prowadzenia dziatal-
no$ci kulturalnej w ustawie, w mysl ktorej dziatalno$¢ kulturalna polega na tworzeniu, upo-
wszechnianiu i ochronie kultury®®. Nieco przestarzaly interpretacje na temat form uczestnictwa

w kulturze, znajdziemy w art. 2 tej ustawy:

Formami organizacyjnymi dziatalnos$ci kulturalnej sa w szczegdlnosci: teatry, opery, operetki,
filnarmonie, orkiestry, instytucje filmowe, kina, muzea, biblioteki, domy kultury, ogniska artystyczne,
galerie sztuki oraz o$rodki badan i dokumentacji w réznych dziedzinach kultury®.

Wojciech Ktoskowski w swojej ksigzce W strone Zywego uczestnictwa w kulturze za-
proponowat, aby takie tradycjonalistyczne podejscie do kultury odeszto do lamusa. Partycypa-
cja w kulturze wbrew spetryfikowanego osadzenia si¢ w socjologii kultury oraz réznych przy-
gotowywanych raportach na potrzeby przeprowadzania badan opinii publicznej nie powinna

wylacza¢ internetu od kultury?!, gdyz grozi to ignorancja spoleczna i nie uwzglednianiem

1'W. Ktoskowski, Uczestnictwo a dostep, w: Kierunek kultura. W strone zywego uczestnictwa w kultu-
rze, pod red. tegoz, Warszawa 2011, s. 43-44.

18 Tamze, s. 45.

19 Ustawa z dnia 25 pazdziernika 1991 o organizowaniu i prowadzeniu dziatalnosci kulturalnej (Dz.U.
1991 Nr 114 poz. 493).

2 Tamze.

21 O tradycjonalnych formach uczestnictwa Polakéw w kulturze zob. m.in.: M. Dziubinska-Michale-
wicz, A. Kojder, Uczestnictwo w kulturze mieszkancow Polski, Warszawa 2003 oraz A. Tyszka,

Uczestnictwo w kulturze. O roznorodnosci stylow zycia, Warszawa 1971.
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istnienia komercyjnych lub pozainstytucjonalnych przejawoéw dziatalnosci kultury. Czy kto$
kto fizycznie nie uczestniczy w koncertach w filharmonii, lecz jest zagorzatem fanem muzyki
klasycznej, ma pliki mp3 z muzyka np. Offenbacha nie uczestniczy w kulturze jak ten kto np.
dostat odgornie bilety z miejsca pracy na koncert muzyki klasycznej? Jak wida¢, zmiany, jakie
powstaty przez rozpowszechnienie si¢ internetu, dosiegly rowniez instytucji kultury i samego
pojmowania dziatalno$ci kulturalne;.

Kultura uczestnictwa nazywana zamiennie kulturg partycypacji niejako z definicji
mowi, ze to uczestnictwo 1 uczestnik jako przeci¢tna jednostka generuje 1 determinuje 6w ro-
dzaj kultury. Umozliwia to wszystko sie¢ 2.0 (ang. Web2.0), w ktorej aktywna jest rola od-
biorcy, a nadawca i odbiorca tresci sg tak samo wazni — w przeciwienstwie do prasy, radia
i telewizji oraz do Webl.0 — gdzie nadawca byt dominujacy, a rola odbiorcy miata charakter
jedynie pasywny?2.

Wedlug Marka Krajewskiego, uczestnictwo w kulturze nie przejawia si¢ tylko poprzez
integrowanie ze spoteczenstwem, lecz przede wszystkim zasadniczg jej cecha jest fakt, iz two-
rzacy ja kazdy element wptywa na pozostatg zbiorowos¢. ,,Uczestnictwo w kulturze to podtrzy-
mywanie, modyfikowanie, konstruowanie, destruowanie sieci stosunkéw konstytuujacych
pewna cato$é spoteczng”?3,

Charakteryzujac kulturg uczestnictwa nalezy wspomnie¢ o specyfice uczestnikow —
uzytkownikow sieci, nazywanych przez badaczy pokoleniem medialnym, pokoleniem X, Y i Z
oraz cyborgami?®. Cechuje ich niestabnaca potrzeba nowych pobudzen, zdalna kontrola nad
wszystkim (jedno kliknigcie, jeden przycisk), co stanowi egzemplifikacje gotowosci do podej-
mowania statych zmian. Uczestnicy tego rodzaju kultury coraz mniej sg i bedg wychowani na
telewizji, lecz na przekazie internetowym z nieograniczonym dostgpem do informacji 1 dezin-
formacji. Wiedza mtodego pokolenia niekiedy przewyzsza wiedze rodzicow, nauczyciela (naj-
bardziej w kwestiach technologicznych i multimedialnych), stad uzasadnione jest stwierdzenie,

ze obecne pokolenie stalo si¢ pokoleniem prefiguratywnym, poprzez konwersje

22 M. Szpunar, Nowe media a paradygmat kultury uczestnictwa, w: Teorie komunikacji i mediéw 2,
pod red. M. Graszewicza i J. Jastrzgbskiego, Wroctaw 2010, s. 252.

28 M. Krajewski, W kierunku relacyjnej koncepcji uczestnictwa w kulturze, ,,Kultura i Spoteczefistwo”
2013, nr 1, s. 49.

¢ A. Lukasiewicz-Alcazar, The change in human condition: from the human to the cyborg, ,,CyberEm-

pathy Journal od Multimedia” 2016, t.6, nr 2(12), s. 7-18.
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kompetencyjne: syn uczy ojca jak obshugiwa¢ smartfon®. Uczestnicy kultury partycypacji ce-
nig innowacj¢ i indywidualizm, ich naturalnym $rodowiskiem jest wirtualna rzeczywistosc,
a szczegdlnie media spotecznosciowe?.

Henry Jenkis, promotor idei kultury uczestnictwa, autor Kultury konwergencji. Zderze-
nia starych i nowych mediow, podkreslit, iz uzytkownicy medidw cyfrowych poprzez wszela-
kie kompilacje utworéw, remiksowanie oficjalnych artefaktéw kulturowych i dzigki darmo-
wym kanatom dystrybucyjnym stanowig wyzwanie i konkurencje dla profesjonalnych propa-

gatorow kultury w tradycjonalnym pojmowaniu. Kulture uczestnictwa cechuje wysoka aktyw-

noéé, pomystowosé, kreatywnos¢ i istnienie grup fanowskich?’.

Indywidualne wybory dotyczace cyrkulacji tre$ci wywierajg ogromny wplyw na wspotczesny
krajobraz medialny — pewne materialy staja si¢ widoczne, inne traca uwage uzytkownikow, a to
wszystko wynik whasnie tych drobnych przejawow uczestnictwa. Swiat, w ktorym odbiorcy pomagaja
ksztaltowa¢ przeptyw tresci medialnych w sieciach, to zupetie inny $wiat niz ten, w ktorym odbiorcy
pasywnie akceptowali oferte udostgpniang w kanatach nadawczych. Wszystko wskazuje na to, ze mto-
dzi ludzie postrzegajg dzis$ siebie i swoja role w kontaktach z mediami inaczej niz starsze pokolenia —
zdaja sobie sprawe, ze dysponuja potencjalem umozliwiajacym wywieranie widocznego wplywu na te
sferg?.

Wolno$¢ stowa, egalitaryzm spoteczny, niczym nieograniczony dostep i strumien nada-
wania wptywaja na mniej lub bardziej §wiadome pojmowanie kultury uczestnictwa. Warto za-
znaczy¢, ze uzytkownicy (czgsto anonimowo) tworzg kulture, ktorg de facto mozna bytoby za-
liczy¢ do kultury popularnej, kultury masowej, kultury ludu. Natomiast specyfika, heteroge-
nicznos¢ tresci i ujgcie fenomenologiczne nakazuje, aby temu zjawisku nada¢ odpowiednig

wlasng nazwe. H. Jenkis trafnie ujat istote kultury uczestnictwa jedynym zdaniem, ktére mozna

2 T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu,
Warszawa 2009, s. 299-300.

26 R. N. Bolton, A. Parasuraman, N. Migchels i in., Understanding Generation Y and their use of so-
cial media: a review and research agenda, ,,Journal of Service Management”, t. 24, nr 3, s. 245-267.
2l Zob. wiecej: H. Jenkins, Textual poachers. Televion fans and participatory culture, Nowy Jork 2013
oraz Tenze, Fans, Bloggers and Gamers. Exploring Participatory Culture, Nowy Jork - Londyn 2006.
8 H. Jenkins, Nowe formy uczestnictwa w kulturze, rozmowe przeprowadzit M. Filiciak, w: M. Fili-
ciak, M. Danielewicz, M. Halawa i in., Mlodzi i media. Nowe media a uczestnictwo w kulturze. Raport

Centrum Badan nad Kulturg Popularng SWPS, Warszawa 2010, s. 137.
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traktowac jako jej quasi-definicj¢. Wedtug niego, istotg kultury uczestnictwa jest fakt, iz ,,fani
i konsumenci zaproszeni sa, aby aktywnie uczestniczy¢ w tworzeniu i obiegu nowe;j tresci”?°.

Na pytanie co motywuje uzytkownikoOw internetu do tworzenia tresci i bycia czgscig
kultury uczestnictwa, odpowiedzi szukali Marta Juza i Michat P. Pregowski. Badacze wyszcze-
g6lnili cztery gtéwne motywy takiej dziatalnoéci®:

e zainteresowanie dang tematyka, projektem, motywem etc.;

e zabawa,

e spedzanie czasu w gronie 0sob o takich samych zainteresowaniach;
e mozliwo$¢ rozwoju osobistego.

Dodatkowo M. Juza i M. P. Pregowski podkreslili, Ze motywacje moga mie¢ charakter
autoteliczny (gdy internetowa tworczos$¢ jest celem samym w sobie) lub heteroteliczny (gdy
dzialalno$¢ tworcza moze byé okazja do poszerzenia kompetencji). Jednak nade wszystko
glownym celem tworczosci internetowej, wedlug wspomnianych badaczy, nie sa pobudki eko-
nomiczne, ile che¢ spedzenia mile czasu.

Coraz czgsciej si¢ zdarza, ze amatorska tworczo$¢ internetowa bywa wykorzystywana
w profesjonalnym nadawaniu informacji®!. Stacje telewizyjne, rozglosnie radiowe chetnie wy-
korzystuja, méwiac za H. Jenkisem ,,nowe tresci”, co z kolei wptywa nie tylko na zmiany spo-
teczne, lecz na ,,przewrdt uczestnictwa”, w mysl ktorego kultura popularna i1 kultura uczestnic-

twa zblizaja si¢ do siebie jak nigdy wczesniej. Jak zauwazyli Jaen Burgess oraz Joshua Green:

Codzienna kreatywno$¢ nie jest juz ani trywialna, ani osobliwie autentyczna, ale w odniesieniu
do kultury cyfrowej w dyskusjach poswieconych przemystowi medialnemu i jego przysztosci znajduje
sie¢ w centrum uwagi. Konsumpcja nie jest juz obowigzkowo postrzegana jako ostatni element ekono-
micznego tancucha produkc;ji, ale raczej jako dynamiczny obszar innowacji oraz rozwoju i zjawisko to
obejmuje praktyki konsumentéw czy odbiorcow mediow®,

Zgota inne stanowisko, petne krytyki i defetyzmu pod adresem kultury uczestnictwa,

wyrazit Bogustaw Dziadzia. Swoj glos argumentowat m.in. faktami, iz kultura wysoka obecnie

2 Tenze, Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediéw, Warszawa 2007, s. 290.

%0 M. Juza, M. P. Pregowski, Poczucie misji, pasja i zabawa jako motywacje twérczosci amatorskiej w
internecie, ,,Studia Medioznawcze” 2010, nr 4(43), s. 150.

81 O tym jak media tradycyjne wykorzystujg serwisy spotecznos$ciowe zob. m.in. P. Szews, Facebook,
Twitter i YouTube w mediach tradycyjnych. Jak prasa, radio i telewizja wykorzystujq serwisy spotecz-
nosciowe?, ,Media i Spoteczenstwo” 2014, nr 4, s. 56-73.

82 J. Burgess, J. Green. YouTube. Wideo online a kultura uczestnictwa, Warszawa 2011, s. 39.
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koegzystuje z kultura niska, moralne autorytety zostaty zastgpione przez Jolant¢ Rutowicz,
Miska Koterskiego. Celebryci stali si¢ komentatorami zycia: odpowiadaja na pytania typu: jak

urzadzi¢ mieszkanie, a takze czy zezwoli¢ na aborcje®.

Od poczatku XXI wieku to ,,ja” - zwykty obywatel, uzytkownik, tworca i wytworca, konsument
i to, co jest konsumowane w jednej, nobilitowanej przez tygodnik ,,Time” osobie roku, zdaje si¢ stawac

osig wszechswiata. Nawet jesli tak nie jest, wszystko, co znajduje si¢ w medialnym tyglu, zdaje si¢

istnie¢ ,,dla mnie” i za sprawg tego, ze ,,jestem”3,

Jak mozna zauwazy¢, kultura uczestnictwa ma zaroOwno zagorzatych fanow, jak
i oponentdw. Wszyscy oni twierdza, ze poprzez szeroki zasieg i zakres oddzialywania nie
mozna pomijaé lub bagatelizowaé tegoz zjawiska. Przy redundantnych tre$ciach, jakie oferuje
nam internet tworzony przez uzytkownikow, kluczowa kwestig jest to, co z tego zbioru infor-

macji mozemy wybrac i jak je spozytkowac.

2.2. Media spolecznosciowe i ich spoleczne konsekwencje

Poniewaz w poprzednim rozdziale dokonano proby odpowiedzi na pytanie: czym sg
media, jakie sg jej rodzaje i definicje, w tym miejscu skupiono si¢ jedynie na nowym wymiarze
medidw, tj. mediach spotecznosciowych.

Media spotecznos$ciowe to grupa aplikacji wykorzystujacych internet, ideologicznie
1 technologicznie bazujac na podstawach sieci Web2.0, ktéra pozwala na kreowanie 1 wymiane
publikowanych tresci miedzy uzytkownikami®®. Inne, bardziej rozbudowane okreslenie me-
didw spolecznosciowych odnosi si¢ do szerokiego zakresu ustug internetowych i mobilnych,
ktory dopuszcza uzytkownikow do udzialu w wymianie online, by rozpowszechnia¢ stworzong
przez siebie tre$é i tym samym dotaczaé do wspélnoty internetowej, spotecznej*®. Terminu me-

diow spotecznosciowych uzywa si¢ do okreslenia nowego wymiaru internetu — platform, na

8 Zob. B. Dziadzia, Dylematy tzw. kultury uczestnictwa, ,,Media i spoleczenstwo” 2012, nr 2, s. 102-
112.

% B. Dziadzia, s. 102-103.

% A. M. Kaplan, M. Haenlein, Users of the world, unite! The challenges andopportunities of Social
Media, ,,Business Horizons” 2010, nr 53, s. 61.

% M. Dewink, Les médias sociaux — Introduction, Ottawa 2012, https://bdp.parl.ca/content/lop/resear-
chpublications/2010-03-f.pdf [dostep 01.09.2019].

70



ktérych mozna udostepniaé pliki (zdjecia, muzyka) i komunikowag si¢®’. Posrod wielu zblizo-
nych do siebie definicji, warto przytoczy¢ francuska, ktora w sposob zwarty, precyzyjny i do-

ktadny obrazuje istote mediéw spotecznosciowych.

Media spoteczno$ciowe to rodzaj platformy internetowej, ktéra umozliwia uzytkownikom two-
rzenie, organizowanie, modyfikowanie lub komentowanie tre$ci. Media spoteczno$ciowe 1acza interak-
cje, technologie i tworzenie tresci®®,

Najpros$ciej rzecz ujmujac, media spotecznosciowe to taki rodzaj mediow, ktory opiera
si¢ na dosy¢ prostym schemacie: sg one tworzone przez spotecznosci i dla spotecznosci. Do

glownych wyznacznikow mediéw spotecznoéciowych mozna zaliczy¢ m.in.®

e duzy zasieg,
e dostepnosce,
e brak oplat za uzytkowanie,
e szybka publikacja informaciji,
e szybkos¢ reake;ji,
e mozliwo$¢ modyfikacji i aktualizacji danych i informacji,
¢ podstawg mediow spotecznosciowych sa relacje miedzyludzkie i budowanie dialogu.
Media spotecznosciowe nalezace do Sieci 2.0 (Web 2.0), stanowig nastgpstwo Sieci 1.0
(Web 1.0), ktora w gtownej mierze ,,bazowata na komputerowym systemie ludzkiego pozna-
nia”*®. W niej to uwidaczniala sie cecha poznawcza, wiazaca sie ze stagnacyjnym charakterem
internetu, w przeciwienstwie do Web 2.0, ktore wyrdznia komunikatywnos$¢, a tym samym dy-

namika sieci. Roznice pomigdzy Web 1.0 a Web 2.0 zostaly opracowane graficznie jako Tabela
1.

Web 1.0 Web 2.0
Rola nadawcy Dominujgca Nadawca jest na rowni z
odbiorca
Rola odbiorcy Bierna Aktywna

87 Ch. Fuchs, Social Media. A critical introduction, Los Angeles — Londyn — New Delhi — Singapore —
Waszyngton 2014, s. 34.

8 Définition Média social, Dictionnaire frangais, http://www.linternaute.fr/dictionnaire/fr/defini-
tion/media-social/ [dostep 01.09.2019].

% Podaje za: M. Bartosik-Purgat, Media spotecznosciowe na rynku miedzynarodowym. Perspektywa
indywidualnych uzytkownikow, Warszawa 2016, s. 14.

40 Ch. Fuchs, Social Media. A critical introduction, s. 44.
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Charakter nadawcy | Czgsciej: zinstytucjona- | Czesciej: prywatny, ko-
lizowany, profesjonalny | mercyjny, amatorski

Charakter odbiorcy | Zindywidualizowany Spotecznosciowy

Model komunikacji | Jednokierunkowy Dwukierunkowy

Komunikacja Asynchroniczna Synchroniczna

Profil stron www Informacyjny Komunikacyjny

Mozliwo$¢ odbioru | Poprzez czytanie Poprzez czytanie i pisanie

stron www. (np. komentarze)

Interakcja  miedzy | Powolna Szybka

uzytkownikami

Charakter stron www | Statyczny Dynamiczny

Tab. 1. Réznice miedzy Web 1.0 a Web 2.0
Zrodto: M. Szpunar, Nowe media a paradygmat kultury uczestnictwa, s. 251-262.

Paul Levinson postulowal, aby takim serwisom jak np. Facebook, Twitter czy YouTube,
ktére sg niejako przypisane do Web 2.0, nie nadawa¢ miana medium spoteczno$ciowego,
a okresla¢ je mianem ,,nowych nowych mediow”. Amerykanski medioznawca swoje stanowi-
sko thumaczy! faktem, iz najstarszym medium o charakterze spoteczno$ciowym byla ksigzka*.
Co wigcej, mozna powiedzie¢, ze rowniez 1 jezyk jest medium spotecznosciowym, poniewaz
jest uzywany w obrebie danej spotecznosci i przez dang spoteczno$é. Rowniez i statyczny
»pierwszy” internet — Web 1.0 miat charakter spoteczno$ciowy, cho¢by ze wzgledu na grupy
mailingowe, czy fora dyskusyjne.

Wprowadzanie kolejnych sformutowan jak: Web 3.0 (okreslenie mobilnego internetu,
a nie stacjonarnego) czy Web 4.0 (sztuczna inteligencja), z jednej strony §wiadczy o dynamice
internetu, z drugiej za$ strony mozna to odczytywac jako nadmiar definicji i dgzenie do ko-
nieczno$ci ich ciggltego rewidowania*,

Trudno okresli¢ jedno, konkretne wydarzenie z wlasciwa mu data, ktére mozna byloby
uzna¢ za niepodwazalny poczatek mediow spotecznosciowych. Zwraca si¢ uwage na rok 2002

i pojawienie si¢ serwisu MySpace zatozonego przez T. Andersona oraz Ch. DeWolfe’ego™?,

41 P Levinson, Nowe nowe media, Krakow 2010, s. 15.

42 Nt. Web 3.0 i Web 4.0 zob. m.in.: L. Sarowski, Od Internetu Web 1.0 do Internetu Web 4.0 — ewolu-
cja form przestrzeni komunikacyjnych w globalnej sieci, ,,Rozprawy Spoteczne” 2017, nr 11 (1), s. 32-
39, Ch. Fuchs, W. Hofkirchner, M. Schafranek i in, Theoretical Foundations of the Web, s. 41-59, R. di
Bari, L’era della Web Comunication. 1l futuro é adesso, Trento 2010.

% A. Borcuch, U. Swierczynska-Kaczor, Serwisy spolecznosciowe — jednostka i spoleczeristwo na po-
graniczu $wiata rzeczywistego i Swiata wirtualnego, ,,Zeszyty Naukowe Politechniki Slaskiej” 2013,

nr 1897, s. 62.
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a takze rok 1971, kiedy Ray Tomilson wystat pierwszego e-maila**. Niektorzy badacze za po-
czatek mediow spolecznosciowych uznaja rok 1978, w ktorym Ward Christensen stworzyt pro-
gram CBBS, umozliwiajacy pasjonatom informatyki wymian¢ do§wiadczen, spostrzezen, wia-
domosci®. Inni z kolei uznaja rozpowszechnienie sie sieci Web2.0, ktora przyniosta w konse-
kwencji fenomen blogéw*®. Zatem za poczatek medidow spotecznosciowych mozna przyjaé
1995 rok*” lub prawidtowiej: koniec XX wieku, kiedy powstawaty na Zachodzie pierwsze
blogi*® — internetowe diariusze, quasi-dzienniki. Choé¢ pomigedzy blogami a social media ist-
nieje wielka roznica, to blogi stanowig ,,wymiar pierwszej generacji mediéw spotecznoscio-
wych™4,

Wprawdzie od tamtej pory mingto mija trzydziesci lat, to niewatpliwie epoka blogow
zapoczatkowata zmiange w recepcji mediow. Tak jak w radiu funkcjonuje spdjnos¢ relacyjna:
dziennikarz i stuchacz, w telewizji prezenter, prowadzacy i widz, tak w internecie jest to uzyt-
kownik®. Juz sama nazwa uzytkownik wskazuje na konwersje z inercyjnego odbiorcy na ak-
tywnego uzytkownika.

W tym miejscu nalezy powiedzie¢, ze poprzez tworzenie si¢ mediow spoteczno-$cio-
wych lub nowych mediéw zmienita si¢ percepcja przekazu medialnego: okazalo sie, ze kazdy
,»ZWykty” cztowiek ma nieskrepowang niczym mozliwo$¢ tworzenia internetowej zawartosci.
Cho¢ w nazwie media spoteczno$ciowe wystepuje komponent spofecznosciowe, ktory swiad-

czy o oddolnej, powszechnej proweniencji, to jednak brak ograniczenia czasoprzestrzennego

4 K. Sajitra, R. Patil, Social Media — History and Components, ,,Journal of Business and Manage-
ment” 2013, nr 1, s. 70 oraz Historia mediow spotecznosciowych, https://lenovozone.pl/blog/historia-
mediow-spolecznosciowych-infografika/ [dostep 01.09.2019].

% A. Kawik, Krétka historia rozwoju mediow spotecznosciowych, ,,SocialPress” 2011, https://social-
press.pl/2011/08/krotka-historia-rozwoju-mediow-spolecznosciowych/ [dostep 01.09.2019].

46 Takie stanowiska zajeli m.in. J. van Dijk, The Culture of Connectivity. A Critical History of Social
Media, New York 2013, a takze P. Levinson, Nowe nowe media, Krakoéw 2010.

47 Cho¢ pierwszy blog jest datowany na rok 1994, to jego popularnos$é rosta w miare uptywu czasu.
Szerzej o historii blogu zob. m.in.: P. Bausch, M. Hourishan, M. Haughey, We Blog. Publishing Online
with Weblogs, Indianapolis, 2002.

8 Stowo blog uzyto po raz pierwszy w Stanach Zjednoczonych w 1997 r. J. W. Rettberg, Blogowanie,
Warszawa 2012, s. 35.

4 Tamze, s. 26.

% Pomijam tu kwestie dotyczace istnienia administratorow stron www. czy dostawcOw ustug interne-

towych.
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w internecie sprawia, ze $wiat staje si¢ jedng wielka, parafrazujagc M. McLuhana, ,,globalng
spoteczno$cia”.

Blogi jako jedna z form komunikacji internetowej zaliczana jest do pierwszych mediow
spotecznosciowych ze wzgledu na dwukierunkowos$¢ relacyjng. Ponadto, do gléwnych wy-
znacznikow bloga zalicza si¢ m.in., funkcjonowanie jedynie w sferze wirtualnej z wolnym do-
stepem, publikowane tresci maja dowolny charakter, prowadzony jest zazwyczaj jedng osobe

(blogera), ktory nadaje publikacji osobisty i intymny styl>!

. Kolejng wazng cechg jest to, ze
blogi dajg mozliwos¢ dialogowania poprzez np. komentowanie — zatem nie istniejg same dla
siebie, per se, lecz wirtualnie funkcjonuja ,,\w” i ,,dla” spotecznosci.

Odnoszac sie¢ do historii mediow spotecznosciowych nalezy zauwazy¢, ze ich rozwoj
nie byt taki sam — kazdy portal miat inng histori¢ w danym kraju. Nie wszystkie serwisy spo-
tecznosciowe stawaty si¢ migdzynarodowe, np. portal nasza-klasa.pl stanowit polski fenomen.
Zatem warto w tym miejscu zaprezentowac syntetyczny obraz rozwoju mediow spolecznoscio-
wych w Polsce®?,

Pierwszy ogromny sukces w mediach spoteczno$ciowych odniost powstaty w 2000 roku
komunikator Gadu-Gadu, rok pdzniej zostat zatozony serwis fotka.pl. Kolejnym waznym wy-
darzeniem na skalg globalng byto uruchomienie platform w 2003 r. WordPress oraz Linkeldn
w 2003 r. Nastepnym istotnym wydarzeniem byto zalozenie serwisu YouTube, ktory pozwalat
na dzielenie si¢ plikami wideo. Rok 2005 to powstanie nasza-klasa.pl. Cho¢ pierwotnie Face-
book powstat w 2004 r., to dopiero kilka lat pozniej (przetom pierwszej i drugiej dekady XXI
w.) przyni6st tej platformie ogromng popularno$¢ w naszym kraju. Rok 2005 to rowniez poja-
wienie si¢ serwisu wykop.pl, dzigki ktoremu uzytkownicy dzielg si¢ cieckawostkami znalezio-
nymi w sieci. Rok p6zniej powstat Twitter®®, ktory w Polsce jest chetnie wykorzystywany przez
osoby publiczne (politykow, dziennikarzy). W 2010 r. na rynek medialny wszedt Instagram,
w ktorym internauci mogli dodawac swoje zdjecie, a W miare postepu takze i filmy. Rok p6zniej

powstal Snapchat oraz Google+. Obecnie, 0 czym informuje raport Social media w Polsce i na

51 E. Hope, Blogi jako platforma komunikowania na przyktadzie blogoéw uczelnianych, ,,Studia Ekono-
miczne. Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie” 2013, nr 157, s. 24-25.

52 7a: K. Garwol, Rola mediow spotecznosciowych w edukacji. Stan obecny i perspektywy rozwoju,
»Dydaktyka Informatyki” 2017, nr 12, s. 52.

58 Obecnie ,,X".
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swiecie. Raport Digital 2023, najpopularniejszymi mediami spotecznosciowymi sg Facebook,
YouTube oraz WhatsApp®*.

Kazdej minuty prawie 95 tysiecy aplikacji zostaje $ciggnietych na system Adroid, zo-
staje wystanych ponad 280 tysigcy snapow, 430 tysigcy tweetow. W szesc¢dziesigt sekund uzyt-
kownicy YouTube ogladaja filmy o tacznej dtugosci 139 tysigcy godzin. Na Facebooku, co
minut¢ uzytkownicy ,,lajkuja” ponad 3 miliony razy. Prawie co trzeci czlowiek na $wiecie ko-
rzysta z mediow spolecznosciowych — niemal 2,5 miliarda ludzi uzytkuja social media®®.

Glownym motywem takiej ekspansji tresci sg relacje spoleczne, czyli potrzeba taczenia
i komunikowania sie w spotecznosci®®. Niekiedy brak aktywnosci w mediach spotecznos$cio-
wych traktowany jest jako zachowanie aspoleczne, §wiadczace o alienacji jednostki. Do kolej-
nych powodow korzystania z social media mozna zaliczy¢ m.in. dzielenie si¢ interesujacymi,
waznymi i zabawnymi tre§ciami, rekomendacja produktu, ustugi, wspieranie okreslonych ini-
cjatyw, spraw czy organizacji, a takze dzielenie si¢ informacjami w konwersacji®’.

Warto tu nadmieni¢, ze najpopularniejsze media spotecznosciowe, cho¢ konkurujg ze
soba, zazwyczaj specjalizujg si¢ w konkretnej dziedzinie (patrz: Tab. 2.). Np. YouTube $wiad-
czy ustugi audiowizualne, Instagram opiera si¢ glownie na fotografii, Snapchat wykorzystuje

krotkie filmy, a Twitter (obecnie: X) bazuje na tekscie.

Nazwa profilu Specyfika Liczba uzyt-
kownikow
Facebook Najpopularniejszy serwis spotecznosciowy. Mozna | prawie 2 mi-

w nim udostepniac i publikowac tresci (posty, filmy, | liardy
zdjecia), korespondowaé, komentowac, tworzy¢

grupy i wydarzenia.

YouTube Strona umozliwia przede wszystkim dzielenie si¢ | dziennie 1,5
plikami audiowizualnymi oraz ich komentowanie | miliarda odwie-
czy sybskrybowanie kanatow. dzin

% Raport Social media w Polsce i na swiecie. Raport Digital 2023, Grupa Infomax, https://grupainfo-
max.com/blog/social-media-w-polsce-i-na-swiecie-raport-digital-2023/ [dostep 20.06.2024].

% 2.5 miliarda uzytkownikéw portali spolecznosciowych na $wiecie. Liderem Facebook,
http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/2-5-miliarda-uzytkownikow-portali-spolecznosciowych-na-
swiecie-liderem-facebook [dostep 01.09.2019].

% M. Thewall, Social network sites. Users and uses, ,,Advances in Computers” 2009, nr 76, s. 17-73.
5" Czemu konsumenci korzystajq z mediéw spotecznosciowych?, https://marketingautom
gic.pl/2014/03/czemu-konsumenci-korzystaja-z-mediow-spolecznosciowych/ [dostep 01.09.2019].
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https://grupainfomax.com/blog/social-media-w-polsce-i-na-swiecie-raport-digital-2023/
https://grupainfomax.com/blog/social-media-w-polsce-i-na-swiecie-raport-digital-2023/

Tik-Tok Serwis umozliwiajacy publikowanie krotkich mate- | Ponad 1 mid

riatow audiowizualnych uzytkownikow
dziennie
Linkeldn Platforma glownie uzywana przez profesjonalistow, | 500 min
stuzy nawigzywaniu kontaktoéw zawodowych.
Google+ Portal umozliwia dzielenie si¢ informacjami, publi- | 400 min

kowanie tresci, tworzenie krggéw znajomych.
W Polsce serwis nie zdobyt popularnosci.

Twitter Quasi-mikroblog, umozliwia przede wszystkim pu- | ok. 350 min
(obecnie: X) blikacj¢ krotkich wiadomosci. Znakiem rozpoznaw-
czym s3 tzw. hasztagi, ktore stuza do selekcjonowa-
nia pozadanych tresci.

Instagram Umozliwia publikowanie zdje¢ oraz krotkich fil- | ponad 700 min
mow. Podobnie jak Twitter Instagram uzywa hasz-
tagow.

Snapchat Wysytanie znikajacych po dziesieciu sekundach | 190 min dzien-
zdje¢ lub krotkich filmow do znajomych. nie

Tinder Najpopularniejsza aplikacja randkowa na §wiecie. | oK. 2 min

WhatsApp Aplikacja umozliwia bezptatne potaczenie gtosowe | 1,3 miliarda

i audiowizualne uzywajac przy tym internetu.
Tab. 2. Najpopularniejsze portale spolecznosciowe
Zrodto: https://inmedium.pl/najpopularniejsze-portale-spolecznosciowe

Uzytkowanie portali spotecznosciowych w wigkszosci wigze si¢ z konieczno$cia zakta-
dania na tych serwisach kont lub profili. Powstato wiele opracowan naukowych, ktére opisuja
zaleznos$ci migdzy funkcjonowaniem rzeczywistym, prawdziwym a tworzeniem swoistego al-
ter ego w $wiecie wirtualnym. Co ciekawe, to wlasnie zachowanie uzytkownikow i relacje spo-
leczne sg czg$ciej podejmowane w dyskusjach, anizeli sprawy dotyczace rozwoju technologicz-
nego, informatycznego, czy praw autorskich, co $wiadczy o znaczacej roli fenomenu zwanego
mediami spoteczno$ciowymi. W duchu konstruktywnego krytycyzmu Siva Vaidhyanathan —

wspotpracownik Neila Postmana, autora Zabawié si¢ na Smierc¢, odnidst si¢ nastepujaco:

Facebook przyczynit si¢ do rozwoju tak wielu baczek, poniewaz jego przywodcy wiaczyli si¢
w zmienianie §wiata na lepsze [...] To, ze Facebook dominuje na naszych ekranach, w naszym zyciu i
panuje nad naszymi umystami, ma wiele niebezpiecznych stron. Po pierwsze, w serwisie rozprzestrze-
niajg si¢ nieprawdziwe i wprowadzajace w blad informacje. [...] Drugi strukturalny problem polega na
tym, ze Facebook propaguje tresci, ktore dziataja na emocje, wywotuja zarowno rados¢, jak i oburzenie.
W serwisie szybko zyskuja popularnosc i szerzg si¢ nastgpujace rzeczy: stodkie kotki, niemowleta, pelne
madrosci toplisty [...] Zostatl on [Facebook] wprost zaprojektowany tak, by promowaé to wszystko, co
wywoluje silne emocje®®.

%8 S. Vaidhyanathan, Anti Social Media. Jak Facebook oddala nas od siebie i zagraza demokracji?,
Warszawa 2018, s. 16-18.
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Uzytkownicy mediow spotecznosciowych wykorzystuja ten rodzaj mediéw do statego
kreowania przez siebie nowej postaci w wirtualnej tozsamosci, przynoszac w konsekwencji
iluzoryczng, utudng, oniryczng i utopijng tozsamo$¢ cyfrowa, zwang rowniez ,.cyfrowym
ego”™°. Za jednego z protoplastow pogladu, ze jednostka (cztowiek) jest aktorem na scenie co-
dzienno$ci mozna uzna¢ amerykanskiego socjologa Ervinga Goffmana®®. Badacz ten twierdzil,
iz cztowiek odgrywa rdzne role w zaleznosci od spolecznych okolicznosci. ,,Kiedy jednostka
znajdzie si¢ w towarzystwie innych ludzi, zwykle ma motywacj¢ do wywierania na nich takiego

wrazenia, ktore jej sie optaca”®!

. Mozna zatem stwierdzi¢, ze goffmanowska perspektywa znaj-
duje potwierdzenie w mediach spotecznosciowych.

Lukasz Kiszkiel w artykule Wirtualne tozsamosci. Portale spotecznosciowe jako formy
autokreacji wyszczegolnit szes¢ gtownych typow wizerunkoéw uzytkownikow mediow spotecz-
nosciowych i poddat je prébie scharakteryzowania. Wedtug tego badacza®:

e wizerunek prawdziwy to autentyczna prezentacja zgodna ze stanem faktycznym; taki uzyt-
kownik wykorzystuje media spotecznosciowe do podstawowego ich celu — utrzymywania
wigzi, relacji ze znajomymi;

o wizerunek ekshibicjonistyczny to ekspansywne i permanentne publikowanie relacji rzeczy-
wisto$ci (m.in. fotografie dzieci, pséw, kotow, samochodu, obiadu, oznaczanie si¢ czgsto w
miejscach, w ktorych przebywajg lub state dzielenie si¢ nastrojem wyrazane w formie postu);
e wizerunek napastliwy polega na dokuczaniu innym uzytkownikom ze wzgledu na poczucie
bezkarnos$ci 1 kontaktu rzeczywistego; motywem takiego rodzaju wizerunku moze by¢ cheé¢
odreagowania od zycia codziennego 1 wytadowania napi¢¢ czy stresu;

e wizerunek powielania trendéw jest spotykany, kiedy jednostka poprzez bezwiedne naslado-

wanie, powielanie idealu urody, stylu, proponowanego przez media daje upragniong wykreo-

wang tozsamos¢, ktorg sama naprawdg chciataby by¢ w realnym zyciu;

% Por. J. van Kokswijk, Digital ego. Social and Legal Aspects of Virtual Identity, Glasgow 2007 oraz
P. Nagy, B. Koles, The digital transformation of human identity: Towards a conceptual model of vir-
tual identity in virtual worlds, ,,Convergence. The International Journal of Research into New Media
Technologies” 2014, nr 20(3), s. 276-292.

60 Warto w tym miejscu przytoczy¢ mysl W. Szekspira, mowigcego: ,,$wiat jest teatrem, aktorami lu-
dzie, ktorzy kolejno wchodzg i znikajg”.

81 E. Goffman, Cztowiek w teatrze zycia codziennego, Warszawa 2000, s. 27.

82 Podaje za: L. Kiszkiel, Wirtualne tozsamosci. Portale spotecznosciowe jako formy autokreacji, w:

Nowe media i wyzwania wspotczesnosci, pod red. M. Sokolowskiego, Torun 2013, s. 187-190.
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e wizerunek seksualny to natarczywe eksponowanie aspektu cielesnego gtownie przez nasto-
latki; motywem takiego rodzaju wizerunku moze by¢ podniesienie samooceny a nawet zaspo-
kojenie potrzeb seksualnych;

o wizerunek falszywy jest spotykany gtownie na serwisach randkowych, towarzyskich, matry-
monialnych, opierajacy si¢ na obawie spotkania prawdziwych znajomych i w konsekwencji
zdemaskowania rzeczywistej tozsamosci uzytkownika, ktory prezentuje si¢ jako inna osoba.

Nalezy w tym miejscu zaznaczy¢, ze wizerunki uzytkownikoéw mediéw spotecznoscio-
wych mogg si¢ wzajemnie taczy¢ (np. wizerunek seksualny i ekshibicjonistyczny).

Kreowanie wirtualnych tozsamos$ci wprowadzilo do nauk spotecznych takie okreslenia
jak np. kultura narcystyczna, kultura transparentna, ktore probuja oddac istote dziatan uzytkow-
nikow na portalach spolecznosciowych.

Poruszanie si¢ na dwdch odmiennych i antagonistycznych ptaszczyznach: rzeczywistej
I wirtualnej, a poprzez nie tworzenie na nowo swojego obrazu, sprzyja przejawom narcystycz-
nym juz nie tylko jednostki, ale catej kultury. Niewatpliwie Facebook i media spotecznosciowe
jemu podobne (nasza-klasa, fotka.pl) stanowi sktonno$¢ do egotycznych, wyidealizowanych
i narcystycznych zachowan uzytkownikéw®:. W tym miejscu nalezy dodaé, ze jednostki (uzyt-
kownicy), ktére pracuja nad nowa tozsamoscig, w gruncie rzeczy pragng, aby byli postrzegani
zgodnie z ich wykreowanym cyber-ego®.

Zdaniem Magdaleny Szpunar, autorki ksigzki Kultura cyfrowego narcyzmu, obecna kul-
tura jest petna narcystycznych inklinacji: interesowanie si¢ wylacznie soba 1 traktowanie ego-
centryzmu jako swoistego bozka. Badaczka, piszac o egocentrycznych i1 snobistycznych prze-

jawach zycia cyfrowego, stwierdzita:

Narcyzm staje si¢ anomaliag immanentnie zwigzanym z naszym stylem zycia. Poprzez zaabsor-
bowanie na wlasnych przezyciach staje si¢ sposobem ucieczki od problemoéw zewnetrznego swiata (...)
Natura jednostki narcystycznej jest dualna — powierzchowny samozachwyt i mania wielko$ci stajg sie
forma maskowania niepewnosci, stabosci i niewiary we wlasne mozliwosci. Lgk zatem, immanentnie
wigze si¢ z egzystencja narcystycznej jednostki. Spoteczng istotnos$¢ jednostek warunkuje dzisiaj pu-
bliczna prezentacja, a jej nadrzgdnym celem jest otrzymanie akceptacji i podziwu ze strony innych.

 M.in. E. Ong i in., Narcissism, extraversion and adolescents’self-presentation on Facebook, ,,Perso-
nality and Individual Differences” 2011, nr 50(2), s. 180-185 oraz Ch. J. Carpenter, Narcissism on Fa-
cebook: Self-promotional and anti-social behawior, ,,Personality and Individual Differences” 2012, nr
52(4), s. 482-486.

8 7. Melosik, Facebook i spoteczne konstrukcje narcyzmu. O tozsamosci zamknietej w celi wizerunku,

»Studia Edukacyjne” 2013, nr 26, s. 102
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Wystawienie siebie na powszechny oglad prowadzi do utowarowienia tozsamosci jednostki, ktora trak-
tuje siebie jak produkt sprzedazy, czy marke do wypromowania®.

Kolejnym zjawiskiem spolecznym, ktory obrazuje status quo mediéw spotecznoscio-
wych jest kultura transparencji, ktorg Marek Krajewski w ksigzce Kultura kultury popularnej

zdefiniowatl w taki sposob:

[rodzaj dominujacego trendu kultury popularnej], ktéry opiera si¢ na eliminowaniu kulturo-
wych, spotecznych, obyczajowych i fizycznych barier, ktore tradycyjnie zakreslaty pole percepcji i za-
kres zjawisk, ktorych moglismy doswiadczy¢. Tym samym pozwala jednostkom uczestniczy¢, najcze-
$ciej na prawach widza, w tych zdarzeniach, ktorych istnienia nawet nie zaktadataby lub ktérych dla
nich byty niedostepne®.

Mowigc prosciej, kultura transparencji polega na tym, ze dzigki nowym mediom lub
mediom spotecznosciowym mozemy intensywnie uczestniczy¢ w zyciu innych, ogladajac pu-
blikowane przez nich tresci oraz mozemy z naszego zycia stworzy¢ swoiste przezrocze, ktore
opiera si¢ w gldwnej mierze na wyzbyciu si¢ wlasnej prywatno$ci i prowadzeniu medialnego
zycia. Warto zwrdci¢ uwage, ze kultura transparencji nie wyklucza istnienia kultury narcystycz-
nej — co wiecej, one si¢ wzajemnie przenikajg, tworzac wirtualng synergie.

Media spoteczno$ciowe umozliwity uzytkownikom internetu bycie permanentnym ak-
torem na scenie codziennosci. Idealizacja zycia oraz eskapizm to gtéwne wyznaczniki kultury
transparencji. Juz nie szokuje nas, gdy kolezanka publikuje zdjgcie pierwszego zgba swojego
dziecka, sasiadka robi zdjgcie przygotowanemu obiadowi, a przyjaciotka robi zdjecie paznok-
ciom u dioni. Publikowanie takich 1 podobnych tresci staje si¢ niejako wspodlczesnym manife-
stem jestestwa dwudziestego pierwszego wieku. Na podstawie badan, z ktérych wynika, ze
coraz wigcej ludzi bedzie uzytkownikami mediow spotecznosciowych, mozna stwierdzi¢, ze
zaréwno kultura narcystyczna, jak i1 kultura transparencji bedzie si¢ rozwijata w nowym spote-
czenstwie, gdzie niemal kazdy chce by¢ popularny, rozpoznawalny, kontrowersyjny, stawny,
bogaty i1 pigkny. Wchodzimy w $wiat, w ktérym zanikng autorytety moralne, a na ich miejsce
wejda ulubieni youtuberzy; $wiat, w ktorym ,,media przejely role autorytetow we wszystkich

2967

dziedzinach zycia™®’. Niewatpliwie wkraczamy w rzeczywisto$¢ ogotacania si¢ z prywatnosci,

pogladow, sekretow, nawet intymnych przezy¢.

8 M. Szpunar, Kultura cyfrowego narcyzmu, Krakow 2016, s. 8.
8 M. Krajewski, Kultury kultury popularnej, Poznan 2005, s. 166.
7 M. Mrozowski, Przenikanie mediow. Ewolucja mediow a przemiany tadu spotecznego, Warszawa

2020, s 479.
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(...) zachlysneliSmy si¢ mozliwosciami, jakie one [nowe media] nam dajg (...) Obrazkowy
$wiat nowych mediow staje si¢ idealnym srodowiskiem dla rozwoju naszych narcystycznych osobowo-
sci. W sieci fantazja goruje nad rzeczywistoscig, migdzy innymi dlatego, ze bardzo tatwo jest w niej by¢
tym, kim si¢ chce by¢, a nie tym, kim si¢ jest naprawde. Wstawiajac zdjgcia, zamieszczajgc komentarze,
tworzymy od poczatku do konica nasze wirtualne 'ja', ktére moze by¢ lepsze, pickniejsze, bardziej inte-
resujace, niz to prawdziwe. Poszukujac popularnosci, wyprzedajemy po kawatku swoja prywatnosc,
czgsto nie zostawiajac nic, co stanowiloby tylko nasza wlasno$¢, czym mogliby$smy si¢ podzieli¢ tylko
z najblizszymi nam osobami®®.

Nowe media, media spolecznosciowe, a w zasadzie caly internet zawiera w sobie pozy-
tywne, jak i destruktywne cechy. Internet zatem jawi si¢ jako przestrzen migdzy ,,utopia i rze-
czywistoscig”. Autor | raggazzi del Web wymienit dwa rodzaje utopijnego charakteru internetu.
Po pierwsze jest to rodzaj utopii mesjanskiej, polegajacy na wyobrazeniu wszechmocy inter-
netu, ktore to przeswiadczenie bedzie rosto w miare uptywu czasu. Druga zas utopia wigze si¢
z demokracja, zaktadajac, ze kazdy ma nieograniczony dostep do ustug internetowych®,

Obecnie internet swoja siecig oploth caly §wiat. Wydaje si¢, ze zyjemy w jednym pan-
stwie — panstwie internetu. Cho¢ nie wystgpuje tu zadna wtadza — aczkolwiek brak wiadzy to
przejaw anarchii, to jednak panstwo internetu cechuje brak granic czasowych, mozliwo$¢ na-
wigzania kontaktu z przedstawicielami innego kraju, innej kultury, przelewy bankowe dokony-
wane aplikacjg internetowa etc. Wprawdzie zmiany zwigzane z upowszechnieniem si¢ tego
medium nastgpily stosunkowo nie tak dawno, to jednak szybki proces afiliacyjny spoteczen-
stwa sprawil, ze kazdy cztowiek albo korzysta z ustug internetowych albo przynajmniej o nich
styszal. Niepokojacym jest rowniez fakt, ze media spolecznosciowe wychowuja mate dzieci.
Trzylatek $wietnie sobie radzi z tabletem, ze smartfonem. ,,Dzieci urodzone w XXI wieku majg

wrodzony dostep do internetu”’®.

Zawsze mozna demonizowaé czy oddemonizowac internet. W Sieci funkcjonuja przeciez obok
siebie cyberterrorysci i cyberapostotowie, zwotuja si¢ za jego posrednictwem uczestnicy flashmobow i
szukajacy pomocy dla chorej osoby, sprzedaja bron i zabawki, walcza o swoje i ci, ktorym jest we
wlasnym spoteczenstwie dobrze i naklaniaja nas do przytaczenia si¢ do nich, i ci, ktorym nie podoba sig
to, co im oferuje system rzadzenia w jakim$ panstwie’*.

68 P, Baldys, Zycie na widoku. Nowe media a kultura transparencji, ,Media i spoteczenstwo” 2014, nr
3,s.55.

8 P, C. Rivoltella, I ragazzi del Web. I preadolescenti e Internet: una ricerca, Mediolan 2001, s. 40.

70 P Laskowski, Zy¢ z siecig w tle, w: Nowe media i wyzwania wspétczesnosci, pod red. M. Sokotow-
skiego, Torun 2013, s. 123.

"m'W. Gustowski, Komunikacja w mediach spotecznosciowych, z przedmowy M. Blazejewskiego, Gdy-

nia 2012, s. 11-12.
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Internet budzi zainteresowanie wigkszos$ci spoleczenstwa, zard6wno ze strony uzytkowej
— konsumenckiej, jak i ze strony badawczej — naukowej. Nalezy mie¢ na uwadze fakt, ze cho-
ciaz internet sam w sobie jest neutralny, to sami uzytkownicy decyduja, jakie tresci sg publiko-
wane, popularne, komentowane i to oni tworza nowe strony internetowe, dodaja pliki, a takze
hakuja, spamuja, czy trolluja.

Istota mediow spotecznosciowych jest kolektywnos¢. Pierre Levy, w odniesieniu do so-
cial mediow, mowit o wielkiej szansie, ktora stoi przed ludzkoscig. Badacz wskazywal na wy-
miar rozproszonej inteligencji, dzigki ktorej zwykli uzytkownicy majg szans¢ na zwigkszenie

swojej wiedzy, bowiem: ,,nikt nie wie wszystkiego, kazdy wie co$. Cala wiedze ma ludzko$é”"2.

2.3. Film i kultura obrazu

Kazde medium oddzialuje na odbiorce poprzez rozne kanaty komunikacyjne. Prasa naj-
pierw wykorzystywata druk, stowo pisane, a p6zniej elementy graficzne i fotografig; radio wy-
korzystuje dzwigk i stowo méwione; telewizja opiera si¢ gtownie na sztuce filmowej, audiowi-
zualnej, ktora taczy ze soba dziatanie dzwieku i1 obrazu. Warto zwrdci¢ uwage na pewng pra-
widtowos$¢ co do sposobow komunikowania internetowego: na samym poczatku uzywano sa-
mego tekstu, pdzniej powstaly fotogratie 1 pliki audio, by na samym koncu zdominowac inter-
net filmami — zaréwno tych dziesigciosekundowych na Snapchacie, czy autorskimi filmami
obecnymi na YouTube, jak i petnometrazowymi filami dostgpnymi W serwisach streamingo-
wych.

Wypada zasygnalizowaé, ze publikowane materialy audiowizualne na portalu You-
Tube, czy jakimkolwiek innym (np. DailyMotion), nie mozna okresla¢ filmikami
a filmami z kilku powodow. Po pierwsze, w jezyku polskim formant —ik stuzy do zdrobnienia,
jak np. kon — konik; po drugie stowo filmik jest nacechowane pejoratywnie, lekcewazaco; po
trzecie na krotkie filmy metrazowe nie stosuje si¢ nazwy filmik a krotki metraz — zatem nie ma
granicy czasowej, ktéra pozwalataby wskazywac, kiedy konczy si¢ film a zaczyna si¢ filmik.

Na samym poczatku rozwazan na temat audiowizualno$ci nalezy wyj$¢ od proby jej
zdefiniowania. Dos$¢ precyzyjnie pojecie to scharakteryzowala Maryla Hopfinger na famach

»Przegladu Literackiego”. Wedlug nie;j:

2P, Levy, Collective Intelligence: Mankind’s Emerging Wordl in Cyberspace, Cambridge 1997, s. 20.
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Podstawg formacji audiowizualnej sg nosniki: film, radio, telewizja, oparte na technikach zapisu
1 odtwarzania réznych aspektow zachowan ludzi i otaczajacego ich §wiata — w przeciwienstwie do
technik drukarskich, rejestrujacych przede wszystkim aspekt werbalny zachowan ludzi (takze wizualny,
np. rysunki czy ryciny, ktore jednak odgrywaty nierdwnie mniejsza role komunikacyjng). Komunikacja
audiowizualna umozliwia i preferuje calo$ciowe utrwalanie sytuacji antropologicznej, zmieniajac spo-
soby przedstawiania cztowieka, jego relacji z innym, innymi, $wiatem natury i $wiatem rzeczy. Ksztal-
tuje wlasne reguly i zasady komunikacyjne, preferencje i wyobrazenia, kryteria i hierarchizacje”.

Zmiany ustrojowe w Polsce po roku 1989 i1 nadejscie kapitalizmu wprowadzity zmiany
réwniez w kwestiach zwigzanych z kulturg audiowizualng. Nowinki technologiczne docieraty
szybciej, a punktem odniesienia stal si¢ Zachdd i postep technologiczny’. Sfera audiowizualna,

ktoéra mocno rozwingla si¢ pod koniec ubieglego stulecia, coraz bardziej przyspiesza.

Obecne pokolenia [ ...] sg $wiadkami wielkiej przemiany: komputeryzacji, dostepu do Internetu,
eksplozji telefonii komorkowej, plikow dzwigkowych MP3 wraz z odtwarzaczami typu iPod, rosnacej
popularnosci filméw flashowych oraz digitalizacji wielu analogowych narzedzi komunikacji®.

W odniesieniu do kultury audiowizualnej na pierwszy plan wychodzi telewizja, ktéra
nauczyta odbiorce/widza ,,codziennego wspotbytowania i podtrzymywania z nimi kontaktu’7®,
Wozrastajaca liczba programow telewizyjnych, a takze 1 komercyjnych nadawcow (Polsat,
TVN) przyczynita sie do ,,ekspansji obrazu”’’. Niewatpliwie, jedng z form przekazéw audio-
wizualnych jest film, ktoremu mato miejsca poswigca si¢ w naukach spotecznych, a szczegolnie

w pracach medioznawczych. Chociaz film jest czescig sztuki, warto dodaé, ze funkcjonuje takie

okreslenie jak ,,sztuka filmowa”, w ktorej uwidacznia si¢ walor estetyczny 1 artystyczny, to nie

8 M. Hopfinger, Kultura audiowizualna a rozumienie literatury, ,,Pamietnik Literacki” 1974 LXV, z.
4,s. 130.

4 M. Mrozowski wyrdznia glowne dwie teorie determinujgce rozwdj mediow. Badacz wymienia: 1)
teori¢ determinizmu technologicznego, ktdrego przedstawicielami byli Harold Innis oraz Marshal
McLuhan, wedle ktorej rozwdj mediow jest uwarunkowany przez postep technologiczny i cywiliza-
cyjny, 2) teori¢ determinizmu polityczno-ekonomicznego — mysl wyrosta o orientacje marksistowska,
wedle ktorej pojawienie si¢ 1 rozwdj nowych medidow jest determinowany poprzez polityke i ekono-
mi¢. M. Mrozowski, Media masowe. Witadza, rozrywka i biznes, Warszawa 2001, s. 94. Zob. takze: H.
Innis, The Bias of Communications, Toronto 1951 oraz M. McLuhan, Wybor pism, Warszawa 1975.

™ M. Hopfinger, Literatura i media po 1989 roku, Warszawa 2010, s. 25.

6 Tamze, s. 51.

" K. Maciejak, YouTube w edukacji. Strategie nadawcze wideoblogeréw, Krakow 2018, s. 11.
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mozna pomijaé filmu w medioznawstwie, gdyz jest on medium’®, wobec tego medioznawstwo
takze powinno si¢ zajmowac filmem.

Za date powstania filmu uznaje si¢ powszechnie dzien 28 grudnia 1895 roku, kiedy to
dwoch francuskich braci — August i Ludwik Lumiére zaprezentowali publicznie wynalazek ki-
nematografu, ktéry pozwalat na projekcje ruchomych i potaczonych ze sobg obrazéw. Zapre-
zentowane przez nich filmy sprawity, ze bracia Lumiere weszli do historii filmu i historii kina.
Nalezy doda¢, ze dwie najstynniejsze ich projekcje Wjazd pociggu na stacje w La Ciotat oraz
Wyjscie robotnic z fabryki trwaty jedynie kilkadziesigt sekund. Cho¢ historia wyznaczyta im
tytut ojcéw kina, to jednak poczatkéw filmu mozna doszukiwac si¢ duzo wezesniej, bo az do
w latach 20. 1 30. XIX w., kiedy trwaty pierwsze quasi-filmowe eksperymenty. W tym miejscu
nalezy wspomnie¢ o ojcu fotografii, ktorym byt Louis Jacques Daguerre — tworca dagerotypu,
bowiem bez fotografii i dagerotypu nie bytoby mozliwos$ci stworzenia kinematografu. Pomimo
pionierskiej roli Europejczykéw w historii kina, nie mozna poming¢ tu postaci amerykanskiego
wynalazcy Thomasa Edisona, ktory zastuzy? si¢ kinematografii konstruujac kinetograf i kine-
toskop — urzadzenia przeznaczone do rejestrowania obrazu i jego wyswietlenia. Roznica mig-
dzy wynalazkiem braci Lumiére a T. Edisonem byta taka, ze film wy$wietlany przez tego ostat-
niego mogta ogladac jedynie jedna osoba. Edison czujac, ze jego dzielo nie jest idealne, odkupit
prawa do projektora, ktory zezwalat na publiczne odtwarzanie projekcji. Pierwsza projekcja
miata miejsce niespetna pot roku po projeke;ji braci Lumiére, 25 kwietnia 1896 r. Date t¢ nadal
poczytuje sie za poczatek kina amerykanskiego’®.

Poczatkowo filmy miaty charakter dokumentalny, traktowaly o codziennym zyciu ro-
botnikow, rodzin, oczywiscie pozbawione byty warstwy dzwigkowej. Kino nieme wprowadzito
walory estetyczne: gtéwng cecha filmow niemych byta gra aktorska oraz dziatalnos¢ traperéw
— 0s0b, ktorzy podktadali za kazdym odtwarzaniem projekcji muzyke na zywo. Jak wielkim
spotecznie przetomem byto kino 1 filmy $§wiadczy to, Ze do roku 1910 prawie 30 procent Ame-
rykanow — 26 milion ludzi, kazdego tygodnia gromadzito si¢ na ogladaniu filmow. Dziesie¢ lat
pozniej juz potowa nacji, bo az 50 milionéw uczestniczyto pasywnie w zyciu filmowym i kul-

turalnymé.

8 Pomijam tu nauke zwang filmoznawstwem, ktora traktuje filmy jako przedmiot badawczy.

7 J. Wojnicka, Kino. Swiat w obiektywie kamery, w: Media audiowizualne. Podrecznik akademicki,
pod red. W. Godzica, Warszawa 2010, s. 15-21.

8 S. J. Ross, Working-Class. Hollywood. Silent Film and the Shaping of Class in America, Princetone,
New Jersey, 1999, s. 11.
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Kolejnym przetomem w kinie bylo wprowadzenie $ciezki dzwickowej stymulujacej jed-
noczesnie kolejne zmysty widza, ktory juz nie tylko widzial, ale i styszal prezentowang na ekra-
nie opowiesc.

Amerykanie postanowili skomercjalizowa¢ filmy nadajgc im rozrywkowy charakter,
ktory miat si¢ przetozy¢ producentom na pieni¢zny ekwiwalent. Powodem takiej decyzji byt
fakt, iz 6wczesna populacja wywodzita si¢ ze srodowisk emigranckich — nieznajacych jezyka,
co bylo barierg kompetencyjng w rozumieniu sztuki, teatru, czy literatury. Kompetencje od-
biorcze filmu, ktory wowczas operowat jedynie obrazem — identycznym dla wloskiego emi-
granta, jak i amerykanskiego autochtona, pozwalaty na unifikacj¢ i homogeniczno$¢ przekazu,
€O Uczynito film produktem masowym. Stad wiodaca rola Amerykandéw po dzi$ dzien w kine-
matografii; a takze fakt, ze Europa musiata si¢ mierzy¢ w tych czasach z pierwsza i drugg wojna
Swiatowa.

Przez wigkszo$¢ czasu film byl prezentowany jedynie w kinie. W miarg postepu tech-
nologicznego i form dystrybucyjnych, film towarzyszy takim mediom jak telewizja
i internet. Warto w tym miejscu wspomnie¢ o dawniejszych kasetach wideo — domowym Kinie,
a pozniej ptytach wideo, ktére przeciez wykorzystywaty film. Zatem mimo twierdzen o spadku
kinowej ogladalnosci, publiczno$¢ jest niezmienna. Zmienita si¢ jedynie spoteczna recepcja
projekeji filmowych. Natomiast kino obecnie musi konkurowa¢ z innymi mediami, szczegolnie
z telewizja i jej primetime, w ktorym nadawcy telewizyjni prezentuja gtownie dzieta filmowe
(filmy fabularne, seriale, etc.)®.

Jak juz wczes$niej wspomniano, film winno si¢ traktowac jako medium masowe. Tomasz
Goban-Klas analizujgc gatunek jakim jest film wymienit siedem cech, ktore dowodza, ze jest
to medium, podobnie jak: radio, telewizja, prasa. Badacz wyszczegolnit takie konstytutywne
przymioty jak: technike¢ audiowizualng, forme¢ publicznych pokazéw, ideologiczne nacechowa-
nie, uniwersalizm, dominant¢ fikcji narracyjnej, spoleczna kontrol¢ oraz, co najwazniejsze,
miedzynarodowy charakter dzieta®,

W literaturze przedmiotu spotkamy si¢ z wieloma typologiami filmow, przekazow au-
diowizualnych, czy telewizyjnych m.in. ze wzglgdu na stopien zaangazowania warsztatu tele-
wizyjnego, czy ze wzglgdu na stopien widowiskowos$ci. Janusz Stawinski widziat w filmie

tylko jeden gatunek, a byl nim film fabularny, Marek Henrykowski do filmu fabularnego

81 T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu,
Warszawa 2009, s. 22.

8 Tamze, s. 21.

84



dotaczyt film dokumentalny. Natomiast Edward Balcerzan w artykule W strone genologii mul-
timedialnej zaproponowat typowa triade filmowa. Badacz podzielit dzieta ze wzgledu na po-
dziat postaci. Pierwszym gatunkiem byty filmy aktorskie, drugi typ nazwat filmami dokumen-
talnymi nieinscenizowanymi, natomiast triade Balcerzana dopetniaty filmy animowane®,

Kazdy program telewizyjny lub film (profesjonalny, czy amatorski) mozna skatalogo-
waé poprzez siedem czynnikow®:

e ze wzgledu na cel (informacja, publicystyka, poradnictwo, rozrywka, edukacja, prezentacja,
reklama itp.);

e ze wzgledu na forme (film fabularny, film dokumentalny, film artystyczny, reportaz, wyktad
itp.);

¢ ze wzgledu na tematyke (fabularna, rozrywka, muzyka, ogdlna itp.);

e ze wzgledu na odbiorcoOw (ogoét, dzieci, mtodziez, dorosli, niepetnosprawni, osoby starsze
itp.)

¢ ze wzgledu na cyklicznos¢ (jednostkowy, cykliczny, serial, seria itp.);

e ze wzgledu na sposob pozyskiwania (produkcja wlasna, produkcja na zlecenie, koprodukcija,
licencja itp.);

e ze wzgledu na sposob finansowania (abonament, sponsoring, lokowanie produktu, reklama,
dotacja itp.).

Film, niewatpliwie nalezy do najbardziej artystycznych mediéw masowych. Takie
srodki oddziatywania jak: stowo, emocje, kadry, muzyka, ruch, gra aktorska stawia go niemal
na réwni z literatura, gdzie, podobnie jak w filmie, prymarng cechg jest artyzm, wymowa dzieta.
Podobienstw w relacji film-literatura jest znacznie wigcej. Po pierwsze oba artystyczne media,
ktére wplywaja na cztowieka, trudno zbadac i jeszcze trudniej zdefiniowaé. Przypomnijmy, juz
pozytywisci postulowali, aby odr6zni¢ nauki humanistyczne od nauk przyrodniczych i to oni

postawili $wiatu nauki trudne pytanie: jak bada¢ dzieto literackie? czym mozna nazwac dzieto

8 E. Balcerzan, W strone genologii multimedialnej, ,,Teksty Drugie” 1999, nr 6, s. 20.
8 Podaje za: P. Francuz, Rozumienie przekazu telewizyjnego. Psychologiczne badania telewizyjnych

programow informacyjnych, Lublin 2002, s. 75.
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literackie?® Niektorzy uwazaja, ze wyznacznikiem literatury picknej sa przezycia estetyczne,
obrazowos$¢ jezyka, figuralnoéé, zjawisko fikcyjnosci, czy wyobrazenia wytworcze®.

Aby moc lepiej zrozumie¢ wymowe filmu, nalezy zna¢ jego jezyk, ktorym si¢ on po-
stuguje. Do najwazniejszych elementdéw, cech konstytutywnych, na ktére nalezy zwrdcié
uwagge, nie tylko analizujac film, ale i go ogladajac, nalezy zaliczy¢ techniczne $rodki wyrazu
oraz te $rodki, ktore wiaza si¢ z materiatem®’. Do pierwszej grupy trzeba zatem uwzgledni¢
prace kamery 1 operatora. Kazda scena, a raczej, ujecie moze by¢ kadrowane z wielu perspek-
tyw. Plan ogodlny peini funkcje informacyjng, plan amerykanski prezentuje bohatera od kolan
w gore, dzieki czemu widz skupia swoja uwage na cztowieku. Zblizenia i pétzblizenia odgry-
waja znaczng role poznawcza: pozwalaja na celowe dostrzezenie rekwizytu, znaku szczegdl-
nego, postaci etc. ROwnie istotne sg spojrzenia kamery w filmie: z dotu, z gory i z ukosa. Ka-
mera z dohu zazwyczaj podkresla wage sceny, sekwencji nadajagc monumentalny charakter. Ka-
drowanie w dot zwigksza perspektywe widza, natomiast uko$ne ujecie ma za zadanie deformo-
wac rzeczywisto$¢ i da¢ poczucie niecodziennosci. Do tej grupy nalezy doda¢ takze montaz —
sztuke taczenia ujeé, scen i1 sekwencji. Druga grupe filmowych srodkow, ktore wigza si¢ z ma-
teriatem sg $wiatto (wptywa na obraz i1 jego barwe), warstwa dzwigkowa (sposob méwienia
aktorow, ich intonacja, barwa glosu, budowa dialogéw), muzyka (wptywa na sfer¢ uczuciowo-
sci widza), aktorstwo (typ aktorstwa, cechy aktora), scenografia (tworzenie materialistycznej
wizji wykreowanego §wiata), rezyseria filmowa (gtowny tworca filmu, obecny od poczatku, az
do premiery dzieta, jego decyzje maja charakter wigzacy).

Jezyk filmu, ktéry jest podobny do kazdego innego jezyka, moze by¢ okreslony poprzez
cztery gtéwne cechy®®:

e przekaz i wymiana mysli;
e umozliwienie obopodlnego porozumienia;
e precyzja i pozbawienie dwuznacznosci;

e umozliwienie wyrazania poje¢ abstrakcyjnych.

8 Z. Mitosek, Estetyka pozytywizmu (Taine 1829-1893), w: taz, Teorie badan literackich, Warszawa
2005, s. 93-111.

8 St. Dabrowski, Zagadnienie okresler i wyznacznikéw literackosci. Proba ujecia, ,,Ruch Literacki”
1974, z. 6, s. 355-362.

8 Podaje za J. Plisiecki, Jezyk filmu i jego mowa, ,,Roczniki Kulturoznawcze” 2010, t. 1, s. 164-174.
8 W. Gruszczynski, ,, Swiatlo jest zyciem...” Jak nadaé obrazowi dusze. Analiza Srodkéw operator-

skich. (Wybrane przykiady), ,,Zatacznik Kulturoznawczy” 2014, nr 1, s. 301
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W miarg¢ jak obraz zdominowal nasza cywilizacj¢, niektorzy wiescili jej moralng
1 intelektualng destrukcj¢. Giovanni Sartori w swoim dziele Homo videns. Telewizja i post-
myslenie przyjat wlasnie taka optyke badawcza®®. Witoski naukowiec uwaza, ze kult obrazu
dziata niszczaco na intelekt. Podobnie jak cztowiek rozumny okre$lany jest homo sapiens, tak
nowy rodzaj cztowieka, ktory opiera si¢ gtdbwnie na obrazie jest typem homo videns. Przekaz
telewizyjny opierajacy si¢ gtownie na obrazie ma wigkszy wplyw i zasigg niz ksigzka i stowo
pisane. Problem w tym, ze uzytkownicy zaczynajga mysle¢ obrazami, brak im rzeczowego, kon-
struktywnego rozumienia, myslenia abstrakcyjnego®. Dzi§ wszystko mozemy i chcemy wizu-
alizowaé: wykresy, tabele, zdjecia, zapominajac, ze wielu rzeczy i poj¢¢ natury abstrakcyjnej
(prawda, mito$¢, wolnos¢, braterstwo), ktora zdecydowanie ma najwickszy wpltyw na czto-
wieka, nie da si¢ przedstawi¢ w formie wizualnej. Wystarczy zauwazy¢, jak chetnie wykorzy-
stywane sg materiaty audiowizualne w procesach edukacji. Dzi$ kazda szkota wyposazona jest
w kilkanascie komputerow, a w prawie kazdej sali lekcyjnej jest projektor, rzutnik i wyswie-
tlacz, tradycyjna tablicg zastgpuje tablica interaktywna.

Aby zrozumie¢ ide¢ kazdej ksiazki nalezy podja¢ jakikolwiek wysitek intelektualny, ale
by sta¢ si¢ odbiorcg treSci audiowizualnych wystarczy tylko patrze¢. Obrazy nie maja jezyka
1 nie wymagajg znajomosci np. arabskiego, portugalskiego, finskiego — w przeciwienstwie do
stowa pisanego; w obrazach wykorzystywany jest jedynie zmyst widzenia®®.

Media audiowizualne, jak i tradycyjne, spetniaja wobec spoteczenstwa okreslone funk-
cje. Do pozytywnych ich zadan mozna zaliczy¢ m.in. samoksztalcenie si¢ poprzez poznawanie
roznych kultur, jezykow, tradycji, historii, geografii — co ma szczegodlne znaczenie w szkolnic-
twie; promowanie wyzszych wartosci, zarowno intelektualnych, jak i obyczajowych, czy mo-
ralnych, ktore maja wptyw na rozwoj cztowieka. Natomiast do negatywnych aspektow i1 zagro-
zen kultury audiowizualnej nalezy zaliczy¢ m.in. manipulacje tre§ciami o charakterze informa-
cyjnym, edukacyjnym, czy rozrywkowym, odcigganie mtodziezy od czytania lektur, stanowi

przeszkode w procesie ksztatcenia i dojrzewania®.

8 Por. G. Sartori, Homo videns. Telewizja i post-myslenie, Warszawa 2005.

% M. Pereyra, From homo sapiens to homo videns, ,,Dialogue” 1999, nr 1(11), s. 13.

%L T. Goban-Klas, Media i dziennikarstwo w spoleczeristwie spektaklu, ,Przysztos¢. Swiat. Europa.
Polska” 2012 nr 1, s. 29.

%2 M. Laskowska, Oddziatywanie i wplyw mediow audiowizualnych. Zarys problematyki, ,,Studia Etc-
kie” 2012, nr 14, s. 352-355.
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Maryla Hopfinger, analizujac nowe przedmioty audiowizualne, wymienita pig¢ cech,
ktore je opisuja. Badaczka wskazata na®:

e synkretyzm semiotyczny — polega na gczeniu ze sobg réznych kodoéw, materiatow: wizual-
nych (obraz, stowo pisane), audialnych (glos, dzwieki, mowa, muzyka), niewerbalnych (obraz,
stowo pisane, muzyka), znakoéw ikonicznych (obraz) i znakow symbolicznych (mowa, pismo);
e Wzrost semiotyzacji — polega na aprecjacji znaczen, ktore pierwotniec wigzano
z konkretnymi przedmiotami kultury;

e obnazenie regut systemow semiotycznych — polega na dezaprobacie wobec wypracowanych
przez lata kanonow 1 regut komunikacyjnych oraz znaczeniowych;

o wielofunkcyjnos$¢ instrumentalizacji — polega na pluralizmie funkcji przedmiotéw audiowi-
zualnych, do ktérych mozna zaliczy¢ wartoSci poznawcze, ludyczne — ta sama wypowiedz
moze kogo$ bawi¢, dla drugiego mie¢ warto$¢ czysto informacyjna, a tak naprawde wypowiedz
miata cel propagandowy;

e masowos$¢ — polega na tatwosci dostepu 1 mozliwosci odbioru przekazu audiowizualnego
praktycznie dla kazdego.

Dosy¢ ciekawe spostrzezenia sformutowal Radostaw Bomba. Badacz proponowat
wprowadzenie tzw. humanistyki cyfrowej jako nowej perspektywy badawczej®. Wizualizacja
mediow, ogromne ilosci danych (big data), wizualizacja przestrzenna, materiaty audiowizu-
alne, zdigitalizowane to tylko kilka pojedynczych problemow, ktore stanowig wyzwanie dla
wspolczesnej nauki.

Jest kwestig bezsporna, ze przekazy audiowizualne szeroko nas otaczajg. Cala telewizja,

a takze w wigkszej czesci internet sprawil, ze weszliSmy w epoke (audio)wizualnosci.

Wiek XX sposrod wielu nowych zjawisk przynidst rowniez na niespotykang dotad skale rozwaj
mediow elektronicznych i multimediow. W ich bogactwie wymieni¢ mozna chociazby radio, ptyte dtu-
gograjaca, kaset¢ magnetofonowas, telewizje (cyfrowa, interaktywna), wideo, ptyty CD, DVD, Blue-
Ray, odtwarzacze MP3/ MP4, telefoni¢ komorkowa, odtwarzacze, komputer, Internet i inne. Dyna-
miczny rozw6j nowych mediow wptynal na zasadnicza zmiang w do§wiadczeniach komunikacyjnych
uczestnikow kultury. Postugiwaty si¢ one odmiennymi narzedziami od znanych wcze$niej, tradycyjnych
przekazoéw stownych i obrazowych. Permanentna obecno$¢ nowych mediow w przestrzeni spotecznej
spowodowala, ze ludzie coraz czeséciej obcowali nie tylko z gazeta, czasopismem czy ksigzka, ale

% M. Hopfinger, Kultura wspétczesna. Audiowizualnosé¢, Warszawa 1985, s. 136-144.
% R. Bomba, Humanistyka cyfrowa w badaniu kultury popularnej, w: Nowe media i wyzwania wspot-

czesnosci, pod red. M. Sokotowskiego, Torun 2013, s. 303-323.
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roOwniez z nowymi, bardziej atrakcyjnymi i wygodnymi formami przekazu, zmieniat si¢ stopniowo typ
kultury zdominowany przez stowo i druk w typ audiowizualny®.

Kultura, ktora nas otacza®, wydaje sie niejako zainfekowana poprzez supremacije kultu
obrazu, w ktorym to, co widzialne, staje si¢ najwazniejsze. Okulocentryzm jest immamentnie
zwiagzany z ponowoczesnoécia?’. Wystarczy zaobserwowaé fragment rzeczywisto$ci: neony,
banery, gltosne plakaty, kolorowe reklamy, rozneglizowana kobieta, potrafigca zareklamowac
kazdy produkt i ustuge, obrazowos$¢ w mediach spotecznosciowych: publikowanie najtadniej-
szych zdj¢¢, emotikony, ktdre graficznie wyrazaja nasze uczucia, nastroje, mysli, seriale tele-

8

wizyjne. Cala dzisiejsza rzeczywisto$¢ opiera sie na obrazie®® — co znalazlo potwierdzenie

W raporcie ,, Social media to nowa telewizja”. \Wynika z niego, ze prawie 90 proc. uzytkowni-
kow sieci oglada w internecie tresci wideo®.
Kultura obrazu, jak twierdzi Magdalena Szpunar,

stawia na wizualno$¢, promowanie atrakcyjnego wygladu fizycznego ma wazkie konsekwencje.
Sztuczne do granic mozliwosci kobiety z silikonowymi biustami, odessanym tluszczem, korektg nosa
i kolagenowymi policzkami stajg si¢ znakiem naszych czaséw. Media kreuja idealny wzorzec kobieco-
$ci i meskoscei. Srodki masowego przekazu hotduja mtodosci, staro$é jest tematem tabu i prawie w ogole
nie pojawia si¢ w tematyce medialnej. Dgzenie do zachowania mtodosci staje si¢ wszechobecne®®.

Podsumowujac rozwazania na temat filmu i sztuki audiowizualnych, nalezy podkresli¢

1

role obrazu w mediach masowych oraz w przestrzeni kulturowej'®l. Fotografia, ktora

% K. Czykier, Audiowizualne doswiadczanie $wiata. Kontekst miedzypokoleniowy, Warszawa 2013, s.
51-52.

% W. J. Burszta, O trzech pojeciach metakultury w: Nowa audiowizualno$é - nowy paradygmat kul-
tury?, pod red. E. Wilka 1 E. Kolasinskiej-Pasterczyk, Krakow 2008, s. 12.

" G. Rose, Interpretacja materiatéw wizualnych. Krytyczna metodologia badan nad wizualnoscig,
Warszawa 2010, s. 22.

% Por. K. Bleszyniska, Kryzys tozsamosci i jego przejawy. Wizualne Srodki masowego przekazu jako
ideologia i kult iluzji, ,,Praktyka i Teoria Informacji Naukowej i Technicznej” 2013, t. 21, nr 1-2, s. 24-
29.

% Raport. ,,Social media to nowa telewizja”. Zobacz, jak wideo w internecie wygrywa z telewizjq, ,,So-
cialPress” 25.04.2018, https://socialpress.pl/2018/04/raport-social-media-to-nowa-telewizja-zobacz-
jak-wideo-w-internecie-wygrywa-z-telewizja/ [dostep 01.09.2019].

100 M. Szpunar, Kultura obrazu a ikonosfera Internetu, ,,Studia Medioznawcze” 2008, nr 3, s. 109.

101 Por. Obraz czy wizja Swiata. Fotografia w przestrzeni kulturowej, pod red. J. Szylko-Kwas, War-

szawa 2018.
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umozliwila ,,zatrzymanie rzeczywisto$ci na sekundg”, stala si¢ zaczatkiem kolejnych (au-
dio)wizualnych mediow. Potrzeba stworzenia sprzgtu, ktory umozliwialby wierng rejestracje
wizualnej rzeczywistosci, przyniosta Swiatu film, kino, sztuki audiowizualne oraz wigkszos$¢
medidow masowych, ktore te mozliwosci wykorzystuja.

Obraz, ktory pojawil sie u poczatkéw cywilizacji (pismo piktograficzne, malowidta
skalne), stanowit przejaw tworczej aktywnosci cztowieka, a takze byt pierwsza proba wizual-
nego oddania do$wiadczen ludzkich i przez wiele lat byt jedyna forma zapisu'®. Nie dziwi
zatem fakt, ze nowoczesnos¢ jest zwigzana z hegemonig wizualnos$ci. Z kolei Matgorzata L.o-
siewicz nazwala to ,,ckspansjg obrazu”, gdzie ,,obrazy przenosza informacje, wiedzg, emocje,
doznania estetyczne, warto$ci. Staja si¢ przedmiotem $wiadomego rozszyfrowania, ale takze
oddzialujg na pod$wiadomo$¢”1%. Z drugiej za$ strony:

Nadmiar widzenia zubaza nasze rozumowanie; preferujemy obrazy, ktéra nie wymagaja myslenia, na

rzecz stow, ktore wymagaja wickszego zaangazowania intelektualnego (...) wspolczesnie percepcja obrazu staje

si¢ substytutem mysli. Obraz staje si¢ nosnikiem informacji, wiedzy, emocji, wartosci, w znaczacy sposob skra-

cajgc czas dekodowania przekazu w nim zawartego, mimo niejednokrotnej jego wieloznaczno$ci'®,

Zaréwno hegemonia wizualnosci, jak i cata kultura obrazu, stanowia przejaw konsump-
cjonizmu, w ktérym dazy si¢ do utowarowienia, uprzedmiotowienia niemal wszystkiego, dajac
tym samym zhidng ,,wiare, ktora niesie obietnice szczeécia jednostkowego i zbiorowego™!®,
Dazenie do szczgscia to pochodna zarowno konsumpcjonizmu, jak i kultu obrazu, wedle kto-
rych szczgscie, czymkolwiek ono by nie byto, jest rzeczg najwazniejszg. Nowa etyka i jej prawo
moralne zawiera si¢ w nakazie: ,,[...] dgzy¢ do swojego szczeScia bez najmniejszego waha-
nia”1%, Kazdy, kto przyjmuje 6w nakaz, zaczyna pogon za ,,najnowsza markg smartfona, naj-
modniejszymi butami Adidasa, najpopularniejsza marka samochodéw”1%’. Natomiast media

caly czas , kreuja nowosci pierwszej potrzeby”1%

, CO przejawia si¢ poprzez m.in. pazerny wy-
scig o liczbe lajkow, uchwycenie najlepszego kadru, by wykona¢ sefie, czy poprzez posiadanie

coraz to wigkszej liczby subskrybentéw na serwisie YouTube.

102 M. Hopfinger, W laboratorium sztuki XX w. O roli stowa i obrazu, Warszawa 1993, s. 7.

103 M. Losiewicz, Rola obrazu w komunikacji spotecznej, w: Komunikacja wizualna w przestrzeni spo-
tecznej, pod red. A. Obrgbskiej, £.odZ 2009, s. 211.

104 M. Szpunar, Kultura obrazu, s. 106.

105 M. Golka, Cywilizacja wspétczesna i globalne problemy, Warszawa 2012, s. 117.

106 J. Baudrillard, Spofeczenstwo konsumpcyjne. Jego mity i struktury, Warszawa 2006, s. 94.

070, Dgbrowska-Cendrowska, Jak zy¢?, s. 25.

198 Tamze, s. 25.
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2.4. YouTube
2.4.1. Historia serwisu

Portal spotecznos$ciowy, jakim jest YouTube, zostat zatozony przez trzech miodych in-
zynierow — bytych pracownikéw firmy PayPall®. Chad Hurley, Steve Chen oraz Jawed Karim
w lutym 2005 roku zarejestrowali internetowa domeng¢ youtube.com. Jak twierdzg zatozyciele,
pomyst o zalozeniu YT zrodzit si¢ catkiem przypadkowo. Na przyjeciu w domu Steve’a Chena
nie mogt by¢ obecny jeden z przyjaciol. Aby udokumentowac imprezg postanowiono nagrac
mu film 1 wysta¢ go droga mailowa. Ku ich zaskoczeniu, poczta elektroniczna nie obstugiwata
plikéw o tak wielkich rozmiarach. Wowczas doszli do wniosku, ze w przestrzeni wirtualnej nie
funkcjonuje zaden serwis internetowy, ktoéry pozwala uzytkownikom na dzielenie si¢ plikami
video. I w ten oto sposob, mniej lub bardziej przypadkowy, powstata najchetniej odwiedzana
strona internetowa na $wiecie, cieszaca si¢ 1,5 miliardem odston dziennie.

Pierwsza dzienng datg w historii portalu YT, ktorg warto zapamietac jest 23 kwietnia
2005 r. W tym wlasnie dniu Jawed Karim po raz pierwszy opublikowal film na swoim serwisie.
Ta osiemnastosekundowa relacja z zoo rozpoczeta prawdziwg ekspansje materiatow wideo. Me
at the zoo przedstawia jednego z zatozycieli, ktory opowiada o stoniach, na ich tle. Do dzisiaj
ten film wyswietlono prawie 50 milionow razy'1°.

Popularnos$¢ serwisu YT rosta w bardzo szybkim tempie. Coraz wigcej uzytkownikow
publikowato swoje filmy, a jeszcze wiecej osob je ogladato. Wobec nowego internetowego
trendu, trzej zatozyciele zyskali pomoc od inwestora, jakim byt Sequoia Capital. Zaoferowane
wsparcie finansowe o gigantycznych rozmiarach 3,5 miliona dolaréw*'!, lub jak podaja inne
zrodta 11,5 miliona dolaréw'!2 byto przeznaczone na rozwdj portalu.

Do listopada 2005 r., kiedy nastapilo oficjalne rozpoczecie dziatalnosci YT, na portalu
trzech przyjaciot, uzytkownicy kazdego dnia wysytali 8 terabajtow danych, a przez prawie rok

istnienie serwisu wypracowano kolosalng liczbe wyswietlen — 700 milionéw tygodniowo. Juz

199 Jak powstata potega serwisu YouTube? ,Mam Biznes” 2009, https://mambiznes.pl/wlasny-biz-
nes/historie-sukcesu/jak-powstala-potega-serwisu-youtube-3077 [dostep 01.09.2019].

110 https://www.youtube.com/watch?v=jNQXACI9IVRw [dostep 01.09.2019].

111 M. Majorek, Kod YouTube. Od kultury partycypacji do kultury kreatywnosci, Krakow 2015, s. 20.

12 Jak powstata potega serwisu YouTube?
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po pieciu latach ,, Time” tak pisal: ,,Dzisiaj wigcej jest przesytanych filmoéw na YT przez 60 dni,
niz wszystkie trzy amerykanskie stacje telewizyjne stworzyly przez 60 lat”!3,

Zdaniem Jaweda Karima, jednego z zalozyciela YT, strona zawdzigcza tak ogromng
popularno$¢ czterem podstawowym funkcjom. Po pierwsze, rekomendacja innych filmow po-
przez dziatanie opcji ,,powigzane filmy”’; po drugie, to ,,podlikowanie” mailowe, ktore pozwala
na dzielenie si¢ filmami z innymi; kolejng wazng funkcja sa komentarze, ktore pozwalajg na
budowanie wspolnoty; po czwarte, umozliwienie odtwarzania wideo w innej witrynie!',

Kolejnym, przetlomowym wydarzeniem w historii YT byto przejecie w pazdzierniku
2006 r. portalu przez Google za kolosalng sume 1,65 miliardow dolaréw!™®. To z pewnoscia,
nie bylo ryzykowne posuniecie Google, poniewaz serwis YT cieszyt si¢ ogromng popularno-
$cig, a upowszechnianie tresci wideo stalo si¢ nowym trendem. Warto jedynie wspomnie¢, ze
Google miato juz swoja podstron¢ GoogleVideo, dziatajaca na tych samych zasadach co YT,
zatem zakupienie go przez Google nie wnosilo zadnych rewolucyjnych zmian technologicz-
nych, a jedynie wptyneto na hegemonig i prestiz Google. Istnieje hipoteza, ktora mowi, ze
gdyby Google nie kupito YT, ten stalby si¢ ich najwickszym i najniebezpieczniejszym konku-
rentem, ktory moglby by¢ jedng z najpotezniejszych przegladarek internetowych na $wiecie.

Juz w2007 r. YT byl najpopularniejszym portalem, wyprzedzajac BBC. Natomiast rok
poOzniej, na poczatku 2008 r. serwis znajdowat si¢ w pierwszej dziesigtce najczgsciej odwiedza-
nych witryn internetowych na §wiecie. W tym wtasnie roku, na YT byto opublikowanych ponad
85 milionow filméw — co stanowito dziesigciokrotny wzrost w skali minionego 2007 r.16

W styczniu 2008 r. kazdej minuty uzytkownicy dodawali swoje filmy o tacznej dlugosci
10 godzin, a cztery miesigce pdzniej] w maju tego roku kazdej minuty uzytkownicy dodawali
filmy o tacznej dtugosci 13 godzin. Natomiast juz rok pozniej, jak podaje brytyjski dziennik
»Lhe Telegraph”, w maju 2009 kazdej minuty uzytkownicy publikowali materiaty o lacznej
dhugosci 20 godzin. Zatem, przez pottora roku wzrosta dwukrotnie dtugo$¢ i czgstotliwos¢ do-
dawania materiatoéw wideo. We wrzesniu, po raz pierwszy w historii YT odbyla si¢ transmisja

koncertu zespotu U2. Co ciekawe, w styczniu 2009 roku prezydent USA Barack Obama

W31, Fitzpatrick, Brief History YouTube, ,,Time” 2010, http://content.time.com/time/magazine/ar-
ticle/0,9171,1990787,00.html [dostep 01.09.2019].

114 J. Burgess, J. Green, YouTube. Wideo online a kultura uczestnictwa, Warszawa 2011, s. 25.

1S L. Fitzpatrick, Brief History YouTube.

116 J. Burgess, J. Green, YouTube, s. 24.

92



uruchomit swoj kanat na YT, a miesigc pdzniej w lutym 2009 kanal na YT zatozyl papiez Be-
nedykt XVI117,

Rok 2008 to rowniez wielkie zmiany technologiczne dla serwisu YT. W tym czasie
wprowadzono wersj¢ mobilng tego portalu, dzigki czemu YT mogt by¢ uzytkowany przez te-
lefony, smartfony, tablety, konsole. Dodatkowo mozna byto publikowa¢ materialy wideo bez-
posrednio ze swojego telefonu, bez koniecznosci, jak wczesniej, uprzedniego kopiowania filmu
na komputer. Ta zmiana byta kolejnym krokiem milowym do popularyzacji strony**2,

W maju 2010 roku na stronie YT zostato opublikowanych 2 miliardy filméw, natomiast
dwa lata pdzniej — w 2012 platforma YT mogta si¢ poszczyci¢ baza 4 miliardow przestanych
filmow.

Na przetomie 201012011 r. YT wprowadzit odbior video na zgdanie (video on demand),
co nie stanowito lamania praw autorskich i piractwa, gdyz za obejrzenie konkretnego filmu,
serwis pobieral pienigdze 1 zarabiali na tym administratorzy YT, jak i producenci filmowi.
Z poczatku, tylko uzytkownicy ze Stanéow Zjednoczonych, Kanady oraz Wielkiej Brytanii mo-
gli korzysta¢ z tej ustugi, jednak z uptywem czasu, opcja video on demand stata si¢ dostgpna
w wigkszosci krajow na $wiecie®®.

Kolejnym waznym rokiem dla YT byt 2012. Platforma, ktora powstata siedem lat wcze-
s$niej, mogta poszczyci¢ si¢ takimi wynikami 1 wydarzeniami jak: przeprowadzenie na zywo
relacji z debaty prezydenckiej w USA, a takze po raz pierwszy w historii muzyczny utwor ze-
spotu Psy Gangnam Style wy$wietlono ponad miliard razy'?°. Obecnie, rekordzista ma na
swoim koncie ponad 14 miliardow wyswietlen. Ten imponujgcy wynik zdobyta piosenka Baby
Shark Dance?!, W 2013 r. YT stworzyt YouTube Comedy Week'?? oraz YouTube Music

Awards!?3,

WU YouTube. A history, ,,The Telegraph” 2010, https://www.telegraph.co.uk/finance/newsbysector/me-
diatechnologyandtelecoms/digital-media/7596636/YouTube-a-history.html [dostep 01.09.2019].

118 M. Majorek, Kod YouTube, s. 24.

119 YouTube. La storia, ,,FastWeb”, http://www.fastweb.it/web-e-digital/youtube-la-storia/ [dostep
01.09.2019].

120 Tamze.

121 https://www.youtube.com/watch?v=XqZsoesa55w [dostep 20.04.2024].

122 Welcome to YouTube Comedy Week, https://www.youtube.com/watch?v=IWIWSQa9JZU [dostep
01.09.2019].

128 The First-Ever YouTube Music Awards (YMTA), https://www.youtube.com/watch?v=yXBPbnv1H-
U [dostep 01.09.2019].
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Obecnie najpopularniejszymi kanatami na platformie YT (z najwickszg liczba subkryp-
cji) sat?4:

1) T-Series — 261 mlIn subskrybentow.
2) MrBeast — 237 mIn subskrybentow.
3) CocoMelon —172 min subskrybentow.

Jak podaje sam YT, kazdego dnia uzytkownicy ogladaja ponad miliard godzin filmow
wrzuconych do serwisu; potlowa wszystkich wyswietlen pochodzi z urzadzen mobilnych (tele-
fonow, smartfonow, tabletow, konsol). YT ma swoje oddziaty lokalne w 88 krajach 1 jest do-
stepny w 76 jezykach, co powoduje, ze 95% wszystkich internautéw na §wiecie ma niczym

nieograniczong mozliwo$¢ do petnego korzystania z platformy*?,

2.4.2. Zalozenia i obecne znaczenie portalu

Stworzenie serwisu YT wynikato niejako z potrzeby technologicznej, bowiem nie funk-
cjonowata wowczas podobna platforma, ktéra pozwalalaby na publikowanie tresci wideo
o wiekszym rozmiarze pliku mp4. Juz kilka miesiecy po zalozeniu platformy, jego autorzy
w taki oto sposob zachecali wszystkich uzytkownikéw do aktywizacji 1 publikowania materia-

16w na ich stronie:

Pochwal si¢ §wiatu swoimi ulubionymi filami wideo. Sfilmuj swoje psy, koty i inne zwierzeta
domowe. Bloguj filmy, ktore robisz swoim fotograficznym aparatem cyfrowym czy komoérka. W sposéb
bezpieczny i prywatny pokazuj filmy wideo swoim przyjaciotom i rodzinie na catym $wiecie ... i rob
wiele, wiele innych rzeczy!1?

Powyzsza zacheta do ,,blogowania filmow” byta czgscig przewodniej mys$li 6wczesnego
YT — ,,Twoja cyfrowa skarbnica wideo” (Your Digital Video Repository). Nalezy jednak zau-
wazy¢, ze owe hasto zostalo po krotkim czasie zmienione na to, ktdre do dzi§ obowigzuje —
,,Nadawaj samego siebie” (Broadcast Yourself), cho¢ oba motta wzajemnie sie wykluczaja!?’.
YT przeszedt wielka droge od bycia neutralnym repozytorium materiatow wideo do miejsca,

w ktorym kazdy uzytkownik moégt nadawad, transmitowac¢ siebie: swoje zdania i poglady,

124 https://tearsofjoy.pl/kopalnia-wiedzy/ranking-youtuberow-na-swiecie-sprawdz-najpopularniej-
szych-tworcow [dostep 20.04.2024].

125 https://www.youtube.com/intl/pl/yt/about/press/ [dostep 01.09.2019].

126 J. Burgess, J. Green, YouTube, s. 24.

127 Tamze, s. 27
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ekspresje, zachowania, ogolnie mowigc: wyrazaé siebie poprzez filmy. Zaproszenie do nada-
wania samego siebie, stanowito poczatek kultury uczestnictwa, w ktorej kazdy uzytkownik
mogt wypowiedzie¢ swoje zdanie, zamiesci¢ dowolny film.

Niewatpliwie byla to dla wielu interesujgca szansa, uwzgledniajgc fakt, ze internet
w wielu krajach dopiero si¢ rozpowszechnial. YouTube deklarowatl: wolno$¢ stowa, swobodny
dostep do informacji, rowno$¢ szans, a takze prawo do zrzeszania sie*?®, jak i mozliwoé¢ zaist-
nienia. Wobec tych udogodnien, a takze prostego i przejrzystego interfejsu, tatwosci dodawania
kolejnych autorskich filmow: z komputera lub urzadzen mobilnych, YouTube stawat si¢ po-
woli najwigkszg cyfrowg skarbnicg wideo na §wiecie, cho¢ sam nie generowat tresci. Sukces
YT byl uwarunkowany przez jego zwyczajnych, przecigtnych uzytkownikow, ktorzy realnie

wptyneli i nadal wptywaja na jego dziatalno$¢.

YouTube jest wystarczajaco duza organizacja i wystarczajaco luzno zarzadzang, aby moc by¢ prawie
wszystkim, czym jego rézni uczestnicy, chca aby byt. W swoim nieprzerwanym dazeniu do pozostania monopo-
lista w sferze internetowego wspotdzielenia si¢ filmami wideo YouTube praktykuje rodzaj rzadéw lekkiej reki.
Zasady i zezwolenia, ktére funkcjonuja w witrynie, s3 ,,akurat i w sam raz”, aby pozwoli¢ na wszystkie zastoso-
wania, ktére maja miejsce, bez koniecznosci odcigcia innych mozliwosci. Serwis odnidst dotychczas sukces wia-
énie dlatego, ze nie wydaje si¢ by¢ nastawiony na jeden konkretny sposdb uzycia czy rynek'?°.

Broadcast Yourself — przewodnie hasto YT najlepiej wpisuje si¢ w istotg mediow spo-
tecznosciowych i sens Web 2.0. To uzytkownicy stajq si¢ nadawcami tresci, internauci generuja
nowe materialy audiowizualne, to oni sami stworzyli i nadal tworza nowy wymiar mediow,
stanowigc nie tyle konkurencje wobec profesjonalnych nadawcow tresci (stacji telewizyjnych,
procentéw filmowych), ile alternatywe, bowiem na rynku medialnym nie zaszty zmiany skut-
kujace upadloscia telewizji, co wigcej: telewizja czgsto wykorzystuje w swoich materiatach,
programach media spotecznosciowe, w tym YT, ktdre stanowia unikalne zrodta informac;jit®.

Cechami przypisanymi dla dziatalnos$ci serwisu YouTube od samego poczatku jego ist-
nienia, ktore $wiadcza o jego specyfice, sa!3L:

e YT jest agregatorem tresci wideo, przesytanych przez uzytkownikéw droga internetowa,

128 https://www.youtube.com/intl/pl/yt/about/press/ [dostep 01.09.2019].

129 7a: P. Jaworowicz, Wideokomunikowanie polityczne w internecie. YouTube i polskie polityczne w
latach 2011-2014, Warszawa 2016, s. 50.

B0 p Szews, Facebook, Twitter i YouTube w mediach tradycyjnych. Jak prasa, radio i telewizja wyko-
rzystujg serwisy spotecznosciowe?, ,Media i Spoteczenstwo” 2014, nr 4, s. 72.

131 3. D. Brennan, YouTube and the Broadcasters. ,,University of Melbourne Legal Studies Research
Paper” nr 220, https://ssrn.com/abstract=978710 [dostgp 01.09.2019].
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o tresci, ktore zostaja przesytane przez uzytkownikow, moga by¢ ich autorskimi nagraniami,
lub pozyskanymi z dowolnego miejsca,

e model YT opiera si¢ na priorytecie rozpowszechniania tresci wideo,

e brak optat dla widzéw i uzytkownikow,

e umozliwienie osadzania opublikowanego materialu audiowizualnego na innych stronach in-
ternetowych.

Powyzsze pie¢ cech YT zagwarantowato stronie rosngcg popularnos$¢. Z poczatku na-
dawanie materiatdéw wideo do serwisu YT byto sensu scrticto domowe. Kadry pierwszych fil-
méw nie wychodzity z doméw nieprofesjonalnych filmowcoéw. Bez wychodzenia z pokoju,
majac dostep do internetu i jakikolwiek sprzet umozliwiajacy nagrywanie oraz ewentualny pro-
gram do montowania materiatéw wideo mozna byto si¢ sta¢ popularnym. Sprawito to, ze coraz
wigcej 0sob generowalo tresci audiowizualne w nadziei, ze YT stanie si¢ szansg do szybkiego

osiggniecia stawy, czy zrodtem utrzymania.

YouTube jest otwarty dla kazdego, kto ma kamere video lub moze nagrywac filmy swoim tele-
fonem. Zatem ludzie wystepujacy w tych klipach oraz ich bohaterowie mogg by¢ zaré6wno stawni, jak
i kompletnie anonimowi. Amator, ktory postanawia nakreci¢ film i zamiesécic¢ go nastgpnie na YouTube,
moze z podobng tatwoscig skierowac kamere na siebie samego albo swoich znajomych, obcych ludzi,
a nawet gwiazdy**2,

Latwa dystrybucja tresci wideo oraz intuicyjny ich odbior sprawit, ze kazdy uzytkownik
mogt publikowaé w serwisie autorskie materialy. Producenci youtubowych filmoéw roznig si¢
z mediami tradycyjnymi rowniez i ze wzglgdu na rodzaj publikacji, bowiem ,,wynika to wprost
z personalnego podejscia do produkcji wideo i mozliwoéci zaprezentowania siebie innym”*%,
Srodowisko tworcow youtubowych nie cheiato byé kojarzone z $rodkami masowego przekazu,
a gléwnie z mainstreamem, gdyz wielu uzytkownikow w internecie upatruje alternatywne zro-
dla wiedzy, informacji, czy rozrywki. Wedle takiego podejscia youtuberzy, pozbawieni wsze-
lakich zalezno$ci nad sobg (personalnych, ideologicznych, politycznych, ekonomicznych) staja
si¢ wiarygodnym kanatem przekazu réznych tresci. Wszystko, co jest zawarte w filmie, musi

stanowi¢ prawde. Do najpopularniejszych form audiowizualnych publikowanych przez youtu-

berow nalezg zatem: recenzje (produktow, filmow, miejsc), poradniki wideo (know-how, how-

132 p, Levinson, Nowe nowe media, Krakow 2010, s. 113.

133 S. Skulimowski, Lawica widzéw i rekiny widocznosci — jak YouTube zmienit naszq percepcje infor-
macji na przyktadzie branzy gier elektronicznych, w: KulTube. Kultura wobec YouTuba, pod red. R.
Bomby, P. Olszewskiej, A. Wuls, Lublin 2017.
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to), vlogi (zwizualizowana koncepcja blogow — dziennikoéw internetowych), filmy komediowe,
materiaty, ktore prezentuja produkt (czgsto to beda materiaty sponsorowane lub filmy typu the
best of — najlepsze z), tresci edukacyjne oraz filmy, na ktorych youtuber rozpakowuje paczki
(np. zakupionego towaru lub paczki przestane przez widzéw/subskrybentow).

Domowe, amatorskie filmy, a szczegdlnie te umieszczane z samego poczatku istnienia
serwisu YT, stanowig wyraz norm spotecznych, a takze sg ustrukturyzowanymi dokumentami
pod wzgledem kulturowym®*. Domowe nagrania to rezultat i przejaw Web 2.0 i radykalna
zmiana w medialnej percepcji, stajac si¢ istng rewolucja spoteczng, ktora zmienita oblicze in-
ternetu, a takze wplynela na transformacje uzytkowych kompetencji. Nalezy w tym miejscu
jasno powiedzie¢, ze cho¢ dzi$§ wiele mediow spotecznosciowych umozliwia generowanie tre-
sci wideo (Facebook, Instagram, Snapchat), to rewolucja nastgpita gtownie dzigki platformie
YT.

Dla jednych YouTube jest postrzegany jako miejsce przepetlnione amatorami, ktorzy
marnujg swoj czas publikujgc marne materiaty wideo, dla innych za$ portal niesie nowe szanse:
dzielenie si¢ swoimi wypracowanymi tresciami, tworzenie medialnej spotecznosci, dyskutowa-
nie na forum o estetyce filmowej, niuansach technologicznych, trendach internetowych, a takze
poznawanie ludzi o podobnych lub odmiennych pomystach, zdaniach!®,

Codzienne korzystanie z serwisu YT sprawia, ze portal ksztattuje pewne spoteczne za-
chowania, kreuje wzorce, buduje poczucie wspdlnotowosci, przynoszac w konsekwencji wiel-
kie szanse, ale rowniez i zagrozenia*®. Z pewnoscig szansa jest utrwalanie spotecznych wzor-
cow, postepowanie wedle prawidet obyczajowych i moralnych. Do zagrozen zwigzanych
z dzialalnoscig strony moze by¢ szybkie zapominanie pozytywnych, wartosciujacych przeka-
z6w, a takze mozliwo$¢ tworzenia Srodowiska 0sob, propagujace nienawis¢ wobec konkretne;j

osoby lub idei, sprawy, co z kolei wiaze si¢ ze spotecznym zjawiskiem, jakim jest hejt*’,

138 M. Strangelove, Watching YouTube. Extraordinary Videos by Ordinary People, Toronto — Buffalo —
Londyn, 2010, s. 25.

15 Ch. Cayari, The YouTube Effect. How YouTube has provided new ways to consume, create, and
share music, ,International Journal of Education&the Arts, nr 6, http://www.ijea.org/v12n6/ [dostep
01.09.2019].

1% M. K. Kazmierczak, Mate formy, wielkie sprawy. Deontologia a potocznos¢ w przekazach audiowi-
zualnych dostepnych na YouTube, ,Jmages” 2012, nr 19, s. 44-45.

137 O zjawisku jakim jest hejt zob. m.in. w: K. Gawrol, Hejt w internecie. Analiza zjawiska, ,,Eduka-
cja-Technika-Informatyka” 2016, nr 4(18), s. 304-309; M. Brzezinska-Waleszczyk, Granica miedzy

bekq a hejtem w Swieci. Proba odpowiedzi na podstawie wybranych przyktadow, ,,Kultura-Media-

97



Warto zauwazy¢, ze w epoce medidw spotecznosciowych teoretycy mediow i kultury
moéwia o uzytkownikach, a nie o widzach, stuchaczach, czy czytelnikach. Stowo uzytkownik —
jak zauwaza Jan van Dijck — nie odpowiada realiom youtubowym, bowiem znaczng cze¢$¢ osob
odwiedzajacych ten serwis stanowig osoby, ktore jedynie ogladajg filmy, stuchajag muzyki —
jest to nieproduktywne, inercyjne korzystanie z ustug platformy. Znacznie mniej 0os6b aktywnie
uczestniczy na YT poprzez publikowanie autorskich filmow, komentowanie, lajkowanie, sub-
skrybowanie. Zatem, czy stowo uzZytkownik, ktére jednoczesnie okresla osobe aktywng na tym
serwisie (publikacje, komenatrze), jak 1 bierng (jedynie oglada badz stucha) jest adekwatne
1 poprawne? Jan van Dijck zaproponowal wprowadzenie nowego okreslenia you-ser, przethu-
maczone dosy¢ niezgrabnie na jezyk polski jako ,,you-zytkownik”, i wymienit jego trzy pod-
stawowe cechy, czynnosci'®®. Sg to:

e Kazdy you-zytkownik jest widzem — oznacza to, ze przeglada oraz ocenia inne materiaty au-
diowizualne (przegladanie jest czynnos$cia o wiele bardziej popularng na YT niz produkowanie
1 publikowanie wlasnych, oryginalnych filmow), bycie widzem oznacza réwniez, aktywnos¢
przy ocenianiu, komentowaniu i klasyfikowaniu preferowanych materialéw wideo;

¢ You-zytkownicy posiadaja caly zestaw cech konsumenckich — oznacza to, ze jest umozli-
wiona wymiana plikow wideo, a takze tworzenie spotecznosci, ktore moga przybiera¢ nawet
liczbe kilku tysiecy konsumentow o podobnych preferencjach i gustach, idealny za§ konsument
to aktywny i1 zaangazowany emocjonalnie czlonek spotecznej sieci, w ktorej YT zaprasza
wszystkich swoich cztonkéw do wilaczenia si¢ do wspdlnoty oséb, ktore buduja marke YT;

e Umiejetnos¢ i zapal do tworzenia i umieszczania materiatdéw wideo — polega na wyproduko-
waniu oraz udostepnianiu tresci wideo o przer6znych kategoriach tematycznych: od rodzinnych
scen, przez zarejestrowanie wypadku ulicznego, po kompromitujgce nagranie pijanego posta
przed Sejmem; taka tworczo$¢ wywodzi si¢ z America’s Funniest Home Videos, a W Polsce
sformatowana jako program Tadeusza Drozdy Smiechu warte — stad stuszne jest stwierdzenie,
ze Smiechu warte byt pierwszym telewizyjnym YT-em, gdyz opierat si¢ na podobnych zasa-

dach, co ten program.

Teologia” 2016, nr 25, s. 81-98 oraz M. Juza, Hejterstwo w komunikacji internetowej. Charakterystyka
zjawiska. Przyczyny i sposoby przeciwdziatania, ,,Profilaktyka Spoteczna i Resocjalizacja” 2015, nr
25, s. 27-50.

138 J. van Dijck, Telewizja 2.0. YouTube i narodziny nadawania domowego [Homecasting], w:
Zmierzch telewizji? Przemiany medium. Antologia, pod red. M. Filiciaka i in., Warszawa 2011, s. 324-

327.
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Jan van Dijk w taki sposob scharakteryzowat role you-zytkownika:

[...] you-zytkownicy internetowych stron audiowizualnych sa zar6wno podobni, jak i odmienni
od telewizyjnych widzéw i konsumentéw. Stowo ,,you” w YouTube odnosi si¢ do plikoéw wideo jako
do symbolicznej tresci do ogladania, wyszukiwania i oceniania; bedac konsumentami tresci, you-zyt-

kownicy angazuja si¢ w powszechne czynnosci zwigzane z wrzucaniem tre$ci na serwery oraz budowa-

niem internetowych spoteczno$cit®,

YouTube, ktory stanowi olbrzymie repozytorium materialtow audiowizualnych, jest
miejscem, w ktorym zmiesci si¢ niemal kazdy plik wideo. Owe stowo ,,you” w nazwie plat-
formy tworzy osobistg relacje migdzy autorem nagrania a materiatem audiowizualnym, mi¢dzy
uzytkownikiem a platformg YT. Brak jakichkolwiek ograniczen technologicznych, spolecz-
nych, sprawit, Ze strona jest tak chetnie eksploatowana oraz konsumowana.

Aby lepiej zrozumie¢ znaczenie tego serwisu nalezy przypomnieé¢, ze Czlowiekiem
Roku w prestizowym amerykanskim czasopismie Time byt,,You” — czyli ,,ty”, znaczy na dobra
sprawe kazdy. Nalezy wzia¢ pod uwage fakt, ze rok 2006 — data nadania ,,You” tytutu Czlo-
wieka Roku oznaczata istng rewolucj¢ mentalng, przypominajaca niekiedy czasy Rewolucji
Francuskiej'*°. Jak przekonuje tygodnik ,,Time”: ,,Web 2.0 — ogromny spoteczny eksperyment
(...) jest szansa dla ludzi, aby spojrze¢ na ekran komputera i naprawde zastanowi¢ si¢ kto na
nich patrzy”*!. Stosowanie argumentéw méwigcych, Ze ,,nalezy ci si¢ ta nagroda, bo kontro-
lujesz wiek informacji”'*? przemawia za tym, ze to nie wybitna jak dotad jednostka byla nagra-
dzana'*®, ale masa. Zdobycie tytutu Cztowieka Roku byto de facto wyrazem uznania dla masy,

calej bezimiennej populacji, ktora od tej pory miata mie¢ wptyw na losy $wiata.

139 Tamze, s. 327.

190 Julia Trzcinska zestawila glowne cechy mediow spoteczno$ciowych i nowego wymiaru internetu z
hastami Rewolucji Francuskiej. Badaczka przekonuje, ze wspotczesny internet moze mie¢ swoje ideo-
logiczne korzenie w mentalno$ci rewolucjonistow. Zob. J. Trzcinska, Internet jako rewolucja, czyli
wolnosé, rownosé i solidarnosé w XXI wieku, ,,Politicus” 2014, nr 1, s. 19-30.

¥ L. Grossman, You — Yes, You — Are TIME's Person of the Year, ,,Time” 25.12.2006, http://con-
tent.time.com/time/magazine/article/0,9171,1570810,00.html [dostep 01.09.2019].

142 F Rich, Yes, You Are the Person of the Year!, ,,The New York Times” 24.12.2006, https://www.nyti-
mes.com/2006/12/24/opinion/24rich.html [dostep 01.09.2019].

143 Wybitnymi laureatami tej nagrody byli m.in.: W. Churchill, L. Walesa, krolowa Elzbieta II, F. Roo-

sevelt, K. Adenauer, Jan Pawet II czy R. Reagan,
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YouTube to nie tylko miejsce na amatorskie przejawy dyletanckiej tworczosci, ale row-
niez jest miejscem, w ktorym spotyka si¢ materiaty o uzytkowym, pragmatycznym charakterze.
Dzigki tej platformie, za darmo, mozna nauczy¢ si¢ obcych jezykdéw, poznawaé inne kultury
1 obyczaje, mozna nauczy¢ si¢ gra¢ na dowolnym instrumencie, etc.

Najwicksza popularno$¢ wsrod widzow YT zyskuja materiaty rozrywkowe. Ten sam
film potrafi obejrze¢ par¢ milionow uzytkownikow w przeciagu kilku dni. Dzieje si¢ to za
sprawg tzw. materiatow wirusowych — zjawiska przypisanemu mediom spolecznosciowym,

144 Marketing wirusowy (viral marketing) jest

szczegoblnie zas tym, ktore wykorzystujg obraz
technikg marketingowa, polegajaca na naktonieniu jak najwigkszej liczby oséb do zapoznania
si¢ z produktem, ktorym rowniez moze by¢ obraz, material audiowizualny. Jean Burgess — Cz0-
towy badacz serwisu YT definiuje marketing wirusowy jako ,,probe wykorzystania sieciowych
efektow przekazu ustnego 1 komunikacji internetowej, tak aby sktoni¢ ogromng liczbe uzyt-
kownikéw do przekazania i informacji o marce dobrowolnie”'*. Niekiedy to sami marketin-
gowcy celowo na masowg skale rozpowszechniaja rekomendowane tresci tak, by stymulowac
reakcje uzytkownikow, co niejako zaprzecza cesze oddolnoéci materiatow wirusowych46. Mo-
wiac o tam rodzaju marketingu mozna wyr6zni¢ w tym zjawisku trzy fazy. Pierwsza to zaraze-
nie — uzytkownik zostaje zainfekowany kontrowersyjnym, cickawym, Smiesznym materiatem.
Druga faza, to zapoznanie si¢ z zarazong trescig. Ostatni etap to roznoszenie OWego Wirusa,
ktére polega na wysylaniu tego materiatu znajomym — innym uzytkownikom sieci**’.

Paul Levinson zwraca uwagg na nieszkodliwy charakter materiatow wirusowych. Zda-

niem badacza:

Film wirusowy moze by¢ pouczajacy i dowcipny [...] W przeciwienstwie do wirusow kompu-
terowych — ktore zawsze uznawane sa za szkodliwe — film wirusowy i kazdy typ rozpowszechnianej
wirusowo kultury popularnej moze okazac si¢ zarowno szkodliwy, jak i pozyteczny. Wirusowy charak-
ter jako taki nie czyni filmu ztym lub dobrym. Poniewaz wirusy w naszej rzeczywistosci biologiczne;j

144 Nalezy pamieta¢, ze film tez jest obrazem.

195 J. Burgess, ‘All Your Chocolate Rain Are Belong to Us?' Viral Video, YouTube and the Dynamics of
Participatory Culture, w: Video Vortex Reader: Responses to YouTube, pod. red. G. Lovink, S. Niede-
rer, Amsterdam 2008, s. 101.

148 1, Mohr, Going Viral: An Analysis of YouTube Videos, ,,Journal of Marketing Development and
Competitiveness” 2014, nr 8(3), s. 43.

17 A. Jaczynska, Epidemia YouTube, w: KulTube. Kultura wobec YouTuba, pod red. R. Bomby, P. Ol-
szewskiej, A. Wuls, Lublin 2017, s. 35.
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nie zawsze muszg by¢ szkodliwe dla swoich nosicieli, film wirusowy moze by¢ w gruncie rzeczy bliz-
szy, prawdziwy, spotykanym w naturze wirusom niz zawsze zto§liwym wirusom komputerowym?48,

Podsumowujac rozwazania dotyczace znaczenia YT, trzeba podkresli¢ kilka rzeczy.
YouTube swoj sukces zawdziecza kreatywnosci uzytkownikéw oraz darmowemu dostepowi.
Bycie otwartym, egalitarnym, dostepnym i darmowym sprawito, ze coraz wigcej ludzi oglada

lub generuje tresci wideo.

2.4.3. Przyszlos¢ serwisu

Mowigc o przysztosci analizowanej platformy, niewatpliwie cecha, ktora przemawia za
niepewnym jej losem jest labilno$¢!®. Chwiejny charakter tej strony jest konsekwencja zna-
czacej roli przecigtnego uzytkownika, ktory ma realny wptyw na przyszto$¢ tego serwisu. Owa
niepewno$¢ nie jest tozsama z prognozowaniem naglego upadku YT, ale stanowi przejaw nie-
znanego kierunku, w ktorym bedzie on zmierzat.

Patrzac racjonalnie, $wiatowa hegemonia monopolisty tresci wideo na pewno bedzie
trwata 1 umacniata si¢, przy jednoczesnym egzystowaniu innych podobnych mu stron interne-
towych. W tym miejscu nalezy powiedzie¢, ze YT nie jest jedyng taka strong internetowa, ktora
gromadzi tresci audiowizualne. Biorgc pod uwage inne portale wideo popularne w Polsce na-
lezy wymieni¢ m.in. cda.pl, wrzuta.pl, dailymotion.com, vimeo.com, smog.pl czy patrz.pl**.

YouTube od chwili pojawienia si¢ na rynku medialnym wywotat istng rewolucje kultu-
ralng. Wpisujac si¢ w Web 2.0, umozliwit on aktywng partycypacje uzytkownika w tworzeniu
nowego wymiaru kultury — kultury uczestnictwa. Obecne dyskusje nt. YT nie polegajg gtownie
na kwestiach ekonomicznych, technologicznych, ale spotecznych: jakie tresci przykuwaja
uwage, kto ma glos, jakie sa wyznaczniki popularnosci danego kanatu, co prezentuja genero-
wane w serwisie filmy, w jakim kierunku zmierza dziatalno$¢ YT,

Przy istnieniu amatorskiej tworczosci filmowej, uwidacznia si¢ jednak coraz wigksza

profesjonalizacja nadawanego przekazu, ktora dotyczy glownie kwestii technicznych

148 p Levinson, s. 117.

199 podobne stanowisko zajeli m.in. J. Burgess, J. Green, YouTube, s. 140-150, M. Majorek, Kod You-
Tube, s. 201-205, K. Maciejak, YouTube w edukacji, s. 68-69.

150 Wigcej o tych serwisach w: P. Jaworowicz, s. 57.

151 por. J. Burgess, J. Green, YouTube, s. 35.
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i technologicznych. Co wiecej, powstal nowy zawod — youtuber2, Sa to osoby, ktére publikuja
popularne materialy w serwisie, skupiaja wokot siebie liczng widownig, zaczynaja pozyskiwac
sponsorow i reklamodawcow, zyskujg uznanie srodowiska.

Warto wspomnie¢ w tym miejscu o kolejnym czynniku, ktory moze §wiadczy¢ z jednej
strony o profesjonalizacji §rodowiska tworcéw wideo, jak i o bytowej stabilno$ci w rozumieniu
ekonomicznym. Mowa tu o tzw. konglomeratach tworcow filmowych z serwisu YT. Cztery
najwicksze polskie sieci (konglomeraty) to: LifeTube®®?, Talent Media®>*, Grupa Abstra'®® oraz
Happy Ent'®®. Zrzeszaja one youtuberdéw i influenceréw z réznych dziedzin: rozrywka, eduka-
cja, doradztwo, vlogi, czy styl zycia. Powstawanie takich konglomeratow procz ,,opieki nad
tworcami i produkcja wideo”?®’ jest przede wszystkim krokiem tu zmonopolizowaniu youtu-
bowego segmentu. Nieustanna praca na rzecz marek, firm, materiaty sponsorowane, lokowanie
produktu lub ustug, niesie w sobie niebezpieczenstwo, gdyz taki stan rzeczy w pewnym sensie
zaprzecza istocie Web 2.0, ktora zrywata z komercjalizacjg $srodkdw masowego przekazu i trak-
towania widza jako biernego odbiorcy reklam, czy ideologicznego przekazu. Ukonstytuowanie
si¢ takich agencji influencerskich to wyraz skoncentrowania si¢ tworcoéw wideo na kwestie fi-
nansowe, kosztem pierwotnej autentycznosci i pomystowosci. Wsparcie technologiczne
i produkcyjne, ochrona prawna zapewniana cztonkom konglomeratéw, uniemozliwia nowym,
mtodym twércom zaistnienie w serwisie, co w konsekwencji przejawia si¢ zardwno monopo-

lem, jak i stagnacyjnym charakterem strony. Ta nierowna walka o zdobycie widzow sprawia,

152 Wigcej o youtuberach zob. w: A. Jaczynska, s. 36-37.

153 https://lifetube.pl/ [dostep 01.09.2019].

154 http://www.talentmedia.tv/pl/tworcy.html. Wiosng 2019 grupa Talent Media potaczyta sic w kwe-
stiach technologiczno-produkcyjnych razem z grupg LifeTube. Zob.: ,,Wirtualne media”, tw, Talent-
Media i LifeTube zintegrujg technologie i produkcje. Pozostang osobnymi markami, https://www.wir-
tualnemedia.pl/artykul/talentmedia-i-lifetube-zintegruja-technologie-i-produkcje-pozostana-osobnymi-
markami [dostep 01.09.2019].

155 http://www.abstra.tv/ Do jesieni 2017 Grupa Abstra nalezala do sieci LifeTube. Zob. jd, Grupa Abs-
tra opuszcza sie¢ Lifetube, stawia na produkcje tresci bez posrednikow,
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/grupa-abstra-opuszcza-siec-lifetube-stawia-na-produkcje-tre-
sci-bez-posrednikow [dostep 01.09.2019].

156 id, Powstaje konglomerat youtuberéw Happy Ent. Tworzq go Ajgor Ignacy, Martin Stankiewicz,
Szparagi, Maciej Dgbrowski, Mishon i Mrozik, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/happy-ent-aj-
gor-ignacy-martin-stankiewicz-szparagi-maciej-dabrowski-mishon-i-mrozik [dostep 01.09.2019].

7 https://lifetube.pl/ [dostep 01.09.2019].
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ze demokratyczno$¢ medidw spolecznosciowych i Web 2.0 jest tylko pozorna. Fuzja twércow
i producentow YT w perspektywie przysztosci tego serwisu jest dosyé wymowna. YouTube
jawi si¢ przez to jako platforma, nie tylko wykorzystywana, ile zainfekowana przez reklamo-
dawcow, marketingowcow, oplacanych influenceréw, co stanowi dowod na umasowienie me-
diow spotecznosciowych. Formalizowanie si¢ podobnych grup interesow wptywowych twor-
cOw 1 producentdw jest zaprzeczeniem idei oddolnosci, naturalnosci, neutralnosci i spoteczno-
sciowego charakteru zaréwno YT, jak 1 catego Web 2.0.

Kolejna tendencja, ktora uwidacznia si¢ na portalu YT to kreatywnos$¢ uzytkownikow,
przejawiajaca si¢ poprzez coraz to nowsze pomysty internautow, polegajace na przetwarzaniu
lub stwarzaniu nowych tekstow i form kultury™®®, Remiksowanie, parodiowanie, pastiszowanie
to tylko kilka znamion nowatorstwa w tworzeniu kultury kreatywnosci®®.

Z pewnoscig takie materiaty, przenoszone drogg wirusowa, wzbudzaja ciekawos¢ in-
nych uzytkownikow serwisu i stanowig nowe i drugie oblicze YT. Odno$nie do roznic, ktore
daja si¢ zaobserwowac na tym serwisie, Magdalena Majorek méwi o dwoch twarzach You-
Tube'®. Dychotomiczny podzial wskazany przez badaczke, zaktada funkcjonowanie wideo po-
chodzacych lub firmowanych przez profesjonalnych tworcoOw medialnych, z drugiej za§ — ma-
teriaty oddolne, amatorskie. W kontekscie prognozowania dzialalnosci serwisu, nalezy zatem

bra¢ pod uwage zard6wno zwyklego uzytkownika, jak 1 ,,wielkich graczy medialnych”:

Obecne i przyszte realia kultury uczestnictwa nie znajduja si¢ pod kontrola jednej grupy interesu
— czy to wielkich graczy medialnych, jak Viacom i Goggle, czy zwyklych obywateli i odbiorcow. Przez
kazdy akt uczestnictwa lub probe wywarcia wptywu, czy to w ramach YouTube, czy poza nim, kultura
uczestnictwa jest codziennie wspottworzona przez wideoblogerow, artystow, odbiorcéw, prawnikow,
projektantow, krytykow, nauczycieli, bibliotekarzy, dziennikarzy, technologéw, przedsigbiorcow, a na-
wet Swiat nauki. Niektorzy z tych uczestnikow maja wiecej wladzy, wtasnos$ci i kontroli nad ta rzeczy-
wisto$cig niz inni, ale przed wszystkimi stoi to samo pytanie: jak chcemy ingerowa¢?'!

YouTube procz bycia unikalnym Zrédlem informacji stanowi odniesienie dla budowa-

nia i podtrzymywania wiezi spotecznych. Jest to istotna kwestia dla budowania tozsamosci

158 Zob. w: P. Peverini, YouTube e la creativitd giovanile. Nouve forme dell audiovisivo, Asyz, 2012.
19 M. Majorek, Od kultury ‘tylko do odczytu’do kultury kreatywnosci. YouTube jako medium demo-
kratyzujqce przestrzen wspotczesnej tworczosci audiowizualnej, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2015, t. 56,
nr 3, s. 364-379.

160 Taz, Kod YouTube, s. 193.

161 J. Burgess, J. Green, YouTube, s. 149.
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jednostki oraz grupy?6?

. Méwigc prosciej: tematem rozmoéw wspdlczesnych nastolatkow beda
coraz czesciej kwestie dotyczace np. ulubionych youtuberow. Tak jak kiedy$ rozmawiano w
pracy o serialu Niewolnica Izaura, tak dzi$ pretekstem do rozmoéw staje si¢ np. Krzysztof Ko-
nonowicz lub Stuu.

Roéznice w recepcji medidow, a $cislej: mediow spoteczno$ciowych, stanowia przyczyne
do wielu refleksji natury socjologicznej, spotecznej czy psychologicznej. Wspotczesne pokole-
nie mtodych, zdaniem Michaela Strangelove’a to ,,armia amatoréw uzbrojona w kamery i po-
taczenie z internetem”!®, ktora niewatpliwie bedzie wplywala na rozwéj i kierunek mediow,
cze¢sto nie majac przy tym $wiadomosci z konsekwencji swoich wyborow, preferencji, czy gu-
stow.

Sam YouTube jest dos¢ trudnym do sklasyfikowania medium, o czym pisata Barbara

Cyrek na tamach czasopisma ,,Zarzadzania Mediami”. Zdaniem badaczki:

YouTube posiada niemal wszystkie cechy i funkcjonalnosci wskazywane jako kryteria SNS
[ang. social network site — serwis spotecznosciowy, przyp. MJ], a im szersze rozumienie zaposredni-
czonej cyfrowo ,,znajomos$ci”, tym wiccej kryteriow SNS YouTube spelnia. Pozwala on zaréwno na
budowanie spotecznosci i sieci kontaktow, jak i na podtrzymywanie istniejacych relacji. O$, wokot kto-
rej budowane sa spotecznosci, tworzg konkretne instytucje lub osoby (youtuberzy) badz zainteresowania
(kanaty tematyczne, playlisty tematyczne)®*.

Zmiany w zakresie polityki serwisu, ewolucji witryny pozwalajg przypuszczac, ze Y ou-
Tube stanowi miejsce, ktore bedzie wcigz ewoluowato. ,,.By¢ moze ewolucja ta obierze zupetnie
inny kierunek, a tym samym zrewolucjonizuje nasze myslenie o serwisach spotecznosciowych

lub zmusi nas do stworzenia dla niego zupetnie nowej ramy kategoryzacji’’1°.

2. 5. Podsumowanie

Rozwazania poczynione w tej czgsci pracy mozna skupi¢ wokoét trzech uogolniajacych

wnioskow:

182 B Bendyk, Kultura YouTube, w: tamze, Wstep, s. 10.

163 M. Strangelove, Watching YouTube, s. 3.

164 B. Cyrek, YouTube jako serwis spotecznosciowy —w strone klasyfikacji witryny, ,,Zarzadzenie Me-
diami” 2020, nr 2, s. 133.

165 Tamze, s. 134.
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1) YouTube, podobnie jak inne serwisy spotecznosciowe, jest ksztaltowany w gtdéwnej mierze
przez zwyklych, przecietnych uzytkownikow. Nadanie tytutu Cztowieka Roku kazdemu czto-
wiekowi §wiadczy o realnej zmianie mentalnej. Paradoksalnie jest to odejscie od indywiduali-
zmu jednostki na rzecz jej spotecznego charakteru, co stanowi esencj¢ Web 2.0.

2) Cho¢ z poczatku YT byt miejscem ,,oddolnym”, w ktorym dominowaty amatorskie filmy
nadawane z domo6w, to obecnie jego ranga jest o wiele wigksza. Portal jest jedng z najpopular-
niejszych witryn odwiedzanych na $wiecie. Nalezy zrozumie¢, ze tam gdzie sg duze zbiorowo-
sci, wchodzg reklamodawcy 1 przedsigbiorcy, ktorzy probujg wplynaé na zwyktych uzytkow-
nikdw serwisu poprzez m.in. reklamy, materiaty sponsorowane badz lokowania produktu. Nie-
watpliwie ,.komercyjny” charakter strony ktoci si¢ z jego pozorng oddolnoscia.

3) Mozna przypuszczaé, ze obecne i przyszte badania dotyczace YouTube bedg oscylowaty
wokot aspektow spolecznych. Znaczenie tego serwisu, bedacego potega i najwieksza darmowa
bibliotekg materiatow audiowizualnych, ma realny wpltyw na zmiany w recepcji mediow. Odej-
$cie od tradycyjnego modelu komunikowania na rzecz interaktywnego internetu przyniosto ba-
daczom wiele nowych wyzwan. Gtéwnymi zagadnieniami dotyczacymi YT staja si¢ obecnie:
patostreaming, hate speech, nowe formy przekazu audiowizualnego, profesjonalizacja tresci

oraz komercjalizacja nadawcow.
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ROZDZIAL 111

METODOLOGIA BADAN WLASNYCH

3. 1. Zalozenia metodologiczne

W pracy pt. Funkcja rozrywkowa mediow spotecznosciowych. Analiza na przykladzie
serwisu YouTube wytyczono trzy zasadnicze cele badawcze. Pierwszym, gtéwnym celem
(C-1) byto ukazanie szerokiego spektrum rozrywki w serwisie YouTube. Nastepnie (C-2) wy-
kazanie profesjonalizacji produkcji materiatéw o charakterze rozrywkowym na YouTube oraz
(C-2) wyrdznienie czynnikow determinujgcych preferencje w wyszukiwaniu materiatlow roz-
rywkowych w serwisie YouTube.

Na podstawie analizy literatury przedmiotu, a takze odwotujac si¢ do wyzej wspomnia-
nych gtownych celow, sformutowano trzy zasadnicze pytania badawcze:

P-1: Kim sg tworcy popularnych materialow rozrywkowych?
P-2: Jak realizowana jest funkcja rozrywkowa w serwisie YouTube?
P-3: Jakich tresci szuka internauta na rozrywkowym YouTubie?

Postawienie trzech pytan badawczych: o nadawce, forme¢ przekazu oraz odbiorce, po-
zwolito na wyznaczenie logicznej 1 spdjnej kompozycji dalszych rozdziatow pracy w jej anali-
tyczno-empirycznej czgsci (zob. Tab. 3.). Rozdziat [V stanowi probe odpowiedzi na P-1, Roz-
dzial V — P-2, z kolei Rozdziat VI — P-3.

Pytanie badawcze Nazwa rozdziatu z czgsci | Wykorzystane metody ba-
analityczno-empirycznej | dawcze

Kim sg tworcy popularnych ma- | Nadawca — analiza najpo- | analiza i krytyka pis$miennic-
teriatow rozrywkowych? (P-1) pularniejszych tworcow | twa

na YouTube
Jak realizowana jest funkcja roz- | Przekaz — analiza najpo- | analiza i krytyka piSmiennic-
rywkowa w serwisie YouTubie? | pularniejszych treSci na | twa

(P-2) YouTube analiza zawartosci
obserwacja

Czego internauta szuka na roz- | Odbiorca — wyniki bada- | badanie ankietowe/sondaz

rywkowym YouTubie? (P-3) nia ankietowego diagnostyczny typu CAWI
(N=310)

Tab. 3. Metody wykorzystane w cz¢$ci analityczno-empirycznej
Zrodlo: opracowanie wlasne.
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Zaprezentowane powyzej trzy zasadnicze pytania badawcze, ze wzgledu na swojg zto-

zonos¢, zostaty uzupetnione o cele szczegotowe.

PB-1: Kim sa tworcy popularnych materialdw rozrywkowych?

Celem pierwszego rozdziatu badawczego, bedacego rowniez probg odpowiedzi na PB-
1, jest identyfikacja tworcow materialow rozrywkowych na YouTubie. W nawigzaniu do PB-
1, sformutowano ponizsze cele poboczne:

e Identyfikacja motywacji do tworzenia materiatéw rozrywkowych

e Identyfikacja definicyjna youtubera

e Ukazanie profesjonalizacji zawodowej youtubera

e Ukazanie spotecznego statusu youtubera

e Ukazanie maskulinizacji rynku youtubowej rozrywki

PB-2: Jak realizowana jest funkcja rozrywkowa w serwisie YouTube?

Rozdzial V, ktoéry stanowi odpowiedz na PB-2, stanowi analize zawartos$ci popularnych
materialow rozrywkowych dostgpnych w serwisie YouTube. W nawigzaniu do pytania nt. rea-
lizacji funkcji rozrywkowej na tej platformie, wyszczegolniono dodatkowe cele poboczne:

e Wyodrebnienie, na podstawie analizy zawarto$ci oraz studidw literaturowych, popu-
larnych gatunkoéw rozrywkowych, ktore ukonstytuowaty si¢ na YouTubie

e Identyfikacja genologiczna: vlogow, prankow, parodii/satyry oraz challengy

e Ukazanie homogenizacji gatunkow rozrywki w obrebie danego kanatu o charakterze
rozrywkowym

e [dentyfikacja tzw. polskiego YouTube’a

PB-3: Czeqo internauta szuka na rozrywkowym YouTubie?

Celem ostatniego rozdzialu niniejszej pracy, ktory stanowi odpowiedz na PB-3, jest
w gltéwnej mierze badanie motywacji internautéw do korzystania z serwisu YouTube. Nawig-
zujac do PB-3, sformutowano ponizsze cele poboczne:

e Okreslenie czestotliwos$ci korzystania z serwisu YouTube

e Wyodrebnienie najczescie] wyszukiwanych tresci na YT

e Okreslenie najpopularniejszych gatunkéw rozrywkowych na YT

¢ Okreslenie oceny tzw. polskiego YouTube’a
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e Okreslenie prognostycznych tendencji dotyczacych serwisu YT (uwzgledniajac kon-

kurencyjnos$¢ aplikacji Tik-Tok oraz zastosowania dodatkowo ptatnych funkcji YT).

Przed przystapieniem do procedury badawczej, przyjeto trzy gtowne hipotezy badaw-
cze, ktore zostaty sformulowane w oparciu o obserwacje serwisu YouTube oraz o analize
1 krytyke piSmiennictwa dot. tej platformy. Wyszczegolniono zatem:

HB-1: Rynek youtubowej rozrywki jest zdominowany przez relatywnie mtodych mezczyzn
HB-2: Ocena tzw. polskiego YouTube’a jest jednoznacznie negatywna w opinii internautow

HB-3: Rozrywka jest gltownym czynnikiem determinujagcym korzystanie z serwisu YouTube.

3. 2. Procedura badawcza

Gloéwng strategiec badawcza wyznaczata koniecznos$¢ triangulacji badan. Zastosowanie
metod mieszanych, tzn. porzucenie dychotomicznej, binarnej opozycji: metody jakosciowe ver-
sus metody ilosciowe, miato pozwoli¢ na szersze ukazanie problemu badawczego, jaki stanowi
realizacja funkcji rozrywkowej mediow spotecznosciowych na przyktadzie serwisu YouTube.

Stosowanie metod mieszanych, triangulacja badan ma zastosowanie rowniez w naukach
spotecznych, do ktorych nalezy dyscyplina nauki o komunikacji spotecznej 1 mediach. tLacze-
nie dwdch lub wiecej metod w przeprowadzanych badaniach ,,moze rzeczywiscie zwigkszy¢
wiarygodno$¢ wiedzy naukowej poprzez poprawe zarowno wewngetrznej spojnosci, jak 1 moz-
liwoéci uogoélniania™?.

Pierwszym krokiem, a wtasciwie pierwszym etapem procedury badawczej byta analiza
literatury polsko 1 obcoj¢zycznej, ktora traktowata o rozrywce w mediach. Dokonano przegladu
literatury przedmiotu z zakresu dyscypliny nauk o komunikacji spotecznej i mediach, a takze
z pogranicza socjologii oraz antropologii, co bylo uwarunkowane interdyscyplinarnym charak-
terem medialnej rozrywki. Aby odpowiedzie¢ na pytanie: czym jest rozrywka w mediach, ko-
nieczna byta rewizja definicji mediow oraz rozrywki.

Drugim etapem procedury badawczej byty studia literaturowe (metoda analizy i krytyki
pismiennictwa) dotyczace YouTube’a oraz towarzyszacym mu zjawiskom spotecznym. Szkic

teoretyczny rozpoczyna proba krotkiego zarysu tzw. kultury partycypacji, w ktoéra wpisuja si¢

L A. Hussein, The use of Triangulation in Social Sciences Research: Can qualitative and quantitative

methods be combined?, ,Journal of Comparative Social Work” 2009, nr 1, s. 9.
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media spoteczno$ciowe. Oprocz rewizji literatury przegladu, dokonano eksploracji danych
i statystyk dot. YT, a takze wykorzystano krajowe raporty.

Kolejnym krokiem w procedurze badawczej byt dobor materiatu badawczego.
W oparciu o najprostszy schemat, model komunikacji: nadawca — przekaz — odbiorca, przyjeto
ze badanie realizacji funkcji rozrywkowej przebiegnie trdjetapowo. Dobor pigciu, konkretnych
analizowanych kanalow o charakterze rozrywkowym (Blowek, Stuu, Rezi, Abstrachuje oraz
SA Wardega) wynikat z kryterium liczby subskrybentow. Zgodnie z raportem opublikowanym
przez ,,Wirtualne Media”, kanaty te (majac kategorie ,,rozrywka’) cieszyly si¢ najwigksza po-
pularnos$cia. Celowy dobdr proby badawczej, opartej na kryterium popularno$ci, pozwolit do-

datkowo okresli¢, jakie tre$ci dominuja na YouTubie.

Po- | Nazwa kanatu Liczba Liczba fil- | Liczba wys$wie- | Data  dota-
zy- subskryp- | mow tlen czeniana YT
cja cji

1 Blowek 4068 007 | 1173 721 287 351 13.04.2011

2 Stuu 3828645 | 1145 784 108 501 05.10.2011

3 SA Wardega 3619028 |51 752 987 879 30.01.2012

4 reZigiusz 3564297 |995 743 692 007 27.08.2012

5 AbstrachujeTV 3317124 | 228 1037304055 |04.10.2012

Tab. 4. Najpopularniejsze kanaly rozrywkowe na YouTube w Polsce (wg liczby subskrypcji).
Stan na 20.02.2019

Zrédto: tw, Blowek z 4 mln subskrybentow, AbstrachujeTV z miliardem odtworzen (TOP 10) ,,Wirtu-
alne Media”, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/youtuberzy-najpopularniejsi-w-polsce-blowek-z-
4-min-subskrybentow-abstrachujetv-z-miliardem-odtworzen# [dostep 20.02.2019].

Analiza literatury wykazata duze rozbieznosci co do liczby analizowanych materiatow

(filméw) w poszczegdlnych badaniach?. Taka dysharmonia moze by¢ uwarunkowana réznymi

2 O roznorodnosci doboru proby wideo w odniesieniu do badania zawarto$ci na serwisie YouTube
swiadczg m.in.: J.H. Yoo, Obesity in the New Media: A Content Analysis of Obesity Videos on You-
Tube, ,,Health Communitation” 2012, nr 1, s. 86-97 (analiza 417 filméw), R. D. Waters, P. M. Jones,
Using Video to Build an Organization's Identity and Brand: A Content Analysis of Nonprofit Organiza-
tions' YouTube Videos, ,,Journal of Nonprofit & Public Sector Marketing” 2011, nr 3, s. 248-268 (ana-
liza 100 filmow), K. Kim, H.-J. Paek, J. Lynn, 4 Content Analysis of Smoking Fetish Videos on You-
Tube: Regulatory Implications for Tobacco Control, ,,Health Communitation” 2010, nr 2, s. 97-106
(analiza 200 filméw), H.-J. Paek, K. Kim, T. Hove, Content analysis of antismoking videos on You-
Tube: message sensation value, message appeals, and their relationships with viewer responses ,,He-

alth Education Research” 2010, nr 6, s. 1085-1099 (analiza 934 filmow), A. J. Weaver, A.
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czynnikami, jak np. cel badan, liczba cztonkow zespotu badawczego, uzyskanie dofinansowa-
nia badan, termin realizacji badania. W pracy przyjeto liczbe 25 materialow audiowizualnych
z kazdego analizowanego kanatu. Takg liczbe przyjeto rowniez w pracy doktorskiej Katarzyny
Maciejak pt. Strategie nadawcze wideoblogerow prowadzgcych kanaly popularnonaukowe
w serwisie YouTube.pl, obronionej w grudniu 2017 r. na Wydziale Polonistyki Uniwersytetu
Warszawskiego. Material badawczy zatem sktadal si¢ ze 125 najpopularniejszych filmoéow opu-
blikowanych na platformie YouTube od poczatku istnienia tych kanatow az do 1 kwietnia 2021
r. P6zZniejsze materiaty, nawet jesli zdobyly wigksza popularno$¢, nie byty poddawane analizie.

Ostatnim elementem procedury badawczej byla analiza odbiorcow internetowej roz-
rywki. Opierajac si¢ na podejsciu M. Laeeqa Khana, twierdzacego, ze studenci stanowig naj-
lepsza grupe w badaniu rozrywki internetowej, przyjeto, ze badaniem odbiorcow beda objeci
jedynie studenci: od poziomu studiow licencjackich po Szkote Doktorska (doktoranci). Cho¢
nie osiagnieto reprezentatywnej proby, liczba 310 studentéw pozwolita na wykazanie pewnych
uwidaczniajacych si¢ tendencji w konsumpcji internetowej rozrywki. Arkusz ankiety byt do-
stepny online od 1 do 31 grudnia 2022 r. Badanie ilo$ciowe, jakie przeprowadzono przy uzyciu
metody sondazu diagnostycznego (ankieta typu CAWI), zostalo zestawione z dostepnymi da-

nymi statystycznymi (m.in. GUS) oraz z aktualng literatura przedmiotu.

3. 3. Metody wykorzystane w pracy

Préba holistycznego ujgcia realizacji funkcji rozrywkowej na platformie YouTube wig-
zala si¢ z konieczno$cig wyboru kilku metod dostgpnych dla dyscypliny nauk o komunikacji
spotecznej 1 mediach. Aby osiggna¢ postawione cele badawcze, wykorzystano w pracy nastg-
pujace metody jakosciowe 1 iloSciowe:

- analizg 1 krytyke piSmiennictwa,
- analize¢ zawartosci,
- obserwacje,

- sondaz diagnostyczny.

Zelenkauskaite, L. Samson, The (Non)Violent World of YouTube: Content Trends in Web Video, ,,Jour-
nal of Communication” 2012 , nr 6, s. 1065—-1083 (analiza 2 520 filmow).
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Analiza i krytvka piSmiennictwa

Metoda analizy i krytyki pisSmiennictwa, cho¢ czgéciej wykorzystywana w naukach hu-
manistycznych, jest obecna rowniez w badaniach prowadzonych w ramach dyscypliny nauki
o komunikacji spotecznej i mediach, przypisanej do nauk spotecznych.

Istota metody analizy i krytyki pi$miennictwa, nazywanej niekiedy zamiennie analiza
krytyczna, jest odwotywanie si¢ do dostepnej literatury fachowej. Zdaniem Sabiny Cisek, me-
toda ta jest procesem, ktory ,,obejmuje systematyczne i uporzgdkowane badanie wczesniej-
szych przedsiewzie¢ naukowych oraz istniejgcego zasobu publikacji — w poszukiwaniu odpo-
wiedzi na pytania o charakterze teoretycznym oraz praktycznym, stosowanym™,

Moéwiac o metodzie analizy i krytyki pismiennictwa jako naukowym procesie, przywo-

fana powyzej krakowska badaczka Sabina Cisek wymienia jego cztery etapy:

(a) formutowanie problemu,

(b) gromadzenie zasobu pisSmiennictwa, ktdre stanie si¢ nastepnie przedmiotem dociekan; faza
ta obejmuje zaré6wno poszukiwanie, jak i dobor, selekcje odpowiednich publikaciji,

(c) ekstrahowanie, przetwarzanie i porzadkowanie danych/informacji/wiedzy zawartych w wy-
branym zbiorze dokumentéw, czyli analiza, ocena i synteza ich tresci,

(d) prezentacja rezultatow, sprawozdanie z badan, najczesciej w formie pisemne;j*

Powszechno$¢ wykorzystywania tej metody w roznych dyscyplinach naukowych wy-
nika niejako z konieczno$ci uprzedniej rewizji stanu badan wybranego problemu badawczego.
Autorzy niemal wszystkich prac dyplomowych (licencjackich, magisterskich, doktorskich) ko-
rzystaja z tej metody dla lepszego rozpoznania obecnego, aktualnego stanu badan®, czyniac

z niej jedng z gtéwnych metod uzywanych w badaniach jakosciowych®.

Analiza zawartosci mediow

Nastepng metoda wykorzystang w niniejszej pracy byla analiza zawartosci mediow,
ktora jest popularng metoda badawcza w dyscyplinie nauk o komunikacji spotecznej 1 mediach,

o czym $wiadcza tytuty prac dyplomowych, doktorskich, czy artykutéw naukowych’. Badacze

% S. Cisek, Metoda analizy i krytyki pismiennictwa, ,,Przeglad Biblioteczny” 2010, z. 3, s. 275.

4 Tamze, s. 277.

® Tamze, s. 276.

® Taz, Metodologia jakosciowa we wspdlczesnej informatologii, ,,Przeglad Biblioteczny” 2013, z. 3, s.
303.

7 St. Michalczyk, Nauka o komunikowaniu masowym: struktura i charakter dyscypliny, w: Studia nad

mediami i komunikowaniem masowym, pod red. J. Fras, Torun 2007, s. 24.
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chetnie ja wykorzystuja szczeg6lnie przy tematach kontrowersyjnych lub takich, ktére wyma-
gaja naukowego, deskryptywnego podejscia do waznych spotecznych kwestii®.

T¢ metode mozna zdefiniowac jako technike wnioskowania o zbiorze przekazéw na
podstawie systematycznego i obiektywnego identyfikowania ich skonkretyzowanych
i charakterystycznych cech®, a takze: w szerokim znaczeniu przez analize zawartoéci przekazu
rozumie si¢ rozktadanie go na elementy prostsze lub wyodrgbnianie jego cech, wlasciwosci
i elementdw oraz nastepnie klasyfikowanie ich zgodnie z przyjetym systemem kategorii'®. Na-
tomiast dla M. D. White’a 1 E. E. Marsha analiza zawarto$ci to metoda obecna od lat 50. ubie-
glego wieku w nauce o komunikowaniu masowym, ktora polega na systematycznym, ilo§cio-
wym lub jako$ciowym, analizowaniu pisanych, stownych lub wizualnych dokumentow?!. Ist-
nieja, zgodnie z przytoczong juz definicja Walerego Pisarka, dwa gldéwne czynniki w analizie
zawarto$ci, ktore wpltywaja na jej powodzenie: systematyczno$¢, polegajaca na uwzglednieniu
catego materiatu zakwalifikowanego do badania, a nie tylko materiatéw, ktére odpowiadaja
badaczowi. Po drugie za$§ obiektywizm, ktory polega na tym, ze stosujac t¢ samg metodologie
dwie rdzne osoby otrzymaja w efekcie te same wyniki. Waznym jej czynnikiem jest ilo§ciowy
charakter, ktéry w dzisiejszych opracowaniach jest czesto pomijany, co zreszta pozostaje
w sprzecznosci wobec jej pierwotnych zatozen. Mowiac najogolniej, metoda analizy zawartosci
polega na wyciaganiu wnioskow z tresci przedmiotu badan®2,

Mowiac o analizie zawarto$ci medidw nalezy wspomnie¢ o stopniu reprezentatywnosci
materiatu, ktory zostat zakwalifikowany do zanalizowania. Naturalnie, Zaden dobor proby (lo-
sowej czy celowej) nie potrafi zastgpic analizy calego materiatu, lecz analiz¢ zawartos$ci stosuje

si¢ przede wszystkim w sytuacjach, gdy ,,nie da si¢ zbada¢ catego materialu ze wzgledu na jego

8 Metoda wykorzystana m.in. w: C. R. Acevedo, C. L. Ramusk , J. J. Nohara, 4 Content Analysis of the
Roles Portrayed by Women in Commercials: 1973 — 2008, ,,REMark: Revista Brasileira de Marketing”
2010, nr 9(3), s. 170-196, J. S. Anderson, S. P. Ferris, Gender Stereotyping and the Jersey Shore: A
Content Analysis, ,KOME: An International Journal of Pure Communication Inquiry” 2016, nr 4(1), s.
1-19, P. Dejan, J. Stefan, European Union on the websites of print media in Serbia, ,,Communication
and Media” 2016, nr 11(37), s. 41-61, J. Sumiala, M. Tika, J. Huhtamaki, #/eSuisCharlie: Towards a
Multi-Method Study of Hybrid Media Events, ,,Media and Communication” 2016, nr 4(4), s. 98-108.
®W. Pisarek, Wstep do nauki o komunikowaniu, Krakow 2011, s. 245-249.

10W, Pisarek, Analiza zawartosci prasy, Krakow 1983.

11 M. D. White, E.E Marsh, Content analysis: A flexible methodology, ,,Library Trends” 2006, nr
55(1), s. 22.

12 R. P. Weber, Basic Content Analysis, Newbury Park, 1990, s. 9.
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wielko$¢ albo gdy nie moze tego zrobié¢ w aprobowalnym terminie jedna osoba”*?

. Wazne jest
rozgraniczenie pomiedzy ilo§ciowym doborem proby (jak najwiecej zanalizowanych materia-
16w) a reprezentatywnym doborem proby (jak najlepiej wybra¢ materiat). ,,(...) proba powinna
by¢ tak duza, jak to mozliwie (,,na ile nas stac¢”), ale i tak mata, jak to mozliwe (,,byle by za-
pewni¢ tylko niezbedny poziom zaufania do wynikow)”4,

Rafatl Klepka, piszac o uzytecznosci metody analizy zawartosci, stwierdzit:

Analiza zawartosci mediow, jak wskazywat jeden z jej prekursorow Bernard Berelson, ma na
celu obiektywny, systematyczny i ilo§ciowy opis jawnej tresci komunikatu. Obiektywizm wynika z za-
lozenia, Ze badanie powinno zosta¢ przeprowadzone w taki sposob, aby kazdy kolejny badacz powta-
rzajacy analize uzyskat takie same wyniki®®,

Ta metoda weryfikuje $rodki przekazu, takie jak: wyraz (przekaz stowny, wizualny)
tematyke, tendencje, sposob dziatania, okresla potencjalnego odbiorce, okresla warto§¢ mate-
riatu (czemu to stuzy?), mowi o pewnych tendencjach. Niezwykle istotng cechg jest to, ze prze-
prowadzone badania moga by¢ weryfikowalne przez innych badaczy. Zatem do momentu,
w ktérym badany material jest dostepny, analiza zawarto$ci jawi si¢ przez to jako metoda rze-
telna i pewna®.

Rosngca popularno$¢ analizy zawartosci to wynik jej szerokich zastosowan: mediow
drukowanych i tych, ktore bazuja na audiowizualno$ci, pozwalajac przy tym na uchwycenie
trendow i nowych tematow, ktore pojawiaja sie w sferze spotecznej!’. Wobec tego mozna zgo-

dzi¢ si¢ z Walerym Pisarkiem, ktory mowil, Ze:

analiza zawarto$ci kanatéw periodycznego komunikowania masowego jest wspolczesnie, tzn.
w XXI wieku najwazniejsza, najdoskonalsza i najczesciej stosowana metodg poznania i opisu tresci
i formy strumienia przekazéw jako glownego elementu tej odmiany komunikacji spotecznej.

13'W. Pisarek, Wstep do nauki, s. 246.

14 Tamze, s. 247.

15 R. Klepka, Analiza zawartosci mediow: dlaczego i do czego mozna jg wykorzystacé... w nauce o bez-
pieczenstwie i politologii?, ,,Annales Universitatis Paedagogicae Cracoviensis

Studia de Securitate et Educatione Civili VI”, z. 224, s. 37-38.

16 K. Krippendorft, Content Analysis. An Introduction to Its Methodology, Thousand Oaks — London —
New Delhi 2004, s. 39.

17'V. Wilson, Research Methods: Content Analysis, ,,Evidence Based Library and Information Prac-

tice” 2011, 6(4), s. 178.
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Oczywiscie sad ten odnosi si¢ tylko do tych jej zastosowan, ktore objely wlasciwie dobrang probe oraz
zostaly poprawnie zaprogramowane i sumiennie zrealizowane®®,

Wykorzystana w tej pracy analiza zawartos$ci, bedaca ,,procesem pozyskiwania, syntezy

19 jest skierowana glownie na

1 restytucji w nowej formie informacji zawartych w komunikacie
,kontrole hipotez dotyczacych faktow komunikacyjnych”?°, zarbwno w postaci konkretnej wia-

domosci, jak i relacji nadawczo-odbiorczych.

Obserwacja

Kolejng metoda badawczg wykorzystang w niniejszej pracy byta obserwacja. Szcze-
gblne zastosowanie ma ona w naukach spotecznych, gdyz dzigki jej wykorzystaniu umozli-
wione zostajg proby formutowania spostrzezen naukowych.

Obserwacja pozwala badaczowi na bezposrednie studiowanie ludzkich zachowan, zwy-
czajow, dziatalnosci cztowieka w czasie ich trwania?!. Ten rodzaj metod mozna zdefiniowaé
jako celowe, ukierunkowane i zamierzone oraz systematyczne postrzeganie badanego przed-
miotu, procesu lub zjawiska??. Jej glownym walorem jest wtasnie bezposrednio$é?. Osoba,
ktora przeprowadza badania nie musi angazowac si¢ w przedmiot badan (np. poprzez pytania,
wywiady, wywiad poglebione, badania fokusowe), co pozwala jednoczes$nie na bezstronne
i neutralne gromadzenie informacji, danych. Kolejng pozytywna cechg obserwacji jako metody
badawczej jest fakt uniemozliwienia oddzialywania jakich§ czynnikow miedzy badaczem
a przedmiotem badan (klamstwo, zmyslenie, zaniki pamigci, sztucznos¢), co niestety moze wy-
stepowac przy takich technikach jak: sondaz, ankieta, wywiad, badania fokusowe. Nalezy pod-
kresli¢, ze wybierajac obserwacj¢ za metode badawczg ,,mamy do czynienia z subiektywnym
postrzeganiem 1 interpretowaniem obiektywnych faktow, z czego powinien zdawaé sobie

sprawe kazdy, kto postuguje sie ta metoda”?.

Obserwacja jest podstawowa metodg stosowang w naukach spotecznych. Jesli chcemy co$ zro-
zumie¢, wyjasni¢ czy sprawdzi¢ to, co juz istnieje, mozemy to po prostu obserwowac. [Obserwacja —

18 Tenze, Wstep do nauki, s. 250.

¥ A. Tuzzi, L analisi del contenuto, Rzym 2003, s. 16.

20 F, Rositi, Ricerca sull industria culturale, Rzym 1998, s. 66.

2D, L. Jorgensen, Participant Observation. A Methodology for Human Studies, Newbury Park — Lon-
dyn — New Delhi 1989, s. 13.

22 ], Sztumski, Wstep do metod..., s. 165.

23 Ch. Frankfort-Nachmias, D. Nachmias, Metody badawcze..., s. 223.

24 J. Sztumski, Wstep do metod..., s. 167.
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przyp. MJ] utatwia sformutowanie hipotezy roboczej, wprowadzenia zmian i poprawek w poczatkowej
fazie badan. Pozwala sprawdzi¢ obserwatorowi czy twierdzenia, ktore uzyskat za pomocg innych metod
badawczych sa stuszne [...] A co najwazniejsze, obserwacja sprzyja ciaggtemu ulepszaniu i pozwala na
uzyskanie informacji o badanych, ktore trudno zdoby¢ przy wykorzystaniu innych metod?.

Gtownymi cechami charakterystycznymi dla tej metody s3: premedytacja (pojmowana
jako daznos¢ do rozwigzania problemu badawczego), planowosé, celowosé, aktywnosé, syste-
matyczno$é?®. Natomiast glownym celem obserwacji i niejako uzasadnieniem wyboru tej me-
tody jest ,,udoskonalenie, rozwéj, ponowne skupienie si¢ na teoriach spotecznych”?’. Nalezy
mie¢ jednoczesnie na uwadze zagrozenia wynikajace z tej metody. P. Corbetta wymienia cztery
glowne powody blednie przeprowadzonej obserwacji. Wedtug niego sa nimi?: 1) btedy ze
strony osoby badanej (obserwowanej), 2) btedy ze strony osoby obserwatora, 3) btedy wynika-
jace z nieprawidtowo wykorzystanego instrumentarium badawczego, 4) btedne podawanie spo-
strzezen obserwacyjnych.

Obserwacja, jako metoda badawcza, jest gtdéwnie wykorzystywana w pracach monogra-
ficznych, co przemawia za jej uniwersalnym charakterem?®. Dzieki niej mozna lepiej rozumieg,

.....

stwie®°,

Sondaz opinii

Ostatnia z metod badawczych wykorzystanych przy przeprowadzeniu badania
w niniejszej pracy byt sondaz opinii, ktory polega na systematycznym zbieraniu danych od
okreslonych grup spotecznych®. Ch. Frankfort-Nachmias i D. Nachmias definiuja sondowanie
jako ,,technik¢ stosowang przez osobe prowadzacg wywiad do stymulowania dyskusji 1 otrzy-

mania wiekszej ilosci informacji”32. Jednoczesnie badacze zwracaja uwage na dwie glowne

2 D. Cybulska, Wykorzystywanie metody obserwacji w naukach spotecznych, ,,Obronno$¢. Zeszyty
Naukowe Wydziatu Zarzadzania i Dowodzenia Akademii Obrony Narodowej” 2013, nr 2(6), s. 30.

26 J. Sztumski, Wstep do metod..., s. 168-169.

2I'N. K. Denzin, Sociological Methods. A Sourcebook, Londyn — Nowy Jork 2006, s. 2.

28 P. Corbetta, Metodologia e tecniche della ricerca sociale, Bologna 2014, s. 13.

2 J. Sztumski, Wstep do metod..., s. 175.

%0 Ch. Frankfort-Nachmias, D. Nachmias, Metody badawcze..., s. 237-238.

31 A. Campell, G. Katon, Sondaze na probie reprezentatywnej, w: Metody badan socjologicznych, pod
red. S. Nowaka, Warszawa 1965, s. 351.

32 Ch. Frankfort-Nachmias, D. Nachmias, s. 257.
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funkcje, ktore spetniaja sondaze. Pierwsza zacheca respondentéw do poszerzania informacji,
wyjasniania swoich wypowiedzi, argumentowania swojego stanowiska, pogladu na badany te-
mat. Natomiast druga funkcja sondazu opinii polega na tym, ze pozwala koncentrowa¢ roz-
mowge na konkretny temat wywiadu.

Z kolei Stanistaw Michalczyk w odniesieniu do opinii publicznej wyrdznit trzy funkcje.
Wedtug niego sg nimi: 1) funkcja prezentacyjna polegajaca na prezentowaniu stanowisk grup
spotecznych, opinia publiczna winna by¢ wobec tego otwarta dla kazdego, 2) funkcja warto-
Sciujgca polega na wprowadzaniu do opinii publicznej konkretnych tematow, ktére powinny
by¢ wazne w oczach spoteczenstwa, 3) funkcja orientacyjna weryfikuje okreslone problemy,
dokonuije jej diagnostyki i prognozowania*.

Badania opinii petnig konkretne cele w spoleczenstwie. Mirostaw Szreder wskazuje na
glowne trzy zadania kazdego badania opinii (publicznej, czy spotecznej). Wedtug niego sa
nimi: prognostyka (pomaga przewidywaé zjawiska, nastroje), pomoc w podejmowaniu decyzji
oraz ostatni, majacy szczegolne znaczenie w zyciu politycznym i organizacji panstwa, wpty-
wanie na postawy wyborcze i ksztaltowanie opinii przysztych wyborcow>>.

Cechami charakterystycznymi dla opinii publicznej s3%: 1) dotyczy ona zbiorowosci,
2) ksztaltowana jest w wyniku relacji spotecznych, 3) koncertuje si¢ na waznych lub kontro-
wersyjnych kwestiach zwigzanych z zyciem politycznym, 4) wyrazana jest jako przejaw §wia-
domosci, 5) jest podmiotowo suwerenna.

Nalezy mie¢ na uwadze, ze w literaturze przedmiotu funkcjonuja dwa okreslenia: opinia
publiczna 1 opinia spoteczna. Czgsto zdarza si¢, Ze traktuje si¢ je niemal synonimicznie. Zasad-
niczg cechg rdznigcg oba pojecia jest fakt, 1z badanie opinii publicznej skupia si¢ na sprawach
politycznych (funkcjonowanie panstwa). Opinia spoteczna za$ opiera si¢ na sprawach zwigza-
nych z zyciem spotecznych (funkcjonowanie spoteczne). Dla przyktadu: badaniem opinii pu-
blicznej jest kwerenda zaufania do premiera rzadu, a badaniem opinii spotecznej jest analiza

stanowisk na temat preferencji spedzania wolnego czasu. Nick Moon dodaje, ze badanie opinii

% Tamze.

3 St. Michalczyk, Komunikowanie polityczne. Teoretyczne aspekty procesu, Katowice 2005, s. 158-
159.

% M. Szreder, Metody i techniki sondazowych badat opinii, Warszawa 2010, s. 21.

% E. Mtyniec, Opinia publiczna — elementy teorii i praktyki politycznej, Torun 2015, s. 89.
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publicznej, procz bycia zwigzang z polityka, musi porusza¢ wazng kwesti¢, ktora interesuje
0go! spoleczenstwa®’.

Badanie opinii zarowno spotecznej, jak i1 publicznej moze by¢ albo jednorazowe, albo
powtarzalne. Jak wyjasnia Luba Sotoma, sondaz jednorazowy charakteryzuje si¢ pojedynczym
okresleniem opinii na temat konkretnego zjawiska i pdzniejszym szukaniem powigzan, powta-
rzalna za$ skupia uwage wokot dynamiki pewnych zjawisk: jak dana kwestia byla postrzegana
w réznych przedziatach czasowych®.

Do gtéwnych metod badania opinii naleza>®: wywiady (bezposrednie, telefoniczne, cze-
sto wspomagane praca komputera) oraz ankiety (elektroniczne/internetowe, papierowe, telefo-
niczne, papierowe). Waznymi metodami badawczymi przy zbieraniu opinii sg wywiady indy-
widualne oraz grupowe (tzw. badania fokusowe).

Gléwnymi zaletami metody sondazowej s3: 1) badanie problemu w realnej sytuacji, 2)
na ogot koszt badania jest niewielki, 3) przy duzej ilosci danych mozna dokonywacé proby sfor-
mutowania wielu problemow (dotyczacych postaw, zamiarow, dziatan) 4) sondaze zazwyczaj
przekraczaja granice geograficzne (mozna je przeprowadza¢ w réznych miejscach swiata). Do
mankamentow tej metoda mozna zaliczy¢: 1) brak jasnej przyczynowosci, 2) bledne ujecie py-
tania (zbyt ogolne, chaotyczne), 3) ryzyko niewtasciwego zakwalifikowania respondentéw (np.
ktamstwo respondenta nt. jego wieku), 4) ktopoty z przeprowadzeniem badan sondazowych
(np. przy sondazu telefonicznym moze wystapi¢ blokowanie numeru, czy automatyczna sekre-
tarka)*°.

Do jednych z najpopularniejszych technik badan sondazowych, ktérg rowniez wykorzy-
stano w niniejszej pracy, zalicza si¢ metodg¢ CAWI (ang. Computer — Assisted Web Interview).
Jest to ,,metoda zbierania informacji w ilosciowych badaniach rynku i opinii publicznej, w kto-
rej respondent jest proszony o wypetnienie ankiety w formie elektronicznej”*.

Konkludujac, badanie opinii, definiowane jako ,,pomiar pogladow, opinii lub postaw

okreslonej zbiorowosci 0séb (populacji), dokonywany przez zadawanie pytan i uzyskiwanie

8 N. Moon, Opinion polls. History, theory and practice, Manchester — Nowy Jork 1999, s 2.

8 L. Sotoma, Metody i techniki badan socjologicznych. Wybrane zagadnienia, Olsztyn 1995, s. 97.
%9 Za: http://www.badania-opinii.pl/badania-opinii [dostep 01.10.2019].

40 R. D. Wimmer, J. R. Dominick, Mass media. Metody badar, Krakoéw 2008, s. 251-252.

#1'W. Czerski, Narzedzia informatyczne wspomagajgce prace nowoczesnego naukowca, ,,Edukacja —

Technika — Informatyka” 2017, nr 1(19), s. 200.
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odpowiedzi od reprezentatywnej proby cztonkow tej populacji”*?, jest istotng czescig nauk spo-

tecznych. Nalezy jednak sobie zdawac sprawe z tego, ze nie stanowig one ,,zrédta niepodwa-

zalnej wiedzy, a jedynie namiastke spotecznie waznych informacji”*.

3.4. Podsumowanie

Podsumowujac t¢ cze$¢ pracy, rozwazania mozna zamkna¢ w trzech punktach:

1) Przeprowadzona analiza pismiennictwa dotyczaca YouTube’a wskazuje na wykorzystywa-
nie réznych metod. Gtowne kryterium doboru konkretnego narzedzia badawczego wyznacza
cel badania oraz postawione pytania badawcze.

2) Badajac YouTube nalezy uwzgledniaé nie tylko uwarunkowania cyfrowo-technologiczne,
ile spoteczno-kulturalny aspekt tej platformy. Wydaje si¢, ze identyfikacja pewnych trendow
w obrebie tego serwisu, reakcja internetowych spotecznosci, czynnikdéw determinujacych uzyt-
kowanie tej platformy, stanowig wazny problem badawczy.

3) Podejscie eklektyczne, tzn. triangulacja badan, wykorzystujgce potaczenie metod iloScio-
wych oraz jako$ciowych pozwala na holistyczne ujgcie problemu badawczego. Specyfika nauk
spotecznych, do ktérych zalicza si¢ dyscyplina nauki o komunikacji spotecznej 1 mediach, jest
inter-, jesli nie multidyscyplinarny charakter. Dzigki niemu pojmowanie procesow oraz zjawisk
spotecznych staje si¢ petniejsze, pozwalajac tym samym na ,.konstruowanie nowych zatozen,
nowego podejscia do analizy, nowych obszaréw badawczych i szczegblowych tematow, ktore
bez takiego szerokiego otwarcia na wiedze i ustalenia pochodzace z innych dyscyplin nie by-

toby mozliwe”*,

42 M. Szreder, s. 22.

43 7. Witaszek, Miejsce i rola sondazy w badaniu opinii spotecznej, ,,Zeszyty Naukowe Akademii Ma-
rynarki Wojennej” Rok XLVII, 2017, nr 4 (71), s. 160.

4 T. Sasinska-Klas, Swoistos¢ zjawisk w komunikacji medialnej i problemy w ich badaniach empirycz-

nych, ,,Studia Medioznawcze” 2014, nr 1, s. 18.
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ROZDZIAL 1V

NADAWCA — ANALIZA NAJPOPULARNIEJSZYCH
TWORCOW ROZRYWKOWYCH NA YOUTUBIE

4.1. Youtuber — miedzy celebryta a nowa profesja

YouTube, nazywany ,,najwiekszym wystawca filmow w internecie™, czy ,,witryng do
dzielenia sie wideo™?, juz od samego poczatku swojego istnienia zachecat uzytkownikéw do
publikowania materiatéw filmowych. Jednak o zjawisku youtuberéw mozna méwic dopiero od
2012 roku®. Ta cezura czasowa wynika z tego, ze wlasnie wtedy YT znaczaco rozszerzyl pro-
gram partnerski, dzigki ktoremu tworcy materiatlow audiowizualnych za posrednictwem Ad-
Sense, mogli zarabia¢ na swoich produkcjach filmowych*. Mozliwo$é zmonetyzowania domo-
rostej tworczosci przyczynila si¢ nie tylko do aktywizacji internetowych uzytkownikéw, ale
takze do dynamizacji i w konsekwencji dominacji samego serwisu YT.

Stowo youtuber to leksykalne potaczenie nazwy serwisu YouTube z sufiksem -er. Warto
zauwazy¢, ze w jezyku angielskim 6w sufiks jest dodawany przy nazwach zawodow, jak np.:
bak-er (ang. piekarz), teach-er (ang. nauczyciel), work-er (ang. pracownik, robotnik), danc-er
(ang. tancerz), sing-er (ang. piosenkarz). Juz na samej podstawie konstrukcji leksykalnej mozna
wskaza¢ dwie wyrdzniajace cechy. Po pierwsze dziatalno$¢ youtubera jest zwigzana z serwisem
YouTube, po drugie za$ ta dziatalno$¢ jest zwigzana lub moze si¢ wigza¢ z zawodowstwem,

tzn. pobieraniem stosowanych naleznos$ci za wykonywang pracg.

L A. S. Sanchez-Ocana, Tajemnice Google’a. Wielki Brat ery informatycznej, Warszawa 2012, s. 125-
126.

2D. Rotman, J. Preece, The ‘WeTube’in YouTube — Creating an Online Community through Video Sha-
ring, ,,International Journal of Web Based Communities” 2010, nr 3(6), s. 318.

% 1. Marquez, E. Ardevol, Hegemonia y contrahegemonia en el fenémeno youtuber, ,,Desactados”
2017, nr 56, s. 42.

# Z wcze$niejszego programu partnerskiego, ktory powstal w 2007 r., mogli korzysta¢ jedynie popu-

larni producenci tresci wideo.
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Stownik jezyka polskiego definiuje youtubera jako ,,0sob¢ publikujaca filmiki na You-
Tubie. Glownym mankamentem tej lapidarnej, acz poprawnej definicji, jest fakt, ze wedle
niej youtuberem mozna nazwaé np. osobe wydelegowang w danej firmie do obstugi social me-
diow. Zatem okres$lanie youtubera jedynie poprzez cechy stricte techniczne wprowadza seman-
tyczny chaos.

Nieco obszerniejsza formule spotykamy w Cambridge Dictionary, gdzie youtuber to
,,0s0ba, ktora czesto korzysta z serwisu YouTube, a w szczegdlnosci ktos, kto tworzy 1 pojawia

296

sie¢ w filmach w serwisie’”. Francuski stownik wskazuje na aspekt finansowy: ,,wigkszo$¢ you-

tubero6w wykonuje te aktywno$¢ [publikowania filméw — przyp. MJ] dla przyjemnosci, niekto-

1Zy postrzegaja ja jako zarobkowsa dziatalnos¢ zawodowa™’

. Z kolei jedna z wloskich definicji
przedstawia youtubera jako osobe, ktora ,,produkuje 1 publikuje filmy dla platformy YouTube.
Youtuber ma swoj wlasny kanat, na ktorym publikuje z pewna konsekwencja filmy trwajace
od 5 do 30 minut, w ktérych méwi na okreslony temat™®,

Warto nadmieni¢, ze Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji w raporcie Informacja o pod-
stawowych problemach radiofonii i telewizji w 2018 roku definiujgc youtubera uzywa jedynie
trzech stow: ,,popularny twoérca tresci”®.

Dunska badaczka Anne Jerslev nazwata youtuberéw ,,ogromnym internetowym feno-
men”!%. Bowiem zadna inna platforma spotecznos$ciowa nie pozwolila zwyktym uzytkownikom
w tak znaczacym stopniu jak YouTube zdoby¢ popularnos¢, czgsto nawet nie wychodzac przy
tym z domu. Dla A. Jerslev youtuber to ,,videobloger, ktory regularnie publikuje filmy na
swoim osobistym kanale”!. W miare jak youtuberzy zdobywali coraz wicksza popularnosé,
zaczeto ich okresla¢ jako'?: ,mikrocelebryci”, ,,mikrostawy”, ,,youtubowi celebryci”, , interne-

towi celebryci”, ,,gwiazdy internetu”, czy ,,stawy internetu”.

® https://sjp.pl/youtuber [dostep 01.04.2021]

® https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/youtuber [dostep 01.04.2021].

" https://dictionnaire.orthodidacte.com/article/definition-youtubeur [dostep 01.04.2021].

8 https://www.notizie.it/cose-uno-youtuber/ [dostep 01.04.2021].

® Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2018 roku, KRRiT, maj 2019.

10 A. Jerslev, In the Time of the Microcelebrity: Celebrification and the YouTuber Zoella, ,International
Journal of Communication” 2016, nr 10, s. 5233.

11 Tamze, s. 5233.

127a: A. Jesrlev, s. 5235.
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Carolina Martinez i Tobias Olsson zaproponowali, by youtuberdéw traktowa¢ jako mi-
krocelebrytow, zwykte osoby, ktore zgromadzily wokot siebie pewng spoteczno$¢, wyrazang
liczba subskrybentow lub obserwujacych®®. Warto dodaé, ze wérod badaczy panuje zgoda, ze
o popularnosci danego youtubera przesadza liczba subskrybentow i wyswietlen na ich kanale®.

Uzytkownicy nowych mediéw maja realny wptyw na powodzenie danego kanatu. To
sami widzowie decyduja, co jest w tej chwili popularne, a co nie jest. Pozbawiona widocznej

516

hierarchii w sieci spoteczno$é®® czyni nowy typ celebryty — ,,cewebryte”®, osobe, ktéra popu-

larno$¢ zawdzigcza internetowi. Mozna zatem zgodzi¢ si¢ z Piotrem Siuda, Ze:

[...] sie¢ czyni gwiazdy bliskimi jak nigdy dotad. Sa one blizej niz w telewizji, blizej niz
w gazecie, sg bowiem o jedno klilnigcie myszki od internautéw, mozna wysta¢ im e-mail czy porozma-
wia¢ na czacie. To uzytkownicy Internetu tworza gwiazdy poprzez zbiorowe dziatania. Swiadomo$é
tego tylko przybliza idoli do ich fanow - sieciowi celebrities jeszcze wyrazniej przyczyniajg Si¢ do bu-
dowania tozsamosci tych ostatnich. Nie dos¢, ze tworza wzorce, z ktorymi ktos chce sig¢ identyfikowac
1 ktore chce nasladowac badz ktore si¢ odrzuca, to jeszcze pokazuja, ze gwiazda sta¢ si¢ moze praktycz-
nie kazdy?.

W toczacych sie polemikach na temat roli internetu wsrod spoteczenstwa niezwykle
waznym argumentem jest to, ze sie¢ stata si¢ nowa sferg publiczna, ktéra powotata do zycia
nowych idoli, celebrytow, nowe stawy. Elektroniczne gwiazdy pozwalaja widzom ,,na oderwa-
nie si¢ od rzeczywistosci, budujg tozsamos¢ poprzez dostarczanie wzorow, z ktorymi mozna
si¢ identyfikowaé (...)"8.

Popularno$¢ danego kanalu, gromadzenie 1 utrzymanie wokot siebie wiernej

1 zaangazowanej widowni, budowanie spolecznosci sg czgsto wykorzystywane przez reklamo-

dawcow. Biznesowe podejscie do tej witryny dato poczatek sprofesjonalizowaniu

13 C. Martinez, T. Olsson, Making sense of YouTubers: how Swedish children construct and negotiate
the YouTuber Misslisibell as a girl celebrity, ,,Journal of Children and Media” 2019, nr 13, s. 37.

14V, Pérez-Torres, Y. Pastor-Ruiz, S. Ben-Boubaker, YouTubers videos and the construction of adole-
scent identity, ,,Comunicar” 2018, nr 55, s. 62.

18 M. Szpunar, Spotecznosci wirtualne jako nowy typ spotecznosci — eksplikacja socjologiczna, ,,Studia
Socjologiczne” 2004, nr 2, s. 119.

18 Por. M. Janczewski, Cewebryci — stawa w sieci, Krakow 2011.

17'P. Siuda, O roli oraz znaczeniu sieciowych celebrytéw w spolecznosci internautéw, w: Male tesk-
noty? Style zycia w czasie wolnym we wspotczesnym spoteczenstwie, red. W. Muszynski, Torun
2009, s. 42.

18 Tamze, s. 32.
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transmitowanych przekazow przez tworcow materialdw audiowizualnych, ktérzy mogli odtad
traktowa¢ YouTube jako nowe zrodto dochodu. Mozliwo$¢ zmonetyzowania amatorskiej dotad
tworczosci sprawiata, ze youtuberzy stawali si¢ ,,nowa profesjg”. Dziatalnos$¢ biznesowa, twor-
cza $wiadomos¢, profesjonalizacja tresci stanowity punkt odniesienia do definicji youtubera
zaproponowanej przez Radostawa Bombe, Pauling Olszewska i Anng Wuls, ktérzy youtuberem
okreslili ,,profesjonalnego tworce utrzymujacego si¢ z tworzenia tresci wideo i kreowania wia-
snych sieciowych spotecznosci”'®. Podobnie youtubera zdefiniowali Sara Pereira, Pedro Mo-
ura, Joana Fillol, piszac, ze jest to 0soba, ,ktorej udato sie¢ z YouTube’a uczyni¢ srodek do
zarabiania na zycie”?%.

Mowiac o kwestiach finansowych warto w tym miejscu przytoczy¢ fragment raportu

opracowanego przez Krajowg Rad¢ Radiofonii i Telewizji Informacja o podstawowych proble-

mach radiofonii i telewizji w 2019 roku. Czytamy w nim, ze:

Youtuberzy uzyskuja przychody ze swojej dziatalnosci dzigki reklamom oraz lokowaniu pro-
duktu. Wspoltpraca z YouTube przynosi im $rednio 68% przychodu z kampanii marketingowych reali-
zowanych przez platforme. Przecietny polski youtuber zarabia 9,2 tys. ztotych miesiecznie, za$ najlepie;j
zarabiajacy sa w stanie uzyska¢ od 13 do nawet 27 tys. zlotych miesiecznie?!.

Jak juz wcze$niej wspomniano, o powodzeniu danego tworcy na YouTubie $wiadczy
liczba wyswietlen i liczba statych widzow tzw. subskrybentow. Popularno$¢ danego youtubera
wynika z tego, ze ,,wykazal si¢ on umiejetno$ciami, aby tworzy¢ dobrze przygotowane lub
przynajmniej interesujace filmy”?? dla internetowej spotecznosci, szczegolnie jej mtodszej cze-
sci. Powodem tej ekspansji youtuberow jest fakt, ze tworza oni ,,bardzo bliskie i1 intymne $ro-

9323

dowisko™>*, przynoszac w konsekwencji nowy spoteczny fenomen, w ktorym ,,«fajnie» jest

podaza¢ za ludzmi, ktérych wszyscy w danym momencie komentuja, rozumie¢ te same

19 R. Bomba, P. Olszewska, A. Wuls, Wstep, w: KulTube. Kultura wobec YouTube, pod red. tychze, Lu-
blin 2017, s. 6.

20 S. Pereira, P. Moura, J. Fillol, The Youtubers Phenomenon: What Makes Youtube

Stars So Popular For Young People?, ,Journal of Communication” 2018, nr 17, s. 119.

2L Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2019 roku, Krajowa Rada Radiofo-
nii i Telewizji, Warszawa, maj 2020 1, s. 19.

22 J. Burgess, J. Green, The Etrepreneurial Viogger: Participatory Culture Beyond the Professional-
Amateur Divide, w: The YouTube Reader, pod red. P. Snickars, P. Vonderau, Stockolm 2009, s. 84.

23 S, Pereira, P. Moura, J. Fillol, s. 119.
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dowcipy i dzieli¢ sie nimi oraz mie¢ wspdlny temat swobodnej rozmowy”?4. Dlatego gtéwnym
powodem ogladania youtuberéw, oprocz rozrywki, jest ,,poczucie bycie czescig cyfrowej kul-
tury nastolatkow, ktora moga dzielié¢ si¢ ze swoja grupa rowiesnicza”?>.

Rola youtuberéw w zyciu spotecznym miodych uzytkownikéw sprawia, ze internetowi
tworcy filmowi stali sie obecnie ,,nieodlaczng czeécig kultury dorastania”?®. Dzieki swojemu
autorytetowi maja realny wplyw na wybory swojej wiernej widowni, zarowno te moralne, jak
i ekonomiczne. Zatem youtuberzy nie sa tylko ,,nowym rodzajem aktoréw spotecznych?’”, ale
majac na uwadze fakt, ze dla mtodej widowni internetowi tworcy sg bardziej popularni niz
mainstreamowe gwiazdy, to youtuberzy sg ,,wspotczesnymi liderami opinii, méwigcymi tym
samym jezykiem [...] o sprawach, o ktorych nie moéwi si¢ w mediach tradycyjnych”?.

Youtuber to zatem ,,celebryta XXI wieku”?°, osoba, ktora moze mie¢ realny wptyw na
swoich widzoéw. Systematyczne publikowanie atrakcyjnych materiatow audiowizualnych,
utrzymywanie statego kontaktu z wierng publiczno$cia (rowniez na innych platformach spo-
tecznosciowych), uaktywnianie zbudowanej spotecznosci (m.in. poprzez konkursy, komento-
wanie, podejmowanie innych konkretnych dziatah widowni) czyni z youtubera nie tylko posta¢
internetowg, ale takze tworce nowych srodowisk. Ta cyberspotecznos$é¢ dostrzega w swoich
youtubowych idolach nowe modele do nasladowania, nowe sposoby zdobywania popularnosci
1 pieniedzy, a takze pewng szansg, ze ,,my tez mozemy tak robi¢: opowiadac¢ historie w formacie
wideo (...) lub transmitowa¢ siebie”®.

W spoteczenstwie konsumpcyjnym, wedle Zygmunta Baumana, ,,cztonkowie spole-

czenstwa konsumentow sa sami towarami konsumpcyjnymi”3!. Zatem skoro ,,wszystko, co jest

24 Tamze, s. 119.

2 Cyt. za: S. Pereira, P. Moura, J. Fillol, The Youtubers Phenomenon, s. 119.

26 S, Aran-Ramspott, M. Fedele, A. Tarrago, Funciones sociales de los youtubers y su influencia en la
preadolescencia, ,,Comunicar” 2018, nr 57(27), s. 73.

2'H. L. Cocker, J. Cronin, Charismatic authority and the YouTuber: Unpacking the new cults of perso-
nality, ,,Marketing Theory” 2017, nr 4(17), s. 455-472.

2 1. Marquez, E. Ardevol, s. 37.

2 Por. D. C. Giles, Twenty-First Century Celebrity. Fame in Digital Culture, United Kingdom — North
Amercia — Japan 2018.

%01, Marquez, E. Ardevol, Hegemonia y contrahegemonia en el fendmeno youtuber, s. 47.

81 7. Bauman, Konsumowanie zycia, Krakow 2009, s. 66.
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w stanie zwrocié¢ uwage klienta, moze staé sie towarem”? to towarami nie s3 jedynie wypro-
dukowane filmy, ale takze sami youtuberzy i ich spotecznos¢. Orientacja biznesowa, podejscie
kapitalistyczne youtuberéw czyni z nich influencerow — osoby, ktore wywierajac wptyw, od-
dziatuja na innych®.

Gtowng roéznicag pomigdzy mainstremowymi mediami a youtuberami jest to, ze tych
ostatnich cechuje wigksza wiarygodnos¢ i autentyczno$¢ transmitowanych przekazoéw wideo.
Telewizja, prasa, radio kojarzy sie¢ z wielkimi koncernami medialnymi, radg redakcyjng, profi-
lem redakcyjnym, duzym sztabem ludzi zatrudnianych w tychze mediach, podczas gdy przekaz
z YouTube’a jest pozbawiony tych czynnikow. Niewatpliwie przeswiadczenie o wigkszej au-
tentycznosci youtuberéw niz np. dziennikarzy telewizyjnych sprawia, ze YT staje si¢ miejscem
do promowania lub reklamowania danego towaru, ustugi, dobra, czy nawet jakiej$ idei.

Decydujacymi czynnikami, ktore wyr6zniajg YouTube na tle innych mediow w ocenie
internetowej widowni to®*: wiarygodnos¢, wptyw spoteczny, jako$¢ argumentéw oraz zaanga-
zowanie informacyjne. Co wigcej, jak pokazuja badania przeprowadzone przez Mina Xiao,
Ranga Wanga i Sylvi¢ Chan-Olmsted youtubowa widownia, ktdra jest jednoczesnie konsumen-
tem, wykazuje pozytywnga korelacj¢ migdzy postrzegang informacyjng wiarygodnos$cig a po-
stawa wobec reklamowanej marki®®. Z kolei inni badacze przekonuja, ze reklama telewizja jest
skuteczniejsza niz na serwisie YT m.in. dlatego, ze telewizor przycigga wigcej uwagi niz smart-
fon, ma zatem silniejszy i bezposredni wptyw na emocje widza®®.

Influencerzy, do ktérych moga zalicza¢ si¢ youtuberzy, swoja oddolng proweniencja

uwiarygadniajg przekaz, w tym reklamowy. ,,Autentycznos¢ tresci ma kluczowe znaczenie dla

82 M. Krajewski, Konsumpcja i wspotczesnosé. O pewnej perspektywie rozumienia swiata spolecz-
nego, ,,Kultura i Spoteczenstwo” 1997, nr 3, s. 15.

3 Wiecej nt. influenceréw zob. m.in. w: A. Levin, Influencer Marketing for Brands

What YouTube and Instagram Can Teach You About the Future of Digital Advertising, bmw 2020.

3 Zob. M. Xiao, R. Wang, S. Chan-Olmsted, Factors affecting YouTube influencer marketing credibi-
lity: a heuristic-systematic model, ,,Journal of Media Business Studies” 2018, nr 3(15), s. 188-213.

% Tamze.

% Zob. D. Veibel i in., TV vs. YouTube: TV Advertisements Capture More Visual Attention, Create
More Positive Emotions and Have a Stronger Impact on Implicit Long-Term Memory, ,,Frontiers in

Psychology” 2019, nr 10, doi: 10.3389/fpsyg.2019.00626 [dostep 01.04.2021].
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utrzymania zaangazowania odbiorcow (...) Publiczno$¢ jest zmuszana do myslenia w ten sam
sposob co influencer”™?’.

Zaréwno YouTube, jak i youtuberzy stanowig wazny element we wspotczesnym syste-
mie medialnym. Pojawienie si¢ mediow spotecznosciowych i ich popularno$¢ wsrdd spote-
czenstwa zostaly szybko wykorzystane przez wielkie konglomeracje medialne, czy marketin-
gowe. PrzesSwiadczenie o demokratyzacji internetu i jej oddolnym charakterze stanowi optymi-
styczne postrzeganie nowych mediow. Gtownym kontrargumentem takiej wizji jest fakt, ze
wielkie koncerny ,,szybko i skutecznie dostosowujg si¢ do nowego $rodowiska cyfrowego
i rozszerzajg swoja moc i hegemonig na platformy takie jak YouTube 8,

Youtuberzy petlnig wazng rolg w spoteczenstwie. Ich autorytet, pierwotna autentycznosé
oraz zatomizowana wokol nich wierna spoteczno$¢ moga by¢ wykorzystywane zaréwno dla
celow ekonomicznych, jak i politycznych, stad stwierdzenie, ze influencerzy stali si¢ wspot-
czesnymi ,,Jiderami opinii”.

Do najpopularniejszych tworcow materialdow rozrywkowych w Polsce naleza: Karol
Gazwa (Blowek), Stuart Burton (Stuu), Remigiusz Wierzgon (ReZigiusz), Sylwester Wardega
(SA Wardega) oraz Robert Pasut, Cezary Jozwik i Rafafat Masny (AbstrachujeTV). Dlatego

tez to ich sylwetki zostang nieco szerzej zaprezentowane w kolejnych fragmentach tego roz-

dziatu.

4.1. Blowek

Blowek (wtlasciwie Karol Ggzwa) to pseudonim jednego z czolowych polskich youtu-
berow. Obecnie cieszy si¢ on najwigksza liczba subskrypcji na YouTube w naszym kraju. Sta-
tych widzow, czyli tzw. subskrybentéw, ma 4,37 milionow>°.

Karol Gagzwa swoj kanat na YouTubie zatozyt 13 kwietnia 2011 roku. Na samym po-
czatku swojej internetowej dzialalnosci publikowal filmy gamingowe. Youtuber

w informacjach o swoim kanale napisat: ,,Siemano ziomeczku! Ja jestem blow i lubi¢ gra¢

87V, Nandagiri, L. Philip, Impact Of Influencers from Instagram and Youtube on Their Followers, ,,In-
ternational Journal of Multidisciplinary Research and Modern Education” 2018, nr 1(4), s. 63.

% 1. Marquez, E. Ardevol, s. 47.

% Stan na 1 kwietnia 2021. YT w czerwcu 2019 roku wprowadzil zaokraglone liczby subskrypcji. Je-
dynie tworca kanatu na dostep do doktadnej liczby subskrybentow. Wigcej o tej zmianie: P. Maretycz,
YouTube zacznie pokazywac jedynie zaokrgglong liczbe subskrypcji, https://an-
droid.com.pl/news/220245-liczba-subskrypcji-na-youtube/ [dostep 01.04.2021].
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w gry i powodowac¢ usmiech na twarzach moich widzow! Kliknij przycisk subskrybuj i zostan
ziomalem™*°,

Poczatki internetowej kariery byty dla Karola Gazwy zwigzane z grami i relacjonowa-
niem przebiegu gier. Warto w tym miejscu powiedzie¢, ze tworca kanatu PewDiePie, ktory byt
swego czasu najpopularniejszym kanatem na YouTuble, rowniez zaczynat od gamingnu. Karol
Gazwa w dos¢ mlodym wieku rozpoczat internetowa dziatalno$¢. Juz majac zaledwie 15 lat,
nagrywat filmy z grania w popularnego Minecrafta* i zamieszczat je na kanat o nazwie ,,Mi-
necraftBlow”. Jednak po jakims$ czasie zmienil nazwe na obecng — ,,Blowek”.

Zaledwie po trzech latach Karol ,Blowek” Gazwa zdobyl ogromna popularnosé
w mediach spotecznosciowych, czego najlepszym przyktadem byto zaliczenie go w 2014 roku
przez ,,Gazet¢ Wyborcza” do grona dwudziestu najbardziej wpltywowych nastolatkow
w Polsce. Autorka rankingu Justyna Suchecka pisata wowczas na tamach ,,GW”, Ze nie wycho-
dzac z domu, mozna przez internet sta¢ si¢ stawnym, a popularno$¢ éwczesnych najbardziej
wptywowych nastolatkow ,,mierzy si¢ przede wszystkim zasiggiem w sieci: liczbg subskryben-
tow i wyswietlen na YouTubie”*.

Jak juz wspomniano, poczatki youtubowej kariery Karola Gazwy byly zwigzane
z relacjonowaniem gier. W jednej z rozméw w telewizji $niadaniowej Blowek stwierdzil, ze
zaktadajac kanal, nie myslat o popularnosci, sukcesie, ani o pienigdzach, ktére z czasem zaczely
si¢ pojawiac. Jedyng zasada, jaka si¢ wowczas kierowatl w 2011 roku, byto dla niego hasto:
,I0b to, co kochasz”. Youtuber w Pytaniu na sniadanie dodat: ,,zaktadajac dziesig¢ lat temu ten
kanat na YouTube i zaczynajac przygode z tym medium, nie pomyslatbym, ze poprzez robienie
filmikéw do internetu, poprzez dzielenie si¢ z ludzmi tym, co kocham robi¢, bede w tym mie;j-
scu, w ktorym jestem aktualnie™*?,

O przyczynach swojego sukcesu — byciu najpopularniejszym youtuberem w Polsce, roz-

mawial w jednym z wywiadoéw z Magdalena Motek i Marcinem Mellerem w Dzien dobry TVN.

40 Pisownia oryginalna, https://www.youtube.com/user/MinecraftBlow/about [dostep 01.04.2021].

41 Komputerowa gra wydana w 2011 roku.

42 J. Suchecka, 20 najbardziej wpltywowych nastolatkéw, ,,Gazeta Wyborcza” 04.12.2014, https://wy-
borcza.pl/duzyformat/1,127290,17069355,20 najbardziej wplywowych_ nastolatkow.html [dostep
01.04.2021].

3 Pytanie na sniadanie, TVP 2, 24.11.2019.
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Karol ,,Blowek” Gazwa stwierdzit wowczas, ze najwazniejsza dla niego rzecza jest ,.kierowanie
sie sercem w tym, co sie robi”*.

Utworzenie kanatu na YT i publikowanie pierwszych filmow wigzato si¢ dla Gazwy
z wielkg niepewnos$cig. Jak wspomina youtuber nawet jego matka, ktora dzi$ nagrywa z nim
filmy, byta sceptyczna, bo ,,wiedziata, ze nic z tego nie bedzie”. Blowek juz od dziecka parat
si¢ nowosciami technologicznymi. Mowil, ze ,,caty czas lubil dzieli¢ si¢ swoimi spostrzeze-
niami 1 wywodami”. Z poczatku byl zapalonym forumowiczem, lecz p6zniej stwierdzil, ze
YouTube bedzie dla niego idealnym miejscem na uzewngtrznienie si¢ i pokazaniu siebie
Swiatu.

Kiedy pojawit si¢ pomyst utworzenia kanatu, Blowek poinformowatl o tym na poczatku
swoja matke. Barbara Gazwa (obecnie rowniez celebrytka internetowa®®) nie rozumiata, co jej
woweczas kilkunastoletni syn mowi. ,,Jaki kanat? Myslatam, Zze Karol chce zosta¢ jakim$ bu-
dowlancem, hydraulikiem i zacznie kopa¢ kanaly. Bo ja wtedy nie wiedzialam co to znaczny
<kanal na YouTube>". Matka youtubera méwita, ze na poczatku dziatalno$ci internetowej syna
obawiala sie, ze bedzie to jedynie strata czasu. ,,Nigdy bym nie przypuszczata, ze YouTube
bedzie dla niego przysztoscia, sposobem na zarabianie pieniedzy i jego zawodem™*®.

Osiagnigcie popularnos$ci 1 najwigkszej liczby subskrybentow musiato si¢ wigzaé
z umasowieniem publikowanego przekazu, tak aby filmy byly dostosowane do jak najwigkszej
liczby internautéw. Przenikanie si¢ tresci gamingowych, lifestylowych oraz rozrywkowych na
kanale Karola Gazwy byto koniecznoscia do stania si¢ najpopularniejszym tworca na YouTubie
w Polsce. Youtuber przyznatl, ze to tresci rozrywkowe sg najczesciej ogladane na jego kanale.
W rozmowie w Programie Czwartym Polskiego Radia powiedziatl: ,,wiadomo, ze tresci roz-
rywkowe idg lepiej, bo to po prostu wiecej ludzi interesuje. Lepiej obejrze¢ sobie jaki§ Smieszny
filmik przez dziesie¢ minut, wyltgczy¢ i p6j$¢ dalej do pracy, niz jaki$ film edukacyjny”*’.
Zachowanie pozycji lidera na polskim rynku wigze si¢ z ciagglym kreowaniem nowych

rzeczy, wymyslaniu nowych pomystow na film. Blowek wspomnial, Ze ,,glowa caly czas jest

4 Dzien dobry TVN, TVN, 25.04.2017.

5 Barbara Ggzwa — matka Karola, prowadzi swoj kanat Mama Blowa, ktory obserwuje 476 tys. inter-
nautow. Zob. https://www.youtube.com/channel/UCAg5Y SBs0QzBwdy4hY WxhSw [dostep
01.04.2021].

%6 J. Suchecka.

41 Program Czwarty Polskiego Radia, 13.02.2019, https://www.youtube.com/watch?v=xP90d6raf4M
[dostep 01.04.2021].
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na YouTubie*. Najpopularniejszy polski youtuber wyznat: ,,Jestem w kinie — mysle, co by
nagra¢; jem kolacje — mysle, co by nagraé. I tym zyje juz od kilku lat™*,

Karol Gazwa, podobnie jak wielu innych youtuberdéw, nalezy do sieci partnerskiej You-
Tube. Karier¢ Blowka wspiera sie¢ gamingowa Gamelleon. Jak mowig sami o sobie: ,,JesteSmy
siecig partnerskg YouTube skupiajaca si¢ na wspieraniu graczy. Nasza pasje do gier wyrazamy
poprzez pomoc dla YouTuberow w tworzeniu i rozwijaniu silnej spotecznos$ci, spotecznosci
YouTube GameNation”°.

Gamelleon zrzesza takich tworcoéw internetowych jak m.in: Marcin Dubiel, Cezary Pa-
zura, Czuux, Stuu, Karolek, Trenuj z Krzychem, czy Boxdel. Ta sie¢ partnerska oferuje swoim
podopiecznym: ochrone¢ praw autorskich, promowanie kanatu, wspotprace z innymi twoércami,
szerokg baze darmowych utworow muzycznych, wsparcie grafikow, a takze indywidualnego
menedzera.

Kolejnym krokiem w karierze Karola Gazwy byto napisanie ksigzki. Poradnik Zostan
youteberem. Czyli jak robi¢ wideo, ktore pokocha internet zostal wydany w grudniu 2019 roku.
Wydawnictwo Altenberg® w taki sposob promowato te pozycje: ,,Blowek zebral cale swoje
doswiadczenie oraz wiedz¢ najlepszych ekspertow od internetowego wideo 1 zamienit ja na
ksiazke, ktora bedzie przepustka do Twojej kariery na YouTube. Zacznij juz dzis!”. Na kartach
Zostan youteberem Gazwa probuje odpowiedziec na takie pytania jak: po co robi¢ wideo? czego
potrzebujesz, aby zaczac? o czym nagrywac? jak dobrze zalozy¢ kanat na YouTube? jak zapla-
nowaé dystrybucje i promocje wideo? jak zarabia¢ na wlasnych produkcjach?%2,

Wedlug Karola Gazwy napisanie ksigzki wynikalo z pewnej koniecznosci. W jednej
z rozmOw youtuber przyznal, ze caty czas pisza do niego jego fani nt. produkowania filméw,
a on nie ma czasu wszystkim odpisywac. Postanowit wigc zebrac te najczesciej zadawane przez

subskrybentow pytania i odpowiedzie¢ na nie w formie ksigzki.

8 Tamze.

49 Tamze.

%0 http://gamellon.com/# [dostep 01.04.2021].

%1 Wydawnictwo zatozone przez Radostawa Koterskiego — youtubera, tworce kanatu popularnonauko-
wego Polimaty, prowadzacego program TVP Podroze z historig. Altenberg wydato ksigzki takich you-
tuberow jak m.in.: Arleny Witt, Dawida Mys$lwica, Tomasza ‘Gimpera’ Dziatlowego, czy Tomasza
Kammela.

52 Pytania sg jednocze$nie tytutami kolejnych rozdzialow ksigzki. Zob. K. Gazwa, Zostarn youtuberem.

Czyli jak robié wideo, ktore pokocha internet, Warszawa 2019.

128



Jednym z przetlomowych momentow w internetowej karierze Blowka byto przeprowa-

dzenie wywiadu z premierem Mateuszem Morawieckim. Owczesny Prezes Rady Ministrow
53

sam zwroécil si¢ do youtubera z tg prosbg. Napisal do niego prywatng wiadomos¢ o tresci

Panie Karolu, doceniam zaangazowanie i wizerunek, jaki Pan zbudowal, i chciatbym Pana za-
prosi¢ na spotkanie, aby pomogt Pan walczy¢ z fake newsami dotyczacymi zagrozenia koronawirusem.
Be¢dzie mi niezmiernie mito, Mateusz.

Z poczatku Karol Gazwa myslal, ze wiadomos¢ pochodzi z konta fikcyjnego. Gdy
upewnit si¢, ze jest to oficjalne konto premiera, zapytat swoich widzéw, czy chca materiatu
z udziatem szefa rzadu. Kiedy wigkszos¢ opowiedziala si¢ za, Blowek rozpoczat przygotowania

do materialu filmowego. Youtuber w rozmowie z portalem ,,Wirtualne Media” powiedziat®*:

Bytem w szoku, ze pan premier napisal, wigc szybko sprawdzitem czy to konto jest zweryfiko-
wane. Okazalo sie, ze tak. Zadzwonitem z newsem do mojego agenta Patryka Wolskiego i on rowniez
nie uwierzyl. UstaliliSmy, ze decyzj¢ podejma widzowie, bo to dla nich tworze filmiki na YT. To wi-
dzowie pisza co chca oglada¢ na kanale, a ja im ufam i razem dzialamy. 90% o0s6b na Instagramie
zadecydowala na tak, wiec zdecydowalismy, ze ponad podziatami trzeba to zrobi¢ (...) Mlodzi ludzi nie
ogladaja konferencji prasowych, a internet w telefonie to ich gtowne zrodto informacji.

Rozmowa byta przeprowadzona w zwiazku z pandemia koronawirusa. Spotkanie Ka-

rola Gazwy z Mateuszem Morawieckim odbito sie szerokim echem w polskich mediach®.

53 Za: kn, IAR, Morawiecki w rozmowie z Blowkiem: Wojsko nie wkroczy na ulice. Musimy walczy¢ z
"fake newsami" ,,Gazeta.pl” 16.03.2020 https://wiadomosci.gazeta.pl/wiado-
mosci/7,173952,25793554,morawiecki-zaprosil-youtubera-na-rozmowe-o-koronawirusie-bedzie.html
[dostep 01.04.2021].

5 J. Dabrowska-Cydzik, Premier udzielil wywiadu youtuberowi Blowkowi. "Swietny ruch", ,,Wirtualne
Media” 17.03.2020, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/premier-mateusz-morawiecki-wywiad-z-
blowkiem-na-youtube-swietny-ruch-opinie [dostep 01.04.2021].

% Rozmowe premiera z youtuberem opisywata znaczna cze$é ogdlnopolskich mediow. Np. Youtuber
Blowek przepytat premiera Morawieckiego. M.in. o pogtoski o zamykaniu miast, ,,Wprost”
15.03.2020, https://www.wprost.pl/kraj/10306852/youtuber-blowek-przepytal-premiera-morawiec-
kiego-min-o-pogloski-o-zamykaniu-miast.html [dostep 01.04.2021], MK, KOAL, Co jest fake new-
sem, a co prawdq. Premier z blogerem o koronawirusie [WIDEO] TVP INFO 15.03.2020,
https://www.tvp.info/47137187/co-jest-fake-newsem-a-co-prawda-premier-z-blogerem-o-koronawiru-
sie-wideo 02.04.2020; msz, Morawiecki 0 KORONAWIRUSIE i ZAMKNIETYCH MIASTACH u najpo-
pularniejszego YouTubera [WIDEQ] ,,Super Express” 15.03.2020, https://www.se.pl/wiadomosci/poli-

tyka/premier-mateusz-morawiecki-o-koronawirusie-u-najpopularniejszego-youtubera-wideo-aa-
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Dziennikarze i publicy$ci komentowali nie tyle posunig¢cie Prezesa Rady Ministrow, ile site
przekazu mediow spotecznosciowych, ktore zrzeszaja glownie mtodych obywateli®®.

Obecnie na kanale Karola Gazwy zostalo opublikowanych 1279 filmow, co przetozyto
si¢ na 824 122 545 wys$wietlen. Blowek od 29 sierpnia 2019 ma réwniez drugie konto — mine-
craftblowek®, o ktorym moéwil: ,,bede tutaj gral sobie w minecrafta”®®. Najpopularniejszy you-
tuber prowadzi swoje konta rowniez na innych portalach spoteczno$ciowych: Facebook, Insta-
gram, TikTok, Twitter.

Jego najpopularniejsze materiaty wideo pod wzgledem liczby wyswietlen przedstawia

Tabela 5. Filmy te zostang poddane analizie w kolejnym rozdziale.

Nr | Tytut filmu®® Liczba wy- | Data opubliko-
$wietlen®® wania

1. | "Znowu Mam Bana" - A Minecraft Parody (Carly | 14,7 min 03.10.2012 .
Rae Jepsen - Call Me Maybe)

2. | NERW BITWA 5,4 min 17.05.2016r.

3. | ROZMOWA Z HEJTEREM 3,8 min 11.05.2016r.

4. | Minecraft : MANDZIO ZABIJE CIE !! - Epic | 3,3 miIn 05.12.2012r.
Jump Map 1.1 w/ xMandzio [#2]

5. | ZELKOWE JEDZENIE vs PRAWDZIWE JE- | 3,3min 20.01.2018 r.
DZENIE

6. | MAMA MNIE PRANKUJE! 3,3 min 22.04.2017 r.

7. | CZY JESTEM ZBOCZONY?! 3,3min 20.04.2017r.

8. | 5,000 Zt JESLI ZNISZCZYSZ TE SZYBE 3,0 min 22.12.2018 .

9. | ZBOCZONE EVIE :0O [EvieBot#0] 3,0 min 21.07.2015r.

Mk1S-sL6F-W8me.html [dostep 01.04.2021], zma, Czy wojsko wkroczy na ulice? Morawiecki odpo-
wiada na pytania internautow, ,,Do Rzeczy” 15.03.2020 https://dorzeczy.pl/kraj/132802/czy-wojsko-
wkroczy-na-ulice-morawiecki-odpowiada-na-pytanie-internautow.html [dostep 01.04.2021]

% Por. M. Rzadkowski, Morawiecki rozmawia z gwiazdg YouTube'a. "Wymarzona sytuacja. Naiwne
pytania. Prowadzqcy kompletnie nieprzygotowany”, ,,Gazeta Wyborcza. Warszawa” 31.03.2020,
https://warszawa.wyborcza.pl/warszawa/7,54420,25831786,morawiecki-rozmawia-z-gwiazda-you-
tube-a-wymarzona-sytuacja.html [dostep 01.04.2021] lub J. Dagbrowska-Cydzik, Premier udzielif wy-
wiadu youtuberowi Blowkowi. "Swietny ruch”, ,Wirtualne Media” 17.03.2020, https://www.wirtualne-
media.pl/artykul/premier-mateusz-morawiecki-wywiad-z-blowkiem-na-youtube-swietny-ruch-opinie
[dostep 01.04.2021].

5 https://www.youtube.com/channel/UCVanlQ3yz3iSYxiUObi6x WQ/featured [dostep 01.04.2021]

%8 Pisownia oryginalna, https://www.youtube.com/channel/UCVanlQ3yz3iSYxiUObi6xWQ/about [do-
step 01.04.2021].

% W tytutach zachowano oryginalny zapis i pisownie.

80 Liczby wyswietlen podawano w zaokragleniu. Stan wyswietlen na 01.04.2021.
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10. | 10 DZIWNYCH APLIKACIJI 2,6 min 06.01.2016 r.
11. | NOC W SZKOLE 2,6 min 03.03.2017r.
12. | TRAFILEM DO SZPITALA 2,5 min 17.02.2017 r.
13. | MAMA LEPSZA W SLITHER.IO? (Slither.IO) | 2,5 min 13.06.2016 r.
14. | WYKRYWACZ KLAMSTW Z Mama! 2,6 min 20.02.2016 r.
15. | FIDGET SPINNER za 200 zt 2,5 min 13.06.2017 r.
16. | ON WYGLADA IDENTYCZNIE JAK JA! :0 | 2,4 miIn 11.11.2017r.
*WTF*
17. | WODNA KULA CHALLENGE z Mama 2,4 min 09.05.2016 r.
18. | Minecraft COPS AND ROBBERS - UCIECZKA | 2,4 min 25.06.2016 .
Z WIEZIENIA! [#1]
19. | DRAW MY LIFE (+mega konkurs) 2,4 min 28.12.2017r.
20. | WYBUCHOWY CHALLENGE z MAMA! 2,2 min 27.04.2016 .
21. | SPIEWANIE PO HELU Z MAMA! 2,2 min 17.06.2016r.
22. | UKRYTA PIKANTNA CZEKOLADA 2,0 min 16.11.2016r.
23. | NAUCZYCIELKA MOWILA TAK PRZEZ 24 | 2,0 min 01.09.2018r.
GODZINY
24. | CZY LASER ROZWALI BALON? 1,8 min 09.11.2017r.
25. | 20.000 KOLOROWYCH KULEK :O 1,8 min 19.06.2017 r.

'!'ab. 5. Najpopularniejsze filmy na kanale Blowek
Zré6dto: opracowanie wiasne.

4.2. Stuu

Drugim poddanym analizie youtuberem jest Stuart Burton i jego internetowa tworczosc.
Brytyjczyk dopiero w wieku 20 lat przeprowadzit si¢ na stale do Polski. Jednak we wczesnej
mtodosci matka przyszlego youtubera dbata o jego jak najlepsza edukacje, szczegdlny nacisk
ktadac na nauke jezyka polskiego. W filmach Stuu mozna ustysze¢ brytyjski akcent, co niewat-
pliwie wyr6znia go na tle innych tworcow internetowych w naszym kraju.

Warto zauwazy¢, ze z poczatku Stuart Burton rozpoczat przygode z YouTube’em na
brytyjskim rynku, jednak zaraz zmienit swoj przekaz, dostosowujac go do polskiego odbiorcy.
Co ciekawe, podobnie jak 1 Blowek, Stuu rowniez zaczynat prowadzi¢ swoj kanat opierajac si¢
na gamingu. Pierwsze materialy stanowily relacje z przebiegu gry w Minecrafta.

W jednym ze swoich filméw wspominat, ze juz w dziecinstwie zamknat si¢ w §wiecie
gier, bo one pozwolity mu na odizolowanie si¢ od trudnych chwil po $mierci jego przyjaciela.
Mowit:

Nie miatem nigdy duzo kolegow. Kiedy miatem jedenascie lat moj najblizszy kolega utongt na
wakacjach. A po nich miatem spedzi¢ u niego caty weekend. Po tym wydarzeniu miatem bardzo trudny

czas, bo nie potrafitem si¢ zblizy¢ do ludzi. (...) Zamknal si¢ w sobie i spokodj znalaztem dopiero
w grach®?,

%1 https://www.youtube.com/watch?v=aLJ2YvWaFKO0 [dostep 01.04.2021].
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W mtodos$ci Stuart Burton byt zamknietym chtopakiem. Jego najlepszym przyjacielem
byl komputer i1 Swiat gier. Introwertyczny charakter byt wielokrotnie wyszydzany przez kole-
gow z klasy. ,,Mozna powiedzie¢, ze bytem lekkim nerdem. Ludzie w szkole znecali si¢ nade
mng i sie ze mnie $miali”®,

Kolejnym traumatycznym wspomnieniem, jakimi podzielit si¢ youtuber, byto mto-
dziencze wejscie w nieodpowiednie srodowisko rowiesnicze. Stuart Burton wspomniat, ze
w okresie gimnazjalnym zaczat spotykac si¢ z ludzmi, ktorzy brali narkotyki 1 pili alkohol.
Youtuber stwierdzit, ze zadnych ci¢zkich narkotykdéw nie przyjmowal, ale ,,palit duzo szkodli-
wych rzeczy”, przez co w wieku 15 lat trafil na dlugi czas do szpitala.

Jednym z powazniejszych probleméw, z jakimi musial si¢ zmaga¢, wchodzac
w dorostos¢, byta chroniczna depresja. Mtody Brytyjeczyk zazywatl $rodki farmakologiczne,
ktére mialy mu pomdc w zwalczaniu zadrgczania si¢, myslach samobdjczych i stanow Ieko-
wych. Ostatecznie po leczeniu Stuart zmienit otoczenie, szkote, co stato si¢ asumptem do otwar-
cia si¢ przed innymi ludzmi. Byt to wlasnie moment, w ktorym rozpoczat wraz z brytyjskimi
kolegami pierwsza przygode z publikowaniem filmoéw gamingowych na YouTubie.

Mimo rosnacej popularnosci prowadzonych anglojezycznych kanatow Stuart postano-
wit skupi¢ si¢ na polskiej widowni. Intensywna nauka jezyka polskiego, wsparcie matki, cho-
dzenie do polskiej szkoty, a w koncu zdany egzamin jezyka polskiego w Anglii sprawity, ze
Stuu rozpoczat nagrywanie filmow w jezyku polskim. Brytyjski akcent, potknigcia jezykowe
spowodowaty, ze polscy widzowie zaczeli coraz czesciej go ogladac, a subskrypcje rosty
w dos¢ szybkim tempie.

Gtéwny kanal o nazwie ,,Stuu: youtuber zatozyt 5 pazdziernika 2011 roku. Pierwsze
filmy byly poswigcone jego najwickszej pasji — grom. Co ciekawe, byt pierwszym polskim
gamerem, ktoremu udato si¢ zdoby¢ milion subskrypcji jedynie na relacjonowaniu gier. P6zniej
jednak Stuart Burton nieco zmodyfikowal zawarto$¢ swojego kanalu skupiajac si¢ na szeroko
pojetych tresciach rozrywkowych.

Zmiana zawarto$ci byta umotywowana przede wszystkim dotarciem do jak najwigkszej
widowni, poniewaz materiaty rozrywkowe sg chetniej ogladane niz zdawanie relacji z grania
W gry. Zanim zawodowo zajat si¢ prowadzeniem kanalu na YT Stuart wiele razy podejmowat

si¢ prac dorywczych. Pracowatl m.in. jako ogrodnik, grafik komputerowy, a nawet pracownik

82 https://www.youtube.com/watch?v=i7z0XT3J60g [dostep 01.04.2021].
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fizyczny na budowie. Natomiast kiedy zaczat zdobywac popularnosé, to YouTube stat si¢ jego
gldownym dochodem.
Youtuber wspomniat takze, ze z czasem tworzenie coraz to nowszych tresci, zabieganie

0 uwagg 1 utrzymanie widza stato si¢ jego obsesja. Mowit:

Przez YouTube nie miatem czasu dla rodziny i przyjaciot. Chciatem tworzy¢ coraz to lepsze
filmiki, $mieszniejsze, bardziej ekscytujace dla moich widzow. (...) Powoli zmienialem kontent z gier
na filmy z wyzwaniami, prankami, vlogami i innymi rzeczami. | zanim si¢ nie obejrzatem znalaztem si¢
w TOP 5 youtuberéw w Polsce. (...) Zeby sie tu znalez¢é musiatem po$wieci¢ wszystko — rodzine, prace,
swoj wlasny czas. Pracowatem, gdy wszyscy spali, montowatem, gdy wszyscy grali w gry. To, gdzie
si¢ znalaztem dzisiaj, to lata cigzkiej pracy®.

Kolejnym waznym wydarzeniem w karierze internetowej Stuu byta praca na rzecz agen-

cji Spotlight, ktdra zrzesza popularnych influencerow. Jak przekonuja tworcy Spotlight:

Zrodzili$my si¢ z pasji do tworzenia historii, a nasza podroz zaczeliSmy od wspottworzenia
agencji z czotowymi polskimi influencerami — Stuartem Burtonem i Weronika Bielik. (...) Tworzymy
historie dla naszych klientow, dbamy o wizerunek naszych influenceréw i zarzadzamy nim, oraz inspi-
rujemy miliony ludzi, ktérzy obserwujg kazdych ich krok®,

Agencja Stuarta Burtona zrzesza m.in.: Weronik¢ Bielik, Dominika Rupinskiego, Su-
char Codzienny, Kacpra Btonskiego, Juli¢ Kosterg, Cezarego Golgbiewskiego, takze Natali¢
Kaczmarczyk. Oprocz Stuarta wspotwiascicielami agencji sa: Weronika Bielik (influncerka,
instagramerka, ambasadorka popularnych marek modowych) oraz Wojciech Szaniawski (trener
biznesu, wiasciciel agencji PR)®.

Waznym punktem w karierze Stuarta Burtona byto zainicjowanie wraz z innymi popu-
larnymi youtuberami medialnego wydarzenia o nazwie ,,Dom X” lub ,,Team X”. Do jednej

rezydencji wprowadzili si¢ znani influencerzy i zaczeli prowadzi¢ zycie pod jednym dachem.

Na stronie agencji Burtona mozna przeczytac¢, ze Dom X:

to rezydencja topowych polskich influencerow. Kazdy z nich porzucit swoje obecne mieszkanie
1 przeprowadzit si¢ do ekskluzywnej willi. Bedzie ona stanowita centrum ich zycia i nowe miejsce na-
grah przez najblizsze 2 lata®®.

63 Tamze.
% Tamze.
% http://spotlightagency.pl/pl/o-nas/ [dostep 01.04.2021].
% http://spotlightagency.pl/pl/domx/ [dostep 01.04.2021].
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Do jednej z podwarszawskich wilii 16 sierpnia 2019 roku wprowadzito si¢ sze$cioro
inflencerow: Stuart Burton, Marcin Dubiel, Julia Kostera, Lexy Chaplin i Kacper Btonski. Jak
zapowiadal sam wspottworca tego wydarzenia Stuart celem Teamu X byto ,,wyhodowanie no-
wego pokolenia youtuberow”®’. Gtéwnym efektem wspolnej egzystencji mieszkancow Domu
X byly filmy zamieszczane na ich kanatach, m.in.: ,,Gramy w butelkg z Team X”, ,,Ogladamy
memy o Team X, ,,Nowi cztonkowie w Team X, czy ,,Kto jest najglupszy w Team X”. Do-
datkowo, procz przychodoéw z reklam, wyswietlen, sponsoringu mieszkancy Domu X prowa-
dzili takze swoj internetowy sklep. Mozna w nim byto kupi¢ m.in. bluzy, koszulki oraz inne
akcesoria z logiem Teamu X%, Wspotpraca zostata zakonczona na poczatku 2023 .

Medialna kariera Stuarta Burtona nie ogranicza si¢ jedynie do prowadzenia kanatu na
YouTubie. Warto zaznaczy¢, ze Stuu cieszy si¢ rowniez ogromng popularno$cig na Instagra-
mie, gdzie publikuje w gtéwnej mierze zdj¢cia zwigzane z moda. Jego profil na Instagramie
obserwuje ponad 2 miliony uzytkownikow. Youtuber prowadzi rowniez dwa inne kanaty: Stuu
PLUS®® oraz Stuu Gry®. Pracowat roéwniez jako dubbingowiec. Stuart Burton dwukrotnie uzy-
czyl swojego gtosu do filméw: Emotki. Film (2017 r.) oraz Sing (2016 r.)".

W pazdzierniku 2023 r. zostal aresztowany przez brytyjska policj¢ w ramach seksafery
wsrod polskich youtuberéw (tzw. Pandora Gate). Zarzucono mu czyny o charakterze pedofil-
skim oraz podawanie alkoholu osobom nieletnim?2.

Na gléwnym kanale Stuarta Burtona zostato opublikowanych 1337 filmow. Lacznie
jego materiaty wyswietlono 1 005 401 079 razy. Jego najpopularniejsze materialy filmowe,
poddane w nast¢gpnym rozdziale analizie, zostaly przedstawione w formie tabelarycznej (zob.

Tab. 6.).

67 J. Dgbrowska, Stuu Burton zamieszkal z piecioma influencerami. Razem tworzq Team X, ,,Wirtualne
Media” 19.08.2019, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/stuu-burton-zamieszkal-z-influencerami-
nowy-projekt-team-x-zdjecia-opis-komentarz [dostep 01.04.2021].

%8 Por. https://sklep.teamx.pl/ [dostep 01.04.2021].

% https://www.youtube.com/user/PolskiPingwinPlus Liczba subskrypcji: 795 tys. Stan na 24.04.2021.
70 https://www.youtube.com/channel/UCqi4vmSjAIFdDnwjSFE6CGA [dostep 24.04.2021] Liczba
subskrypcji: 240 tys. Stan na 24.04.2021.

™ https://www.filmweb.pl/person/Stuart-+Burton-2469278 [dostep 24.04.2021].

72 7 uwagi na toczgcg sie sprawe, nie znajgc wyroku sadu, sprawe Pandora Gate w tej pracy jedynie

odnotowano. Sama afera Pandora Gate powinna stac si¢ osobnym przedmiotem naukowych rozwazan.
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Nr Tytut Liczba Data opubliko-
wyswietlen | wania

1. ,Minecraft Style” — A Minecraft Parody | 16,1 min 23.03.2013r.
(Psy — Gangdam Style

2. GDYBY KOBIETA BYLA SUPERBO- | 10 min 23.06.2018 r.
HATERKA

3. Stuu — Best Life ft. Lexy (Official Music | 9,8 min 16.08.2019r.
Video)

4, ,Hey Brother” - A Minecraft Parody (Avi- | 6,2 min 06.09.2014 r.
cii — Hey Brother)

o. TYPOWE KOBIETY XXI WIEKU 5,7 min 24.06.2017 r.

6. TYPOWE KOBIETY XXI WIEKU 2! 55min 16.11.2017r.

1. TYLKO NIE PUSZCZAJ! 5,0 min 13.05.2015r.

8. TYPOWI FACECI XX1 WIEKU 4,9 min 15.04.2017r.

Q. IDE DO WIEZIENIA! =(— MINECRAFT | 4,8 min 16.04.2014 r.
STARS [#4]

10. NAJWIEKSZY SLIME ZA 4000zt 4,8 min 02.06.2018 r.

11. Minecraft: NAJWIEKSZY FART!! ,Nie | 4,2 min 16.01.2014 r.
Uwierzysz!” / w Pingwin i Sid

12. SZKOLA PARODIA odc.4 4,1 min 11.11.2017 r.

13. | SZKOLA PARODIA odc.1 3,9 min 14.10.2017 r.

14, NAJGORSI SUPERBOHATEROWIE | 3,8 min 26.05.2018 r.
NA SWIECIE! | Stuu

15. NAJGORSI FRYZJERZY NA SWIECIE | 3,6 min 18.05.2018 r.
| Stuu

16. TYPOWI POLICJANCI XXI WIEKU 3,4 min 04.05.2018 r.

17. DWU PIETROWY DOM NA DRZEWIE | 3,4 min 24.08.2018 r.
*24h w lesie*

18. TYPOWI NASTOLATKOWIE | Stuu 3,2 min 07.04.2018 r.

19. | SZKOLA PARODIA odc.3 3,1 min 04.11.2017r.

20. NIE PORZYGAJ SIE CHALLENGE?! 3,1 min 11.04.2017 r.

21. | TYPOWI LEKARZE | Stuu 3,0 min 24.03.2018r.

22. SZKOLA PARODIA odc.5 2,8 min 18.11.2017 r.

23. | OJCIEC MNIE BIJE! 2,6 min 19.02.2016 r.

24. | WYBUCHAJACY PIRAT! - GRY |2,6min 14.10.2015 .
PLANSZOWE [#1]

25. | GDZIE TA REKA BLOW?! — GRY | 2,6 min 07.11.2015r.
PLANSZOWE [#2]

Tab. 6. Najpopularniejsze filmy na kanale Stuu
Zrodto: opracowanie wlasne.

4.3. ReZigiusz

Kolejmym analizowanym tworcg jest Remigiusz Wierzgon, ktory prowadzi kanat ,,Re-
Zigiusz”. Kanal, ktérego nazwa nawigzuje Wprost do imienia tworcy, powstat 27 sierpnia 2012

roku. W informacjach podanych w opisie kanatu Wierzgon napisat: ,,na YouTube jako "reZi"
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istnieje od Sierpnia 2010r. Spytasz, co ja tu w ogole robi¢? Po prostu $wietnie si¢ bawi¢ dzielac
si¢ z ludzmi pozytywng energig! ;)”">.

Pochodzacy z Wodzistawia Slaskiego youtuber, juz w wieku 14 lat rozpoczat swoja
przygod¢ na YouTubie. Z poczatku na swoim kanale o nazwie reZiGaming publikowal filmy
dotyczace gier. Wigkszo$¢ jego materiatdw stanowito relacjonowanie gry Minecraft. Pozniej
Remigiusz rozpoczat nagrywanie osobistych vlogow, a takze Q&A*. Jak wspomina, pasja do
nagrywania filmow rozpoczeta sie¢ w wieku osmiu lat, kiedy z okazji przyjecia I komunii $w.
dostat w prezencie kamere.

W trakcie swojej kariery na YouTubie Remigiusz Wierzgon zaktadat kilka nowych ka-
natéw, m.in.: reZiGaming, reZiPlayGames, czy ReziPlayGamesAgain. Powodem pojawiania

si¢ nowych kanalow byly problemy z monetyzacja filméw Wierzgonia. Mowik:

Wilaczytem u siebie monetyzacjg. Miatem wtedy kilka tysigcy widzow na kanale, bytem tym
mega podjarany. Zaczatem sam klika¢ w te reklamy u siebie, zeby sie przekona¢, czy rzeczywiscie
wpadnie mi grosz na konto. Klikatem tak z dwadziescia razy. Nast¢gpnego dnia dostalem mail. Perma-
nentny ban na zarabianie na tym kanale. Ten obecny, na ktorym mam ponad 2 800 000 widzow to jest
moj chyba siddmy, czy 6smy kanal.

Jako jeden z niewielu youtuberéw, Remigiusz Wierzgon wielokrotnie przyznawat, ze
YouTube do dla niego przede wszystkim dobra zabawa. Pomimo kilku milionéw subskryben-
tow, angazowania si¢ w spoteczno$¢ fanow 1 bycia w czotéwce polskich youtuberow, ReZi
niefrasobliwie podchodzi do swojej kariery w tym medium spoteczno$ciowym. Zasiadajac na
kanapie w telewizji $niadaniowej powiedzial: ,,Szczerze mowiac, t0 ja si¢ bawie. To jest niesa-
mowita rozrywka w tym calym internecie” .

Prawdziwym krokiem milowym w karierze mtodego youtubera byt 31 grudnia 2014 r.
Wowczas Remigiusz Wierzgon wraz ze swoja ekipa postanowit zorganizowaé akcje charyta-

tywng. Caty dzienny utarg z jego sklepu trafit do Wojewodzkiego Szpitala Rehabilitacyjnego

dla Dzieci w Jastrzebiu-Zdroju. Jednego dnia ptyneto ponad 1600 zamowien, co przetozyto sig

73 https://www.youtube.com/user/reZiPlayGamesAgain/about [dostep 01.04.2021].
™ Q&A — Question & Answer (z ang. pytanie i odpowiedz) — gatunek filmu, w ktérym youtuber czyta
pytania od widzow i na nie odpowiada.

> Pytanie na sniadanie, TVP 2, 10 12015.
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na kwote 112 tysiecy ztotych’™. Jak przyznat youtuber, zorganizowana akcja charytatywna

przerosta jego oczekiwania.

Uwazatem, ze uda nam si¢ zebra¢ kwote okoto 15 tysigcy ztotych. Wtedy i tak bym byt z tego
zadowolony. Kiedy nastepnego dnia zobaczylem, jaka kwote udato si¢ zebra¢, zaczalem dzwoni¢ do
ekipy i pytac si¢ czy nie ma zadnego problemu na stronie. Okazalo sig, ze co kilka sekund pojawiato si¢
nowe zamdOwienie’.

Akcja charytatywna okazata si¢ wielkim sukcesem. Od tego momentu Remigiusz
Wierzgon udziela si¢ spotecznie, organizujac kolejne zbidrki pieni¢zne na szczytne cele. Przy-
ktadowo z akcji RezimyDobrem 1 czerwca 2016 r. zebrat z zamoéwien ze swojego sklepu inter-
netowego ponad 300 tysiecy ztotych. Kwotg przeznaczyl na budowe rehabilitacyjnego placu
zabaw przy Gorno$laskim Centrum Zdrowia Dziecka w Katowicach’®. Wierzgon wielokrotnie
podkreslat, jak wazne jest niesienie pomocy innym, szczegoélnie pokrzywdzonym i chorym
dzieciom. Mowil: ,,warto wykorzysta¢ moja popularnos¢ i zrobi¢ cos$ dobrego, dla tych, ktorzy
mieli w Zyciu mniej szczescia ode mnie”’®,

Dziatalno$¢ Remigiusza Wierzgonia nie ogranicza si¢ jedynie do pracy tworczej zwia-
zanej wokot serwisu YouTube. Youtuber juz w 2015 roku zostat jednym z reporterow programu
The Voice of Poland emitowanego przez Telewizj¢ Polska. Zadaniem Wierzgonia byta roz-
mowa z uczestnikami talent show bezposrednio z backstage’u. Jak przekonywal woéwczas swo-
ich fanéw nie zamierzal zamienia¢ internetu na telewizj¢. Obiecywat, Ze nie opusci swojej wier-
nej widowni oraz nie zaniecha pracy na YouTubie®. Warto zauwazy¢, ze pdzniej w programie
pojawiali si¢ inni youtuberzy: m.in. Jan Dgbrowski (z kanatu JDabrowsky) i Tomasz ,,Gimper”
Dziatowy, ktory zostat uczestnikiem programu tanecznego Dancing with the Stars. Taniec
z Gwiazdami (telewizja Polsat).

Kolejnym momentem przetlomowym w karierze Remigiusza Wierzgonia byt program

The Brain. Genialny umyst z 2017 roku. Youtuber zasiadl na kanapie jako juror drugiej serii

'8 https://jastrzebieonline.pl/news,6866,rezigiusz-przekazal-112-tys-zl-na-szpital.html [dostep
01.04.2021].

" Gosé aktualnosci, TVP Katowice, 22 12015.

'8 https://dziennikzachodni.pl/rezigiusz-zebral-300-tys-zlotych-dla-gornoslaskiego-centrum-zdrowia-
dziecka-w-katowicach/ar/c3-10068404 [dostep 24.04.2021].

™ https://apynews.pl/rezigiusz-nie-spodziewalem-sie-takiego-sukcesu-akcji-rezimy-dobrem-wywiad
dostep 11.04.2021.

8 https://apynews.pl/rezigiusz-wystapi-w-the-voice-of-poland [dostep 24.04.2021].
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zastepujac Mariusza Pudzianowskiego®!. Przez osiem odcinkéw oceniat wystepy uczestnikow
tego talent show razem z Cezarym Zakiem, Anita Sokotowska oraz drem Mateuszem Gola.
O swoim udziale w programie w telewizji Polsat mowit: ,,Jestem tu soba. Nie musze tutaj ni-
kogo udawac, gra¢. Daje¢ z siebie wszystko — 110 procent, bo robie wszystko, zeby zrobi¢ tu
dobra robote”®2,

Procz dziatalnos$ci medialnej Remigiusz Wierzgon jest wlascicielem marki odziezowej,
dla ktérej sam produkuje ubrania. Sklep internetowy ReziStyle®® oferuje m.in. bluzy, koszulki,
kominy, a takze plany lekcji, zeszyty, naklejki z jego logiem czy etui na telefon. Wiegrzon,
w opisie sklepu, przekonuje: ,,cala Ekipa Rezi Style odwala kawat dobrej roboty, jestesmy mega
zgrana grupa ludzi. Ponadto youtuber posiada réwniez drukarnie tekstylna®,

Youtuber posiada réwniez konta na innych portalach spotecznosciowych: Facebooku,
Instagramie, Tik-Toku. Na jego kanale na YouTube, ktory subskrybuje 4,02 miliona uzytkow-
nikow, zostato opublikowanych 1136 filmow, co przetozyto si¢ na prawie 900 milionéw wy-

swietlen. Informacje nt. najpopularniejszych materiatow rozrywkowych z kanatu ReZi zostaty

ujete jako Tabela 7.

Nr | Tytut filmu Liczba | Data
wyswie- | opublikowa-
tlen nia

1. | SMOLK LID EWRY DEJ! FUNNY MO- 6,9 min | 03.12.2014 .

MENTS! #18

2. | WYDEPILOWALI MI NOGI? Rosyjskaru- | 4,9 min | 10.06.2017 r.

letka

3. | OCULUS + HORROR + SIOSTRA = ZA- 4,6 min | 15.05.2015 .
WAL! PULS 179!
4. | POSIKANI ZE SMIECHU! LOSOWE GRY! | 4,4 mIn | 28.04.2015r.
[#1]
5. | COCA-COLA CHALLENGE! #DAJCA- 4,2min | 06.07.2015 .
LUSA — Multi, Czulek, Skkf
6. | MOJ REKORD W SLITHERIO! 65,000+! 4,0min | 28.04.2016 .
7. | 1ZY PI1ZY LEMON SQUEEZY! FUNNY 4,0min | 16.08.2015 .
MOMENTS! #21

8 M. Holda, Youtuber ,, Rezi” jurorem ,, The Brain. Genialny umyst”, ,,Dziennik Zachodni”
31.07.2017, https://dziennikzachodni.pl/youtuber-rezi-jurorem-the-brain-genialny-umysl/ar/12320376
[dostep 01.04.2021].

8 https://www.youtube.com/watch?v=5UjDK gzDolE [dostep 01.04.2021].

8 Zob. https://sklep.rezigiusz.pl/o-marce [dostep 01.04.2021].

8 Zob. https://www.vrik.pl/pl/ [dostep 01.04.2021].
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8. | REZI #BRZYDKA16CHALLENGE (Prod. 3,9min | 13.05.2020 r.
Dezy)

9. | REZI NA FAZIE! FUNNY MOMENTS #15 | 3,7 min | 21.05.2014 r.

10. | MINECRAFT na MODACH #1 JAi MOJA | 3,5mIn | 22.04.2013 .
LAJBA

11. | TY MALY TRZMIELU! WHO’S YOUR 3,3min | 28.01.2016 .
DADDY?! w/MULTI & REZI

12. | ,ANIRAZU SIE NIE ZASMIALEM” 3,1min | 01.06.2015r.
FUNNY MOMENTS! #20

13. | REZI?! CZULEK?! OMEGLE! 3,1 min | 15.02.2015 .

14. | MOJE WYPADKI NA MOTORZE! EN- 29min | 19.10.2016 .
DURO FAILS!

15. | MULTI i REZI w SKATE 3! 2,7min | 25.10.2014 r.

16. | NAJLEPSZY ODCINEK GTAV! NAJ- 2,6 min | 20.09.2015 .
WIEKSZY FART!

17. | TATA MULTIEGO BIJE REZIEGO! 2.6 min | 06.03.2016r.

18. | KOMPILACJA FAILI! MINECRAFT NA 25min | 12.03.2014r.
MODACH #60

19. | Q&A Z BABCIA! — Kto pyta nie bladzi #7 25min | 21.10.2014 .

20. | MINECRAFT Super MARIO Bros #1 25min | 12.04.2013 .
MULTI, KOM TU PAPA

21. | BEKA Z REZIM! — FUNNY MOMENTS 2,4min | 15.10.2014 .
#17

22. | PODLOGA TO LAWA CHALLENGE 2,3min | 07.07.2017r.

23. | 24H NA PUSTYNI! 2,2min | 05.07.2019r.

24. | FURA DOM HAJS | SWAG! - GTAV 22min | 17.11.2013r.

25. | TO KONIEC? MINECRATF na MODACH | 2,1 min | 18.07.2014r.
#73

Tab. 7. Najpopularniejsze filmy na kanale ReZi
Zrodlo: opracowanie wlasne.

4.4. SA Wardega

Sylwester Wardega z kanatu SA Wardega jest jednym z czotowych polskich prankste-
roéw, ktory, dzigki robieniu Zartow ulicznych, zyskat popularno$¢ nie tylko w Polsce. Kanat
Wardegi zalozony 30 stycznia 2012 roku subskrybuje ponad 3,64 milionéw uzytkownikow
przy jedynie 46 opublikowanych filmach — co wyrdéznia Wardege na tle pozostatych tworcow

analizowanych w niniejszej pracy.

Specyfika materiatéw filmowych, ktére sa dostepne na kanale Sylwestra Wardegi jest
ich gatunkowos$¢. Polski youtuber skupia swoja migdzynarodowa widowni¢ wokot prankéw —
ulicznych Zartow. Przykladem na zdobycie nie tylko polskich widzow byto umieszczenie

w opisie kanalu SA Wardega jedynie anglojezycznej wersji: ,,Prank Channel. My name is

139




Sylwester Adam Wardega and im not very talented so i decided to make people laugh. | travel
around the world and make prank videos. Welcome on my channel :)%”

Poczatek popularnosci i wiralowos$ci materiatow filmowych Sylwestra Wardegi wyzna-
cza poczatek 2012 roku, kiedy przebrany w stroju Spidermana, zaczepiat ludzi na miescie,
w restauracji, na uczelni. Jak sam wspominat, jego poczatki nagrywania ulicznych zartow byty
wychodzeniem z wielkiej nie$miatosci, z ktéra od wielu lat sie zmagat®. Dlatego w pierwszych
filmach (nawet i udzielanych wywiadach) wystepowat w maskach i nie pokazywat widzom
swojej twarzy. Kanal pomdgt mu otworzy¢ si¢ na innych ludzi i pokona¢ oniesmielenie.

O swoich problemach z pokonywaniem nie$miatosci tworca kanatu SA Wardega mo-

wil:

Kiedy chodzitem do liceum, bytem bardzo nie§miaty. Mialem niskie poczucie wlasnej wartosci.
U mnie powodem tego byt tradzik, mialem cata twarz w pryszczach. Cigzko mi bylto sobie z tym pora-
dzi¢. Wycofatem si¢ z zycia spotecznego i zaczatem gra¢ w gry (...) kazda najdrobniejsza rzecz mnie
zawstydzala (...) A teraz jestem bardzo pewny siebie®.

Momentem przetomowym bylo nagrywanie pierwszego filmu, ktory — jak nazwatl poz-
niej Sylwester Wardega — byt wyjsciem z jego ,,strefy komfortu”. Mowit o tych wydarzeniach
z 2012 roku:

Co si¢ stato, ze taka niesSmiala osoba zaczgta robi¢ pranki? Pamigtam swoj pierwszy film
o sumo. To co wy widzicie na YouTube to juz jest efekt finalny, a wczesniej byty rézne do tego ,,pod-
chody”. Na przyktad gdy kupitem stroje sumo, to przebiegliSmy si¢ w nich po centrum handlowym,
zeby sie troche zaprawi¢ w boju. I jak bieglem w tym stroju, to spalitem takiego ,,buraka”, co najmnie;j
jakbym biegl na golasa. (...) W ten sposob mozna przetamywaé wstyd i stawa¢ sie coraz $mielszym®,

Sylwester Wardega, wraz ze swoja specyficzng zwartoscig kanatu, byl nowym zjawi-
skiem na polskim rynku youtubowym. O ile pranki byly juz znane i spopularyzowane na Za-

chodzie, to dopiero S. Wardgga zagospodarowal t¢ luke na polskim rynku. Wielokrotnie

8 (Pisownia oryginalna. Pol. Kanal prankowy. Mam na imi¢ Sylwester Adam Wardega i nie jestem
zbyt utalentowany, dlatego postanowitem sprawia¢ ludziom usmiech. Podrozuj¢ dokota $wiata i robie
prankowe filmy. Witam na swoim kanale :) ). https://www.youtube.com/user/wardegasa/about Row-
niez wszystkie tytuly filmow sa zapisywane jedynie w jezyku angielskim.

& https://www.youtube.com/watch?v=P3yaXecVU;j8 [dostep 01.04.2021].

8 https://www.youtube.com/watch?v=R1ddZAOT2gY [dostep 01.04.2021].

8 https://www.youtube.com/watch?v=RIddZAOT2gY [dostep 01.04.2021].
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przyznawal, ze jest ,,pierwszym polskim pranksterem”, ktory pokazal, ze w naszym kraju to
roéwniez moze si¢ udac.

Inspiracja do tego typu tworzenia rozrywki dla Wardegi byt francuski prankster Rémi
Gaillard®. , Kiedy go znalaztem w internecie, spedzitem prawie cata noc na ogladaniu jego
filméw. Bardzo mi zaimponowat. Ale wtedy miatem mato odwagi, zeby zacza¢ co$ podobnego

robié. Mineto troche lat. Poszedtem na psychologie i nie mam juz zadnych oporow”%°

— WSpo-
minat Sylwester Wardega w programie Pytanie na sniadanie.

Kolejnym waznym momentem w karierze polskiego prankstera byto wykreowanie prze-
zen postaci Supermana — Supebohatera. Sylwester Wardgga w kostiumie z czerwong peleryng
m.in. pojawial si¢ na miejscach wypadkow, imitowal patrolowanie miasta, zaczepiat funkcjo-

nariuszy policji 1 strazy miejskiej. Co ciekawe, w warszawskim kinie pojawila si¢ nawet infor-

macja dla pracownikdéw przestrzegajaca przed dziatalno$cig S. Wardegi o takiej tresci:

Cztowiek ze zdjgcia odwiedza kino, przebiera si¢ i za wszelka ceng chce doprowadzi¢ do sytu-
acji, w ktorej jego ,,performance” zostanie nagrany i opublikowany w internecie. Bardzo prosze, aby
wizyta tego Pana zostata zgloszona managerom. Prosz¢ o czujno$¢, gdyz kazdorazowa jego wizyta kon-
czy sie dramatycznie. Dzigkujemy®.

Cho¢ kazdy film na kanale SA Wardega przynosit kilka milionow wyswietlen
w krotkim okresie bezposrednio po opublikowaniu na portalu YouTube, to jednak kamieniem
milowym w karierze Sylwestra Wardegi byt material o psie-pajaku pt. ,,Mutant Giat Spider
Dog”. Wideo zdobylo ogélno§wiatowy rozglos. Film przedstawiajacy reakcje ludzi na ogrom-
nego pajaka, ktory de facto byt psem, w zaledwie trzy dni obejrzato 53 milionow uzytkownikoéw
sieci. Wtedy rowniez kanal przekroczyt dwa miliony subskrybentéw 1 Wardega stat si¢ najpo-

pularniejszym youtuberem w Polsce z najwieksza liczba subskrybentow®.

8 Rémi Gaillard nagrywa swoje filmy juz od 2007 roku, jego kanal subskrybuje ponad 7 milionow
uzytkownikow, a jego materiaty wyswietlono prawie 1,8 mld razy. Zob. wigcej: https://www.you-
tube.com/user/nqtv [dostep 01.04.2021].

% Pytanie na sniadanie, TVP 2,2 12014,

1 ¥b, Warszawskie kino ostrzega przed youtuberem SA Wardegq, ,,Wirtualne Media” 23.04.2014,
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/warszawskie-kino-ostrzega-przed-youtuberem-sa-wardega [do-
step 01.04.2021].

%2tw, Dzigki hitowi z psem-pajgkiem Wardega dystansuje Niekrytego Krytyka i Abstrachuje TV i do-
rownuje hip-hopowcom (TOP 30 youtuberow), ,,Wirtualne Media” 11.09.2014,
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Sukces Sylwestra Wardggi i jego materialu byl na tyle spektakularny, ze film o psie-
-pajaku byt najchetniej ogladanym niemuzycznym materialem na $wiecie. O globalnym sukce-

sie tego materialu polski prankster mowit w rozmowie z portalem ,,Wirtualne Media”:

Rok temu "Trener Policji" byt numerem 1 w Polsce i1 sobie wtedy tak pomyslatem, ze bytoby
mega fajnie zaja¢ kiedy$ pierwsze miejsce na §wiecie, ale potem sprowadzitem si¢ sam na ziemi¢, my-
slac "no bez jaj, to niemozliwe", a tu prosz¢... udato si¢ juz w nastepnym roku. Nie spodziewalem si¢
tego. Na poczatku uznatem, ze jak ten film bgdzie miat 30 mln to bede mega happy, nigdy nie pomy-
slatbym, ze bedzie az 100 mln. Jednocze$nie nieco mnie to smuci, bo wiem, ze ci¢zko bedzie pobi¢ ten
sukces. Nie codziennie udaje si¢ zrobié tak viralowy film®.

Material o psie-pajaku jest nadal najpopularniejszym filmem Sylwestra Wardegi. Ma-
terial ,,Mutant Giat Spider Dog” obejrzano ponad 181 miliondw razy. Lacznie na kanale SA
Wardega zostalo opublikowanych jedynie (w stosunku do poprzednich analizowanych twor-
cow) 48 materiatéw filmowych, ktoére zdobyly prawie 775 milionow wyswietlen. Najpopular-
niejszy polski prankster ma rowniez konta na takich platformach spotecznos$ciowych, jak: Fa-
cebook, Instragram oraz Twitter (obecnie: X).

Warto w tym miejscu wspomnie¢ o drugim kanale na YouTube, ktory prowadzi Sylwe-
ster Wardega. ,, Wataha-Krulestwo®"”, ktory subskrybuje ponad 513 tysiecy uzytkownikéw, ce-
chuje si¢ zupetnie odmienng tematyka niz kanat SA Wardega. W jednym z wywiadow interne-
towy tworca przyznat, ze obecnie nieco zmienit swoj wizerunek, a 6w rebranding ma przyzwy-
czai¢ widzéw do nowego rodzaju materialow z udzialem Wardegi. Na drugim kanale Wardega
publikuje dosy¢ osobiste filmy: np. opowiada o swojej cukrzycowej chorobie, zdaje relacje
zpodrozy, a takze komentuje aktualnosci z zycia spotecznego 1 politycznego (m.in. wypowiadat
si¢ w kwestii wyboréw prezydenckich w Polsce w 2020 r.). Elementem charakterystycznym

jego drugiego kanatu sg tzw. dramy — przedstawienie (zazwyczaj rozbudowanej) historii jakich$

https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/dzieki-hitowi-z-psem-pajakiem-wardega-dystansuje-niekry-
tego-krytyka-i-abstrachuje-tv-i-dorownuje-hip-hopowcom-top-30-youtuberow [dostep 01.04.2021].
% ps, Sylwester Wardega wygral YouTube Rewind. "Spodziewatem si¢ 30, ale nie 100 milionéw od-
ston" ,,Wirtualne Media” 10.12.2014, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/sylwester-wardega-wy-
gral-youtube-rewind-spodziewalem-sie-30-ale-nie-100-milionow-odslon [dostep 01.04.2021].

% Pisownia oryginalna. Zob. wiecej: https://www.youtube.com/user/krulestwo [dostep 01.04.2021].
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afer, skandali zwigzanych z czotowymi polskimi youtuberami opatrzonymi stosownymi ko-
mentarzami®.
Najpopularniejsze pranki opublikowane na kanale SA Wardega, ktére przedstawia Tab.

8., zostang zanalizowane w nastepnej czesci pracy.

Nr | Tytut Liczba wy- | Data opubli-
Swietlen kowania
1. | Mutant Giant Spider Dog (SA Wardega) 180 min 04.09.2014 r.
2. | Slenderman (SA Wardega) 91 min 10.12.2012r.
3. | Zombie Apocalypse Halloween Prank (SA War- | 83 min 30.10.2014 r.
dega)
4. | Psy — Gentleman Spiderman (SA Wardega) 74 min 17.05.2013 r.
5. | Samara Morgan (SA Wardega) 64 min 04.10.2012r.
6. | Amazing Spiderman (SA Wardega) 30 min 20.08.2012r.
7. | Asking Police for Sex (SA Wardega) 23 min 22.08.2014 r.
8. | Police Trainer (SA Wardega) 18 min 15.06.2013 r.
9. | Chris Pratt Dinosaurus Prank (SA Wardega) 15 min 15.06.2015r.
10. | Gorilla (SA Wardega) 11 min 22.06.2012 r.
11. | Mr. Pumkpin — Haloween (SA Wardega) 10 min 30.10.2013r.
12. | Zombie (SA Wardega) 10 min 19.12.2012r.
13. | Grandpa Prank (SA Wardega) 9,7 min 30.03.2014 r.
14. | Breaking Bad Prank (SA Wardega) 9,5min 19.04.2014 r.
15. | Jurassic World Dinosaurus Prank (SA Wardega) | 9,4 min 03.06.2015 .
16. | Cookie Phone vs Police (SA Wardega) 9,4 min 07.02.2014 r.
17. | Superman (SA Wardega) 8,7 min 31.01.2012r.
18. | Gorilla in Zoo (SA Wardega) 6,6 min 22.06.2012r.
19. | Spiderman 2011 (SA Wardega) 5,9 min 30.01.2012r.
20. | Forever Alone (SA Wardega) 5,7 min 13.02.2012r.
21. | Man in Black (SA Wardega) 5,6 min 27.04.2012r.
22. | Super Toilet (SA Wardega) 5,5 min 31.01.2012r.
23. | Pies Pajak 2 (SA Wardega) 5,1 min 29.10.2015r.
24. | You Shall not Pass (SA Wardega) Hobbit Fel- | 5 min 20.12.2014 r.
lowship
25. | CarDog for Animals — W4rDoge (SA Wardega) | 4,5 min 26.03.2015r.

Tab. 8. Najpopularniejsze filmy na kanale SA Wardega
Zrodto: opracowanie wlasne.

% Popularnym filmem z serii drama byt material, w ktorym Wardega przekonywal, ze jeden z czoto-
wych polskich youtuberow mlodszego pokolenia — Danny Ferrari kupowatl u poczatku swojej kariery
wys$wietlenia do swojego filmu, czym miat generowac falszywe zainteresowanie internautow. Zob.:

https://www.youtube.com/watch?v=hxL-oKrIqWg [dostep 01.04.2021].
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4.5. AbstrachujeTV

Ostatni analizowany kanal w niniejszej pracy to AbstrachujeTV, ktéry zostat zalozony
4 pazdziernika 2012 roku®. 3,48 milionéw subskrybentow czyni go pigtym co do popularnoéci
kanatem o tematyce rozrywkowej w Polsce. AbstrachujeTV wygenerowato 305 filméw, ktére
tacznie wyswietlono prawie 1,4 mld razy. Kanal ma konta rowniez na Tik-Toku, Instagramie,
Snapchacie oraz na Facebooku.

Kanat AbstrachujeTV jest prowadzony przez Roberta Pasuta, Cezarego J6zwika oraz
Rafata Masnego. Na samym poczatku nalezy wyjs¢ od nazwy kanatu, ktora zdaje si¢ by¢ nie-
przypadkowa. Warto zwroci¢ uwage na fakt, ze w normie skodyfikowanej w jezyku polskim
czasownik abstrahowad pisany jest przez h a nie ch. Zatem Abstrachuje to ironiczne nawigzanie
do wulgarnego stowa w naszym jezyku. Wielokrotnie sami tworcy podkreslali, ze przez wyste-
pujaca obrazliwg fraze w ich nazwie kanatu, nie jest on udostepniany w podpowiedziach na

YouTube, czy w Google:

Wiele marek wkurzato si¢ na nas za t¢ nazwe, ze mamy zwarte w niej przeklenstwo. Ludzie na
przyktad pisza nazwe w przegladarce, czy na forach i cenzura blokuje nazwe. Zamiast ,,u” jest po prostu
gwiazdka. YouTube nie podpowiada naszej nazwy. (...) Wpiszesz ,,abstra” — nie ma nic. Jestesmy ko-
walami wlasnego losu®’.

Poczatki kanatlu, podobnie jak u wigkszo$ci analizowanych w tej pracy tworcoOw inter-
netowych, wyznaczat rok 2012. Wéweczas zrodzit si¢ pomyst otwarcia kanatu o tematyce roz-
rywkowej. Rafat Masny, jeden z zatozycieli kanatu AbstrachujeTV, tak wspominat poczatki

internetowej kariery:

Razem z moimi kolegami duzo ogladaliémy YouTube’a w Stanach Zjednoczonych. Obserwo-
walismy rynek, widzieliSmy jak rosng kanaly, stajg si¢ rozpoznawalne i w koncu jak zarabiajg pienigdze.
Wowczas zorientowalisSmy sie, ze rynek polski jest daleko w tyle i nie ma w nim tak dobrych, tak zna-
nych kanatéw rozrywkowych, fabularnych. Stwierdzilismy wtedy, Ze trzeba sprobowac zrobic¢ to w Pol-
sce®.

Filmy, ktore tworcy kanaty AbstrachujeTV publikowali na serwisie YouTube, odzna-
czaly si¢ nowatorskim podejsciem do rozrywki. Tresci rozrywkowe, ktore do tej pory serwo-

waty media tradycyjne (gtownie telewizja) nie byly pozadane w internecie. Wobec tego polscy

% https://www.youtube.com/user/AbstrachujeTV/about [dostep 01.04.2021].
7 https://www.youtube.com/watch?v=hODDPjbkHVU& [dostep 01.04.2021].
% https://www.youtube.com/watch?v=iYpvOz9xJSc [dostep 01.04.2021].
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youtuberzy, na wzdr rynku zachodniego spopularyzowali nowe formy rozrywki, ktore miatyby
stworzy¢ nowego widza z nowym poczuciem humoru pelnym abstrakcji. Innowacyjnos$¢ w do-
starczaniu rozrywki przez tworcoOw kanatu AbstrachujeTV mozna juz zatem dostrzec w pierw-
szych materiatach filmowych z 2012 roku, kiedy opublikowali takie filmy jak: ,,Co mowia:
GIMBUSY”, ,,Co méwia: STUDENCI”, czy ,,Czego NIE mowig: POLACY™.

Kroétko po sukcesie, jaki przyniost trzem kolegom kanat AbtrachujeTV, mtodzi tworcy
internetowi dostrzegli potencjat biznesowy, jaki oferuje YouTube. W wielu wywiadach méwia
oni o kreatywnosci, przedsigbiorczosci, biznesie i pienigdzach, ktore udato im sie zarobic¢, pu-
blikujac tresci rozrywkowe, zakladajac kolejne kanaly i opiekujac si¢ nowymi gwiazdami por-

talu YT. Jak mowi wspotzatozyciel kanatu Rafat Masny:

ZaczelisSmy mysle¢ biznesowo. ZrobiliSmy swoje koszulki i tak powstal AbstraWear i wtedy
zaczeliSmy zarabia¢ pierwsze, konkretniejsze pieniadze. W roku 2014 zastanawiali$my si¢: co dalej?
MieliSmy bardzo fajny kanal z duza ogladalnos$cia, ale chcielismy co$ wigcej. Otworzylismy kolejny
kanat, gdzie pojawiali sie tam tez nie tylko my, ale tez i nowi ludzie. P6zniej otworzyliSmy kanat na
ktorym nas nie byto — Beksy. Wtedy zaczela w nas kietkowac mysl, zeby stworzy¢ jakas$ grupe kanatow,
tak aby ich bylo wiecej®.

Proba lepszego dotarcia do widza i jednocze$nie pomystem na biznes byto otwarcie
przez youtuberow w Warszawie baru oraz klubu nocnego. Glowng zachetg dla przysztej klien-
teli mieli by¢ sami youtuberzy, poniewaz w tych miejscach mozna byto czgsto spotkac. Za-
réwno bar Om Nom Nom Sushito, ktory serowat chinszczyzng oraz klub Bal zostaty po krotkim

czasie zamknigte. Jak przyznaje jeden z twércow AbstrachujeTV:

Nie znali$my si¢ na tym. Bal dostarczal nam zbyt duzo stresu, a mato zysku. Przez pierwszy rok
zarabialiSmy, ale potem zysk z niego zjadta nam restauracja. SprzedaliSmy wigc udziaty w obu i skon-
centrowali$my si¢ na tym, na czym si¢ znamy, czyli na budowaniu kolejnych kanatéw influencerskich
i wspotpracach z markami®,

Momentem przetlomowym w karierze trzech tworcow internetowych bylto zatozenie
8 lipca 2016 firmy Abstra sp. z 0. 0., ktdrej ,,dzialalno§¢ zwigzana [jest — przyp. MJ] z produkcja
filméw, nagran wideo i programéw telewizyjnych”. W sktad zarzadu weszli trzej youtuberzy,
wyznaczajagc wowczas innowacyjne 1 biznesowe podejscie do nowych mediow. Aby moc

sprawnie zarzadza¢ kilkoma popularnymi kanatami na YouTubie, R. Pasut, C. Jozwik

% https://www.youtube.com/watch?v=iYpvOz9xJSc [dostep 01.04.2021].
1001 Kotacz, Youtuber w biznesie, ,,Press” 2019, nr 1-2, https://www.press.pl/magazyn-press/arty-

kul/55716,youtuber-w-biznesie [dostep 01.04.2021].
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i1 R. Masny potrzebowali zewngtrznego wsparcia finansowego. Przekonanie inwestora, ze wy-
danie kilku milionéw zlotych na filmy na YT nie jest ztym biznesem, byto dosy¢ ktopotliwe,
poniewaz wcigz wielu ludzi, zdaniem tworcoéw z AbstrachujeTV, uwaza tworczos¢ internetowg

za niepowazng i mocno rynkowo niestabilng.

Do naszej kreatywnosci dotozyli§my ten bardzo mocny czton biznesowy, ktéry pozwala nam
teraz budowac te firme. [ w tym roku [2019] moge dzieli¢ si¢ taki wynikami: wzrost 2,8 razy w stosunku
do poprzedniego. Porzadny dziat sprzedazy, ogarniete finanse. My juz jestesmy teraz spokojni, mozemy
skupia¢ si¢ na kreacji, mamy sze$¢ dziatdéw w firmie. Mogg teraz powiedzie¢, ze jesteSmy prawdziwym,
pelmoprawnym biznesem, ktory wyrost w stu procentach z naszej kreatywnosci. I to jest niesamowite
uczucie'®,

Jak czytamy na stronie firmy, grupa Abstra sp. z 0.0 ,,jest najwigksza firmg produkujaca
tresci wideo na YouTube w Polsce, (...) a przychody firmy podchodza pod 10 milionéw zto-
tych”%2, Firma trzech youtuberéw ma pod sobg kilkanascie kanatéw o réznej tematyce. W ich
sktad wchodza m.in. kanat: ,Nieprzygotowani: Nowe pokolenie” (komediowy serial kome-

103y | ,,Beksy”104 (kanal rozrywkowy dla kobiet; 1,81 mln), ,,To

diowy dla mtodziezy; 1,24 min
juz dzi$”1% (nowinki technologiczne; 460 tys.), ,,Dla Pieniedzy”1% (gospodarka, ekonomia, fi-
nanse; 774 tys.) , ,,Jak TO robi¢?”1%" (poradnik erotyczny, 204 tys.), ,,Maksymalnie'% (podej-
mowanie ekstremalnych wyzwan; 437 tys), ,,AbstrachujePLUS”% (making of’y z planu; 728
tys.), czy ,,Masny Kanal”''? (vlogi wspotzatozyciela Abstra Rafata Masnego; 236 tys.).

Firma trzech youtuberéw wspolpracowala z takimi markami konsumenckimi jak

m.in.1*: HBO, FOX, Martini, Oral-B, Play, Zabka, McDonald, Samersby, Samsung, Durex,
PZU, BNB Pariba, Crunchips, AliExpress, Ubisoft, czy Coca-Cola.

101 https://www.youtube.com/watch?v=iYpvOz9xJSc [dostep 01.04.2021].

102 http://www.abstra.tv/onas.html [dostep 01.04.2021].

103 W nawiasach podano tematyke kanatu z grupy Abstra oraz liczbe subskrypcji.

104 https://www.youtube.com/channel/UCjBPsGSFkcDjdQquQvIkliA [dostep 01.04.2021].

105 https://www.youtube.com/channel/UCvOWKjBogC5AVG54s_ImnOA [dostep 01.04.2021].
106 https://www.youtube.com/channel/UCyHVSusY gnxrGGfx0SOHekw [dostep 01.04.2021].
107 https://www.youtube.com/channel/UCJhQP15JvyP1biQVzHe73gg [dostep 01.04.2021].
108 https://www.youtube.com/channel/UCwGCjJwc8FDIwHoq3o0yBzgg [dostep 01.04.2021].
109 https://www.youtube.com/user/AbstrachujePLUS [dostep 01.04.2021]..

110 https://www.youtube.com/channel/ UCNXGOWvzFLc360Tmh31iUWg [dostep 01.04.2021].
111 http://www.abstra.tv/onas.html [dostep 01.04.2021].
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Gltowng cecha, ktorg wyrdznia tworcow internetowych z kanatu AbstrachujeTV na tle
pozostatych wczesniej omdwionych youtuberéw, to fakt, ze oni nalezg do nielicznych, ktorzy
mowig o YouTube jako o biznesie. Stworzenie konglomeratu kanaléw z wielka liczbg sub-
skrypcji, bedacym odpowiedzig na zapotrzebowanie rynku medialnego, swiadczy o tym, ze
pierwotna autentyczno$¢ generowanych tresci przez zwyklych uzytkownikow zostata zastg-
piona przez grono sprofesjonalizowanych pracownikéw doméw mediowych (w przypadku
firmy Abstra jest to 90 0sob), ktore dysponuja zapleczem technicznym, lokacjami oraz obstugg
finansowo-prawna.

Najpopularniejszym kanatem, ktory jest w dyspozycji grupy Abstra pozostaje pierwotny
kanat AbstrachujeTV. Najpopularniejsze materialy filmowe z tego kanatu, ktére przedstawia

Tabela 9., zostang zanalizowane w nastepnej czgsci pracy.

Nr | Tytut Liczba wy- Data opubliko-
Swietlen wania
1. SWIAT BEZ INTERNETU 15 min 05.12.2014 r.
2. | Czemu NIE warto byé: ZAROSNIETYM 13 min 05.05.2014 r.
3. | Czego NIE robi¢: W PKP 13 min 22.08.2013 r.
4, | Comysli: KAZDY Z NAS (W SZKOLE) 12,5 min 09.07.2015'r.
5. | Czego NIE méwia: POLICJANCI 12 min 23.04.2016r.
6. | Co mowia: NA SILOWNI 11 min 12.08.2013r.
7. | LATA90. VS DZISIAJ 11 min 24.06.2015 .
8. | Czego NIE mowia: RODZICE 11 min 21.05.2013r.
9. | Co méwi: RODZENSTWO 11 min 12.11.2014r.
10. | WIEZIENIE DLA PLANKSTEROW 11 min 15.09.2017 r.
11. | Co méwi: TYPOWY SEBA (2) 11 min 08.05.2013 r.
12. | Co mys$limy: NA WYCIECZCE SZKOLNEJ 10 min 06.10.2015r.
13. | Czego NIE méwia: NAUCZYCIELE 10 min 24.06.2013 .
14. | GDYBY MEZYZNI MOWILI CO MYSLA 10 min 17.11.2014r.
15. | PRZEDMIOTY SZKOLNE vs RZECZYWI- 10 min 30.09.2014 r.
STOSC
16. | CO ROBIMY ZEBY SIE NIE UCZYC 10 min 29.04.2015 r.
17. | Co mowi: TYPOWY SEBA 10 min 17.04.2013 r.
18. | DRAMAT ZAKUPOW 10 min 10.11.2016 .
19. | Szczery Dzien 10 min 28.08.2014 r.
20. | Czego NIE robi¢: W HOTELU 10 min 02.08.2016r.
21. | Czego NIE mowig: KIEROWCY I PASAZE- | 10 min 18.09.2014 r.
ROWIE
22. | Czego NIE robi¢: NA PLAZY 10 min 20.05.2014 .
23. | Co Mysli: KAZDY Z NAS 10 min 09.05.2015 .
24. | Oczekiwania vs Rzeczywisto$¢: IDEALNY 9,8 min 30.09.2013 .
CHLOPAK
25. | Co Mysélimy: U FRYZJERA 9,8 min 18.08.2016 r.

Tab. 9. Najpopularniejsze filmy na kanale AbstrachujeTV
Zrodto: opracowanie wlasne.
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4. 6. Podsumowanie

Analiza najpopularniejszych kanatléw na YouTube w Polsce pozwolita wykaza¢ roznice

i podobienstwa wsrdd internetowych tworcoOw (patrz: Tab. 10.).

Nazwa kanatu | Blowek Stuu ReZi SA Wardega | Abstra
Osobaly pro- | Karol Gagzwa | Stuart Burton | Rezigiusz Sylwester Cezary Joz-
wadzace kanat Wierzgon Wardegga wik, Rafat
Masny, Ro-
bert Pasut
Rok urodzenia | 1996 r. 1992 . 1996 r. 1989 r. 1992 .,
tworcy/ow 1992,
1987 r.

Data zatozenia | 13.04.2011 | 05.10.2011 27.08.2012 | 30.01.2012 | 04.10.2012
kontana YT
Przynaleznos¢
do agencji in- | tak tak tak tak tak
fuencerskiej
Prowadzenie

wilasnej dzia- | tak tak tak tak tak

falno$ci gospo-

darczej

Specyfika pu- | Vlogi, ga- | Vlogi, roz-| Vlogi, ga- | Pranki, zarty | Parodie, roz-
blikowanych mingi rywka sfabu- | mingi uliczne rywka sfabu-
materiatow fil- laryzo-wana laryzo-wana
mowych

Prowadzenie

kont na innych | tak tak tak tak tak
portalach spot.

Prowadzenie

innego konta tak tak tak tak tak

naYT

'!'ab. 10. Najpopularniejsi youtuberzy rozrywkowi w Polsce
Zrédto: opracowanie wiasne.

Podsumowujac te cze$¢ pracy mozna, na podstawie literatury oraz analizy sylwetek pol-
skich youtuberow, sformutowac pig¢ uogolniajacych wnioskow:
1) Rozwoj technologii, a dzigki niemu takze i mediow spotecznosciowych, przyniost w konse-
kwencji nowe profesje. W literaturze przedmiotu mozna spotkac takie okreslenia jak: influen-
cer, tiktoker, czy youtuber. YouTube, bedacy wielkim repozytorium materiatéw filmowych,
dzigki polityce programow partnerskich pozwolil zarabia¢ aktywnym uzytkownikom na swojej
tworczosci. Ten moment, przez wielu badaczy nazywany przelomowym, byt poczatkiem zja-
wiska youtuberéw — oso6b zaangazowanych wokdt samego serwisu YT. Warto zwroci¢ uwage,

ze youtuberzy pracuja nie tylko na siebie, ale przede wszystkim na sam YT, bowiem to oni
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zapewniaja mu staty przyptyw widowni. Sama witryna jako taka nie publikuje Zzadnych mate-
riatdbw, ale opiera si¢ ona na pracy, zaangazowaniu, innowacji youtuberéw 1 ich twérczosci.

2) O znaczacej roli youtuberow w spoteczenstwie (szczegdlnie jego mtodszej czesci) $wiadczy
fakt, ze coraz czesciej wykorzystuje si¢ ich internetowg tworczo$¢ do celow biznesowych,
a nawet politycznych. Swiadczy o tym m.in.: promowanie danego produktu, ustugi, marki,
a takze angazowanie si¢ w akcje charytatywne, spoteczne, wykorzystanie popularnosci danego
rozrywkowego kanatu przez politykéw. Podobnie jak celebryci, ktorzy niegdys zaczgli petnié
funkcje eksperckie w spoteczenstwie, tak dzi$ youtuberzy majg ku temu stosowne instrumenty,
by kreowac opini¢ publiczng i spoleczng.

3) Wigkszo$¢ najpopularniejszych kanalow na YT w naszym kraju zostala zalozona
w latach 2011-2012. Warto zwroci¢ uwage, ze w zestawieniu nie odnotowano zadnego ,,mtod-
szego” kanatu. To z kolei pozwala stwierdzi¢, ze poczatek drugiej dekady XXI wieku byt ostat-
nim momentem na zalozenie kanatu, ktory moglby zaréwno zdoby¢ popularnosé, jak i ja utrzy-
mac. Nalezy jednak pamigtac, ze dzi$ jest zaktadanych wiecej kanatow niz dekade temu — to
oznacza, ze widownia zostaje rozpraszana przez mniejszych tworcow. Pozycje liderow moga
si¢ utrzymywac, poniewaz na ich korzys¢ przemawiaja: zasiggi, zaplecze techniczne, wyro-
biona pozycja, agencje influencerskie, inwestorzy, kapitat. Podej$cie biznesowe do stosunkowo
nowego medium jakim jest YouTube, Swiadczy o profesjonalizacji nadawanych tresci i samych
tworcoOw. Natomiast przy wielkich konglomeratach youtuberéw z pokazna liczba subskryben-
tow, beda nadal funkcjonowaty mniejsze, amatorskie kanaty, czesto tematyczne, skupiajac przy
sobie okreslong, wierng widowni¢. Popularne materiaty rozrywkowe publikowane na portalu
YT wpisujg si¢ zatem w tzw. przemyst rozrywkowy, gdzie film jest produktem, a widz konsu-
mentem. Podejécie biznesowe youtuberéw $wiadczy o masowym charakterze rozrywki przy
jednoczesnym targetowaniu swojego przekazu do konkretnych grup.

4) Najpopularniejsi tworcy internetowi w Polscy to ludzie urodzeni zazwyczaj po roku 1990 w
wolnej Polsce. Youtuberzy naleza zatem do pokolenia Y, ktore ,,$ni o triumfach, zyjac migdzy
$wiatem rzeczywistym a wirtualnym”*2, Prezentowani w niniejszej pracy tworcy oferujg sze-
rokie spektrum rozrywki: vlogi, gamingi, pranki, zarty uliczne, parodie czy rozrywke sfabula-
ryzowang. Réznorodno$¢ filmow rozrywkowych $wiadczy nie tylko o rozlegtych preferencjach

widowni, ale takze o szerokim znaczeniu samej rozrywki.

112 A. La Marca, La “Generazione Y. Giovani indecisi che sognano trionfie vivono tra reale e virtu-

ale, ,,Studium Educationis” 2011, nr 3, s. 73-96.
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5) Analizowanymi najpopularniejszymi tworcami youtubowymi w Polsce sg m¢zczyzni. O pro-
blemie aktywnej dziatalnos$ci kobiet na YouTube pisata Marta Majorek. Autorka Kod YouTube
wskazala, ze ,,me¢zczyzni stanowig wigksza reprezentacj¢ ogolnej liczny uzytkownikow serwisu
YT. Mgzczyzni zdecydowanie chetniej go odwiedzaja, czynig to takze regularnie”!. Jedna

114

z pierwszych youtuberek Paulina Mikuta™* stwierdzita, ze wigkszo$¢ ludzi lubi stucha¢ bar-

dziej mezczyzn niz kobiet. ,,Nie ma programéw telewizyjnych, ktére zawieraja imi¢ i nazwisko
prowadzacej, a mezczyzn tak — Kuba Wojewodzki, Szymon Majewski, Tomasz Lis”*'® — mo-
wita prowadzaca kanal Mowiac Inaczej. Jak przekonywata, powodem mniejszej liczby kobiet
jako tworcow na YT moze by¢ fakt, ze kobiety wczesnie si¢ wycofuja i zle znoszg krytyke.
Rownie wigkszg reprezentacj¢ mezczyzn mozna dostrzec w innych gateziach rozrywki: m.in.

w kabarecie, czy stand-upie.

113 M. Majorek, Kod YouTube. Od kultury partycypacji do kultury kreatywnosci, Krakow 2015, s. 122.
114 Youtuberka, prowadzaca kanat ,,M6wiac Inaczej”. W swoich materiatach porusza kwestie doty-
czace jezyka polskiego.

115 https://www.youtube.com/watch?v=h_U71-IBNbQ [dostep 01.04.2021].
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ROZDZIAL V

PRZEKAZ — ANALIZA NAJPOPULARNIEJSZYCH TRESCI
ROZRYWKOWYCH NA YOUTUBE

Material badawczy stanowilo tacznie sto dwadziescia pig¢ filméw z pieciu najpopular-
niejszych kanalow o tematyce rozrywkowe;j. Filmy zostaty sklasyfikowane wedle pigciu kate-
gorii: vlogi (vlogi monologowe oraz dialogowe/reporterskie), gamingi, pranki, parodia/satyra,
challenge oraz inne (zob. Tab. 11). Kategoryzacji dokonano na podstawie analizy pismiennic-
twa oraz analizy zawarto$ci kazdego ze stu dwudziestu pigciu materiatow audiowizualnych

(N=125) o tacznej dhugosci 17 godzin 32 minutach i 27 sekund.

Lp. | Kategoria Liczba | Udziat Dhugos¢ filmow
filméw | [w proc.] | [w godzinach]
(n=)

1. | Vlogi monologowe 8 6,4% | 01:26:39

2. | Vlogi dial./reporterskie 10 8% 02:17:49

3. | Gamingi 19 15,2% | 04:38:17

4. | Pranki 26 20,8% | 01:20:55

5. | Parodia/satyra 41 32,8% | 04:25:01

6. | Challenge 15 12% 02:40:50

7. Inne 6 4,8% 00:39:41

suma | N=125 100% | 17:32:27

Tab. 11. Podzial analizowanych filméw wedle kategorii
Zrédto: opracowanie wlasne.

Najwigksza grupe badanych filméw stanowity materialy z kategorii parodia/satyra
(32,8% catej proby badawczej, n=41) oraz z pranki (20,8%, n=26). Zestawienie poszczegol-
nych kategorii obrazuje Wykres 1.
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inne Y 6
Challenge I 15
Parodia/satyra [N
Pranki [N 26
Gamingi [N 19
Vlogi dialogowane [ 10
Vlogi monologowe [N 3

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45

WyKkK. 1. Podzial materialéw filmowych wedle gatunkow
Zrédto: opracowanie wlasne.

Dodatkowo wyodrgbniono $redni czas filmu przynaleznego do danej kategorii. Dzigki

tej cesze mozna porownac produkcje pod katem ich trwania (patrz: Wyk. 2.).
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Wyk. 2. Sredni czas produkeji filmowej wedlug gatunku [w minutach)]
Zrbdto: opracowanie wlasne.

Z Wykresu 2. wynika, ze najdluzszymi materiatami byty produkcje gamingowe ($redni
czas filmu to 14 min 39 s.) oraz vlogi dialogowe/reporterskie (13 min 47 s). Podobny czas
produkcji zanotowaty vlogi monologowe (10 min 50 s) oraz challenge (10 min 43s). Powodem
tego podobienstwa jest to, jak juz wczesniej wspomniano, ze materiaty typu challenge nie od-

biegaja formga 1 stylistyka od vlogéw. Ponad 6 minut to $redni czas produkcji parodii/satyry
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(6 min 33 s) oraz materialéw z kategorii inne (6 min 36 s). Jak wykazata analiza, najkrotszym
materiatem byty pranki (3 min 7 s).

Dalsze wyniki analizy zawartosci najpopularniejszych materiatoéw filmowych z katego-
rii rozrywka zostala podzielone w oparciu o klucz kategoryzacyjny, ktory stanowity przyjete
uprzednio gatunki rozrywkowe dost¢pne na serwisie YouTube, tj. vlogi, gamingi, pranki, pa-
rodia/satyra oraz challenge. Materiaty, ktore nie zostaty zaliczone do zadnych z nich, znalazty

si¢ w kategorii ,,inne”’.

5.1. Vlogi

Jedna z najpopularniejszych form wideo, ktore ukonstytuowaly si¢ w obrebie spolecz-
nos$ci platformy YouTube byly vlogi. Ta pierwotnie dominujaca na tym serwisie forma prze-
kazu audiowizualnego stanowita odpowiedz na blogi. Juz samo podobienstwo w warstwie
brzmieniowej stow vlog i blog wskazuje, ze poczatki vlogow wyznaczaja blogi, ktore z kolei
daly poczatek mediom spotecznosciowym?.

Warto w tym miejscu zwroci¢ uwage na fakt, ze powstanie, a pdzniejsza popularyzacja
blogosfery stanowila realizacj¢ tzw. Web 2.0 — odejscie od pasywnej roli uzytkownika sieci
1 zwrocenie si¢ ku tworczemu i angazujagcemu charakterowi internetu. Zatem blog, ktory stano-
wit ,,wymiar pierwszej generacji mediow spoteczno$ciowych”?, dat poczatek nowym formom
publikowanych przekazow.

Mozna zatem stwierdzi¢, ze poczatek mediow spotecznosciowych (druga potowa lat 90.
XX w.) to kultura stowa, natomiast od poczatku XXI wieku mamy juz do czynienia z kultura
obrazu. Vlogi stanowig audiowizualng odpowiedz na zjawisko blogow, czyli internetowych
dziennikow, pamigtnikdw. Najprosciej rzecz uymujac, vlogi to zwizualizowany blog, ktéry do-
datkowo zostat opatrzony $ciezka dzwigkowa.

Erich Werner, autor dysertacji Rants, Reactions, and other Rhetorics: Genres of the
YouTube Vlog® definiuje vlogi jako ,,najprostszy i najbardziej elementarny tryb adresowania

wideo, w ktoérym autor staje twarzg w twarz z kamerg 1 zwraca si¢ do publicznosci zwi¢zle

! Por. P. Bausch, M. Hourishan, M. Haughey, We Blog. Publishing Online with Weblogs, Indianapolis,
2002.

2 J. W. Rettberg, Blogowanie, Warszawa 2012, s. 35.

8 7 ang. Tyrady, reakcje i inne retoryki. Rodzaje viogéw na YouTube.
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i nieformalnie™*. Z kolei zgodnie z definicja zaproponowang przez Michaela Wescha, vlogi to
»filmy o0s6b siedzacych samotnie przed kamerkami internetowymi, ktére méwia i do nikogo
i do wszystkich chcgcych klikngé w to wideo™®. Jak dodaje, gltownym wyr6znikiem tego rodzaju
gatunku internetowego jest wykorzystywanie luznego tonu wypowiedzi, ktory moze czyni¢ 6w
material nie tylko nieformalnym, ale takze i amatorskim: niepozbawionym wpadek jezyko-
wych, czy niedociaggnig¢ montazowych. Zatem glownym czynnikiem, ktory wyr6znia vlogi
jako youtubowg kategorie¢ to poczucie luzu oraz mowa potoczna.

Zakres tematyczny vlogdéw jest bardzo réznorodny, zalezny w gtownej mierze od spe-
cyfiki zaré6wno autora materiatu, jak i jego pomystu na kanal. Moga si¢ pojawiaé np. zwierzenia
youtubera z czasow dziecinstwa, a takze komentowanie innych materiatéw na YouTubie. Ze
wzgledu na brak skonkretyzowanej definicji vlogow® w literaturze przedmiotu badany materiat
z kategorii vlogi zostal podzielony na dodatkowe dwie podkategorie:

a) wystep monologowy
b) wystep dialogowy.
W pierwszym przypadku na nagraniu bedzie znajdowat si¢ sam youtuber, w drugim

natomiast b¢dzie pojawiata si¢ dodatkowa osoba lub dodatkowe osoby.

a) vlog monologowy

Gltowng cecha vlogu monologowego jest ujgcie autora materiatu (youtubera). Zgodnie
z przytoczonymi uprzednio definicjami, vloger-youtuber wypowiada si¢ samotnie w sposob
monologowy na dowolny temat w luznym brzmieniu. Jedng z wyrdzniajacych cech vlogow jest
powitanie 1/lub prezentowanie najciekawszego fragmentu wideo (zajawka), by zaciekawi¢ wi-
dza i zacheci¢ go do obejrzenia materiatu.

W pierwszych sekundach materiatu Czy jestem zboczony? na kanale Blowek mamy do

czynienia z zarowno promocyjnym wyimkiem filmowym, jak i nast¢png autoprezentacja:

4 B. Werner, Rants, Reactions, and other Rhetorics: Genres of the YouTube Vlog, University of North
Carolina 2012, praca doktorska, s. ii. https://cdr.lib.unc.edu/concern/dissertations/0k225b929 [dostep
01.03.2022].

5 M. Wesch, YouTube and You: Experiences of Self-Awareness in the Context Collapse of the Recor-
ding Webcam, ,,Explorations in Media Ecology” 2009, s. 24.

® Wigkszo$¢ definicji vlogéw opisuje je jako jedynie forme monologu autora przed kamerkg interne-

towa, mowigcego w luzny sposob do blizej nieokreslonej widowni.
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[Blow:] Ok, to sa... piersi? To musza by¢ piersi. To sa piersi. Mikotaj trzyma jakie$ dwie panie,
ktore maja wielkie piersi. [cigcie] Siemanko, mordeczki, ja jestem Blow i dzisiaj sprawdzimy, czy je-
stem zboczony... i boje sie. Cholernie si¢ boj¢. Wiec dajcie te kilka tapek w gore (...).

Tematem przewodnim tego nagrania byto sprawdzenie, czy youtuber ,,jest zboczony”.
Warto w tym miejscu zwréci¢ uwage na budowe tytutu. Pytanie w nim zawarte jawi si¢ jako
tzw. clikbajt, czyli zastosowanie chwytliwych tytutow, ,.ktore z wtasciwg trescig moga nie miec

nic wspolnego albo przesadnie te tre§¢ wyolbrzymiaja™’

. To wideo, ktore jest jednym z najpo-
pularniejszych na kanale Blowka, traktuje o sferze erotycznej, czego dopeinieniem jest wyste-
powanie potocznego przymiotnika zboczony, zawartego w tytule vloga.

Z kolei we vlogu Rozmawiam z hejterem, ktorego tytut miat sugerowac realng rozmowe
z antypatycznym widzem, Blowek de facto recenzuje aplikacje telefoniczng SimSimi — sztucz-
nego generatora wrogich, niemitych wiadomos$ci. Mamy tu z kolei do czynienia z reklamag
przedmiotu lub ustugi, ktora staje si¢ trescig danego filmu. Nagranie zrealizowane w luzne;j
konwencji jest w gtownej mierze wymiang wiadomosci pomigdzy youtuberem a generatorem

hejtowych tresci. Warto zaznaczy¢, ze w trakcie nagrania wystepuja wyrazy nie tylko potoczne,

ale takze wulgarne i obcesowe. Widzowie sa $wiadkami takiej konwersacji®:

Blowek [B]: A znasz BLOWA?

Aplikacja SimiSim [S]: tego jebanego w dupe kutasiarza? Pewnie spytasz o pingwina / reziego
/ multiego ( pedaly )

B: Reziego znasz?

S: tak, to ten debil co zdradza dziewczyne z MOTOREM XD

B: astuu?

S: przystojniak

B: a vojtaza?

S: to ten hardkor

B: (pyta si¢ do kamery) a co si¢ stanie, kiedy napiszg: ,,sex”? (pisze stowo ,,sex”, po czym
wysyla to jako wiadomos$¢ do S.)

S: To chodz zwale ci konia (...)

W rozmowie Karola Gazwy — Blowka z zaprogramowang aplikacja, ktora sztucznie od-
powiadata na pytania, pojawily si¢ pseudonimy innych youtuberéw: ReZi, Multu czy Stuu.
Po raz kolejny widzom, ktorzy stanowig t¢ mlodsza cze¢scia uzytkownikow internetu, dostar-
czane sg tresci z jednej strony natury rozrywkowej, z drugiej natomiast przepelnione stownic-

twem wulgarnym i zwigzanym ze sferg seksualng jak: kutasiarz, jebany, zwali¢ konia.

" K. Bakowicz, Fake news. Produkt medialny czaséw postprawdy, Warszawa 2020, s. 107.
8 Pisownia oryginalna, https://youtu.be/-lyWxIFx7aU [dostep 01.03.2022].

155



Z kolei w innym filmie®, w trakcie konwersacji z botem, styszymy takie zdania jak:
moze zaproponuje trojkqt? lub: no to wypinaj, a ja wktadam.

Ostatnim elementem typowym dla gatunku vlog jest pozegnanie z widownig. Wystepuje
on zazwyczaj w formie rozbudowanej apostrofy, ktora jest zazwyczaj oddzielona cigciem, tak
aby wyr6zni¢ ten moment na poziomie montazu. Moze si¢ roOwniez pojawia¢ jako puste tlo, na
ktérym widnieja linki do innych filméw. Najczesciej jednak w kadrze bezposrednio przy you-
tuberze pojawiajg si¢ linki, odnos$niki, miniatury innych filméw, do ktérych éw tworca zapra-
sza. Taki zabieg ma na celu wygenerowanie kolejnych wyswietlen innych filméow z danego

kanatu. Ponizej jedno z przyktadowych zakonczen vlogu w wykonaniu Blowka:

[Blow]: Wylaczam to [laptop — przyp. MJ]. I dzigkuje bardzo. I jesli podobat wam si¢ ten odci-
nek 1 jesli podobat si¢ pomyst, aby odwiedzi¢ sobowtdra, to po prostu strzelcie tapke w gore — postaram
si¢ to zrobiC. I teraz! [wyciaga przed obiektyw laser] Postaram si¢ odpowiedzie¢, kiedy bedzie odcinek
z tym dziadostwem, czyli z tym lasem. Prawdopodobnie bedzie on we wtorek, bo daliscie jakas dzika
liczbg tapek w gore i bardzo si¢ ciesze, ze tamten odcinek wam si¢ bardzo spodobal. [ciecie; Blow celuje
laser w oddalong o kilka metrow dalej §ciane] Patrzcie! Widzicie zasigg tego lasera... laseru... Dzicz,
po prostu dzicz. A to dopiero poczatek. Takze czekajcie na nowy odcinek, a ja wam bardzo, bardzo
dziekuje za ogladanie. Jesli chcesz wygrac¢ iPhone’a X, to tutaj [na ekranie pojawia si¢ link] jest info o
akcji: ,,wygraj iPhone’a X”. Kliknijcie i wbijajcie, bo wydaje mi si¢, ze warto. [Phone X ulicg nie chodzi.
Moze chodzi. Dzigki bardzo, widzimy si¢ w kolejnym odcinku i piatka!

Analizujac powyzsze zakonczenie vlogu, mozna wskaza¢ na trzy wazne momenty:
1) prosba widzow o pozostawienie reakcji (formami reakcji uzytkownika sa: lajki, unlinki, ko-
mentarze, udostgpnienia),
2) zaproszenie na kolejny materiat youtubera,
3) udziat w konkursie.

Warto przypomniec, ze czotowi youtuberzy czesto sa ambasadorami marek, promujac
konkretne dobra lub ustugi. Syntetyczna analiza materiatdéw rozrywkowych z kategorii vlogi —

wystepy monologowe zostata przedstawiona w Tabeli 12.

Lp. | Tytut filmu, czas trwa- | Youtuber | Powi- | Tre$¢ materiatu, cechy charak- | Zakon-
nia [w min] tanie | terystyczne czenie

1. | Czy jestem zboczony? | Blowek | tak, wypehianie testu na podteksty | tak,
(8:2719) (0:40) | erotyczne (Dirty Mind Test)!, | (0:37)

% https://youtu.be/epvFUL3TUx4 [dostep 01.03.2022].
10'W nawiasach podano czas trwania filmu w minutach.

11 7 ang. Test na brudne, zboczone mysli.
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stownictwo potoczne i zwigza-

nie z seksem.
2. | Rozmowa z hejterem | Blowek | tak, konwersacja z  generatorem | tak,
(7:29) (0:31) | wulgarnych tresci; stownictwo | (0:23)

potoczne i zwigzane z seksem
3. | On wyglada identycz- | Blowek | tak!? | odszukiwanie sobowtorow na | tak
nie jak ja (15:20) (2:11) | jedynym z portali randkowych | (0:27)
(Badoo),  zaproszenie  do
udzialu w konkursie; stownic-
two potoczne,

4. | Draw my life (+ mega | Blowek | nie opowiadanie historii swojego | tak,
konkurs) (9:03) zycia za pomocg rysunkow, za- | (1:23)
proszenie do konkursu.
5. | Zboczona Evie (8:45) | Blowek | tak konwersacja z botem tzw. chat- | tak,
(0:45) | bot®3, stownictwo potoczne i | (0:42)
zwigzane z seksem
6. | 10 dziwnych aplikacji | Blowek | tak prezentowanie wyselekcjono- | tak
(19:28) (1:30) | wanych aplikcji na telefon, | (1:10)
stownictwo potoczne 1 zwig-
zane z seksem

7. | Fitget Spinner za 200 | Blowek | tak prezentowanie  zakupionych | tak
ztotych (11:25) (0:30) | gadzetow w internecie; zapro- | (1:02)
szenie do konkursu
8. | Moje wypadki na mo- | reZigiusz | tak relacje wybranych upadkow | nie
torze! Enduro Fails! (0:38) | motorowych
(6:42)
Tab. 12. Charakterystyka vlogéw - wystepoéw monologowych
Zrodto: opracowanie wlasne.

Sposréd 125 analizowanych materiatow filmowych (N=125), vlogi o charakterze wy-
stepu monologowego stanowily 6,4% catej proby (n=8). Z kolei na podstawie badanych osmiu
materialdw nalezy wyrdzni¢ czynniki, ktore moga decydowac o popularnosci i specyfice tego
podgatunku:

1) Vlogi monologowe majg schematyczng 1 uporzadkowang budowe. Ta harmonijnosé¢
wyraza si¢ poprzez trzy komponenty: przywitanie przez youtubera, gtdéwna tres¢ nagrania oraz

pozegnanie. Zatem vlogi monologowe stajg si¢ zwizualizowang i jednocze$nie udzwigkowiona,

12 W tym rozbudowanym powitaniu Blowek dziekuje swojej widowni za aktywny udziat w sekcji
»Spotecznosc” na YouTube, w ktorej to moze przeprowadzaé ankiety ze swoimi widzami, wstawiac
zdj. Itd.

13 Chatbot — prowadzenie konwersacji z robotem (ang. chat+bot)
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trojdzielng kompozycja wypowiedzi (oparta o znang zasade: wstep-rozwinigcie-zakonczenie)
youtubera.

2) Tematyka vlogéw jest dowolna. Gtéwnymi czynnikami, ktore wptywaja na popular-
nos¢ jest zarowno, co podkreslali wezesniej przywotani badacze, luzny, nieformalny jezyk, jak
rowniez 1 podteksty erotyczne oraz leksyka $ci§le zwigzana ze sferg seksualng.

3) Punktem centralnym vlogéw monologowych jest zawsze sam autor materiatu (you-
tuber). W odniesieniu do zastanej literatury przedmiotu, nalezy wskaza¢, ze obecnie vlogi mo-
nologowe nie sg tak stateczne, jak te pierwotne. Postep technologiczny sprawit, ze youtuber nie
musi juz bezczynie siedzie¢ przed kamerka podtaczona do stacjonarnego komputera, ale korzy-
stajac z bezprzewodowego sprzgtu umozliwiajacego rejestracje, moze uczynié¢ swoje vlogi bar-
dziej energicznymi, zywymi, a w konsekwencji i ciekawszymi materiatami audiowizualnymi.

Na podstawie Tab. 11. mozna stworzy¢ wzér vloga monologowego. Srednio taki vlog
trwal 10 minut i 50 sekund. Przywitanie wyniosto 56 sekundy, gtowny temat zajmowat 9 minut
i 11 sekund, a przeci¢tne zakonczenie trwato 43 sekundy. Roztozenie trojdzielnej kompozycji

przedstawia Wykres 3.

B wstep (00:56) M gtéwny temat (09:11) zakonczenie (00:43)

Wyk. 3. Struktura przeci¢tnego vloga monologowego
Zrédho: badanie wlasne.

Z prezentowanego wykresu (Wyk. 3.) wynika, ze procz gtownego, wiodacego tematu
vloga wyrdzniajg si¢ takze pozostate dwa elementy: wstep (powitanie) oraz zakonczenie (po-
zegnanie). Warto zauwazy¢, ze powitanie przez youtubera trwa dtuzej niz pozegnanie. Rozbu-
dowany wstep (do ktorego, jak juz powiedziano wcze$niej, zaliczaja si¢ zapowiedzi danego

filmu) ma za zadanie nie tylko poinformowa¢ widza o tematyce filmu, ale przede wszystkim

158



wydluzy¢ czas ogladania. Powodowane jest to dluzszym czasem odtwarzania materiatu, przez
co algorytmy serwisu cze$ciej go proponuja innym uzytkownikom YT, a tym samym zwiek-

szaja si¢ zasiegi materiatu oraz jego monetyzacja.

b) vlog dialogowy/reportazowy

Zupehie inny charakter vlogu majg wystepy dialogowe/reportazowe. Odznaczajg si¢
one nie tylko tym, ze na ekranie widzimy kilka 0s6b (minimum dwie), ale przede wszystkim,
ze ten rodzaj vloga daje tworcom nowe mozliwosci na realizacj¢ materiatu, ktorego wystepujac
pojedynczo, nie mozna by byto wykona¢. Kolejng cecha tego podgatunku jest balansowanie na
granicy reportazu — gatunku dziennikarskiego, ktory polega na dokumentacji zdarzen i faktow,
jakie mialy miejsce w rzeczywistosci4.

Dla lepszej optyki badawczej nalezy pokroétce scharakteryzowaé reportaz jako gatunek
dziennikarski, ktorego znamiona noszg takze i vlogi. Stownik jezyka polskiego sprzed ponad
czterdziestu lat definiowat reportaz jako ,,gatunek prozy publicystycznej, zywy opis zdarzen
i faktéw, znanych autorowi z bezposredniej obserwacji”*®. Z kolei badacz gatunkow dzienni-
karskich Kazimierz Wolny-Zmorzynski do cech reportazu zaliczyt: obrazowo$¢, umiejetne od-
twarzanie rzeczywistosci jezykiem charakterystycznym dla dziet literackich, aktualno$¢, wage
przedstawianych problemow oraz komunikatywnos¢ stylu, ktory uwzglednia interakcje migdzy

nadawcami a odbiorcami®®. Maria Wojtak, autorka Analizy gatunkéw prasowych, pisata:

Reportaz dotyczy zwykle zdarzen ktére dziejg si¢ tu i teraz, cho¢ nie jest na ogdt ich prosta
rejestracja, niezaleznie od przewidzianego konsekwencja sposobu ujecia. Wypowiedz reportazowa
przedstawia nie tylko okreslong rzeczywistos¢, lecz pozwala ja zrozumie¢ i przezywac, angazujac od-
biorcg przez wciagniecie go w opowiadang autentyczng histori¢ (w reportazu fabularnym) lub za po-
$rednictwem udokumentowanego ujecia problemowego (w reportazu publicystycznym)?’.

O koniecznos$ci podziatu vlogéw na te jednoosobowe, prywatne oraz reporterskie wno-
sili juz kilkana$cie lat temu jedni z pierwszych badaczy YT i gatunkow, ktore wowczas kon-

stytuowaly si¢ wokot tej platformy. Migedzy innymi Andaam Kavoori pisat o youtuberze jako

14 K. Wolny-Zmorzynski, Reportaz, w: Dziennikarstwo i $wiat mediéw, pod red. Z. Bauera, E. Chu-
dzinskiego, Krakow 2010, s. 321.

5 Stownik jezyka polskiego, red. M. Szymczyk, t. 3, Warszawa 1981, s. 47.

16 K. Wolny-Zmorzynski, Reportaz, s. 326.

17 M. Wojtak, Analiza gatunkéw prasowych, Lublin 2010, s. 124.
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»swiadku” i ,,amatorskim reportazyscie” i ,,vlogach, ktére sa $wiadkami historii”. Ten rodzaj
rejestracji, zdaniem amerykanskiego badacza, ,,r6zni si¢ od banalnych, przypadkowych, try-
wialnych nagran z zycia codziennego [...] rejestrowanym doswiadczeniem publicznym’8. Po-
dobnie twierdzili Mary G. Antony oraz Ryan J. Tomas, dla ktorych wystepowanie elementéw
reporterskich byto elementem odr6zniajacym ich od monologowych vlogéw, wpisujac si¢ tym
samym niejako w tzw. dziennikarstwo obywatelskie*®,

Pojawienie si¢ dodatkowej osoby wptywa na rozwo6j akcji, dynamike nagrania oraz czg-
sto wyznacza temat materialu filmowego. Istota tego podgatunku jest prowadzenie rozmowy,
dialogu, co uniemozliwione jest z naturalnych wzgledow przy wystgpie monologowym. Warto
jedynie zaznaczy¢, ze vlogi, definiowane jako zwizualizowane pamigtniki, pierwotnie byty wy-
stepami monologowymi. Natomiast w miar¢ popularnosci witryny, pojawianie si¢ innych oséb
na ekranie nadal stanowito zwizualizowany i pami¢tnikowy zapis pewnego fragmentu rzeczy-
wisto$ci. Zatem przy vlogu dialogowym/reportazowym moze to by¢ przeprowadzenie roz-
mowy, czy rejestracja czgsci imprezy.

Gléwnym wyznacznikiem vlogow jest fakt, ze nie sa one sfabularyzowane. Cho¢ moga
mie¢ przyjety pewien scenariusz, rame tematyczng, to jednak opieraja si¢ na zrelacjonowaniu
rzeczywistos$ci, a nie umownej fikcji. Przyktadowo: vlogiem dialogowym/reporterskim bedzie
prezentowanie momentu pompowania balona z udziatem innego youtubera, ale odgrywanie
krotkiego gagu z podzialem na role, stanowi juz rozrywke sfabularyzowana.

Podobnie jak w przypadku vlogéw monologowych, wystepy dialogowe/reportazowe
rozpoczynaja si¢ najczesciej od powitania widzow lub zapowiedzi o tematyce ogladanego ma-
terialu. Przyktadowym rozpoczeciem vlogu reporterskiego jest material Dwupietrowy dom na

drzewie na kanale Stuu:

Stuu [S]: Stuchajcie ludzie, jest duzy problem. Wywalili mnie z mieszkania, nie zaptacitem
kredytu na czas. Teraz musz¢ mieszkac¢ tu w lesie i nie wiem ... (Stuu obraca kamerg, na ekranie pojawia
sie w szatasie Dawid Frank — inny youtuber)

Dawid [D]: O, siema, stary.

S: Dawid Frank?! A co ty tu robisz?

D: A wiesz, stary, ja juz od jakiego$ czasu mieszkam w lesie [...] (mowiac do kamery) Nie no,
oczywiscie, oczywiscie zartujemy. Tutaj ze Stuartem umoéwiliSmy si¢ na nagrywki w lesie. Stuchajcie,
bedzie tu prawdziwy survival. Bedziemy tu mieszka¢ i zapomnimy o wszystkich wygodach miasta.
Wybudujemy dwupietrowa chate z folii. Bedzie si¢ dziato! Oczywiscie teraz na moim kanale mozecie
zobaczy¢ noc...

18 A. Kavoori, Reading YouTube: The Critical Viewers Guide, Nowy Jork, s. 154.
19 Por. M. R. Antony, R. J. Thomas, This is citizen journalism at its finest’: YouTube and the public
sphere in the Oscar Grant shooting incydent, ,New Media & Society” 2010, nr 12, s. 1280-1296.
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S: Doktadnie, mozecie zobaczy¢, jak spedzamy tutaj noc.
D: Noc w lesie!

Klamr¢ kompozycja vlogéw dialogowych/reporterskich zamykaja zakonczenia, ktore,
podobnie jak w przypadku vlogéw monologowych, sg najczesciej oddzielone od tematu glow-
nego poprzez bezposrednie zwracanie si¢ do widowni. Przyktadem takiego zakonczenia moze
by¢ film z kanatu Blowek zatytutowany Noc w Szkole, w ktérym youtuber spedza noc na planie

serialu Szkota, emitowanego w stacji TVN:

Blowek: Mordeczki, teraz bedzie zakonczenie jak w telewizji, ale musialem. Przepraszam, ale
to byt taki moment kulminacyjny, ze musialem przycia¢. A druga czes¢, jak zostawicie tapke w gore.
Takze zostawiajcie. Mam nadzieje¢, ze wam si¢ podobato. Ja jak to montowatem, to bytem mega, mega
zadowolony. A jak to ogladatem, to tez bylem mega bardzo zadowolony. A tobie, Meduza, jak si¢ po-
dobato?

Meduza [inny youtuber, ktory crossowat si¢ z Blowkiem w tym filmie]: Hehe, gitara, hehe!

B: No, takze mam nadziejg, ze wam si¢ spodobato. I zostawicie, kciuka, komentarz,
1 mozecie napisa¢ co wydarzylo si¢ dalej. No. I widzimy si¢ w nocy w ,,Szkole” juz niedtugo. A $ciagi
ze ,,Szkoty” tez juz niedlugo. Takze tyle. No. Zapraszam do Meduzy na jego kanat. Subskrybujcie.

M: Dzigkuje bardzo. [...]

Sposrod 125 analizowanych filméw (N=310) do vlogoéw dialogowych/reportazowych

zaliczono dziesi¢¢ (n=10), co stanowilo 8% catego materiatu badawczego (patrz: Tab. 13.)

Lp. | Tytut filmu Youtuber Powi- | Tre$¢ materiatu Zakon-
tanie czenie
1. Trafitem do Szpitala | Blowek Tak Wizyta na planie serialu TVN | Tak
(9:17) (0:52) | Szpital (0:25)
2. Noc w Szkole (11:37) | Blowek Tak Wizyta na planie serialu TVN | Tak
(0:30) | Szkota (0:46)
3. Nerf Bitwa (7:04) Blowek Nie Pobyt w sportowym hangarze Tak
(1:00)
4. 20000 kolor kulek | Blowek Tak Wrzucanie do wanny kulek do | Tak
(10:37) (0:21) | wsysania wody (0:20)
5. Dwupigtrowy dom na | Stuu Tak Relacja nocnego pobytu w lesie | Tak
drzewie. Noc w lesie (1:20) (0:40)
(17:08)
6. Wybuchowy Pirat | Stuu Tak Relacja grania na planszowce Tak
(10:20) (0:54) (0:40)
7. Gdzie ta reka Blow? | Stuu Tak Relacja grania na planszowce Tak
(8:45) (0:30) (0:50)
8. Rezi? Czutek? Omegle | Rezi Tak Relacja odwiedzin strony inter- | Tak
(18:45) (0:26) | netowej omegle.com (0:44)
9. Q&A z babcig (12:17) | Rezi Tak Odpowiadanie youtubera na py- | Tak
(0:26) | tania widzéw (0:44)
10. | 24 h na pustyni (31:57) | Rezi Tak Catodobowy pobyt na pustyni Tak
(1:57) (0:15)

Tab. 13. Charakterystyka vlogéw dialogowych/reporterskich
Zrodto: opracowanie wlasne.
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Jak juz wyzej wspomniano, vlogi dialogowe/reportazowe daja mozliwo$¢ pojawienia
si¢ innych 0s6b w materiale filmowym. Obecno$¢ owych ,,epizodystow” mozna podzieli¢ ze
wzgledu na stopien ich relacji 1 zazytosci z danym youtuberem. Wyrdzniamy zatem relacje:

- rodzinne (filmy z udziatem cztonkow rodzin);

- przypadkowe (filmy z udziatem obcych dla youtubera ludzi);

- kolezenskie (filmy z udziatem znajomych, kolegdw, przyjaciot);

- zawodowe (film z udziatem innego youtubera lub osoby, ktéra utrzymuje biznesowe relacje
z danym youtuberem).

W analizowanym materiale Dwupietrowy dom na drzewie... na kanale Stuarta Burtona
wystapit Dawid Frank — youtuber z ponad milionowa liczba subskrybentéw. Pojawienie si¢
youtubera w materiale filmowym innego youtubera wpisuje si¢ w zjawisko crossowania® (ang.
cross — tu: krzyzowac si¢). Definicyjnie ujmujac, crossowanie to forma wspoétpracy pomiedzy
dwoma lub wigcej youtuberami, ktorzy wspolnie tworzg jedng, spojng tres¢?:.

Mozemy wyrdznic€ trzy gtowne cele crossowan youtuberdw:

- dotarcie do nowych widzow (kazdy z nich bowiem ma swoja widownig);
- Wzajemna promocja;
- zwigkszanie zasiggow.
Z przedstawionej Tabeli 14. wynika, ze najczesciej na kanale danego youtubera pojawia

si¢ inny youtuber.

Lp. | Tytut filmu Youtuber W filmie razem z Relacja

1. Trafitem do Szpitala | Blowek Medusg  (youtube- | zawodowa
rem)

2. Noc w Szkole Blowek Medusg zawodowa
(youtuberem)

3. Nerf Bitwa Blowek Cyprianem, Voyta- | zawodowa
zem (youtuberami)

4, 20 000 kolor kulek Blowek matka rodzinna

20 W literaturze pojawiajg si¢ takie synonimiczne okre$lenie jak: cross, crossowanie, crossowacé sie,
kros, krosy, krosowac sie.

21 Por. D. Ashton, K. Patel, Viogging Careers: Everyday Expertise, Collaboration and Authenticity, w:
The New Normal of Working Lives, pod red. S. Taylor, bmw 2018, s. 147-169 oraz Ch. Koch, M. Lode,
D. Stohr, Collaborations on YouTube: From Unsupervised Detection to the Impact on Video and
Channel Popularity Critical Studies in Contemporary Work and Employment, ,,ACM Transactions on
Multimedia Computing, Communications, and Applications” 2018, nr 14(14), s. 1-23.
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5. Dwupietrowy dom na | Stuu Dawidem Frankiem | zawodowa
drzewie. Noc w lesie (youtuberem)
6. Wybuchowy  Pirat | Stuu Marcinem Dubielem | zawodowa
(youtuberem)
7. Gdzie ta recka Blow? | Stuu Blowkiem (youtube- | zawodowa
rem)
8. Rezi? Czulek? Ome- | Rezi Czutkiem zawodowa
gle (yotuberem)
9. | Q&A z babcig Rezi babka rodzinna
10. | 24 h na pustyni Rezi przyjaciotmi kolezenska

Tab. 14. Crossowanie we vlogach dialogowych
Zrodho: opracowanie wlasne.

Na podstawie analizowanych dziesi¢ciu materiatow z kategorii vlog dialogowy/repor-
terski (n=10) mozna sformutowac¢ pie¢ uogdlniajacych wnioskdw:
1) Vlogi dialogowe/reporterskie to zwizualizowana relacja lub reportaz, w ktorych wystepuja
dwie lub wiecej 0sob.
2) Tematyka tych filméw jest r6zna, ograniczona jedynie kreatywnos$cig tworcoOw.
3) Profesjonalizacja internetowej rozrywki sprawita, ze znacznie czgsciej przy youtuberach po-
jawiajg si¢ inni youtuberzy.
4) Poszerzanie widowni poprzez tworzenie materiatdw z udziatem innych youtuberow nazy-
wamy crossowaniem.

5) Pojawienie si¢ na ekranie innych os6b wptywa na dynamike akcji, czyniac jg bardziej zywa.

mwstep (00:48)  mgtéwny temat (12:18) zakonczenie (00:42)

89%

Wyk. 4. Struktura przeci¢tnego vloga dialogowego
Zrédho: badanie wlasne.

Przecigtny materiat z tej kategorii liczyt 13 minut i 47 sekund (zob. Wyk. 4.). Srednie

powitanie trwato 48 sekund, co stanowito 6% calej objetosci materiatu. Gléwny temat odcinka
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trwat 12 minut 1 18 sekund, niemal dziewi¢¢ dziesiatych catej dhugosci filmu (89%). Z kolei

przecietne zakonczenie trwato 42 sekundy, co przetozylo si¢ na 5% w skali catego materiatu.

5.2. Gamingi

Kolejng istotng kategorig rozrywki w serwisie YouTube, jakg mozemy wyr6zni¢ na tle
publikowanych innych filméw, to produkcje gamingowe, czyli te, ktore traktuja w swej tresci
o grach wideo, rozgrywkach internetowych. Mowigc najogolniej materialy gamingowe to ina-
czej materiaty growe? (o grach, poswigcone grom).

Mowigc o produkcjach gamingowych dostepnych na YouTubie, nalezy przypomniec,
ze zjawisko transmitowania internetowych rozgrywek jest stosunkowo mtode. Gtéwng barierg
w nadawaniu na zywo przebiegu gry byla niska predkos¢ internetu. Szacuje si¢, ze w Polsce
okres popularno$ci streamowania internetowych rozgrywek przypadt po 2010 roku®, cho¢ ich
poczatki datuje si¢ na ostatnig dekadg XX w2, Wypada w tym miejscu dodac, ze w przypadku
produkcji growych, to nie YouTube jest najpopularniejszg platforma wybierang przez graczy,
lecz Twitch?.

Popularno$¢ zamieszczania filmowej dokumentacji z etapéw przechodzenia gier na
platform¢ YouTube., przyczynita si¢ w konsekwencji do ,,youtubifikacji” gier video, tzn., gry

video zdobywaja rozgtos dzigki materiatom youtuberow-graczy.

[...] Termin ,,youtubifikacja” powstal od nazwy popularnego portalu umozliwiajacego dziele-
nie si¢ filmami, w tym takze nagraniami z rozgrywek gier komputerowych. Okoto 2005 roku zrodzit si¢
na YouTubie trwajacy do dzi$ trend umieszczania takich nagran (z tzw. gameplayami), ktore niekiedy
sa opatrzone komentarzem grajacego i nazywane Let’s play. Z czasem materialy te wyewoluowaly,
obecnie uzytkownicy publikuja tresci zwigzane z grami wideo w réznej formie — od prostych nagran
gameplayow bez komentarza, poprzez fabularyzowane serie Let’s play, skonczywszy na pogltgbionych,
krytycznych analizach gier wideo?.

22\ literaturze funkcjonuje pojecie prasy growej — poSwieconej tematyce grom, jak np. czasopisma
Pixel, CD-Action.

2 YouTube umozliwit przeprowadzanie transmisji na zywo dopiero w 2013 roku.

24T. L. Taylor, Watch Me Play: Twitch and the Rise of Game Live Streaming, Princeton 2018, s. 31-32.
2 P, Ciszek, Multimodalnosé komunikacji na polskich streamach z gier wideo w serwisach YouTube i
Twitch, ,,Media i Spoteczenstwo” 2021, nr 14, s. 179.

26'W. Sosnowski, Dwa aspekty ,,youtubifikacji” gier video. Analiza wybranych przyktadéw nowego
zjawiska w branzy gier wideo, ,,Homo Ludens” 2017, nr 1(10), s. 244.
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W materialach gamingowych wyrozniamy dwie gtowne ptaszczyzny: gre oraz youtu-
bera, ktory najczgsciej pojawia si¢ w matym prostokacie na ekranie, podczas gdy relacjonowana
gra stanowi motyw przewodni. Jak zauwazyt badacz mediow growych Przemystaw Ciszek:
,,0s0by transmitujace rozgrywke z komentarzem gtosowym czgsto posiadajg pewne cechy cha-
rakteru i osobowosci, ktore ulatwiajg im nawigzywanie dobrego kontaktu z widzami. Pozadana
cechg jest poczucie humoru i zdolnosci aktorskie, ktore zapewnig rozrywke publicznos$ci
i utrzymajg ja przy ekranie”? .

Przyktadem komentarza, ktéry faczy humor youtubera i relacjonowang greg, moze by¢

nagranie z kanalu reZigiusza zatytutowane Oculus + Siostra + Horror = Zawat! Puls 179!

Rezigiusz (widzimy go na ekranie w prawym rogu, gra w gre-horror Slender): Troszke si¢ za-
czynam juz hardkorowo bac. Bo ogoélnie gierka jest przekoksiascie straszna. Ja si¢ najbardziej bojg ple-
cow. Bo sie nauczylem w grach, ze plecy to jest naprawdg rzecz §wieta. A jak nie chronisz plecow, to
ze$ jest ciulik. I trzeba na wszystko uwazac. Lo, to, to. What’s the fuck? Jakie$ szkielety, jakie$ posagi.
Oby mnie nie zjadty, panie. Co tak hatasuje? Co tak hatasuje? (Zza plecow youtubera wychodzi jego
siostra i potrzasa Reziego za ramig, Rezi krzyczy) Ata!!! Aaa!!! O kuzwa!!! Co?! Wiktoria! Czemu mi
to zrobitas? [...] Ale si¢ zesratem. Wiki! (Rezi zwraca si¢ do widzoéw): Jak za to nie bedzie tapki w gore,
to wam nogi z dupy powyrywam.

Sposrod produkcji gamingowych dostepnych w serwisie YouTube mozna wyr6zni¢ ma-
terialy:
- typu let’s play (z ang. wigc grajmy, relacjonowanie przechodzenia gry komputerowej, ktora
zostala opatrzona komentarzem youtubera),
- typu walkthrough (materiaty poradnikowe, ktore maja poméc w przechodzeniu trudnych mo-
mentow gry komputerowych),
- typu longplay (materiaty ukazujace przechodzenie catej gry: od poczatku do konca).
Rejestracja przeprowadzanych rozgrywek, co juz wczesniej zostalo nadmienione, sta-
nowi jeden z najpopularniejszych gatunkow wideo na serwisie YouTube oraz Twitch. Produk-
cje gamingowe, ktére w duzym uproszczeniu sg nagraniami youtuberow z przechodzenia ko-
lejnych partii gier komputerowych lub sieciowych, ,,stworzyly przemyst o warto$ci wielu mi-
liardow dolarow’?®. Wielokrotnie dochodzito do sytuacji, kiedy producenci gier wnioskowali

do administracji YouTube o usunigcie materiatow filmowych, ktore wykorzystywaty ich

2" Tamze, s. 180.
28 C. Postel, Let's Play": YouTube & Twitch's Video Game Footage & A New Approach to Fair Use,
,Hastings Law Journal” 2017, nr 68(5), s. 1169.
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produkcje, argumentujgc to tamaniem praw autorskich. Jak twierdzi Darren M. Pfeil, autor

pracy poswigconej prawom autorskim a youtubowymi produkcjami gamingowymi:

Tworcy gier wideo, jako wlasciciele praw autorskich do komponentu audiowizualnego swoich
gier wideo, maja wylaczne prawa. Prawa te obejmujg migdzy innymi prawo do zwielokrotniania, prawo
do tworzenia utwordéw zaleznych oraz prawo do publicznego odtwarzania. [Filmy typu — MJ] Let’s Plays
naruszaja te trzy prawa. [...] Tworza kopi¢ audiowizualnego komponentu gry wideo do wykorzystania
w swoich filmach [...] Opierajg si¢ na chronionym utworze audiowizualnym [...] wykorzystuja utwoér
audiowizualny bez licencji lub upowaznienia [...] Prawo do publicznego odtwarzania zostalo naru-
szone, poniewaz [filmy typu — MJ] Let’s Plays pokazuja publiczno$ci lezace u ich podstaw dzieto au-
diowizualne osadzone w ich wideo za posrednictwem platform do strumieniowego przesylania wideo,
takich jak YouTube?®.

Analizujac materiaty filmowe z tej kategorii mozna wyrézni¢ podstawowe cechy geno-
logiczne:

- gamingi sg rejestracjg wideo z przechodzenia konkretnych etapow gier komputowych lub sie-
ciowych,

- materiaty te opatrzone sg komentarzem gtosowym youtubera w postaci fonicznej (jedynie sam
glos) lub w postaci audiowizualnej (gtos z obrazem; woéwczas youtuber pojawia si¢ na ekranie
w malym rogu),

- w materiatach czesto pojawiaja si¢ inni gracze (przypadkowi uzytkownicy internetu, znajomi
lub inni youtuberzy),

- przy jednoczesnej realizacji funkcji rozrywkowej filmow typu let’s play uwidacznia si¢
w nich takze funkcja poradnikowa (youtuberzy pokazuja np. jak przej$¢ trudniejsze etapy gry),
- jezyk youtuberow jest prosty i potoczny, nie postuguja si¢ oni terminologig fachowa (np. in-
formatyczng).

Co ciekawe, jak w przypadku vlogéw, gdzie obecny byl podzial na wstep-rozwinigcie-
zakonczenie, tak w materiatach gamingowych najczg¢$ciej mamy do czynienia jedynie
z dokumentacjg przebiegu gry juz od pierwszej sekundy nagrania.

Sposrod 125 poddanych analizie filmow (N=125) do kategorii gamingi zaliczono 19
nagran (n=19), co stanowito 15,2% calego materiatu badawczego (patrz: Tab. 15.). Srednio

produkcja gamingowa trwata 14 minut i 39 sekund.

2D, M. Pfeil, Lets Play, Let’s Infringe? Let’s Play Videos Uploaded to YouTube, Copyright Infringe-
ment,

and the Fair Use Defense, ,,Law School Student Scholarship” 2015, https://scholarship.shu.edu/stu-
dent scholarship/700 [dostep 01.03.2022].
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Lp. | Tytul, czas trwania filmu [w | Youtuber Rozgrywka | Nazwa pre- | Komentarz
minutach] (sam / z part- | zentowanej (glosowy
nerem) gry /video)
1. Mandzio, zabije cie! (30:16) | Blowek z partnerem | Minecraft glosowy
2. Mama lepsza w Shliter.io | Blowek z partnerem | Slither.io video
(13:33)
3. Minecraft cops and robbes | Blowek z partnerem | Minecraft glosowy
(12:47)
4. Ide do wigzienia (14:33) Stuu z partnerem | Minecraft glosowy
5. Minecraft — najwigkszy fart | Stuu z partnerem | Minecraft video
(26:22)
6. Ojciec mnie bije (8:37) Stuu z partnerem | Who’s  your | video
daddy?
7. | Tylko nie puszczaj! (06:08) | Stuu sam seria Ocolus video
8. Ocolus + horror + siostra = | reZi sam seria Ocolus video
zawal (15:33)
9. | Posikani ze Smiechu (12:49) | reZi z partnerem | Symulator video
parku  wod-
nego
10. | Moj rekord w Sliterze (7:02) | reZi sam Slither.io brak komenta-
rza
11. | Minecraft na Modach (20:15) | reZi sam Minecraft video
12. | Ty maty trzmielu (7:31) reZi z partnerem | Who’s  your | cideo
daddy?
13. | Multi i Rezi w Skate 3 (7:11) | reZi z partnerem | Skate 3 video
14. | Najlepszy odcinek GTA V | reZi sam GTAV video
(15:41)
15. | Tata Multiego bije Reziego | reZi z partnerem | Who’s  your | Video
(13:25) daddy?
16. | Kompilacja faili! Minecraft | reZi sam Minecraft video
(22:02)
17. | Minecraft— Super Mario Bros | reZi z partnerem | Minecraft video
(16:56)
18. | Fura, dom, hajs — Rezi |reZi sam GTAV video
(19:01)
19. | To koniec? Minecraft na ko- | reZi sam Minecraft video
dach (8:35)

Tab. 15. Charakterystyka materialéw gamingowych

Zrédto: opracowanie wlasne.

Na podstawie informacji ukazanych w Tabeli 15. mozemy stwierdzi¢, ze najpopular-
niejszg gra, w jaka grali youtuberzy, byt Minecraft. Pojawialy si¢ takze takie produkcje jak:
GTA V oraz Who’s your daddy. Popularno$¢ wybieranych gier obrazuje Wykres 5.
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Minecraft Who'syour... GTAV Slither.io Skate 3 Slender  Sym. parku
wod.

O B, N W b U1 O N 0O O

Wyk. 5. Popularno$¢ gier w produkcjach gamingowych
Zrodto: badanie wlasne.

Analiza materiatu badawczego pozwolita rowniez stwierdzi¢, ze popularniejszymi pro-
dukcjami gamingowymi byty te rejestracje, ktore zostaly opatrzone komentarzem youtubera

w formie video (zob. Wyk. 6.).

16
14
12
10
8
6
4 3
2 I 1
0 I
K. video K. gtosowy Brak kom.

Wyk. 6. Komentarze glosowe a komentarze video w produkcjach gamingowych
Zrddlo: badanie wlasne.

Kolejng cecha, ktora wyrdznia najpopularniejsze filmy typy let’s play, jest pojawienie

si¢ dodatkowego gracza (najczesciej w formie audialnej) (zob. Wyk. 7.).
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Wyk. 7. Grasolowa a gra z partnerem w produkcjach gamingowych
Zrédto: badanie whasne.

Produkcje gamingowe z kilkumilionowymi wys$wietleniami pokazuja, jak waznym sa
one gatunkiem rozrywki na YouTube. Warto przypomnie¢, ze znaczna cz¢$¢ youtuberdw (np.
Blowek, Stuu, czy ReZi) rozpoczynata swoja karier¢ w sieci, publikujac nagrania z przecho-
dzenia gier komputerowych. Dopiero pozniej, co wykazano w poprzednim rozdziale tej pracy,
decydowali si¢ na poszerzenie oferty rozrywkowej na swoich kanatach m.in. publikujac parodie

lub nagrywajac vlogi.

5. 3. Pranki

Jedna z najprostszych definicji stowa prank brzmi: ,praktyczny zart”. Synonimiczne
okreslenia wskazuja, ze prank to wygtup, figiel, psota, wyghup, nabranie, itd. Z kolei mowiac
o prankach w kategoriach gatunkowo$ci, mozna przyjaé, ze sa to: ,,to inscenizowane zdarzenia,
nagrywane ukryta kamerg i udostepnione potem w internecie, najczesciej dziwne lub zaskaku-
jace, bedace forma zartu ze zwykle przypadkowych os6b w nim uczestniczacych lub je oglada-
jacych (ich reakcje sg istotng cz¢$cig nagrania)”®.

Autorem jednej z najpopularniejszych definicji pranku, na gruncie nauki, byt Richard

Bauman — amerykanski badacz folkloru oraz antropolog kultury. Wedlug niego prank to:

akt zartobliwego oszustwa, w ktorych jedna strona lub zespot (nazywana oszustem) celowo ma-
nipuluje konkretng sytuacjg w taki sposob, aby skloni¢ inng osobe lub osoby (nazywane ofiarg lub

%0 https://dobryslownik.pl/slowo/prank/224434/ [dostep 01.03.2022].
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naiwniakiem) do fatszywego odbioru sytuacji lub wprowadzi¢ w btad [...] i zachowywac¢ si¢ w sposob,
ktory wywotuje u ofiary zaklopotanie (zmieszanie, zaklopotanie itp.)®

Moira Mars, autorka Practically Joking, pojmowata pranki jako ,,jednostronng zabawe
z udziatem dwoch przeciwstawnych stron: oszusta i celu (ofiary)”®2. Istotg tego rodzaju zartu,
wedle badaczki, jest brak wiedzy i/lub zgody ofiary na branie udzialu w zabawie. M. Mars
zauwaza takze, ze wspotczesne pranki stanowia ,,szerokg game zartow lub dowcipow praktycz-
nych — od prostych po skomplikowane”®. Autorka dodatkowo podzielita pranki na cztery ka-
tegorie®:

- 0sobiste,

- anonimowe,
- prywatne,

- publiczne.

Prank, bedacy autonomicznym gatunkiem rozrywki na YT, jest formg zartu. To, co od-
roznia ten rodzaj humoru od pozostatych (np. opowiadanie kawatow), jest to, ze w tym przy-
padku méwimy o dowcipie w praktyce lub praktycznym dowcipie. Nalezy w tym miejscu przy-
pomnie¢, ze rodzaj tego alternatywnego humoru byt czesto wykorzystywany takze w mediach
tradycyjnych. Program telewizyjny Szymona Majewskiego Mamy Cig! przedstawiat zaaranzo-
wane zarty ze znanych osob, z kolei audycja radiowa Radia ZET Nosel wkreca polegala na
nabieraniu zwyklych stuchaczy za pomocg rozmowy telefonicznej (tzw. call-joke®).

Istotg pranku, praktycznego zartu, jest uchwycenie reakcji ,,ofiary” dyskredytujacego
dowcipu: ich dzialan, mimiki, gestow. Ten rodzaj humoru wyrdznia trzy gldwne plaszczyzny:
ofiara, oszust (dowcipnis, figlarz) oraz tre$¢ (zart). Pranki, procz wykorzystywania naturalnych
odruchow cztowieka (np. strach, obawa, Ik, zto$¢, adrenalina), bazujg takze na stereotypach.
Jednym z takich przyktaddéw byt prank, w ktorym dowcipnisie przebrani za Arabow, podrzucali
tajemnicza paczke swoim ofiarom (w domysle miata to by¢ bomba). Zart polegat na zobrazo-

waniu stereotypu Araby-terrorysty. Osoby, z ktorych zazartowano w ten sposob, wyskakiwaty

81 R. Bauman, Story, Performance, and Event: Contextual Studies in Oral Narrative, Cambridge 1986,
36.

2 M. Mars, Practically Joking, Colorado 2015, s. 14.

33 Tamze, s. 16.

% Tamze, s. 16-17.

% O tym rodzaju radiowej rozrywki zob. Rodziat I, s. 50.
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z tramwaju, uciekaty, przewracaty si¢, wybiegaly z restauracji, jednocze$nie demolujac w biegu
krzesetka i stoliki.

Glownym zarzutem wysuwanym przez przeciwnikow tego rodzaju humoru jest to, ze
pranki sg niemoralne i nieetyczne, bowiem drwig z przypadkowych, niewinnych ludzi, przy-
sparzajac im zazwyczaj poczucie Igku, strachu, niepokoju, czy gniewu. W toczacej si¢ dyskusji
na temat praktycznego dowcipu pojawia si¢ czgsto pytanie: czy, i jesli tak, to gdzie, istnieja
granice zartu? Matthew Wales pisat o prankach dostepnych na YouTube jako ,,godnej ubole-

wania filmowej niemoralnosci”. Wedle jego opinii:

dowcipne filmy w ich obecnej formie sg zte dla YouTube i zte dla spoteczenstwa. Uzycie stowa
,dowcip” oznacza zabawna, beztroska przebieglosé, ale filmy z dowcipami na YouTube to zupetie co$
innego. Laczenie takiego stowa z ponurg, wstydliwa tresciag moze indoktrynowaé widzow, podswiado-
mie przekonujac ich, ze przeszkadzanie nieznajomym jest usprawiedliwione, bo zawsze mozna si¢ od-
wota¢ do klasycznej obrony ,.to tylko zart”. Inscenizowane filmy z dowcipami wprowadzajg rowniez w
btad widzow, ktorzy nie sg wystarczajaco bystrzy, by dostrzec ich fatszywo$¢, oszukujac ich, by uwie-
rzyli, ze fikcyjne, prze¢wiczone wydarzenia moga mie¢ miejsce w rzeczywistosci. Wreszcie, wrodzona
obrazliwoé¢ niektorych zartow [...] zawsze wyrzadza krzywde komu$ w spoleczenstwie®.

Ten sam badacz stwierdzit, ze znaczna cz¢$¢ tego rodzaju filmow rozrywkowych na YT
jest rezyserowana, a ,,ofiary” dowcipu to uprzednio zaangazowani aktorzy, odtwoércy roli na-
bieranego. M. Wales wymienil kilka przyktadow, sugerujac pranksterom nieuczciwg praktyke:
brak poinformowania widzow, Ze materiat zostal wyrezyserowany.

Oprodcz deprecjonujacych 1 demaskatorskich argumentow nt. zartow praktycznych po-
jawiajg si¢ w dyskusji takze gtosy afirmacyjne. Moira Smith, badaczka folkloru, autorka prac

dotyczacych dowcipu, pisata o ,,sztuce pranku” w taki sposob:

Elliott Oring wyjasnit kiedy$ swoje wieloletnie zainteresowanie humorem, méwigc, ze niektore
dowcipy sa pigkne.To zaskakujace stwierdzenie, bo wsroéd badaczy humoru rzadko bierze si¢ pod uwage
kunszt codziennego humoru. Co dziwne, podczas gdy zarty sa jedna z najbardziej rozpowszechnionych
form wyrazu we wspotczesnej kulturze zachodniej, stwierdzenie, ze mogg by¢ pigkne, moze by¢ po-
strzegane jako absurdalne lub rewolucyjne®’.

% M. Walles, “It’s Just A Prank, Bro!”: The Deplorable Immorality of YouTube “Prank” Videos,
https://conservancy.umn.edu/bitstream/han-
dle/11299/181320/1t's%20Just%20a%20Prank%20Bro%20DC%?20 Version.pdf [dostep 01.03.2022].
8" M. Smith, The Art Of The Practical Joke, referat wygloszony na spotkaniu Amerykanskiego Towa-
rzystwa Folklorystow w Boise, w stanie Idaho, pazdziernik 2009, https://scholar-
works.iu.edu/dspace/handle/2022/3855 [dostep 01.03.2022].
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Na podstawie przeprowadzonej analizy filmow z kategorii prank wyszczegoélniono po-
nizsze cechy genologiczne, $wiadczace o autonomiczno$ci gatunkowe;j:
- pranki, bedace rejestracja (filmowa dokumentacja) przeprowadzania na przypadkowej osobie
zartu, wykorzystuja niewiedzg ,,ofiar”” dowcipu,
- istotg tego rodzaju humoru (zwanym takze humorem dyskredytujacym) jest uchwycenie re-
akcji ,,ofiary”: zarowno mimicznej, jak i behawioralnej,
- temat zartu jest r6zny, zalezny od ambicji, pomystowosci autora zartu oraz budzetu, jakim on
dysponuje;
- pranksterzy w swoich zartach czesto wykorzystuja rekwizyty (np. butelka po piwie, peleryna,
tworzenie powtorow) zgodnie z pomysltem na realizacj¢ materiatu prankowego;
- pranki czesto sg pozbawione komentarza youtubera, elementow wprowadzajacych, czy dialo-
gowych. Bariera j¢zykowa utrudniataby zagranicznym widzom zrozumienie pranku, w ktorym
youtuber-dowcipni$ wygtasza monolog;
- materialy najcze$ciej stanowig zbidr, kompilacj¢ kilku lub kilkunastu reakcji ,,ofiar”, rzadko
kiedy ,,ofiara” jest jedynym bohaterem odcinka.

Sposrod materiatu badawczego, ktory stanowito 125 filméw (N=125), do kategorii
prank zaliczono 26 nagran (n=26) (patrz: Tab. 16.) — 20,8% calej proby. Sredni czas trwania

produkcji prankowej wyniost 3 minuty 1 7 sekund.

Lp. | Tytul, dlugos¢ | Youtuber Tre$¢ odcinka/zartu Ofiara Dialogi w | Przygotowane
filmu [w min.] (jedna, | trak-cie rekwizyty
wiele) zartu (nie/tak/jakie)
(tak/nie)
1. Mutant Giant SA War- Straszenie przypadkowych | wiele nie tak (kostium pa-
Spider Dog dega ludzi wielkim pajakiem jaka)
(03:58) (pies przebrany za pajaka)
2 Slenderman SA War- Straszenie przypadkowych | wiele nie tak
(SA Wardega) | dega ludzi w kostiumie z filmu (kostium boha-
(01:39) Slender Man (amer. Hor- tera horroru)
ror)
3. Zombie Apo- SA War- Straszenie przypadkowych | wiele nie tak
calypse (03:05) | dega ludzi w kostiumach zombie (kostium zom-
bie)
4. Psy — Gentle- SA War- Reakcja ludzi na chodza- wiele nie tak
man Spider- dega cych po miescie prankste- (kostiumy super-
man (03:27) rach w kostiumach super- bohaterow)
bohateréow
5. Samara Mor- SA War- Straszenie przypadkowych | wiele nie tak (kostium Sa-
gan (02:18) dega ludzi w kostiumie Samary mary)
Morgan (posta¢ z horroru)
6. Amazing Spi- | SA War- Reakcja ludzi na chodza- wiele nie tak (kostum Spi-
derman (02:37) | dega cego po miescie prankstera der-mana)
w kostiumie Spidermana
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7. Asking Police | SA War- Reakcja policjantow i wiele tak nie
for Sex (05:26) | dega straznikéw miejskich na

propozycj¢ uprawiania
seksu sktadang przez ko-
biete

8. Police Trainer | SA War- Reakcja policjantow i wiele tak tak
(04:05) dega straznikéw miejskich na pi- (butelka po pi-

cie piwa przez prankstera wie)
w miejscu publicznym;

youtuber przy probie wyle-

gitymowania ucieka

9. Chris Pratt Di- | SA War- Przestraszenie Chrisa jedna nie tak (kostium di-
nosaurus dega Pratta dinozaurem (Pratt nozaura)
(02:15) wystepowat w filmie Jurra-

cis Park)
10. | Gorilla (02:53) | SA War- Reakcja przypadkowych wiele nie tak (kostium go-
dega ludzi na przebranego za go- ryla)
ryla prankstera, zaczepianie
ludzi oraz funkcjonariuszy
publicznych w stroju go-
ryla

11. | Mr. Pumkpin— | SA War- Straszenie przypadkowych | wiele nie tak (kostium
Haloween dega ludzi przez przebranego za cztowieka—
(02:41) dynie prankstera dyni)

12. | Zombie SA War- Przestraszenie przypadko- | jedna nie kak
(00:38) dega wego kierowce sceng za- (kostium zobie)

bojstwa w stroju zombie
(kierowca uciekajac, miat
sthuczke samochodow3a®®)

13. | Grandpa Prank | SA War- Reakcje przechodniow na wiele nie tak (charak-tery-
(02:58) dega nietypowe dziatania ener- zacja starca)

gicznego starca (przebranie
prankstera)

14. | Breaking Bad | SA War- Oferowanie kupna metam- | wiele tak tak (kostium
Prank (03:43) dega fetaminy przez pranksete- pracownika lab.,

réw przebranych w stroje narkotyki)
laboratoryjne

15. | Jurassic World | SA War- Straszenie przypadkowych | wiele nie tak (kostium di-
(03:29) dega ludzi dinozaurem nozaura,

sztuczne wnetrz-
nosci)

16. | Cookie Phone | SA War- Reakcja policji na prowa- wiele tak tak (ciastka w
vs Police dega dzenie rozmowy tel. przez ksztalcie tele-
(02:56) prankstera w trakcie Kiero- fonu komoérko-

wania samochodem (za te- wego)
lefon postuzyto ciasteczko
w ksztalcie telefonu)

17. | Superman SA War- Reakcja przypadkowych wiele nie tak (kostium Su-
(03:32) dega ludzi na prankstera (w ko- permana)

stiumie Supermana),

% Po kilku latach od opublikowania nagrania Sylwester Wardega wyznal: ,,Bytem wezwany na policje.

Powiedziatem na komisariacie, ze kto$ przestal mi to nagranie, i Ze to nie ja jestem na tym filmie. Co

mialem innego powiedzie¢? Kierowca musial si¢ bardzo przestraszy¢, bo uciekajac na wstecznym

uderzyt w inne auto. Ale nic wielkiego mu si¢ nie stato”, https://www.youtube.com/watch?v=5pa-

iKPjre9l [dostep 01.03.2022],
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odgrywajacego bohaterskie
sceny w centrum miasta

18. | Gorillain Zoo | SA War- Straszenie ludzi przebywa- | wiele nie Tak (kostium
(02:00) dega jacych w warszawskim zoo goryla)
w kostiumie goryla,
19. | Spiderman SA War- Reakcja przypadkowych wiele nie tak (kostium
2011 (03:07) dega ludzi na prankstera (w ko- Spidermana)
stiumie Spidermana), od-
grywajacego bohaterskie
sceny w centrum miasta
20. | Forever Alone | SA War- Reakcje przypadkowych wiele tak nie
(02:57) dega ludzi na prankstera, ktory
w galerii handlowych przy-
tula si¢ i caluje manekiny
na wystawach sklepowych
21. | Man in Black SA War- Przestraszenie przypadko- | jedna nie tak (kostium po-
(01:30) dega wej kobiety na potwora, twora, gasnica)
ktoéry wychodzi z windy
22. | Super Toilet SA War- Prankster ,w przebraniu za | wiele nie tak (kostium
(03:46) dega sedes, zaczepia ludzi (rzuca czlowieka-se-
rolkami papieru toaleto- desu, papier toa-
wego, wklada papier toalet. let.)
na wycieraczke samocho-
dow)
23. | Pies Pajgk 2 SA War- Straszenie przypadkowych | wiele nie tak (kostium pa-
(03:59) dega ludzi wielkim pajgkiem jaka)
(pies przebrany za pajaka)
24. | You Shall not | SA War- Zagrodzenie drogi przy- jeden nie tak (kostiumy z
Pass (01:16) dega padkowemu Kierowcy Wiadcy Pierscie-
przez pranksteréw w ko- nia)
stiumach z Wiadcy Pier-
Scienia
25. | CarDog for SA War- Reakcja ludzi na prowadze- | wiele nie tak (samochod)
Animals dega nie samochodu stylizowa-
(02:43) nego na psa, wizyta w
schronisku, obdarowanie
bezpanskich pséw karma i
zabawkami
26. | Mama mnie Blowek Reakcja youtubera naroz- | jeden tak tak (kubki z
prankuje! stawione (przez jego woda)
(07:57) matke) kubki z wodg w ta-
zience

Tab. 16. Charakterystyka prankow
Zrodlo: opracowanie wlasne.

Na podstawie informacji zawartych w Tab. 16 mozna powiedzie¢, ze najpopularniej-

szym polskim pranksterem-youtuberem byt Sylwester Wardgga, gdyz az 25 z 26 wszystkich

analizowanych filmow z tej kategorii pochodzito wtasnie z kanalu SA Wardega.
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jedna ofiara wiele ofiar

Wyk. 8. ,,0fiary” zartu w jednym materiale prankowym
Zrodto: badanie wlasne.

Z Wykresu 8. wynika, ze zdecydowanie czeSciej pranki stanowig kompilacje reakcji

przypadkowych ludzi (81% przypadkow), a nie za$ jedynie jednej osoby (19% przypadkow).

25
20
20
15
10
6
| -
0
dialogi brak dialogow

Wyk. 9. Wystepowanie kwestii dialogowych w trakcie przeprowadzania zartu
Zrodto: badanie wlasne.

W przewazajacej liczbie filméw (stosunek 20 do 6) nie pojawiaty si¢ dialogi w trakcie
inscenizacji praktycznych zartow (zob. Wyk. 9.). Mozna zatem stwierdzi¢, ze celem pranku jest

filmowa dokumentacja reakcji ,,ofiar”, a nie opieranie si¢ na kwestiach dialogowych.
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Wyk. 10. Wystepowanie rekwizytéw w produkcjach prankowych
Zrodto: badanie wlasne.

Réwnie waznym elementem w materiatach prankowych okazaty si¢ rekwizyty, ktore
pojawily si¢ w az 24 z 26 analizowanych filméw z tej kategorii (zob. Wyk. 10.). Zatem az
W 92% badanych prankéw (n=24), youtuberzy-dowcipnisie siegali po kostiumy, rekwizyty.

Reasumujac, pranki, ktore sg rejestracja z przeprowadzanego na ,,ofiarach” praktycz-
nego zartu, stanowig osobny, autonomiczny rodzaj rozrywki dostgpnej w serwisie YouTube.
Warto na koniec doda¢, ze youtuberzy, specjalizujacy si¢ w robieniu niewinnym ludziom psi-
kuséw, nazywani sg pranksterami. Najczesciej na kanatach pranksterow (tak jak w przypadku

SA Wardega) znajdziemy materiaty jedynie z dokumentacji robienia zartow z innych.

5.4. Parodia/satyra

Kolejnym wyodrgbnionym gatunkiem rozrywki na YT jest kategoria parodia/satyra. Jej
gldéwnym wyznacznikiem jest to, ze wyrezyserowany materiat filmowy opiera si¢ na umownej
fikeji 1 przyjetym wczesniej scenariuszu. To, co odroznia ten analizowany gatunek od pozosta-
tych to fikcyjnos¢, umownos¢ i konsekwentna realizacja scenariusza. Warto dodac¢, ze czestymi
okresleniami, traktowanymi niemal synonimicznie przez odbiorcoéw tych tresci, sa takie pojecia
jak: komizm, parodia, satyra. Zatem na poczatku rozwazan nalezy wyj$¢ od krétkiego wprowa-
dzenia w zakres terminologiczny.

Gltowng cechg tego gatunku jest komizm, a wraz z nim uwidaczniajaca si¢ przesada

i przerysowanie. Barbara Bogotgbska stwierdzita, ze przesada jest wiasciwa cecha komizmu®.

% B. Bogolebska, Miedzy humorem, dowcipem i komizmem, czyli o zmaganiach terminologicznych au-
toréw poetyk XIX i poczqtku XX w., w: Swiat humoru, pod red. S. Gajdy, D. Brzozowskiej, Opole
2000, s. 323.
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Natomiast obecna w rozrywce sfabularyzowanej warstwa slowna stanowi, zdaniem Danuty
Buttlerowej — autorki Polskiego dowcipu stownego, ,,swiadoma tworczo$¢ obliczong na wywo-
tanie efektow komicznych”®. Z kolei Stownik terminéw literackich definiuje komizm jako
,wlasciwos¢ charakterystyczng dla pewnych konfiguracji zjawisk spotykanych w zyciu lub
przedstawianych przez sztuke, wywolujaca u obserwatora [ ...] reakcje w postaci $miechu i we-
solosci wykluczajacg zarazem silne emocje negatywne”*.

Parodia z kolei jest barwng odmiang stylizacji, moze nig np. by¢ wypowiedz, ktora na-
sladuje czyj$ styl moéwienia. Gtownym celem parodii, bedacej formg satyry, jest oSmieszenie
i komiczne wyjaskrawienie parodiowanej osoby, grupy spotecznej, dzieta itd*2. Natomiast sa-
tyra, w ktorej zawiera si¢ parodia, nazywamy utwory, ktére ,,o8mieszaja lub pictnuja zjawiska,
wady i przywary ludzkie, obyczaje, grupy i stosunki spoteczne (...)”*3. Warto dodac, ze satyra
»wyraza krytyczny stosunek autora do okreslonych zjawisk zycia, wyrasta z poczucia niesto-
sownosci [...] nie proponuje zadnych rozwigzan pozytywnych, jej naturalnym zywiotem jest
o$mieszajaca negacja’*,

Zarowno parodia, jak i satyra opieraja si¢ na stereotypach. Polski jezykoznawca Jerzy
Bartminski pisat o stereotypie jako ,,subiektywnie determinowanym wyobrazeniu przedmiotu,
obejmujacym zar6wno cechy opisowe, jak i wartosciujace obraz, oraz bedacym rezultacie in-
terpretacji rzeczywistosci w ramach spotecznych modeli poznawczych”*.

Ten wyszczegblniony rodzaj Zartu i rozrywki, tak daleki od cho¢by analizowanych
wczesniej prankdw, zawiera w sobie wiele determinujacych czynnikdw: pomyst, scenariusz,
rezyseria, gra aktorska, scenografia, montaz, etc.

Analiza materiatow satyrycznych pozwolila na wyodrebnienie pigciu popularnych ty-
pow produkcji (serii):

1) Czego nie mowigq... — sg filmy przedstawiajace nierealny $wiat, wypowiedzi bohate-

roéw ktoca si¢ z ich typowoscia 1 stereotypem, co wywotuje komizm. Przyktadem takiego filmu

40 D. Buttlerowa, Polski dowcip jezykowy, Warszawa 1968, s. 55.

4 Stownik terminéw literackich, pod red. J. Stawinskiego, Warszawa 1976, s. 196.

42 Tamze, s. 294.

3 Stownik terminow literackich, s. 395.

4 Tamze, s. 395.

%5 J. Bartminski, Podstawy lingwistycznych badan nad stereotypem na przyktadzie stereotypu
,matki”, W: Jezyk a Kultura. Stereotyp jako przedmiot lingwistyki. Teoria, metodologia, analizy empi-

ryczne, pod red. J. Anusiewicza, J. Bartminskiego, Wroctaw 1988, s. 64.
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moze by¢ Czego nie mowiq policjanci z kanatu Abstrachuje. TV W jednej scenie widzimy po-
licjanta, trzymajacego patke policyjng w dtoni, ktoéry puka do mieszkania. W mieszkaniu panuje
gwar, policjant méwi: ,,Co to za impreza?! Zaraz bedzie mandacik...dla sgsiada oczywiscie.
Jak jest jaki$ dobry melanz, to si¢ zawsze jakas pata spruje. Elo”

2) Co mowi/Co mysli ...lub: Typowy... - zbidér wypowiedzi bohateréow, ktore opieraja
si¢ na stereotypach. Przykladem takiego filmu moze by¢ materiat Co mowi typowy Seba 2.
W nim pojawia si¢ m.in. stereotyp ,,0siedlowego dresa” (Seby), czy ,,Grubego” — otytego na-
stolatka, ktory zawsze stoi na bramce lub wszystko zje. W jednej ze scen pytaja ,,Grubego™: ,,-
Ej, Gruby, ale te mirabelki to chyba jeszcze nie sa dobre?”. Na to ,,Gruby” wpychajac do buzi
te owoce odpowiada: ,,Jak dla mnie dobre”.

3) Czego nie robic... lub Czego nie mowic... — zbior dziatan, zdarzen, jakich nalezy si¢
wystrzega¢ w konkretnych sytuacjach lub miejscach. Przyktadowym filmem z tej kategorii jest
materiat Czego nie robi¢ w PKP z kanatu Abstrachuje. TV. Stanowi on kompilacje wypowiedzi,
sytuacji, ktorych nie powinno mie¢ miejsca w trakcie podrdzy pociagiem. Bohaterowie mowia
np. takie zdania: ,,0, pociag stoi na stacji. Pora si¢ wysra¢” lub: ,,Bilety do kontroli? Proszg
pana nie mam biletu, ale mozemy si¢ catlowac. A tak przy okazji mam znizke, bo rucham corke
maszynisty”.

4) Filmy opierajgce sie na wspolnych doswiadczeniach — materiaty, ktore wykorzystuja
wspolne doswiadczenia zyciowe, poczucie wspolnotowosci®, gdzie przynaleznosé do pewnej
grupy spotecznej (np. ludzi urodzonych po 1990 r.) jest warunkiem zrozumienia istoty zartu®’.
Przyktadowym materiatlem z tej kategorii jest film Lata 90-te vs dzisiaj, ktory stanowi zbior
wypowiedzi/sytuacji pokazujacych zrdznicowanie zachowan pokoleniowych. Np. scena, opa-
trzona napisem ,,kiedy$”, w ktorej gtowni bohaterowie czekaja, az zwolni si¢ miejsce na boisku,
by moc zagra¢ w pitke nozna, jest zestawiona ze sceng ,,dzisiaj”, gdzie dwaj koledzy, siedzac
na lawce méwia: ,,-Moze bySmy w co$ zagrali? -Juz Sciggam apke [aplikacje — MJ]”

5) Parodie innych utworéw/programow — materialy, ktore parodiujg istniejace juz

dzieto, najczgsciej jest to program telewizyjny; warunkiem zrozumienia satyrycznej konwencji

%6 Kazimierz Zygulski, przywotywany w pierwszym rozdziale tej pracy, pisat o ,,wspolnocie $miechu”.
,»Wszystko, co dzieje si¢ w zyciu, moze by¢ wykorzystane jako tworzywo twoérczosci komicznej”. K.
Zygulski, Wspélnota smiechu. Studium socjologiczne komizmu, Warszawa 1976, s. 15.

47 Stad okreslenie ,,polski YouTube” — materialy odnoszace si¢ w swej tresci do Polski lub Polakow i
ich stereotypowych cechach, a takze materialy, ktorych sens rozumienia zartu warunkowany jest przez

bycie Polakiem.
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jest znajomos$¢ parodiowanego formatu. Przykladem z tej kategorii jest cykl parodystyczny
z kanatu Stuu - Szkota.
Przedmiotem analizy z kategorii parodia/satyra byto 41 filméw (n=41), co stanowito

32% calej proby badawczej (patrz: Tab. 17.). Przeci¢tny material z tego rodzaju youtubowe;j

rozrywki trwat 6 minut i 33 sekundy.

Lp. | Tytul, dlugos¢ filmu [w | Youtuber | Tres¢ filmu
min]
1. Swiat bez internetu (05:59) | Abstra* Wizja utopijnego §wiata bez taczy internetowych,
satyra z uzaleznienia od internetu
2. Dlaczego nie warto by¢ za- | Abstra Satyryczne wypowiedzi, gagi wokot osob zaro-
ro$nietym? (04:35) $nigtych, satyra z ludzi zaro$nigtych
3. Czego nie robi¢c w PKP? | Abstra Zbidr dziatan, zdarzen, jakich nalezy si¢ wystrze-
(03:56) ga¢ w podrozy pociagiem
4. Co mysli kazdy z nas w | Abstra Satyryczne wypowiedzi uczniéw, stereotyp ucznia
szkole? (03:45)
5. Czego nie mowig poli- | Abstra Zbior wypowiedzi, ktorych nie ustyszymy od poli-
cjanci? (06:05) cji, stereotyp policjanta
6. |Co moéwig na sitowni | JAbstra Satyryczne wypowiedzi, gagi wokoét ludzi dbajg-
(04:33) cych o swojag sylwetke, satyra z ludzi przesadnie
dbajacych o ciato
7. Lata 90-te vs dzisiaj (06:40) | Abstra Pokazanie na zasadzie przeciwnosci lat 90. I po-
czatku drugiej dekady XXI w.
8. Czego nie moéwia rodzice? | Abstra Zbior wypowiedzi, ktorych nie ustyszymy od ro-
(03:34) dzicow, wykorzystanie stereotypowych cech ro-
dzica
9. Co moéwi rodzenstwo? | Abstra Satyryczne wypowiedzi, gagi zwigzanych z ro-
(06:22) dzenstwem, wykorzystanie stereotypowych cech
rodzenstwa
10. | Wigzienie dla pranskterow | Abstra Wyszydzenie z pranksterow (youtuberdéw, ktorzy
(13:18) robig psikusy)
11. | Co méwi typowy Seba 2 | Abstra Zbiér wypowiedzi i sytuacji zwigzanych ze stereo-
(02:16) typem typowego Seby z blokowiska
12. | Co myslimy na wycieczce | Abstra Satyryczne wypowiedzi ucznidow, wykorzystanie
szkolnej? (05:19) stereotypu ucznia
13. | Czego nie méwig nauczy- | Abstra Zbiér wypowiedzi, ktérych nie ustyszymy od nau-
ciele? (04:00) czycieli, wykorzystanie stereotypowych cech nau-
czyciela
14. | Gdyby mezczyzni moéwili, | Abstra Wizja $wiata, w ktorym me¢zczyzna jest zawsze
co mysla (04:05) prawdomoéwny, wykorzystanie stereotypowych
cech mezezyzny
15. | Przedmioty szkolne vs rze- | Abstra Ukazanie na zasadzie przeciwnosci nieudolnosci
czywisto$¢ (05:43) programu o$wiaty, satyra z systemu edukacji
16. | Co robimy, zeby sie nie | Abstra Satyryczne wypowiedzi zwigzane z sytuacja braku
uczy¢? (04:11) checi na nauke
17. | Co méwi typowy Seba? | Abstra Zbidr wypowiedzi i sytuacji zwigzanych ze stereo-
(02:16) typem typowego Seby z blokowiska

“8 Skrot od Abstrachuje. TV
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18. | Dramat zakupow (05:26) Abstra Odwotanie si¢ do wspolnych doswiadczen, prezen-
tacja satyrycznych sytuacji na zakupach.

19. | Szczery dzien (05:39) Abstra Przedstawienie wizji §wiata, w ktdrej wszyscy lu-
dzie moéwiliby prawde.

20. | Czego nie robi¢ w hotelu? | Abstra Zbior dziatan, zdarzen, jakich nalezy si¢ wystrze-

(07:01) gaé na hotelu.

21. | Czego nie mowig kierowcy | Abstra Zbidr wypowiedzi, ktéorych nie uslyszymy za-
i pasazerowie? (04:44) rowno od kierowcow, jak i pasazerow.

22. | Czego nie robi¢ na plazy? | Abstra Zbior dziatan, zdarzen, jakich nalezy si¢ wystrze-
(04:45) ga¢ w hotelu.

23. | Co mys$li kazdy z nas? | Abstra Odwotanie si¢ do wspdlnych do§wiadczen, werba-
(03:56) lizacja ukrytych mysli zwyktych ludzi.

24. | Oczekiwania vs Rzeczywi- | Abstra Ukazanie na zasadzie przeciwnosci oczekiwan i
sto$¢: Idealny chlopak... rzeczywisto$ci zwigzku z idealnym chlopakiem.
(04:29)

25. | Co myslimy u fryzjera? | Abstra Satyryczne wypowiedzi, gagi zwigzane z wizyta u
(04:17) fryzjera.

26. | Gdyby kobieta byta super- | Stuu Przedstawienie wizji, w ktorej to kobieta, a nie
bohaterka (05:01) mezczyzna jest superbohaterem, wykorzystanie

stereotypowych cech kobiety

27. | Typowe kobiety XXI wieku | Stuu Zbiér wypowiedzi i sytuacji zwigzanych ze stereo-
(06:59) typowymi cechami kobiet.

28. | Typowe kobiety XXI wieku | Stuu Zbiér wypowiedzi i sytuacji zwigzanych ze stereo-
2 (08:07) typowymi cechami kobiet.

29. | Typowi faceci XXI wieku | Stuu Zbiér wypowiedzi i sytuacji zwigzanych ze stereo-
(08:23) typowymi cechami mezczyzn.

30. | Szkota Parodia odc. 1 | Stuu Parodia serialu TVN Szkota.

(16:23)

31. | Szkota Parodia odc. 4 | Stuu Parodia serialu TVN Szkota.
(17:34)

32. | Najglupsi bohaterowie na | Stuu Parodia superbohaterow.
swiecie (05:53)

33. | Typowi policjanci  XXI | Stuu Wypowiedzi i1 sytuacje zwigzane ze stereotypo-
wieku (07:08) wymi cechami policjantéw.

34. | Najgorsi fryzjerzy na $wie- | Stuu Satyryczne wypowiedzi, gagi zwigzane z wizyta u
cie (06:53) fryzjera.

35. | Typowi nastolatkowie | Stuu Wypowiedzi i sytuacje zwigzane ze stereotypo-
(07:10) wymi cechami nastolatkow XXI wieku.

36. | Szkota Parodia odc. 2 | Stuu Parodia serialu TVN Szkota.

(16:21)

37. | Typowi lekarze (06:53) Stuu Satyryczne wypowiedzi, gagi zwigzane z wizyta u
lekarza, wykorzystanie stereotypowych cech leka-
rza.

38. | Szkota Parodia odc. 5 | Stuu Parodia serialu TVN Szkota.

(16:04)

39. | Hey Brother - A Mine-craft | Stuu Muzyczna parodia piosenki ,,Hey Brother” na kan-
Parody (05:13) wie gry Minecraft.

40. | Minecraft Style - A Mine- | Stuu Muzyczna parodia piosenki ,,Gangdan Style” na
craft Parody (03:27) kanwie gry Minecraft.

41. | Znowu Mam Bana - A Mi- | Blowek Muzyczna parodia piosenki ,,Call my Baby” na
necraft Parody (03:14) kanwie gry Minecraft.

Tab. 17. Charakterystyka produkcji parodystycznych/satyrycznych

Zrbdlo: opracowanie wlasne.
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Na podstawie przeprowadzonej analizy filmow z kategorii parodia/satyra mozna przy-
jac, ze do tego rodzaju nalezg wszystkie materiaty, ktore, wykorzystujac parodig i satyre (czgsto
potaczong ze sterotypizacjg pewnych grup spotecznych), tworzg quasi-fabularne tresci oparte
na fikeji, umownos$ci oraz wspdlnotowosci przezy¢ 1 wzajemnych doswiadczen. Wyekspono-
wane w tej kategorii zostajg takie $rodki artystycznego wyrazu jak: stylizacja, groteska, czy

przesadnia.

5.5. Challenge

Ostatnig kategorig youtubowej rozrywki byly produkcje typu challenge. Najprosciej
rzecz ujmujac, sa nimi wszystkie materiaty filmowe, w ktorych pojawia si¢ realizacja jakiego$
zadania, wyzwania®.

Pierwotnie challenge byly materiatami viralowymi, w ktérych podejmowano si¢ na re-
alizacji jakiego$ wyzwania, by nagtos$ni¢ wazng sprawe spoteczng. Jedng z pierwszych ogolno-
$wiatowych akcji challengowych byto Ice Bucket Challenge. Czynno$¢ polegata na wizualnej
dokumentacji wylania wiadra wody z lodem na gtowg osoby przez inng osobg lub samodzielnie,
by zwigkszy¢ $wiadomos$¢ choroby stwardnienia zanikowego bocznego. Osoba, ktéra nie
chciata wyla¢ wiadra na siebie, byla zobligowana wptaci¢ datek pieni¢zny na konto finansowe
fundacji®. Z kolei ostatnig popularng akcjg challengowa w naszym kraju byto rapowanie pio-
senki w ramach #hotl6challenge2. Wyzwany do zadania, w ramach podzigkowania stuzbom
medycznym za walke z koronawirusem, miat utozy¢ 1 zarapowac 16 zwrotek oraz wptaci¢ datek
na potrzeby stuzby zdrowia®. Do akcji wlaczyt si¢ m.in. Prezydent PR Andrzej Duda.

Obecnie w materiatach challengowych, jako kategorii rozrywki na YT, nie jest istotne
zaalarmowanie opinii spotecznej o waznym temacie, a jedynie skupienie si¢ na realizacji jakie-
go§ wyzwania.

Cho¢ na dobrg sprawe produkcje challengowe mozna bytoby zaliczy¢ to kategorii vlo-
gow, to jednak zarowno wsrdd tworcoOw oraz odbiorcoOw challenge ukszattowat si¢ jako auto-

nomiczny rodzaj rozrywki publikowanej na serwisie YT. Jedynym wyznacznikiem, ktory

49 Z ang. challenge — wyzwanie.

% Por. H. Koohy, B. Koohy, 4 lesson from the ice bucket challenge: using social networks to publicize
science, ,,Frontiers in Genetics” 2014, nr 5, s. 1-3.

5! https://politykazdrowotna.com/artykul/hot16challenge-na-walke-z-koronawirusem-zebrano-ponad-

36-mln-z1/828976 [dostep 01.03.2022].
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odréznia produkcje challenge od vlogow to fakt, ze w tych pierwszych youtuber (zazwyczaj
z partnerem/parnterami) przystepuje do realizacji jakiego$ $miesznego lub nietypowego wy-
zwania (np. wypicie butelki coca-coli z uprzednim wsypaniem do niej mentoséw).

Analiza filméw z tej kategorii pozwolila na wyznaczenie kilku cech gatunkowych ty-
powych dla materiatéw typu challenge:
- najczesciej sg to vlogi, w ktérych youtuber podejmuje rzucone mu wyzwanie (np. przez wi-
dzéw w formie komentarza lub przez innych youtuberow);
- materiaty poprzedzone sg wyjasnieniem/objasnieniem, w ktorym youtuber zapowiada, co jest
tematem realizowanego wyczynu;
- w filmach moze si¢ pojawi¢ element nagrody (np. 5 tysiecy ztotych za sthuczenie szyby);
- na zakonczeniu youtuber zapowiada material filmowy, na ktorym bedzie podejmowat sie ko-
lejnego wyzwania lub nominuje inne osoby do realizacji tego samego czynu (tzw. rzucenie
wyzwania);
- istotg tego podgatunku vlogdw jest wywolanie reakcji zdziwienia, $miechu, uznania lub szoku
(nigdy powagi lub smutku).

Do kategorii challenge sposrdd 125 materiatdéw rozrywkowych (N=125) zaliczono 15

filmow (n=15) (patrz: Tab. 18.). Stanowito to 12% calej proby badawczej. Sredni czas nagrania

z tego rodzaju zwizualizowanego humoru trwat 10 minut 1 43 sekundy.

Lp. | Tytul, dlugos¢ filmu | Youtuber | Wyzwanie W filmie ra- | Relacja
[w min] zemz

1. Zelkowe jedzenie vs | Blowek zjedzenie konkretnych posit- | inng  youtu- | zawo-
prawdziwe jedzenie kow berka dowa
(09:40)

2. 5000 zt jesli znisz- | Blowek zniszczenie szyby, w ktorej | innymi tikto- | zawo-
czysz te szybe (16:05) ukryto 5 tys. ztotych kerami dowa

3. Wykrywacz ktamstw | Blowek | odgadywanie prawdy na wy- | matka rodzinna
z mama (11:34) krywaczu ktamstw

4. Wodna kula challenge | Blowek gra na czas z wybuchajgcym | matkg rodzinna
z mamg (06:12) balonem napelionym woda

5. Wybuchowy  balon | Blowek gra na czas z wybuchajagcym | z matka rodzinna
challenge z mama balonem napetnionym woda
(08:13)

6. Czy laser rozwali ba- | Blowek | proba przebicia napompowa- | sam -
lon? (09:35) nego balona laserem

7. Spiewanie po helu z | Blowek nabieranie powietrza z butli z | z matka rodzinna
mama (11:21) helem, $piewanie zmodulowa-

nym glosem

8. Ukryta pikantna cze- | Blowek | probowanie smaku pikantnej | z matka rodzinna
kolada (14:33) czekolady

9. Nauczycielka mowita | Blowek | wyrazanie zgody na wszystkie | z aktorka se- | zawo-
tak przez 24 h (17:16) ustyszane propozycje rialu ,,Szkota” | dowa

TVN

10. | Najwigkszy slime za | Stuu uzupelnianie basenu masg pla- | z innym youtu- | zawo-

4000 zt (14:23) styczna berem dowa
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11. | Nie porzygaj si¢ chal- | Stuu degustacja mato apetycznych | zinnym youtu- | zawo-
lenge?! (14:14) positkow berem dowa
12. | Wydepilowali mi | Rezi gra w rosyjska ruletke, wyko- | z innymi you- | zawo-
nogi? (13:47) nywanie trudnych zadan tuberami dowa
13. | Coca-cola challange | Rezi wrzucenie do butelki coca-coli | ze znajoma kolezen-
(05:40) cukierka, po czym szybkie wy- ska
picie napoju
14. | Rezi #brzydkal6 | Rezi $piew piosenki sam -
(01:45)
15. | Podtoga to lawa chal- | Rezi wykonanie zadania, polegajace | ze znajomymi | kolezen-
lange (03:32) na niedotykaniu nogami pod- ska
togi

Tab. 18. Charakterystyka produkcji filmowych typu challenge
Zrodlo: opracowanie wlasne.

Jak wynika z przeprowadzonej analizy, challenge to gatunek, w ktorym cze¢$ciej poja-
wiajg si¢ dwie lub wigcej 0osob. Na 15 materiatow az w trzynastu z nich (to 86,6 %) youtuberzy

pojawiali si¢ na ekranie z partnerem (patrz: Wyk. 11.).

14
12

10

2

wystep z parnetrem wystep solowy

Wyk. 11. Wystep solowy a wystep z partnerem w produkcjach typu challenge
Zrédto: badanie whasne.

Dwiema najwazniejszymi relacjami byta zalezno§¢ zawodowa (6 razy) oraz rodzinna (5
razy). Relacja kolezenska pojawila si¢ jedynie dwa razy.

Na koniec warto dodaé, ze termin challenge znacznie ewoluowat na przestrzeni zaled-
wie dziesieciu lat. Pierwotnie 6w wyczynowy zryw znacznej czgsci uzytkownikow serwisow
spotecznos$ciowych w celach szlachetnych, stat si¢ obecnie dokumentacja bawiacego si¢ you-

tubera ze swoja matka balonem pelnym wody.
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5.6. Inne

Do kategorii inne zaliczono te materiaty filmowe, ktore ze wzgledu na swojg nieszablo-
nowa tres¢, nie miescity si¢ w zadnych, poprzednich rodzajach.

Sposrod 125 filmow (N=125) do kategorii inne zaliczono lgcznie sze$¢ materialow
(n=6), co stanowilo zaledwie 4,8% calej proby badawczej. Niemal wszystkie nagrania pocho-

dzg z kanatu Reziego (patrz: Tab. 19.). Film z tej kategorii trwat $rednio 6 minut i 37 sekund.

Lp. | Tytul, dlugos¢ filmu [w min] Youtuber | Tres¢ filmu

1. Smotk td ewry dej! (07:37) Rezi Kompilacja $miesznych momentéw z in-
2. Izy pizy lemon squeezy! (04:07) Rezi nych, wczesniej opublikowanych filmow
3. | Rezi na fazie! (09:33) Rezi na swoim kanale.

4, Ani razu sie nie zasmiatem! (04:20) | Rezi

5. Beka z Rezim! (09:15) Rezi

6. Stuu - Best Life ft. Lexy (04:49) Stuu Autorska piosenka promujaca TeamX

Tab. 19. Charakterystyka produkcji z kategorii inne
Zrodto: badanie wlasne.

Wszystkie materiaty z kategorii inne stanowily kompilacje z innych, uprzednio wyge-
nerowanych filméw. Warto jedynie doda¢, ze czgs$¢ fragmentow z tych kompilacji byta przed-
miotem analizy w innych kategoriach: zwlaszcza produkcje gamingowe oraz challenge. Istota
publikowania kompilacji, w przypadku stawnych youtuberdw, jest wygenerowanie znacznej

liczby wyswietlen, nie tworzac przy tym zadnych nowych tresci.

5.7. Podsumowanie

Przeprowadzona analiza zawarto$ci pigciu najpopularniejszych kanatow rozrywkowych
na polskim YouTubie pozwolita na wyszczeg6lnienie trzech konkluz;ji:
1) Istnieje tendencja tworzenia materiatdw erotyzujacych. Publikowanie tresci, ktore maja wy-
dzwigk seksualny, stanowig jedne z najpopularniejszych filmow. Przejawami seksualizacji na
YouTubie s3: tworzenie dwuznacznych, aluzyjnych tytutow filmow, pojawianie si¢ tresci do-
tyczacych zachowan seksualnych w materiale, oraz tworzenie graficznych miniatur do filmu na
YT z podtekstem erotycznym. Problem seksualizacji tresci dla mtodszej widowni w internecie
jest wyzwaniem do przeprowadzenia badan z zakresu aksjologii i etyki mediow.
2) Analizowane materialy rozrywkowe nie sg wysokiej, artystycznej jakosci. Jednym z naj-
czestszych zarzutow stawianym tworcom popularnych kanatow rozrywkowych jest promocja

infantylnej zawartosci. Nalezy jednak pamigtaé, ze internetowy humor znacznie r6ézni si¢ od
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humoru mainstreamu, dlatego nie mozna porownywac Blowka np. z kabaretem Olgi Lipinskiej,
ktorego cztonkami byli gtéwnie zawodowi aktorzy.

3) Wyszczegdlnione w niniejszej pracy gatunki materiatdw rozrywkowych nie stanowig za-
mknietej listy. Rozleglto$¢ znaczeniowa rozrywki, stale aktualizujgca si¢ platforma YouTube,
pojawianie si¢ coraz to nowszych trendéw, pozwala przypuszczaé, ze lista gatunkéw youtubo-
wej rozrywki bedzie stale si¢ ewoluowaé. Ta zmienno$¢, mowigc za Paulem Levinsonem, ,,no-
wych nowych mediéw” (i samego YT), obliguje badaczy do cigglego dokonywania rewizji

przeprowadzanych badan.
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ROZDZIAL VI

ODBIORCA. WYNIKI BADANIA ANKIETOWEGO

Ostatni element badan w niniejszej pracy dotyczyt analizy odbiorcow przekazu youtu-
bowego. Jako narzedzie do przeprowadzenia badania sondazowego wybrano metod¢ CAWI
(Computer-Assisted Web Interview — wspomagany komputerowo wywiad internetowy).

Warto wspomnie¢, ze istnieje kilka modeli badan youtubowej widowni. Cho¢ do najpo-
pularniejszych naleza badania ankietowe, wyrdzni¢ nalezy takze: badania fokusowe, badanie
sekcji komentarzy, a takze liczbe realnych uzytkownikow, catkowita liczbe subskrybentow da-
nego kanatu, czy przyrost subskrybentow?.

Wystepujace w dotychczasowych opracowaniach uwidaczniajgce si¢ zréznicowanie
proby badawczej jest uwarunkowane kilkoma czynnikami: czasem badania, dysponowanymi
funduszami, a takze liczba cztonkdéw w zespole badawczym. W niniejszej pracy, ze wzgledu na
zblizony przedmiot badan, wykorzystano metod¢ zaproponowang przez M. Laeeqa Khana,
ktory, w opracowaniu Social media engagement: What motivates user participation and con-
sumption on YouTube? zamieszczonym na tamach czasopisma ,,Computer in Human Be-
havior”, badal motywacje uzytkownikow sieci do korzystania z serwisu YouTube, uwzglednia-
jac przy tym jego rozrywkowy charakter. Grupe badawcza stanowili wylacznie studenci.
W uzasadnieniu wyboru tej konkretnej grupy spotecznej M. Laeeq Khan stwierdzit, ze ,,stu-
denci sg najbardziej zagorzatymi uzytkownikami mediow spotecznosciowych i dlatego stano-
wig najbardziej odpowiednig grupe do tych badan™? oraz: ,,proba studentdéw (...) moze mieé
wpltyw na uogoélnianie ustalen (...) studenci byli najbardziej odpowiedni dla tego badania, po-
niewaz naleza do grupy wickowej, ktora jest najbardziej zaawansowana technologicznie™®.
W badaniu M. L. Khana wzigto udziat 1143 studentow z terenu Stanow Zjednoczonych. Bada-

nie M. Laeeqa Khana stanowito jedynie punkt wyjscia do przeprowadzenia badania wlasnego

! Polskie Badanie Internetu, Ranking polskich kanatéw na platformie YouTube, https://pbi.org.pl/ran-
king-polskich-kanalow-na-platformie-youtube/ [dostgp 09.03.2024].

2 M. L. Khan, Social media engagement: What motivates user participation and consumption on You-
Tube?, ,,Computers in Human Behavior” 2017, nr 66, s. 240.

3 Tamze, s. 247.
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na temat motywacji uzytkownikéw w konsumowaniu rozrywki dost¢gpnej na YouTube i po-
zwolito na sformulowanie autorskiego arkusza ankiety, ktéry stanowil narzedzie badawcze
W niniejszej pracy*.

Ankieta byta dostepna w formie online od 1 do 31 grudnia 2022 r. W badaniu wzi¢to
udziat 310 studentow. Badanie uwzgledniato jedynie uzytkownikow YouTube’a, zatem odpo-
wiedz na czwarte pytanie ,,nie korzystam” automatycznie konczyto ankiete, a respondent nie
byt wliczany do proby badawczej®. Respondenci byli poproszeni o odpowiedzenie na dziesigé
pytan. Trzy pierwsze stanowily informacje demograficzne (tzw. metryczka), natomiast pozo-

state siedem byty pytaniami wlasciwymi.

6.2. Wyniki badania ankietowego

W badaniu ankietowym wzi¢to udziat 310 studentow (N=310), ktorzy byli reprezentan-
tami réznych poziomow ksztatcenia akademickiego (Studia licencjackie, magisterskie, jednolite
oraz Szkota Doktorska). Pierwszy, gtdéwny podziat respondentéw zaktadat ich zréznicowanie
ze wzgledu na pte¢. Kobiety stanowily 48 proc. grupy badawczej (n=149), natomiast m¢zczyzni
52 proc. (n=161). Zadna badana osoba nie wskazata w pierwszym pytaniu odno$nie do plci
wariantu ,,nie chcg podawac” (n=0). Odpowiedzi na pierwsze, metrykalne pytanie zostaty opra-

cowane w formie tabeli (zob. Tab. 20.).

Odpowiedz Liczba Udzial
wskazan proc.®
mezczyzna 161 51,94%
kobieta 149 48,06%
nie chce podawaé 0 0%
suma 310 100,00%

Tab. 20. Respondenci ze wzgledu na ple¢ (N=310)
Zr6dto: opracowanie wiasne.

Drugie pytanie dotyczylo deklarowanego poziomu studiowania. Najwigksza grupe re-

spondentow stanowili studenci studiow drugiego stopnia (studiow magisterskich) (n=151) oraz

4 Arkusz ankiety zostal umieszczony w pracy jako Aneks 1.

% Podobnie przyjat M. L. Khan w Social media engagement..., stwierdzajac ze tylko dzieki zdeklaro-
wanym uzytkownikom YouTube mozna wyciagna¢ odpowiednie wnioski, studenci spoza widowni
youtubowej w jego badaniu nie byli brani pod uwage.

® Udziat procentowy zaokraglono do drugiego miejsca po przecinku.
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studenci studiow pierwszego stopnia (studia licencjackie) (n=124). Znacznie mniej odnoto-
wano w badaniu studentow studiow jednolitych (n=19) oraz Szkdét Doktorskich (n=16) (zob.

Tab. 21. oraz Wyk. 12.)

Odpowiedz Liczba Udzial
wskazan proc.
studia | stopnia 124 40,00%
studia Il st. 151 48,71%
st. jednolite 19 6,13%
Szkota Doktorska 16 5,16%
suma 310 100,00%

Tab. 21. Respondenci ze wzgledu na poziom studiow (N=310)
Zrbdlo: opracowanie wlasne.

Wyk. 12. Respondenci ze wzgledu na poziom studiéw (N=310)

160
140
120
100
80
60
40
20

151
124

| stopien

Zrédto: opracowanie wlasne.

Il stopien

st. jednol.

Szkota
Doktorska

Trzecie pytanie — ostatnie z tzw. metryczki — dotyczyto pochodzenia respondentow pod

wzgledem podziatu administracyjnego na wojewodztwa. Najwigksza grupe stanowili studenci

z woj. $wigtokrzyskiego (n=102), najmniejszg z kolei przedstawiciele wojewddztw kujawsko-

pomorskiego (n=4) oraz lubuskiego (n=4). Widoczna nadreprezentacja $wietokrzyskich re-

spondentow stanowi o niereprezentatywnej probie badawczej (zob. Tab. 22. oraz Wyk. 13).

Nr Wojewodztwo Liczba Udzial

kol. (n=) proc.
1. dolnoslaskie 10 3,23%
2. kujawsko-pomorskie 4 1,29%
3. lubelskie 9 2,90%
4. lubuskie 4 1,29%
5. todzkie 30 9,68%
6. malopolskie 31 10,00%
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7. mazowieckie 26 8,39%
8. opolskie 8 2,58%
9. podkarpackie 19 6,13%
10. podlaskie 12 3,87%
11. pomorskie 7 2,26%
12. $lgskie 11 3,55%
13. $wigtokrzyskie 102 32,90%
14, warminsko-mazurskie 8 2,58%
15. wielkopolskie 10 3,23%
16. zachodniopomorskie 19 6,13%
Suma N=310 | 100,00%
Tab. 22. Liczba respondentéw wedle wojewodztw (N=310)
Zrédto: opracowanie whasne.
zachodniopomorskie 19
wielkopolskie
warminsko-mazurskie
swietokrzyskie
$laskie 11
pomorskie
podlaskie 12
podkarpackie 19
opolskie
mazowieckie 26
matopolskie 31
todzkie 30
lubuskie
lubelskie
kujawsko-pomorskie
dolnoslaskie
20 40 60 80

Wyk. 13. Liczba respondentéow wedle wojewodztw (N=310)

Zrbdlo: opracowanie wlasne.

102

100 120

Podsumowujac cze¢$¢ metrykalng badania diagnostycznego, mozna wskazac trzy ogolne

czynniki:

1) brak proby reprezentatywnej,

2) jednoznaczne wskazanie binarnego podziatu pici (me¢zczyzna — kobieta),

3) deklarowane pochodzenie nie byto czynnikiem weryfikujgcym narodowos¢ respondentow.

Studenci z innych krajow, przede wszystkim z Ukrainy, ktorzy brali udziat w badaniu ankieto-

wym, wybierali wojewodztwa, w ktérych aktualnie mieszkaja’.

" Podziat respondentow ze wzgledu na narodowo$¢ moglby stanowié¢ temat na przeprowadzenie in-

nego, osobnego badania, np. analizy porownawczej motywacji studentéw z Polski i Ukrainy w kon-

sumpcji materiatow rozrywkowych.
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W badaniu ankietowym, ktore zostalo przeprowadzone w trakcie roku akademickiego
2022/2023, wzigto udzial wigcej me¢zczyzn niz kobiet, przy jednoczesnej dominacji studentow
zwoj. $wigtokrzyskiego. Z kolei, jak pokazuje badanie Gtéwnego Urzedu Statystycznego (dalej
zamiennie: GUS), studentow w roku akademickim 2022/2023 byto 1 223 629, z czego kobiet:
711584 (58 proc.), a mezczyzn 512 045 (42 proc.) Studentow spoza Polski bylo 105 404
(8 proc.)®.

Pierwsze pytanie, po cze$ci metrykalnej, dotyczylo czestotliwosci korzystania z serwisu
YouTube. NajczeSciej wskazywang odpowiedzig byt wariant ,,korzystam codziennie” (n=216)
(zob. Tab. 23. 1 Wyk. 14.). Co warto zaznaczy¢, zaden z ankietowanych nie udzielit odpowiedzi
,hie korzystam™ (n=0). Mniej niz 20 proc. badanych wskazato odpowiedz ,kilka razy w tygo-
dniu” (n=56), a opcje ,,raz w tygodniu” i ,,rzadziej niz raz w tygodniu” wskazano odpowiednio

25 (8,06 proc.) i 13 (4,19 proc.) razy.

Liczba Udziat

Odpowiedz wskazan proc.

(n=)
codziennie 216 69,68%
Kilka razy w tygodniu 56 18,06%
raz w tygodniu 25 8,06%
rzadziej niz raz w tygodniu 13 4,19%
nie korzystam 0 0,00%
suma N=310 100,00%0

Tab. 23. Czestotliwos¢ korzystania z serwisu YouTube (N=310)
Zrodto: opracowanie wlasne.

4,19%

8,06%

18,06%

69,68%

= codziennie = kilka razy w tygodniu

= raz w tygodniu rzadziej niz raz w tygodniu

Wyk. 14. Czestotliwos¢ korzystania z serwisu YouTube (N=310)
Zrodto: opracowanie wiasne.

8 GUS, Szkolnictwo wyzsze w roku akademickim 2022/2023, 15.06.2023. Raport nie obejmuje dokto-

rantow Szkot Doktorskich i 0sob otwierajacych przewod doktorski eksternistycznie, z tzw. ,,wolnej

stopy”.
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Nie zauwazono wigkszego odchylenia wynikéw ze wzgledu na pte¢ osoéb ankietowa-
nych (zob. Tab. 24.). Odpowiedz ,,korzystam codziennie” oscylowata wokoét 70 proc. zardwno
u kobiet (n=102), jak i m¢zczyzn (n=114). Otrzymane wyniki korelujg z raportem Korzystanie
z internetu w 2023 roku opublikowanym przez Centrum Badania Opinii Spotecznej mowiace,
ze w przedziale wiekowym 18-24 100 proc. badanych os6b korzysta z internetu, a odsetek ko-
rzystania z internetu w grupie wiekowej 25-34 wynosi 98 proc®. Co wiecej, studenci réznych
poziomow ksztatcenia, jako respondenci ze srednim lub wyzszym wyksztalceniem, stanowia

najwiekszy procent internautoéw. Znacznie nizszy wspotczynnik korzystania z internetu majg

ludzie z podstawowym oraz zawodowym wyksztatceniem.

Odpowiedz Kobiety Mezczyzni
Liczba Udziat Liczba Udziat
(n=) proc. (n=) proc.
codziennie 102 68% 114 71%
Kilka razy w tygodniu 25 17% 31 19%
raz w tygodniu 16 11% 9 6%
rzadziej niz raz w tygodniu 6 4% 7 4%
nie korzystam 0 0% 0 0%
Suma (wedle plci) 149 100,00% | 161 100%
(ogdtem) N=310 100%

Tab. 24. Wplyw plci na czestotliwos$¢ korzystania z serwisu YouTube (N=310)
Zrodto: opracowanie wilasne.

Nieco inaczej prezentuja si¢ wyniki patrzac przez kategori¢ poziomu studiow akade-
mickich (zob. Wyk. 15.). Cho¢ najczesciej wskazywang odpowiedzig byto codzienne korzysta-
nie z serwisu YouTube wérod studentow I stopnia (n=92), II stopnia (n=108) oraz studiow jed-
nolitych (n=12), to wsrod przedstawicieli Szkoty Doktorskiej dominowata opcja kilkukrotnych

odwiedzin serwisu w ciggu tygodnia (n=10).

® CBOS, Korzystanie z internetu w 2023 roku, ,,Komunikat z badan” 2023, nr 72, s. 2.
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Wyk. 15. Wplyw poziomu studiow na czestotliwos$¢ korzystania z serwisu YouTube (N=310)
Zrédlo: opracowanie wlasne.

Réznica pomigdzy doktorantami a np. studentami I lub II stopnia moze wynikac
z przedziatu wiekowego: arkusz ankiety nie zawieral pytania o wiek respondentow, a jedynie
0 poziom studiow. Potwierdzenie ponizszych wynikdw mozna odnalez¢ w raporcie Polski in-
ternet w Q4 opublikowanym przez Polskie Badania Internetu, w ktérym stwierdzono, ze poko-
lenie Z (urodzeni miedzy 1998 r. a 2016 r.) spedza érednio 3h i 58min. dziennie w internecie'®.
Z kolei pokolenie Y (roczniki pomigdzy 1983 r. a 1997 r.) przeznacza na codzienng konsumpcje
materialow internetowych o niemal pot godziny mniej — 3h 1 29min. Wynika z tego, ze im
mtodszy rocznik studenta, tym Sredni czas korzystania z internetu ro$nie.

Kolejne pytanie w badaniu ankietowym okreslato stosunek widza (aktywny badz
bierny) wobec youtubowych tresci. Najczgsciej, jak wynika z analizy ankiety, bo niemal dzie-
wig¢ na dziesig¢ 0sob (n=275) jedynie konsumuje tresci, ktore zostaty opublikowane na plat-
formie YouTube. Znacznie mniej osOb generuje swoje tresci 1 oglada inne materiaty (10,79
proc.) (n=34), natomiast jedynie jedna osoba wskazata opcj¢ ,.tylko produkuj¢ (publikuje)

swoje tresci” (zob. Tab. 25.).

19 Polskie Badanie Internetu, Polski internet w Q4 2023, https://pbi.org.pl/raporty/polski-internet-w-
q4-2023/ [dostep 10.03.2024].
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Odpowiedz Liczba Udziat

(n=) proc.
Tylko konsumuje (ogladam/stucham) 275 88,71%
Konsumuje i tworze (publikuje) swoje tresci 34 10,97%
Tylko produkuje (publikuje) swoje tresci 1 0,32%
suma N=310 100%

Tab. 25. Aktywny vs bierny widz na YouTube (N=310)
Zrodlo: opracowanie wlasne.

Biorac pod uwage osoby, ktore tworza autorskie materiaty (n=35) wida¢ duze zrdzni-
cowanie pod wzgledem pftci oraz poziomu ksztalcenia uniwersyteckiego. Uwidacznia si¢ prze-
waga ,,publikujacych” mezczyzn (n=27'1) nad aktywnymi kobietami (n=8) (zob. Tab. 26.).
Dane ujete graficznie (zob. Wyk. 16.) potwierdzaja dokonane konkluzje w IV rozdziale pracy,
moéwigce, ze mezezyzni ,,dominujg na YouTube”, zarowno aktywnie, jak i pasywnie. Co wig-
cej, po raz kolejny uwidacznia si¢ tendencja wzrostu korzystania z internetu przez nizsze rocz-

niki (Pokolenie Z): mtodsi studenci prowadzg kanal na YT czgséciej niz doktoranci.

Kobiety Mezczyzni
Odpowiedz

Liczba | Udziat | Liczba Udziat

(=) | proc. | ) | proc.

Tylko konsumuje (ogladam/stucham) 141 94,63% | 134 83,23%

Konsumuje i tworze (publikuje) swoje tresci 8 5,37% 26 16,15%
Tylko produkuje (publikuje) swoje tresci 0 0% 1 0,62%
Suma (wedhug pfci) 149 100% 161 100%
(ogobtem) N=310 100%

Tab. 26. Aktywni i bierni widzowie na YouTubie (N=310). Podzial na ple¢
Zrodlo: opracowanie wlasne.

11 Przy mezczyznach zsumowano odpowiedzi z wariantow ,.konsumuje i tworze (publikuje) swoje tre-

$ci” (n=26) 1 ,,tylko produkuj¢ (publikuj¢) swoje tresci” (n=1).
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Wyk. 16. Aktywni i bierni widzowie na YouTubie (N=310) wedlug plci
Zrbdlo: opracowanie wlasne.

Szoéste pytanie dotyczylo preferowanych tresci na YouTube. Najczestszymi wybiera-
nymi opcjami byta muzyka (n=278) oraz szeroko pojeta rozrywka (n=261) (zob. Wyk. 17.)*2,
Pozostate odpowiedzi, poza kategorig ,,inne”, oscylowaty wokot 60-80 wskazan respondentow.
Kategorie ,,inne”, ktora wskazato 16 studentoéw, stanowily nastepujace odpowiedzi'®: ,,A rézne,
rézne”, ,treningi”, ,,dokumenty i wywiady”, ,,audiobooki”, ,religia, seriale, fragmenty progra-
moéw telewizyjnych”, ,,recenzje”, ,,muzyka organowa, klasyczna, Bach gléwnie, Barok, Buxte-

hude i spotka”, ,,gotowanie”.

350
300

250
500 261 287

150
100

83 76 16

Wyk. 17. Najczesciej wyszukiwane tresci na YouTubie wiréd studentéw
Zrédho: opracowanie wlasne.

12'W pytaniu byla mozliwo$¢ zaznaczenia wiecej niz jednej opcji, dlatego nie jest mozliwe zsumowa-
nie wynikow do 100 proc. ani do N=310.
13 Podanie konkretnej, opisowej odpowiedzi na to pytanie bylo fakultatywne. L.acznie odpowiedz po-

dato osiem o0séb (50 proc. z kategorii ,,inne”).
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W otrzymanych odpowiedziach uwidocznita si¢ réznica pomigdzy piciami. Mowiac
o preferowanych, typowo ,,meskich” tresciach na YouTubie nalezy zaliczy¢ przede wszystkim
Linformacje¢ i publicystyke” (n=45) vs (n=13). Z kolei ,.kobiecg” kategori¢ stanowity materiaty
lifestylowe (n=59) vs (n=17) (zob. Wyk. 18.).

Inne 9

Lifestyle |- I 17

Muzyka 136 151
Poradniki N 37
Rozrywka 131 130

Nauka [T 22
Informacja i publicystyka [ IFENEN 45
0% 20% 40% 60% 80% 100%

B kobiety mezczyzni

Wyk. 18. Wplyw plci na wyszukiwane tresci na YouTubie
Zrédto: opracowanie wlasne.

Kolejna roznica w wyszukiwanych tresciach byta wyznaczona poprzez poziom studiow.
Cho¢ muzyka byla we wszystkich kategoriach najczesciej wskazywang odpowiedzia, to przed-
stawiciele Szkoty Doktorskiej czgéciej wykorzystywali YouTube jako Zrédlo nauki oraz infor-
macji i publicystyki niz rozrywki (zob. Wyk. 19.). Réwniez materiaty lifestylowe dominowaty

wsrod studentow I pierwszego bardziej niz w pozostatych kategoriach ksztalcenia.
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Wyk. 19. Wplyw poziomu studiéw na wyszukiwane tresci na YouTubie
Zrbdlo: opracowanie wlasne.

Kolejne pytanie w niniejszym badaniu brzmiato: ,,Ktora z ponizszych kategorii filmow
rozrywkowych na YT jest Ci najblizsza?”. Ankietowani mogli zaznaczy¢ kilka opcji sposrod:
vlogow, gamingdw, parodii/satyry, prankow, challengéw oraz innych. Najczesciej deklaro-
wang kategorig byty vlogi (zob. Wyk. 20.). Warto w tym miejscu zauwazy¢, ze az co czwarta
badana osoba wskazywala opcj¢ ,,inne”. Najpopularniejszymi wskazaniami w ,,innych” byty:
muzyka (n=31), poradniki i nauka (n=17), strefa beuaty (n=14), talk-show i wywiady (n=11),
kanaty commentary (n=11), stand-up (n=8), ASMR (n=6), podcasty (n=5), behind the scene
(n=2),
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Wyk. 20. Preferowane gatunki rozrywkowe na YouTubie
Zrédho: opracowanie wlasne.

14 Odpowiedzi w ,,innych” nie sumuja si¢ do 80, gdyz wielu badanych wskazywato kilka kategorii,
inni za$ opuszczali to pytanie. Lacznie odpowiedzi udzielito 62 osoby, co stanowito 77,5 proc. wska-

zah opcji ,,inne”.
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Jedynymi kategoriami, ktore w zdecydowanej wigkszoSci preferuja mezczyzni stano-
wity byly gamingi oraz pranki. Kobiety znacznie czg¢$ciej wskazywaty vlog jako preferowany
gatunek rozrywki (zob. Wyk. 21.).
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B Kobiety M Mezczyzni

Wyk. 21. Preferowane gatunki rozrywkowe wedlug plci
Zrbédto: badanie wilasne.

Jesli idzie o podziat gloséw pod wzgledem poziomu ksztatcenia akademickiego, to uwi-
dacznia si¢ roznica wsrdd lideréw preferowanych gatunkow rozrywki (zob. Wyk. 22.). Mlodsze

roczniki (studenci I stopnia) najczesciej deklarowali vlogi, a doktoranci zaznaczali odpowiedz

,,inne”.
120
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H viogi Mgamingi M parodie/satyra pranki Mchallenge Minne

Wyk. 22. Preferowane gatunki rozrywki na YouTubie a poziom ksztalcenia
Zrbdlo: opracowanie wlasne
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Nastegpne pytanie dotyczylo oceny tzw. polskiego YouTube’a, czyli materiatow tworzo-
nych przez polskich tworcow. Otrzymano wynik jednoznacznie pozytywny (za opcja ,,raczej
pozytywnie” i ,,zdecydowanie pozytywnie” opowiedziato si¢ 201 osob (n=201), czyli 64,84
proc. wszystkich badanych) (zob. Tab. 27. i Wyk. 23). Z kolei ocene negatywng tzw. polskiemu
YouTube’owi wystawit co czwarty badany (za opcja ,,raczej negatywnie” oraz ,,zdecydowanie
negatywnie” opowiedzialo si¢ tacznie 80 osob, co stanowito 25,81 proc. wszystkich studen-

tow). Przy podziale gtosow ze wzgledu na pte¢ (zob. Wyk. 24.) nie zaobserwowano wigkszych

odchylen.

Odpowiedz Liczba | Udziat

wskazan proc.

(n=)

zdecydowanie pozytywnie 31 10%
raczej pozytywnie 170 54,84%

zdecydowanie negatywnie 17 5,48%
raczej negatywnie 63 20,32%

nie mam zdania 29 9,35%

Suma N=310 100%

Tab. 27. Ocena tzw. polskiego YouTube’a (N=310)
Zrodto: opracowanie wilasne.

180 170
160
140
120
100
80 63
60
40 31 29
17
20

zdecydowanie raczej zdecydowanie raczej nie mam zdania
pozytywnie pozytywnie negatywnie negatywnie

Wyk. 23. Ocena tzw. polskiego YouTube’a (N=310)
Zrédto: badanie wiasne.
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zdecydowanie pozytywnie

0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Wyk. 24. Wplyw plci na oceng tzw. polskiego YouTube’a (N=310)
Zrodto: badanie wlasne.

Po raz kolejny uwidacznia si¢ dysproporcja pomi¢dzy odpowiedziami studentow I stop-
nia a doktorantami (zob. Wyk. 25.). Najmtodsi studenci w zdecydowanej przewadze wyrazili
pozytywne zdanie nt. tzw. polskiego YouTube’a (n=12) i (n=76), natomiast wsrdd przedstawi-

cieli Szkoty Doktorskiej dominowata negatywna ocena (n=6) i (n=6).
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H nie mam zdania

Wyk. 25. Wplyw poziomu ksztalcenia na ocene tzw. polskiego YouTube’a (N=310)
Zrbdio: badanie wlasne.

Nalezy w tym miejscu zasygnalizowa¢, ze badanie trwato od 1 do 31 grudnia 2022 r.,
na kilka miesiecy przed wybuchem afery ,#PandoraGate”, w ktérej youtuber Stuu zostat oskar-

zony o utrzymywanie kontaktow seksualnych z nieletnimi oraz podawanie im alkoholu. Ze
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wzgledu na trwajace postepowanie i brak prawomocnego wyroku te sprawe jedynie odnoto-
wano. Z pewnoscig po #PandoraGate bylyby inne wyniki badania ankietowego nt. oceny tzw.
polskiego YouTube’a.

Przedostatnie pytanie w badaniu ankietowym typu CAWI brzmiato: ,,Czy zgadzasz si¢
ze stwierdzeniem, ze YouTube ustgpuje miejsca Tik-Tokowi?”. Otrzymane wyniki nie wska-
zaly jednoznacznej tendencji rozwojowej lub schytkowej platformy YT. Wskazania pozytywne
(opcje ,,zdecydowanie tak™ 1 ,,raczej tak™), jak i negatywne (opcje ,,zdecydowanie nie” i ,,raczej
nie”) oscylujg wokoét 45 proc. (zob. Tab. 28.). RoOwniez nie zaobserwowano wigkszych odchy-

len, jesli idzie o podziat wynikow wzgledem plci (zob. Wyk. 26.).

Odpowiedz Liczba | Udziat
wskazan | proc.
(n=)
zdecydowanie tak 53 17,10%
raczej tak 86 27,74%
zdecydowanie nie 56 18,06%
raczej nie 91 29,35%
nie mam zdania 24 7,74%
Suma N=310 | 100%

Tab. 28. Czy YouTube ust¢puje miejsca Tik-Tokowi? (N=310)
Zrodto: badanie wlasne.

nie mam zdania |V
raczej nie | I
zdecydowanie nie || NRNEZ D
raczej tak | T
zdecydowanie tak || NEZDD

0% 20% 40% 60% 80% 100%
H Kobiety Mezczyzni
Wyk. 26. Czy YouTube ustepuje miejsca Tik-Tokowi? Podzial odpowiedzi wzgledem plci

(’N=310)
Zrbédlo: badanie wiasne.

Nie zaobserwowano takze wigkszych roznic w udzielanych odpowiedziach na to pyta-

nie biorac pod uwage poziom ksztatcenia (zob. Wyk. 27.).
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WyK. 27. Czy YouTube ustepuje miejsca Tik-Tokowi? Podzial odpowiedzi wzgledem poziomu
ksztalcenia (N=310)
Zrbdlo: badanie wlasne.

Ostatnie pytanie w badaniu ankietowym dotyczyto realizacji dodatkowo ptatnych funk-
cji dostgpnych w serwisie YouTube. Otrzymane wyniki wskazuja na ogromng dysproporcje
miedzy uzytkownikami, ktdrzy korzystaja z ptatnych funkcji, a tymi, ktorzy z nich nie korzy-
staja. Jedynie co dziesigta badana osoba deklarowata, ze korzysta z ptatnych funkcji (n=32)
(zob. Tab. 29.) T¢ mniejsza grupe stanowity zarowno kobiety, jak i me¢zczyzni (zob. Wyk. 28.).

Odpowiedz Liczba Udziat
wskazan proc.
(n=)
korzystam 32 10,32%
nie korzystam 278 89,68%
suma N=310 100,00%

Tab. 29. Korzystanie z platnych funkcji YouTube’a (N=310)
Zrodto: opracowanie wilasne.
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Wyk. 28. Wplyw plci na korzystanie z platnych funkcji YouTube’a (N=310)
Zrédto: badanie wiasne.

Pomimo braku widocznej réznicy w otrzymanych odpowiedziach pod wzgledem pici,

nieco inaczej prezentujg si¢ wyniki, jesli idzie o poziom wyksztatcenia (zob. Wyk. 29.).

Szkota Doktorska R 15
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B korzystam M nie korzystam

Wyk. 29. Wplyw poziomu ksztalcenia na korzystanie z platnych funkcji YouTube’a (N=310)
Zrodto: badanie wlasne.

Na podstawie danych ujetych w Wykresie 29. uwidacznia si¢ tendencja, mowiaca ze
mtodzi uzytkownicy internetu ch¢tniej ptaca za dodatkowe funkcje w serwisie YouTube. Kon-
frontujac otrzymane wyniki z oficjalnymi dostgpnymi statystykami dodatkowo ptatnych funk-
cji, wynika, ze z roku na rok powieksza si¢ liczba internautéw, ktorzy korzystaja z funkcji pre-
mium. Na poczatku 2024 r. YouTube przekroczyt liczbe stu miliondw platnych subskrypcji;
a cztery lata wczesniej, w roku pandemicznym, liczba ta byta pieciokrotnie mniejsza'®. Choé¢

wlasciciele serwisow streamingowych nie dzielg si¢ chegtnie statystykami dot. liczby

15 https://ithardware.pl/aktualnosci/100_milionow_subskrybentow_youtube premium i youtube mu-
sic-31414.html [dostep 15.03.2024].
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subskrybentow, to od 2017 r., jak wynika z badan Blue Media, Polacy coraz chetniej ptacg za
dodatkowe tresci, szczegdlnie jesli chodzi o dostep do filmow i seriali oraz muzyki'®. Nie jest
to jednak wysoki odsetek, bowiem media, jak zauwaza Jolanta Dzierzynska-Mielczarek, stano-
wig dobro do§wiadczalne i1 dlatego wystepuja ,,problemy z ptatnoscig [...] przed skorzystaniem
z nich (odbiorcy nie chca ptaci¢ za co$, czego nie znaja) oraz po (nieche¢ do placenia za cos,

czego juz doswiadczyli)”Y’.

6.3. Podsumowanie

Przeprowadzone ws$rod studentow badanie ankietowe nt. korzystania z serwisu You-
Tube pozwala na wyodrgbnienie kilku gtéwnych stwierdzen:
1) Ple¢ stanowi gtowny determinant preferencji rozrywkowych. Analiza odpowiedzi respon-
dentow znajduje potwierdzenie w badaniach nt. réznic ptci w konsumowaniu internetowych
materialdw rozrywkowych. ,,Konstruowanie wyboréw w zakresie mediow rozrywkowych [sta-
nowig — przyp. MJ] sposob realizacji oczekiwanych norm zwiazanych z picig”*8. Dlatego ko-
biety czeSciej niz m¢zczyzni siggajg po materiaty typu lifestyle. Réwnie istotne i trafne okazato
si¢ wyodrebnienie poziomu studidw jako czynnika determinujacego preferencje rozrywkowe.
Wyrazniejsze podziaty wystepuja pomigdzy doktorantami a studentami I stopnia. Moze mie¢
to uzasadnienie w roznicy wieku (przynaleznosci do innych pokolen), a takze samym pozio-
mem wyksztatcenia.
2) Na podstawie przeprowadzonych badan wynika, ze pojecie rozrywki jest semantycznie bar-
dzo szerokie. Stanowi to potwierdzenie o ztozonos$ci rozrywki z teoretycznej czesci niniejszej
pracy.
3) Subiektywny oraz niejednoznaczny charakter internetowej rozrywki stanowi problem
w scharakteryzowaniu oraz ujednoliceniu genologicznemu internetowych gatunkow rozrywko-
wych. Dla niektérych badanych realizacja internetowej rozrywki bedzie ogladanie materiatow
publicystycznych, a dla innych stuchanie muzyki organowej. Wobec tego, co rowniez zauwa-

7aja teoretycy gatunkéw dziennikarskich, pojecie gatunku staje sie coraz czgsciej jedynie

18 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/spada-zainteresowanie-subskrypcjami [dostep 15.03.2024].
17]J. Dzierzynska-Mielczarek, Rynek mediéw w Polsce. Zmiany pod wplywem nowych technologii cy-
frowych, Warszawa 2018, s. 39.

18'S. Reich, 4 Systematic Gender Perspective on Entertainment Theory, w: The Oxford handbook of

entertainment theory, pod. red. P. Vorderera, C. Klimmta, Oxford University Press, 2021, s. 81-101.
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wewnetrznym problem medioznawcow'®. Pomimo wystepujacych czterech aspektow wzorcow
gatunkowych: strukturalnych, poznawczych, pragmatycznych oraz stylistycznych, coraz czg-
sciej w dyskusji na temat wptywu internetu na gatunki dziennikarskie mowi si¢ o koniecznosci
synkretyzmu, eklektyzmu, co bedzie w konsekwencji prowadzito do ,,uproszczen gatunkowych

i ich postmodernistycznej nieprzejrzystosci”?.

1 Np. Z. Bauer, Gatunki dziennikarskie, w: Dziennikarstwo i $wiat mediéw, pod red. tegoz i E. Chu-
dzinskiego, Krakoéw 2000, s. 143-173; M. Wojtak, Analiza gatunkoéw prasowych, Lublin 2010.
20 J. Czopek, Internet — krél gatunkoéw, w: Gatunki dziennikarskie w erze cyfryzacji. Teoria, etyka,

prawo, praktyka, pod. red. K. Wolnego-Zmorzynskiego, Torun 2021, s. 209.
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ZAKONCZENIE

Upowszechnienie internetu sprawito, ze wiele serwisOw spotecznosciowych (w tym
takze analizowany w tej rozprawie YouTube) stato si¢ nowym medium masowym. Internetowg
publiczno$¢ cechuje coraz wyzszy poziom atomizacji, poczucie wzglednej anonimowosci
W sieci, czy niemal niczym nieograniczona dostepnos$¢ i tatwos$¢ w konsumpcji tresci przekazu.
Skoncentrowanie wokot siebie mniejszej lub wiekszej publicznosci (widowni), sprawia, ze in-
ternauci, z ekonomicznego punktu widzenia, staja si¢ towarem. Przyktadem utowarowienia roz-
rywkowej widowni jest produkcja materialdow humorystycznych o mozliwie jak najnizszym
poziomie. W konsekwencji doprowadzito to do pogoni za nowym widzem, ktory zaczat ocze-
kiwac¢ coraz §mielszych, niekiedy i prymitywnych tresci w zamian za symboliczne kliknigcie
subskrypcji kanatu.

Wejscie na rynek internetowych tworcow materiatow rozrywkowych, wedle ekono-
micznej teorii konkurencji monopolistycznej, jest stosunkowo tatwe. Brak barier instytucjonal-
nych i prawnych umozliwit niemal kazdemu bycie gwiazda internetu, majac pomyst na
»transmitowanie siebie”. Wydaje sie, ze gtowna barier¢ wyznacza i ogranicza ludzka kreatyw-
nos¢. Podobnie jak w przypadku medidéw tradycyjnych, wartos¢ mediow spotecznosciowych
stanowi sama ich tre$¢. Przedmiotem wigkszosci naukowych refleksji, ktore dotycza sfery in-
ternetu, nie sg elementy infrastruktury medialnej, ale zawarto$¢ sieci: co media robig z ludZzmi?
co ludzie robig z mediami? i co z tego wynika?

Przedmiotem niniejszej pracy byla realizacja funkcji rozrywkowej na przykladzie ser-
wisu YouTube. Cze$¢ empiryczna obejmowata badanie nadawcy, przekazu oraz odbiorcy.
Trojetapowa analiza pozwolita na cato$ciowe ujecie przekazu rozrywkowego w mediach spo-
tecznos$ciowych, do ktorych nalezy serwis YouTube.

Problematyka realizacji funkcji rozrywkowej na YouTubie, jak wykazano we Wstepie,
nie byla czestym przedmiotem badan na tamach polskich czasopism naukowych przypisanych
do dyscypliny nauk o komunikacji spotecznej i mediach. Zastosowanie w niniejszej pracy trian-
gulacji badan, ktora polegata na faczeniu metod jakosciowych i iloSciowych, pozwolito na we-
ryfikacje uprzednio zalozonych hipotez badawczych.

Hipoteze pierwsza, méwigca ze: Rynek youtubowej rozrywki jest zdominowany przez
relatywnie mtodych mezczyzn, zwerytikowano pozytywnie. Czotowymi tworcami polskiego in-

ternetowego przemystu rozrywkowego na YouTubie byli/sa mlodzi mezczyzni. Wérdd analizo-
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wanych najpopularniejszych kanatow o charakterze rozrywkowym nie znalazl si¢ zaden kanat
prowadzony przez kobiete.

Dysproporcja ptci jest uwidoczniona nie tylko w internetowym przemysle rozrywko-
wym, ale takze w rozrywce mediow gldwnego nurtu. Cho¢ statystycznie kobiety — z réznych
przyczyn — nie osiagaja takich samych wynikéw ogladalnos$ci jak mezczyzni, to jednak nalezy
zaznaczy¢ ich obecno$¢ w innych, nieco niszowych kategoriach, jak np. kanaly typu beauty,
lifestyle, czy kanaty poradnikowe lub kanaty popularnonaukowe.

Druga hipoteza badawcza, ktéra brzmiata: Ocena tzw. polskiego YouTubea jest jedno-
znacznie negatywna w opinii internautow, zostata zweryfikowana negatywnie. Analiza zebra-
nych wynikow badania ankietowego, na ktorg sktadato si¢ 310 odpowiedzi, nie potwierdzita
tego przypuszczenia. Respondenci wyrazili si¢ na 0gdt pozytywnie na temat polskich tworcow
i publikowanych przez nich tresci. Wykazano tez pewng prawidtowos$¢: im mtodsza widownia,
tym wyzsza ocena polskiego YouTube’a.

Réznice w recepcji materiatow rozrywkowych wyznacza nie tylko poziom wyksztatce-
nia, ale nade wszystko kategoria wieku. Cos, co jest atrakcyjne i zabawne dla 19-latka, nieko-
niecznie bedzie takie samo dla 29-letniego doktoranta. Poziom poczucia humoru, uwarunko-
wany temperamentem i genetyka, nie jest rowny dla catego spoleczenstwa. Osobowos$¢, cechy
charakterologiczne, przezyte doswiadczenia rowniez maja wptyw na konsumpcje materiatdéw
rozrywkowych.

Z kolei ostatnia, trzecia hipoteza badawcza, ktéra brzmiata: Rozrywka jest gtownym
czynnikiem determinujgcym korzystanie z serwisu YouTube zostala zweryfikowana czesciowo
pozytywnie. Wyniki przeprowadzonego badania sondazowego, zrealizowanego na grupie 310
studentéw za pomoca internetowego narzgdzia, jednoznacznie sugeruja, ze gldwnym motywem
odwiedzin tej internetowej platformy byta muzyka. Natomiast kategoria ,,rozrywka” znalazta
si¢ na drugim miejscu, jesli chodzi o wyniki wyszukiwania preferowanych tresci. Mimo ze
badanie nie zostato zrealizowane na reprezentatywnej grupie i dlatego nie mozna generalizowac
wynikdéw, natomiast nalezy odnotowac pewien szerszy, spoteczny trend.

Muzyka celowo zostata pominigta w kategoriach rozrywki na YouTubie ze wzglgdu na
swoj specyficzny charakter. Ulubiong piosenke¢ potrafimy odtwarza¢ wielokrotnie, generujac
tym samym nowe wys$wietlenia, cho¢ z jednego adresu IP. Dlatego popularno$cia cieszg si¢
kanaly muzyczne, szczegolnie zas$ te, ktore oferujg piosenki dla dzieci. Totez publikowane ra-
porty z dziatalnos$ci serwisu YT, a takze opracowania naukowe uznaja muzyke jako odrebna,

autonomiczng kategorie.
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Pojecie rozrywki, jak ukazano w pierwszym rozdziale niniejszej pracy, jest bardzo sze-
rokie i niejednoznaczne. To, co ludzie uznajg za przejaw rozrywki, zawsze pozostaje oceng
subiektywng. Zapewne dla wielu ludzi rozrywka bedzie zaréwno chodzenie do pracy, jak i gra
w Karty, czy jedzenie obiadu — co pozostaje w sprzecznosci ze stownikowym brzmieniem roz-
rywki. Klopot terminologiczny jest uwarunkowany szerokim polem semantycznym samego
leksemu rozrywka. Wobec tej niescistosci przyjeto, ze trzecia hipoteza zostata ,,cze$§ciowo”
zweryfikowana pozytywnie, poniewaz dla niektorych badanych osob pojecie muzyki miesci si¢
W rozrywce, a rozrywka za§ w muzyce.

Odpowiadajac na pierwsze pytanie badawcze, ktore brzmiato: (P-1) Kim sq tworcy po-
pularnych materiatow rozrywkowych? mozna lakonicznie stwierdzié, ze sa to m¢zczyzni, dla
ktorych YouTube stat sie gldwnym (priorytetowym) miejscem publikowania autorskich tresci.
Chociaz wszyscy analizowani tworcy, mieli profile w innych mediach spolecznosciowych
(gtownie Instagram) oraz prowadzili dziatalno$ci gospodarcze (np. prowadzenie sklepu z wia-
snymi koszulkami, kubkami), to jednak ich popularnos¢ wynikata z dziatalnosci na serwisie
YouTube.

Przeprowadzona analiza tworcéw pozwolita na wyodrebnienie trzech cech dystynktyw-
nych youtubera, pojmowanego jako profesjonalnego tworce internetowego, ktorego popular-
no$¢ wynika nade wszystko z publikowanych autorskich tresci zamieszczanych w serwisie
YouTube. Do owych trzech atrybutéw youtubera zaliczono:

1) publikowane cykliczne materiaty s3 wynikiem jego wtasnej kreatywnosci,
2) serwis YouTube jest gtbwng 1 docelowg platformg publikowanych materiatow,
3) dziatalno$¢ zwigzana z serwisem YouTube jest zrodtem dochodu finansowego.

Podczas pisania niniejszej pracy dwa analizowane kanaty zostaly ,,wyciszone”. Na ka-
nale SA Wardega oraz Stuu nie s3 juz publikowane Zadne materiaty. Ostatnie filmy zostaty
umieszczone kolejno: 3 lutego 2019 r. oraz 27 maja 2020 r. Sylwester Wardega (z kanatu SA
Wardega) zakonczyl etap youtubera-prankstera, by skupi¢ si¢ na komentowaniu afer (tzw.
dramy) w polskim internecie. Miedzy innymi dzigki jego pracy spotecznos¢ sieci dowiedziata
si¢ o wykorzystywaniu nieletnich dziewczyn przez znanych polskich youtuberéw (tzw. Pandora
Gate). Sprawa wyszta poza internet i trafita do mediow gtownego nurtu. Oskarzony przez War-
dege zostal m.in. Stuart Burton (z analizowanego kanalu Stuu). Z uwagi na zatrzymanie przez
brytyjska policj¢, mezczyzna obecnie nie prowadzi zadnych profili w mediach spolecznoscio-
wych. Youtuber czeka na proces sgdowy.

W aferze Pandora Gate, procz wskazania Stuarta Burtona jako winnego obcowania sek-

sualnego z osobg ponizej 15 roku zycia, Sylwester Wardega przedstawil dowody obcigzajace
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Michata Barona (,,Boxdel”), Marcina Dubiela oraz Agate Fak, znang internetowej publicznosci
jako Fagata. Z kolei youtuber Marcin Dubiel oskarzyt S. Wardege o pomowienie.

Odpowiadajac na drugie pytanie badawcze, ktore brzmiato: (P-2) Jak realizowana jest
funkcja rozrywkowa w serwisie YouTube? mozna stwierdzi¢, ze funkcja rozrywkowa w serwi-
sie YouTube jest realizowana poprzez konsumpcj¢ materialow, filméw, tresci o pochodzeniu
rozrywkowym.

Cho¢ przedmiotem badan byto objetych 125 materialow filmowych (po 25 z kazdego
analizowanego kanatu), to nalezy w tym miejscu powiedziec, ze oprdocz filmow realizacja funk-
cji rozrywkowej odbywa si¢ takze poprzez prowadzenie transmisji na zywo (video livestrea-
ming), co ulatwia interakcje miedzy widownig a tworca. Dodatkowo serwis YouTube umozli-
wil publikowanie postow (m.in. zdje¢, krotkich tekstow czy wstawianie linkdw do innych ma-
teriatow filmowych), pozwalajac tym samym youtuberom na lepsze komunikowanie si¢ ze
swoja widownig lub inicjowanie dyskusji w obrgbie danej spolecznos$ci internetowe;.

Mowiac o realizacji funkcji rozrywkowej, nalezy wspomnie¢ o algorytmach rekomen-
dacyjnych na YouTubie. Cho¢ nie byly one przedmiotem badan w niniejszej pracy, to warto
zaznaczy¢, ze konstrukcja (polityka) algorytmow obowigzujacych na YouTubie, opiera si¢ na
sugerowaniu materiatéw internaucie w wyniku jego preferencji i szukanych podobnych tresci.
Istota rekomendacyjnych algorytmow jest ,,podrzucanie” innych, réwnie ciekawych tresci, tak
aby internauta jak najdluzej pozostat uzytkownikiem serwisu YouTube.

Kolejnym istotnym czynnikiem sprzyjajacym realizacji funkcji rozrywkowej jest moz-
liwo$¢ udostepniania konkretnego materiatu 1 przesytania go na inne media spotecznos$ciowe.
Wygenerowanie linku danego filmu i np. udostepnienie go na swojg tablice na Facebooku moze
przynies¢ kolejne wyswietlenia tworcy.

Wazna zmiang technologiczng w serwisie YouTube bylo wprowadzenie we wrze$niu
2020 r. nowego formatu materiatow, tj. YouTube short. Krétkie, trwajace do 60 sekund nagra-
nia, najczescie] wykonywane w trybie portretowym, stanowity odpowiedz na rosnaca popular-
no$¢ Tik-Toka, ktory wykorzystywat wlasnie ten rodzaj nagran. Youtubowe shorty nawigzuja
takze do funkcji Instagrama, jaka jest publikowanie relacji (krotkie, portretowe wideo), ktora
nazywana jest zamiennie jako Instagram stories, instastory, story, a takze rzeczownik w liczbie
mnogiej stories.

Implementacja innowacji technologicznych sprzyja realizacji funkcji rozrywkowej na
serwisie YouTube. Stale unowoczes$nianie interfejsu, personalizacja tresci, wprowadzanie no-

wych funkcji i formatow materialéw audiowizualnych, monitorowanie aktywnos$ci internauty
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w obrebie serwisu, by rekomendowac jak najtrafniejsze tresci, stanowig strategie przyciggania
1 zatrzymywania widza w $§wiecie YouTube’a.

Analiza najpopularniejszych materialdéw na YouTubie pozwolita na wyodrgbnienie pi¢-
ciu gatunkéw filmow rozrywkowych, ktore stanowia swoiste podgatunki rozrywki. Nalezag do
nich: vlogi (monologowe oraz dialogowe), gamingi, pranki, parodie/satyra, challenge. Kazdy
z wymienionych gatunkéw posiada odrgbne cechy genologiczne, §wiadczace o ich gatunkowe;j
autonomii. Badanie nie objelo innych gatunkow, ktére funkcjonujg zarowno w literaturze
przedmiotu, jak i w $wiadomosci tworcoOw oraz widzow, np. wywiad, podcast, stand-up, czy
ASMR.

Efektem dostosowywania przekazu do jak najwigkszej grupy odbiorcow jest symplifi-
kacja tresci. Oprocz sptycenia tematu, formutowania wyrazen potocznych i wulgarnych, nalezy
odnotowac zjawisko erotyzacji przekazu. Wykorzystywanie wyrazéw przynaleznych do sfery
seksualnej (trojkqt, wypnij sie, zwali¢ konia, jebany w dupe¢) w materiatach, ktore sg powszech-
nie dostepne dla mlodszej widowni, moze negatywnie wptynaé na ich rozwdj. Promocja ero-
tyki, niebedaca edukacja seksualng, jest szczegdlnie waznym i aktualnym problemem z pogra-
nicza etyki, aksjologii oraz deontologii mediow.

Przeprowadzone badanie najpopularniejszych filmoéw rozrywkowych na YouTubie wy-
kazalo przenikanie si¢ internetu 1 telewizji, ktora nalezy do medium tradycyjnego. Youtuberzy,
promujac seriale paradokumentalne telewizyjnej stacji TVN (Szpital, Szkola), wpisujg sie
w szersze zjawisko spoleczne zwane kulturg konwergencji, opisanej przez Henry’ego Jenkinsa.
»Emigracja” youtuberéw do telewizji oraz odwrotnie: ludzi telewizji do internetu, nie jest
czyms$ nowym. Przyktadem moze by¢ Radostaw Koterski z kanatu popularnonaukowego Poli-
maty. Od bycia twarza kampanii reklamowej banku, poprzez program Podroze z historig
w TVP, zostat prowadzacym teleturniej Va bank, zastepujac na tym miejscu Przemystawa Ba-
biarza.

Przechodzac do zakonczenia wnioskow nt. dominujacych tresci materiatow audiowizu-
alnych najpopularniejszych tworcow internetowej rozrywki na YouTubie nalezy wskaza¢ nade
wszystko na ich niejednorodno$¢. Ukonstytuowanie si¢ kilku gatunkéw w obrebie same;j kate-
gorii rozrywkowej stanowi o rdznorodnosci tematdw, stylow, preferencji i gustow odbiorcy.
Szeroki wachlarz oferty rozrywkowej, zapewniony przez youtuberow, sprawia, ze tworcy naj-
czesciej sa ,,przypisywani” do jednego gatunku, cho¢ nie jest to obowigzujaca reguta.

Ostatnie pytanie badawcze brzmiato: (P-3) Jakich tresci szuka internauta na rozrywko-
wym YouTubie? Badanie sondazowe wsrod studentow wskazuje, ze najczestszymi determinan-

tami korzystania z tego serwisu jest muzyka oraz rozrywka. YouTube, bedacym medium, ktore
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skupiato w sobie publikowane przez innych uzytkownikdw materiaty audiowizualne, stal si¢
nowa, cyfrowa fonoteka. Wigkszo$¢ respondentow traktuje to medium jako cyfrowy zbior pli-
kow dzwigkowych (w tym 1 muzycznych), przypominajgc tym samym internetowg szafe gra-
Jaca.

Czynnikiem, ktory przemawia za popularno$cig muzyki na YT, jest dostgpno$¢ niemal
wszystkich utwordw w jednym, wirtualnym miejscu. Warto tez odnotowac fakt, ze YT umoz-
liwia tworzenie playslist, dzi¢ki czemu uzytkownicy tego medium spoteczno$ciowego moga
dokonywac¢ wtasnych, autorskich kategoryzacji plikow cyfrowych. Co wigcej, dodatkowo
ptatna funkcja YouTube Music Premium pozwala na odtwarzanie plikow w tle podczas korzy-
stania z innych aplikacji (np. pisania wiadomosci na Messengerze). Dowodzi to ogromnej roli
muzyKi w serwisie YouTube.

Preferencje rozrywkowe sa mocno spersonalizowane, zaleza od pojedynczych, indywi-
dualnych gustéw internautéw. Tak jak nie wszystkich $mieszy ten sam opowiadany dowcip,
tak nie wszyscy uzytkownicy YT stang si¢ widownig Blowka, Rezigiusza, czy Sylwestra War-
degi. Z przeprowadzonego badania sondazowego wynika przede wszystkim duza rozbieznos$¢
szukanych tresci: od gotowania po muzyke organowa.

Znaczacym, jesli nie najwazniejszym, czynnikiem, ktory wplywa na konsumpcj¢ kon-
kretnych typoéw internetowej rozrywki jest pte¢. Ten biologiczny determinant warunkuje w naj-
wigkszym stopniu wybor szukanych tresci na YouTubie. Umozliwilo to wprowadzenie po-
dzialu na ,,me¢skie” i ,,damskie” kategorie rozrywki na YT: mezczyzni czgséciej wybierali ga-
mingi, kobiety za§ wskazywaly na materialy typu lifestyle i beauty.

Kolejng r6znicg okazala si¢ kategoria poziomu studiow, ktora ma duze przetozenie na
kategori¢ wieku. Starsza widownia, do ktérej nalezeli np. doktoranci, preferowata nieco od-
mienne tre$ci niz studenci pierwszego stopnia.

Nawiazujac do wspomnianej we Wstepie teorii uzytkowania i korzysci, internauci sami
decyduja o tym, co ogladaja. Pomijajac istnienie algorytmdw rekomendacyjnych, to do samego
uzytkownika YouTube’a, czy jakiegokolwiek innego medium spotecznosciowego, nalezy pod-
jecie ostatecznej decyzji: wlaczy¢ przycisk play czy nie?

Wedle teorii uzytkowania i korzysci, YouTube jawi si¢ jako miejsce, w ktorym inter-
nauta moze zaspokoi¢ swoje spoteczne potrzeby zwigzane z szeroko pojeta rozrywka. Potrzeba
odprezenia, relaksacji po pracowitym dniu, wywotania lub podtrzymywania konkretnej emocji
($miechu lub placzu poprzez stuchanie smutnej muzyki), czy potrzeba rozwoju (konsumpcja

materiatéw poradnikowych) moze by¢ spetniona w obrgbie jednego medium spoteczno-
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sciowego. Im wigcej potrzeb YouTube bedzie zaspokajal, tym bedzie dysponowal wigksza
liczba realnych uzytkownikow.

Przechodzac teraz do wnioskow na temat samej platformy YouTube jako przedmiotu
badan, nalezy wskaza¢ przede wszystkim na jej niestabilny charakter. Analizowanie materia-
tow audiowizualnych pochodzacych z tego serwisu zaktada od badaczy konieczno$¢ archiwi-
zowania tresci. Ulotny charakter youtubowych filmoéw wynika de facto z trzech czynnikow. Po
pierwsze, istnieje realna obawa o to, ze tworca nagle usunie badany materiat, zawiesi lub usunie
swoje konto. Po drugie, administracja serwisu sama moze dokona¢ zawieszenia danego mate-
riatu w skutek np. zgloszenia roszczen innych twoércéw co do praw autorskich lub ze wzgledu
na dziatanie niezgodne z Regulaminem spotecznosci. Po trzecie, YouTube umozliwit twoércom
edytowanie ustawien juz opublikowanych filméw. Mozna nie tylko zmienia¢ tytuty, graficzne
miniatury do filmow, ale takze np. wycina¢ niepozadane sekwencje filmowe. Badana, pier-
wotna wersja opublikowanego materialu moze wigc by¢ rézna od tej obowigzujacej, edytowa-
nej, dostepnej na danym kanale.

Kolejnym wyzwaniem przy badaniu mediéw spotecznosciowych, a tym samym i You-
Tube’a, jest fakt, ze one stale si¢ aktualizujg. Dlatego niektore opracowania dotyczace sfery
internetu sprzed 20 lat stanowig juz o historii internetu. Co$ co byto dzi§ obowiazujace, jutro
juz moze stac si¢ przesztoscia. Takze 1 w trakcie pisania niniejszej pracy, YouTube wielokrotnie
wdrazal nowe zmiany, wprowadzat nowe rozwigzania techniczne. Pojawiata si¢ nowa literatura
przedmiotu, ktora starano si¢ na biezaco odnotowywac, szczegolnie w dwoch pierwszych roz-
dziatach teoretycznych poswigconych rozrywce w mediach, jak 1 samej platformie YouTube.
Stata aktualizacja mediow spolecznosciowych wigze si¢ tez z ryzykiem zmiany trendéw inter-
netowej publiczno$ci. Niektore mody spoteczne sg krotkotrwate. Przyktadem chwilowej mody
spotecznej moze by¢ ogromna popularnos$¢ ogladania obrad X kadencji Sejmu jesienig 2023 .
Fenomen ten, trwajacy zaledwie kilka tygodni, zostat nazwaty Sejmflixem, nawiazujac do ser-
wisu Netflix.

Analizowani tworcy w niniejszej pracy zostali dobrani ze wzgledu na kryterium liczby
subskrypcji. Okazalo si¢, Ze mimo uptywu pigciu lat od poczatku badan (2019 r.), lista najpo-
pularniejszych twércéw na polskim YouTubie (réwniez pod katem liczby subskrypcji) pozo-
stata niemal taka sama. Cho¢ najpopularniejsze kanaty w naszym kraju naleza do kategorii mu-
zycznych 1 dziecigcych, to w przypadku kanaléw rozrywkowych lista czotowych tworcow wy-
glada nastepujaco:

1. Blowek (5,27 min)

2. Karol Friz Wisniewski (5,2 min)
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3. ReZigusz (5,03 min)

4. Stuu (4,02 min)

5. Naruciak (3,57)*

Kanat Sylwestra Wardegi (SA Wardega) uplasowat si¢ na szdstej pozycji (3,55 min),
z kolei siodmym najpopularniejszym kanatem rozrywkowym w Polsce jest AbstrachujeTV
(3,38 mIn). Mimo uplywu niemal pigciu lat jedynie dwaj, nowi tworcy (nadal sg to mtodzi
mezcezyzni) weszli do piatki najpopularniejszych tworcow internetowej rozrywki. Stanowi to
potwierdzenie zasady psychosocjologicznej, zwanej efektem §w. Mateusza, ktéra zostata sfor-
mulowana przez Roberta Mertona. Wedle tej koncepcji najpopularniejsi tworcy beda zdobywac
coraz wicksza popularnosé. R. Merton thumaczy t¢ zalezno$¢ na podstawie fragmentu Ewange-
lii wg §w. Mateusza: ,,Bo kto ma, temu bedzie dodane, i nadmiar mie¢ bgdzie; kto za$ nie ma,
temu zabiorg réwniez to, co ma” (Mt 13,12).

YouTube, podobnie jak kazde inne medium spoteczno$ciowe, jest wirtualnym zbioro-
wiskiem ludzi; jest miejscem tworzonym przez ludzi: ich pomystowos¢, kreatywnos¢, niesza-
blonowe myslenie. Dlatego YouTube moze stanowi¢ wazny i ciekawy przedmiot badan nie
tylko dla reprezentantow dyscypliny nauki o komunikacji spotecznej i mediach, ale takze przed-
stawicieli m.in. jezykoznawstwa, nauk o kulturze i religii, nauk socjologicznych, pedagogiki,
czy psychologii.

Wchodzimy w czas zupeinej dominacji mediéw internetowych w Polsce. Zgodnie z in-
formacjami, ktore pojawity si¢ w raporcie Global Entertainment & Media Outlook 2022—-2026,
juz w 2025 roku warto$¢ branzy internetowej w Polsce wyprzedzi warto$¢ wszystkich telewi-
zji%. Media spotecznosciowe, a w zasadzie caly internet, stanie sie glownym medium masowym.

Niniejsza praca, poswigcona realizacji funkcji rozrywkowej w serwisie YouTube, sta-
nowi wktad w rozw¢j badan w dyscyplinie nauki o komunikacji spotecznej i mediach. Opraco-
wanie uzupetia luke w badaniu internetowej rozrywki. Ustalenia dotyczace nadawcy, prze-
kazu oraz odbiorcy rozrywkowych tresci moga otwiera¢ pole do dalszych badan nad rozryw-

kowym charakterem medidow spotecznosciowych oraz genologia internetows.

! Stan na 20.06.2024 r. Zestawienie przygotowano na podstawie opracowania ,,Social Blade” z pomi-
nigciem kanalow muzycznych i kanatow dla dzieci. https://socialblade.com/youtube/top/coun-
try/pl/mostsubscribed [dostep 20.06.2024].

2 Raport Global Enterainment & Media Outlook 2022-2026, https://www.wirtualnemedia.pl/arty-
kul/ile-jest-wart-polski-rynek-rozrywki-i-mediow-2022-prognozy [dostep 20.06.2024].
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Aneks 1. Arkusz ankiety

1. Pleé:

- mezezyzna

- kobieta

- nie chcg podawaé

2. Jestem studentem/studentky:
- studia I stopnia (licencjackie)

- studia 11 stopnia (magisterskie)
- studia jednolite

- Szkoty Doktorskiej

3. Pochodze z wojewodztwa:
- dolnoslaskiego

- kujawsko-pomorskiego
- lubelskiego

- lubuskiego

- fodzkiego

- malopolskiego

- mazowieckiego

- opolskiego

- podkarpackiego

- podlaskiego

- pomorskiego

- §laskiego

- Swietokrzyskiego

- warminsko-mazurskiego
- wielkopolskiego

- zachodniopomorskiego

4. Jak czesto korzystasz z YouTube?
- codziennie

- kilka razy w tygodniu

- raz w tygodniu

- rzadziej niz raz w tygodniu

- nie korzystam

5. Czy tylko konsumujesz tresci, czy takze je produkujesz?
- Tylko konsumujg¢ (ogladam/stucham)

- Konsumuje i tworze (publikuj¢) swoje tresci

- Tylko produkuje (publikuje) swoje tresci

- Nie konsumujg¢ i nie tworze

6. Jakich tresci najczesciej szukasz na YouTubie? (mozesz zaznaczy¢ wiecej niz jedna op-
cje)

- Informacja i publicystyka

- Nauka

- Rozrywka

- Poradniki
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- Muzyka
- Inne (jakie...)

7. Jesli zaznaczyle$/zaznaczylas$ ,,inne” to jakie?
(pytanie otwarte, fakultatywne)

8. Ktora z ponizszych kategorii filmow rozrywkowych na YT jest ci najblizsza?
- vlogi

- gamingi

- rozrywka sfabularyzowana (filmy typu: czego nie mowig rodzice)

- pranki

- parodie

- challenge

- inne

9. Jesli zaznaczyle$/zaznaczylas ,,inne” to jakie?
(pytanie otwarte, fakultatywne)

10. Jaka jest twoja ocena ,polskiego YouTube’a” (materialy tworzone przez polskich
tworcow/youtuberow)?

- zdecydowanie pozytywnie

- raczej pozytywnie

- zdecydowanie negatywnie

- raczej negatywnie

- nie mam zdania

11. Czy zgadzasz si¢ ze stwierdzeniem: ,,YouTube ustepuje miejsca TikTokowi”
- zdecydowanie tak

- raczej tak

- zdecydowanie nie

- raczej nie

- nie mam zdania

12. Czy korzystasz z dodatkowo platnych funkcji YouTube? (np. YouTube Premium)?
- tak
- nie
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