Zatgcznik do uchwaly Senatu nr 5/2022

PROGRAM STUDIOW PODYPLOMOWYCH
obowiazujacy od roku akademickiego 2021/2022'

1. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA STUDIOW PODYPLOMOWYCH:

Nazwa studiow polskim Public Relations w nowych mediach
podyplomowych -
. angielskim Public Relations in New Media
w jezyku
Jednostka organizujgca Wydzial Prawa i Nauk Spolecznych — Instytut
studia podyplomowe Stosunkéw Miedzynarodowych i Polityk Publicznych

2. WARUNKI REKRUTACJI NA STUDIA:

Wymagania wstepne (oczekiwane kompetencje kandydata):
Wyksztatcenie wyzsze — ukonczenie studiow licencjackich, inzynierskich lub magisterskich na dowolnym kie-
runku.

Zasady rekrutacji:

Na podstawie ztozenia kompletu wymaganych dokumentéw — zgodnie z § 4 zarzadzenia nr 95/2019 Rektora
Uniwersytetu Jana Kochanowskiego w Kielcach z dnia 16 pazdziernika 2019 roku w sprawie organizacji stu-
diéw podyplomowych. W przypadku, gdy liczba kandydatéw spetniajacych wymagania wstepne bedzie wigk-
sza niz planowana liczba stuchaczy, o przyjeciu decydowac bedzie kolejnos¢ zgtoszen.

3. ZALOZENIA DOTYCZACE KSZTALCENIA:

Poziom PRK, na ktorym nadawana jest kwalifikacja po-

dyplomowa? 6
Liczba punktow ECTS 30
Liczba semestrow 2
Liczba godzin zajg¢ wymagajacych bezposredniego 280

udzialu nauczyciela akademickiego

Ogolne cele ksztalcenia Celem studiow podyplomowych jest nabycie
wiedzy w zakresie konstruowania strategii public
relations  oraz  umiejetno$ci  korzystania
z nowych mediow. Ponadto studia te pozwalajg
zyska¢ umiejetnosci analizowania zjawisk spo-
tecznych, stosowania technik negocjacyjnych, or-
ganizowania konferencji prasowych
oraz przygotowania wystgpien publicznych.
Tresci ksztatcenia dotyczg m.in. zagadnien teore-
tycznych PR, projektowania kampanii informa-
cyjno-promocyjnych, analizy otoczenia
1 badania spoteczne, strategii komunikacji oraz
zarzadzania kryzysowego w PR. Kolejny blok za-
je¢ obejmuje wystapienia publiczne, wykorzysta-
nie Internetu w PR, budowanie wizerunku marki,
komunikacja marketingowa w nowych mediach,
analityka internetowa oraz warsztat telewizyjny i
radiowy. Wsrdd poruszanych zagadnien sg takze
etyka dziatan PR, lobbing, spoteczna odpowie-
dzialnos¢ biznesu oraz marketing w mediach spo-
tecznosciowych.

! Zgodnie z zarzadzeniem nr 95/2019 Rektora Uniwersytetu Jana Kochanowskiego w Kielcach z dnia 16 pazdziernika
2019 roku w sprawie organizacji studiow podyplomowych.
2 Ustawa z dnia 22 grudnia 2015 roku o Zintegrowanym Systemie Kwalifikacji, tekst jednolity Dz.U. z 2017 r. poz. 986.



Mozliwosci zatrudnienia/typowe miejsca pracy Kwalifikacje uzyskane w trakcie studiow pody-
plomowych umozliwig absolwentom podjecie
pracy zawodowej w nowoczesnych agencjach i
mediach elektronicznych, redakcjach mediow
tradycyjnych, a takze w dziatach marketingu,
promocji i komunikacji nowoczesnej firmy. Po-
nadto studia doskonalg umiejgtnosci stuchaczy w
zakresie badania mediow i analizy przekazow
medialnych, w tym wizerunku medialnym 0s6b
czy instytucji, a wielowymiarowe ujgcie proble-
matyki stanowi wazng oferte dla oséb pracuja-
cych w instytucjach kultury, domach medialnych
oraz wydawnictwach.

4. OPIS KIERUNKOWYCH EFEKTOW UCZENIA SIE:

Charakterystyki
drugiego stopnia
efektow uczenia
Symbole .efel.(tow Po ukonczeniu studiéw podyplomowych absolwent: S1e dla kw.a lifika-
uczenia si¢ cji na poziomach
6-8 PRK (rozpo-
rzadzenie
MNiSW)?
w zakresie WIEDZY
Zna i rozumie podstawowe pojecia w zakresie public relations
PRNMPod WO1 | oraz ich miejsce w naukach spotecznych, potrafi identyfikowac P6S WG
funkcje oraz narzedzia nowych mediow
Zna i rozumie znaczenie strategii public relations we wspotcze-
PRNMPod W02 | snych procesach spotecznych na poziomie krajowym i migdzy- P6S WG
narodowym
PRNMPPod W03 Zna specyfike nowych mediow i rozumie ich rolg¢ w przemia- P6S WK
- nach spotecznych -
PRNMPod W04 Zna i rozumie pOtI"ZCb.Q. komunikowania wewngtrznego i ze- P6S WK
- wnetrznego organizacji -
Zna i rozumie strategie negocjacyjne oraz znaczenie public P6S WG
PRNMPod_W05 affairs i lobbingu P6S WK
PRNMPod W06 Zna te.chnlkl .pozysquwanla 1nf(?rmaCJ1 1 r(.)zurnle metody po- P6S WG
- zwalajace opisywac struktury, instytucje i procesy spoteczne -
PRNMPod W07 Znai rozgfme podstawy p.rawne dla ochrony wtasnosci prze- P6S WG
- mystowej i prawa autorskiego P6S WK
PRNMPod W08 ﬁzisi rozumie polskie i miedzynarodowe kodeksy public rela- P6S WK
PRNMPod W09 | Zna narzedzia do budowy wiasciwych relacji z mediami P6S WG
PRNMPod W010 Zpa specyfike I'J'rowadzenia kampanii reklamowych za posred- P6S WG
- nictwem agencji -
w zakresie UMIEJETNOSCI
PRNMPod U01 Potrafi sto§owaé \.Nied.zq teoretyczna(.\rzv praktyce dziatan z za- P6S UW
- kresu public relations i nowych mediow -
PRNMPod U02 Potrafi .rozwia,.zywaé zloZF)ne .i nietypf)we.Problemy zZwigzane z P6S UO
- komunikowaniem na poziomie organizacji -

3 Rozporzadzenie Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 14 listopada 2018 r. w sprawie charakterystyk drugiego
stopnia efektow uczenia si¢ dla kwalifikacji na poziomach 6-8 Polskiej Ramy Kwalifikacji.




PRNMPod U03 ?otraﬁ ’budowaé st?ategiq komunikacyjng oraz planowac i rea- P6S UO
- lizowac¢ tego rodzaju prace dla zespotu -
PRNMPod U04 P051.ada umiejetnose wysta,pwn publ.l.cznych oraz przygotowy- P6S UU
- wania towarzyszacych im prezentacji -
PRNMPod U05 Po‘fra.Lﬁ orga.nizowaé i efekWnie zarza,dze.lc' mediami spotecz- P6S UO
- no$ciowymi oraz portalami internetowymi -
Potrafi uzywac tropow i figur retorycznych w toku odbywa-
PRNMPod _UO06 | nych negocjacji, wraz z umiej¢tnoscig argumentowania i per- P6S UK
swazji
PRNMPod U07 Potrafi dokona¢ 'Wias”mwej ocen}f prawnej i etycznej dziatan w P6S UK
- obszarze komunikacji spotecznej -
PRNMPod U0S Potrz.iﬁ plan.owa?' 1 realizowac 'V\'/iasne uczenie si¢ w zakresie P6S UU
- public relations i nowych mediow -
w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH
PRNMPod K01 Jest g9tow podejmowac wspoltprace w zes.poleuprzejmujqc r6z- P6S KK
- norakie role spoteczne w obszarze komunikacji -
Jest gotow do odpowiedzialnego pehienia rol zawodowych
PRNMPod K02 | przestrzegajac zasad etyki zawodowej i dbajgc o dorobek i tra- P6S KR
dycje wykonywanego zawodu w obszarze public relations
PRNMPod KO3 | Odznacza si¢ szacunkiem dla odmiennych punktow widzenia P6S KR
PRNMPod K04 Jest gotow.olfreslac priorytety W reahzaq'l podej'mowar'lych in- P6S KK
- dywidualnie i zespotowo zadan w zakresie public relations -
PRNMPod K05 Jest gotow uczrestmczyc W opracowywaniu projektow spotecz- P6S KO
- nych na rzecz §rodowiska lokalnego -

Objasnienie oznaczen:

PRNMPod (przed podkresinikiem) — efekty uczenia sig dla studiow podyplomowych “Public relations
w nowych mediach’

W — kategoria wiedzy

U — kategoria umiejetnosci

K - kategoria kompetencji spotecznych

01, 02, 03 i kolejne — numer efektu ksztatcenia

5. WYKAZ ZAJEC WRAZ Z LICZBA GODZIN ZAJEC TEORETYCZNYCH I ZAJEC PRAK-
TYCZNYCH ORAZ LICZBA PUNKTOW ECTS*

Liczba go- | Liczba go- .
dzin zaje¢ | dzin zajec | S7b3
L.p PRZEDMIOT punktow
teoretycz- praktycz-
nych nych ECTS
1. | Public relations: wprowadzenie 10 (15) 10 (15) 2
2. | Projektowanie kampanii informacyjno-promocyjnych 10 (10) 10 (20) 2
3. | Analiza otoczenia spotecznego 10 (15) 5(20) 2
4. | Strategie w komunikacji 10 (15) 10 (15) 2
5. | Media relations 10 (15) 10 (15) 2
6. | Zarzadzanie kryzysowe w PR 5(20) 1
7. | Lobbing 5(5) 5(10) 1
8. | Public affairs 10 (10) 10 (20) 2
9. | Wystgpienia publiczne 5(5) 5(10) 1
10. | Wykorzystanie social media w PR 5(5) 10 (5) 1
11. | Prawne zagadnienia i etyka dzialan PR 10 (15) 5(20) 2
12. | Techniki negocjacji 10 (15) 5(20) 2

4 W nawiasie liczba godzin niekontaktowych.



13. | Leadership 10 (15) 1
14. | Kreowanie wizerunku marki 5(10) 15 (20) 2
15. | Fotografia w mediach 5(5) 5(10) 1
16. | Warsztat telewizyjny i radiowy 15 (10) 1
17 | Portal internetowy — organizacja i zarzadzanie 10 (15) 10 (15) 2
18. | Seminarium 20 (55) 3
RAZEM: 130 (190) 150 (280) 30

Warunkiem ukonczenia studiow podyplomowych jest uczestnictwo w zajeciach oraz uzyskanie wymaganych
i okreslonych programem zaliczen i egzamindw. Stuchacz przygotowuje prace (projekt), ktora prezentuje

na zakonczenie studiow.

Formy i metody prowadzenia zaje¢, formy weryfikacji oraz kryteria oceny i jej sktadowe okreslajg karty przed-
miotu, stanowiace zatacznik do programu studidéw podyplomowych.
Dodatkowe dokumenty stanowia uzupeinienie programu studiow podyplomowych, jezeli wymaga tego

specyfika studiow podyplomowych lub inne przepisy.

dr hab. Rafal Dudata, prof. UIK

/Kierownik Studiow Podyplomowych/




