Zatgcznik do uchwaty Senatu nr 120/2023

PROGRAM STUDIOW PODYPLOMOWYCH

obowigzujacy od roku akademickiego 2022/2023

1. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA STUDIOW PODYPLOMOWYCH:

Nazwa studiow polskim Copywriting
po.dyplomowych angielskim Copywriting
w jezyku

Jednostka organizujaca studia

podyplomowe

Wydziat Humanistyczny UJK

WSZYSTKIE ZAJECIA ODBYWAIJA SIE ONLINE ZA POMOCA METOD | TECHNIK KSZTALCENIA NA ODLEGLOSC
(W CZASIE RZECZYWISTYM).

2. WARUNKI REKRUTACII NA STUDIA:

Wymagania wstepne (oczekiwane kompetencje kandydata): wyksztatcenie wyzsze (ukorczenie studidw licencjackich,
inzynierskich lub magisterskich na dowolnym kierunku)

Zasady rekrutacji: Na podstawie ztozenia wymaganych zgodnie z § 4 Zarzadzenia Nr 54/2022 Rektora Uniwersytetu
Jana Kochanowskiego w Kielcach z dnia 11 maja 2022 roku w sprawie zasad tworzenia i organizacji studiow
podyplomowych), w przypadku, gdy liczba kandydatéw spetniajgcych wymagania wstepne bedzie wieksza niz
planowana liczba uczestnikow studiéw podyplomowych, o przyjeciu decydowac bedzie kolejnos¢ zgtoszen.

3. ZAtOZENIA DOTYCZACE KSZTAELCENIA:

Poziom PRK, na ktérym 6
nadawana jest

kwalifikacja

podyplomowa

Liczba punktéow ECTS 30
Liczba semestrow dwa
Liczba godzin zaje¢ 180

wymagajacych
bezposredniego
udziatu nauczyciela
akademickiego

Ogolne cele ksztatcenia

Studia majg charakter praktyczny; sg przeznaczone dla osdb, ktére chcg zdoby¢
umiejetnos¢ pisania tekstéw dla celow marketingowych i podjg¢ prace w zawodzie
copywritera. Uczestnik studidow podyplomowych poznaje specyfike pracy copywritera
(rodzaje copywritingu, gatunki pismiennictwa uzytkowego, metody, techniki, pomocne
narzedzia, etyka pracy, ewaluacja); zapoznaje sie z pracg w agencji copywriterskiej
(pozyskiwanie i obstuga klientéow, rodzaje zlecen, wycena ustug) oraz w charakterze
copywritera-freelancera. Zdobywa réwniez wiedze i umiejetnosci korzystania z gtdwnych
narzedzi informatycznych potrzebnych w zawodzie copywritera.

Celem studiéw jest praktyczne przygotowanie do zawodu zapewniajgce uczestnikowi
studiow podyplomowych zdobycie i doskonalenie nastepujgcych umiejetnosci:

- wiasciwe odczytywanie potrzeb i zyczen klienta, zgodne z zasadami budowania
Swiadomosci marki, produktu, firmy (elementy brandingu)

- kreowanie nazw firm i produktéw (naming)

- pisanie tekstow na strony WWW (SEO copywriting, UX copywriting, content marketing,
opisy marek i produktéw dla sklepéw internetowych, artykuty sponsorowane, slogany
reklamowe, teksty wizerunkowe, teksty na portale spotecznosciowe i blogi, storytelling,
formuty copywriterskie)

- tworzenie scenariuszy spotow reklamowych dla medidow

- jezykowa korekta i redakcja tekstu




Mozliwosci

zatrudnienia/typowe

miejsca pracy

- copywriter freelancer (Internet, media)

- agencje reklamowe, agencje copywriterskie (dziat marketingu, promocji i sprzedazy)

4. OPIS KIERUNKOWYCH EFEKTOW UCZENIA SIE:
CP — copywtiting studia podyplomowe
W — efekty ksztatcenia w zakresie wiedzy
U — efekty ksztatcenia w zakresie umiejetnosci
K — efekty ksztatcenia w zakresie kompetencji spotecznych
01, 02, 03 i kolejne — numery efektéw

Symbole Po ukonczeniu studiéw podyplomowych absolwent: Charakterystyki
efektow drugiego stopnia
uczenia sie efektow uczenia sie
dla kwalifikacji na
poziomach 6-8 PRK
(rozporzadzenie
MNiSW)
w zakresie WIEDZY
CP_wo01 postuguje sie specjalistyczng terminologia zwigzang z zawodem copywritera | P6S_WG
CP_WO02 wymienia dziaty copywritingu (np. radiowy, telewizyjny, internetowy, | P6S_WG
sprzedazowy, mikrocopywriting, naming) i charakteryzuje podobienstwa
oraz réznice miedzy nimi
CP_WO03 poszczegdlnym dziatom copywritingu przyporzgdkowuje witasciwe dla nich | P6S_WG
gatunki tekstoéw; potrafi scharakteryzowaé cechy dystynktywne tych
tekstow
CP_WO04 rozréznia podstawowe metody i techniki pracy copywritera, wymienia | P6S_WG
zasady skutecznego pisania tekstow dla potrzeb rynku mediow, formuty
copywriterskie, rozumie specyfike SEO copywritingu, UX copywritingu
i copywritingu kreatywnego
CP_WO05 zapoznat sie z zasadami jezykowej korekty i redakcji tekstu P6S_WG
CP_WO06 wie, gdzie szuka¢ potrzebnych w pracy zawodowej informacji P6S_WK
CP_W07 zapoznat sie ze specyfikg pracy w charakterze copywritera-freelancera | P6S_WK
i w agencji copywriterskiej (sposoby pozyskiwania klientéw, rodzaje zlecen,
wycenianie ustug, etapy pracy z klientem nad zleceniem, permanentne
doskonalenie wtasnego warsztatu)
CP_WO08 zna wybrane programy informatyczne oraz narzedzia przydatne w pracy | P6S_WG
copywritera-freelancera i w agencji copywriterskiej
CP_WO09 rozumie zasady etyczne obowigzujgce w pracy zawodowej copywritera P6S_WK
CP_W10 rozumie zwigzek copywritingu z marketingiem oraz brandingiem P6S_WK
w zakresie UMIEJETNOSCI
CP_uU01 potrafi napisaé¢ tekst zgodny z Zyczeniami i potrzebami klienta oraz | P6S_UW
z elementami brandingu i zasadami etyki zawodowej obowigzujgcymi
copywritera
CP_U02 dbajgc o wtasny rozwdj, poszerza swoje portfolio (tworzy archiwum | P6S_UO
tekstéw zwigzanych z wybrang przez siebie specjalizacjg copywritersk3) P6S_UU




CP_U03 potrafi postuzy¢ sie w pracy copywritera poznanymi narzedziami | P6S_UW

informatycznymi
CP_U0O4 w tworzeniu tekstow stosuje zasady poprawnosci jezykowej, korzysta przy P6S_UW
tym z dostepnych Zzrédet papierowych i elektronicznych P6S_UK
CP_UO05 umie dotrze¢ do informacji potrzebnych w realizacji zlecen zwigzanych z P6S_UW

pracg zawodowg copywritera, w tym do publikacji ksigzkowych oraz zrodet
elektronicznych

CP_U06 stosuje poznane metody i techniki pracy copywritera, dobierajac je do | P65_UW
rodzaju zlecen
CP_U07 wilasciwie organizuje wiasny warsztat pracy (prawidtowe zarzadzanie | P6S_UO

czasem, higiena umystu, selekcja materiatu, dobodr zlecen, praca nad | P6S_UU
kolejnymi etapami realizacji zlecenia)

CP_U08 Umie wykreowac¢ nazwy firm, produktéw, napisa¢ slogany reklamowe, | P6S_UW
scenariusze reklam, teksty wizerunkowe, opisy produktow itp. zgodnie
z poznanymi zasadami

w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH

CP_KO1 W pracy copywritera stosuje poznane zasady etyczne P6S_KR

CP_K02 posiada umiejetno$¢ pracy w zespole w trakcie realizacji zlecen | P6S_KO
copywriterskich  (zwtaszcza  wspotpracy z  klientem,  grafikiem,
informatykiem, a takze pracy w agencji copywriterskiej)

CP_KO03 z szacunkiem traktuje klientéw, solidnie i terminowo wywigzujgc sie z | P6S_KR
powierzonych sobie zadan P6S_KO

5. WYKAZ ZAJEC WRAZ Z LICZBA GODZIN ZAJEC TEORETYCZNYCH | ZAJEC PRAKTYCZNYCH ORAZ LICZBA

PUNKTOW ECTS
L.p. PRZEDMIOT Liczba godzin | Liczba godzin zajec Liczba
zajec praktycznych, online, punktow
teoretycznych | godziny kontaktowe, ECTS
nauczanie synchroniczne
1. Wprowadzenie do copywritingu. 40 5

Warsztat copywritera

2. Naming. Kreowanie nazw firm i produktéw 8 1
3. Elementy informatyki dla copywritera 20 4
4, Copywriting sprzedazowy. Elementy brandingu 32 5
5. Copywriting internetowy i radiowy 24 4
6. UX copywriting. SEO copywriting. Storytelling 26 5
7. Specyfika pracy w agencji copywriterskiej 10 2
8. Jezykowa korekta i redakcja tekstu 20 4

180 godzin kontaktowych | 30
(catkowity naktad pracy
studenta — 750 godzin)

facznie

Warunkiem uzyskania kwalifikacji potwierdzonych $wiadectwem ukonczenia studiéw podyplomowych z zakresu
copywritingu jest osiggniecie przez uczestnika studiéw podyplomowych wszystkich efektow uczenia sie zatozonych




w programie studiow (uczestnik studiéw podyplomowych jest zobowigzany do zaliczenia wszystkich przedmiotow
przewidzianych w programie studidow podyplomowych i uzyskania 30 punktéw ECTS). Weryfikacja i ocena efektow
uczenia sie w zakresie wiedzy i umiejetnosci osigganych przez uczestnika studiéw podyplomowych w trakcie realizacji
studiéw podyplomowych odbywa sie przez zaliczenia z oceng przedmiotéw wchodzacych w zakres podyplomowego

przygotowania merytorycznego.
Formy i metody prowadzenia zajec, formy weryfikacji oraz kryteria oceny i jej sktadowe okreslajq karty przedmiotu,

stanowigce zatqcznik do programu studiow podyplomowych.
Dodatkowe dokumenty stanowiq uzupetnienie programu studiow podyplomowych jezeli wymaga tego specyfika

studiow podyplomowych lub inne przepisy.

/Kierownik Studiow Podyplomowych/



