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KOD ISCED: 0232 NAUKA JEZYKOW

FORMA STUDIOW: STACJONARNA

LICZBA SEMESTROW: 6

TYTUL ZAWODOWY NADAWANY ABSOLWENTOM: LICENCJAT

PROFIL KSZTALCENIA: OGOLNOAKADEMICKI

DZIEDZINA NAUKI*: NAUKI HUMANISTYCZNE, NAUKI SPOLECZNE

DYSCYPLINA NAUKOWA: JEZYKOZNAWSTWO (89%) 160 ECTS — dyscyplina wiodaca, NAUKI O KOMUNIKACJI SPOLECZNEJ | MEDIACH (11%) 20 ECTS

Liczba punktéw ECTS konieczna do ukonczenia studiow: 180 ECTS

1) liczba punktow ECTS, jaka student musi uzyska¢ w ramach zaje¢ prowadzonych z bezposrednim udziatem nauczycieli akademickich lub innych oséb prowadzacych
zajecia: 98

2) liczba punktow ECTS, ktdrg student musi uzyska¢ w ramach zaje¢ zwigzanych z prowadzong w dziatalnoscig naukowg w dyscyplinie lub dyscyplinach, do ktorych
przyporzadkowany jest kierunek studiéw w wymiarze wiekszym niz 50% ogdlnej liczby punktéw ECTS): 95

3) liczba punktéw ECTS, ktdra student uzyskuje realizujgc zajecia podlegajgce wyborowi (co najmniej 30%! ogdélnej liczby punktéw ECTS): 74

4) liczba punktéw ECTS, jaka student musi uzyskaé¢ w ramach zajeé z dziedziny nauk humanistycznych lub nauk spotecznych, nie mniejsza niz 5 ECTS — w przypadku
kierunkéw studiéw przyporzadkowanych do dyscyplin w ramach dziedzin innych niz odpowiednio nauki humanistyczne lub nauki spoteczne?: 5

taczna liczba godzin zajeé: 4500 — w tym liczba godzin zaje¢ prowadzonych z bezposrednim udziatem nauczycieli akademickich lub innych oséb prowadzacych zajecia:

2455,

Koncepcja i cele ksztatcenia (w tym opis sylwetki absolwenta):

Mediolingwistyka jest subdyscypling jezykoznawczg, ktéra zajmuje sie lingwistycznymi aspektami komunikacji w sferze publicznej, w tym medialnej. Celem studiow
na kierunku mediolingwistyka pierwszego stopnia jest przygotowanie absolwentéw do pracy w wielu obszarach zwigzanych z opracowywaniem informacji w szeroko
pojetym obiegu medialnym, zarbwno w mediach tradycyjnych, jak i w sieciach spotecznosciowych. Praktyczne umiejetnosci oparte na pracy z tekstem polsko
i obcojezycznym (obszaru wschodnioeuropejskiego) wraz z wiedzg dotyczacy korzystania z nowoczesnych narzedzi cyfrowej analizy danych oraz sztucznej inteligencji
sg postrzegane jako integralna catos¢ potrzebna do funkcjonowania nowych profesji, zwigzanych z komunikacjg miedzynarodowg i opracowywaniem danych niezbednych
w sferze zycia spoteczno-politycznego, medidw i biznesu. Do zasadniczych umiejetnosci absolwenta kierunku nalezy zaliczy¢ zarzgdzanie informacjg jezykowg w szeroko
pojetej przestrzeni publicznej — tworzenie (copywriting) i przetwarzanie (rewriting) contentu, a takze odrdznianie faktéw od fake newséw w celu przeciwdziatania

" niepotrzebne usunaé

! wskaznik procentowy moze byé inny, jezeli standardy ksztatcenia stanowig inaczej

2w przypadku kierunku studiéw przyporzadkowanego do nauk humanistycznych podaje sie liczbe punktéw ECTS za zajecia z dziedziny nauk spotecznych, w przypadku kierunku studiéw
przyporzgdkowanego do nauk spotecznych podaje sie liczbe punktéw ECTS za zajecia z dziedziny nauk humanistycznych



dezinformacji oraz destabilizacji bezpieczeristwa wewnetrznego panstwa, umiejetno$¢ analizy szeroko pojetego tekstu medialnego (tzw. otwartych zrédet informacji),
a takze zarzadzanie danymi informacyjnymi i ich wykorzystanie w celu kreowania wizerunku.

Studia na kierunku mediolingwistyka majg charakter lingwistyczny, poniewaz koncentrujg sie na realizacji jezyka w réznych sferach zycia. Ze wzgledu na uniwersalnosc¢
jezyka jako srodka przekazu potencjat zastosowania badan oraz implementacji wynikéw analiz lingwistyki mozna wykorzysta¢ w zakresie przestrzeni medialnej, sfery
komunikacji spoteczno-politycznej, dziedziny ekonomiczno-biznesowej, kreacji wizerunkowej, informatyki czy cyberbezpieczenstwa i bezpieczenstwa wewnetrznego.
Plan studidéw jest skonstruowany w sposéb umozliwiajgcy szybkie reagowanie na potrzeby rynku pracy wywotane zmianami spoteczno-politycznymi widocznymi
w przestrzeni komunikacyjno-medialnej.

Plan studiéw zaktada mozliwos¢ ksztatcenie w ramach dwéch modutéw specjalnosciowych (od drugiego roku studiéw):
e Jezykowa komunikacja internetowa (zarzadzanie informacjg internetows);
o Jezykowa komunikacja wizerunkowa (kreowanie wizerunku).

W ramach kazdej z tych specjalnosci student moze wybrac jedng z trzech $ciezek tematycznych dotyczgcych przestrzeni komunikacji miedzynarodowej: 1) miedzynarodowa
komunikacja spoteczno-polityczna, 2) miedzynarodowa komunikacja biznesowa lub 3) miedzynarodowa komunikacja medialna. Dzieki temu wybér pierwszej specjalnosci
umozliwia nabycie umiejetnosci efektywnego wykorzystywania jezyka w zarzadzaniu informacjg internetowg w miedzynarodowej przestrzeni spoteczno-politycznej
lub biznesowej albo medialnej, a w przypadku drugiej specjalnosci trzy potencjalne sfery miedzynarodowych przestrzeni komunikacyjnych postuzg do ksztattowania
zdolnosci do kreacji wizerunku odpowiednio: homo politicus lub homo economicus albo homo mediorum.

Absolwent mediolingwistyki bedzie wszechstronnym specjalista, ktéry dzieki potgczeniu wiedzy lingwistycznej i umiejetnosci jej praktycznego wykorzystania w komunikacji
publicznej, mediach oraz biznesie, a takze znajomosci technologii bedzie w stanie efektywnie oddziatywac jezykowo i dziata¢ w nowoczesnym swiecie cyfrowej komunikacji.
Miejsca zatrudnienia dla absolwentéw w réznorodnych sektorach, zwigzanych z kompetencjami lingwistycznymi i umiejetnosciami jezykowym to: dziaty analityki
informacyjnej w mediach, w korporacjach oraz instytucjach publicznych, dziaty marketingu i PR, redakcje portali internetowych, agencje reklamowe, firmy zajmujgce sie
rozwijaniem narzedzi komunikacyjnych, platform spotecznosciowych i aplikacji mobilnych, instytucje akademickie, osrodki badan oraz firmy szkoleniowe, zajmujgce sie
edukacja, biura ttumaczen, firmy specjalizujace sie w lokalizacji tresci multimedialnych.

Przyktadowe stanowiska pracy dla absolwentow kierunku to: analityk przestrzeni informacyjno-medialnej, specjalista ds. komunikacji miedzynarodowej, content- manager,
Data scientist, koordynator projektéw miedzynarodowych, manager mediéw spotecznosciowych, analityk danych, specjalista ds. PR, copy-writer, edukator/trener,
specjalista ds. lokalizacji, specjalista ds. SEO/SEM, konsultant ds. wspdtpracy miedzynarodowej, manager ds. relacji z klientami z krajow Europy Wschodnie;.

Studia koncentrujg sie na analizie lingwistycznej komunikacyjnej przestrzeni publicznej w kontekscie zagrozenia bezpieczenstwa informacyjnego. Waznym elementem
ksztatcenia jest uwzglednienie aktualnej sytuacji Polski jako panstwa unijnego oraz sytuacji krajow wschodnioeuropejskich: Ukrainy i Rosji.

W zakresie wiedzy absolwent studiéw wykaze sie:
1) zrozumieniem kulturowym i politycznym; absolwent bedzie posiadat wiedze na temat historii, kultury, polityki i gospodarki krajow wschodnioeuropejskich
obszaréw jezykowych;
2) znajomoscig technologii informacyjnych; absolwent uzyska wiedze w zakresie technologii informacyjnych i zarzgdzania danymi i systemoéw informacyjnych;
3) zrozumieniem zasad komunikacji spoteczno-politycznej, biznesowej lub medialnej prowadzonej w jezykach kierunkowych;



4) znajomoscig strategii jezykowych w kreowaniu swiadomosci medialnej, politycznej i biznesowej.

W zakresie umiejetnosci absolwent bedzie potrafit wykazac sie:

1)
2)
3)

4)
5)
6)
7)
8)
9)

znajomoscig dwdch wschodnioeuropejskich jezykéw: rosyjskiego i ukrainskiego (poziomy B2+ i B2 Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia jezykowego) — bedzie
gromadzi¢ i skutecznie opracowywac informacje w jezyku polskim, rosyjskim i ukrainskim;

komunikacjg miedzykulturowy; bedzie efektywnie komunikowaé sie i negocjowaé¢ w kontekscie miedzykulturowym z uwzglednieniem specyfiki krajéw
wschodnioeuropejskich;

przeprowadzaniem analizy danych; bedzie w stanie zbiera¢, analizowac i interpretowac dane z réznych zrddet, korzystajac z cyfrowych narzedzi statystycznych
i analitycznych;

zarzadzaniem informacjg; bedzie umiat zarzagdzac duzymi zbiorami danych oraz zapewniaé ich bezpieczenstwo i poufnos¢;

analiza i badaniem rynku;

znajomoscig marketingu cyfrowego; projektowaniem i wdrazaniem strategii marketingowych w Internecie;

znajomoscig technologii wykorzystania Al do analizy tekstow;

znajomoscig cybersecurity i ochrony danych poprzez zabezpieczania danych komunikacyjnych i implementacjg polityk bezpieczenstwa danych w firmach;
tworzeniem strategii komunikacyjnych; opracowaniem i wdrazaniem strategii komunikacyjnych uwzgledniajgcych specyfike rynkéw krajéw
wschodnioeuropejskich.

W zakresie kompetencji spotecznych absolwent bedzie miat mozliwosé stac sie

1)
2)
3)
4)

kreatywny i innowacyjny w sferze komunikacji i zarzadzania danymi;

profesjonalnie etyczny w kontekscie pracy z danymi;

elastyczny i potrafigcy dostosowac sie do szybkich zmian;

Swiadomy poczucia globalnego i koniecznosci dziatania w miedzynarodowym $rodowisku biznesowym.

Absolwent studiow mediolingwistyka bedzie dobrze przygotowany do zawodowego funkcjonowania w srodowisku miedzynarodowym, szczegdlnie w kontekscie
wspotpracy z krajami wschodnioeuropejskimi zaréwno w zakresie sektora ustug prywatnych, jak i zycia publicznego.



12.

EFEKTY UCZENIA SIE:

Oznaczenie symboli
ML1A —efekty uczenia sie dla kierunku mediolingwistyka
1 —studia pierwszego stopnia, A — profil ogélnoakademicki
W — kategoria wiedzy
U — kategoria umiejetnosci
K — kategoria kompetencji spotecznych
01, 02, 03 i kolejne — numer efektu uczenia sie

Odniesienie efektéow
uczenia sie do
charakterystyk
Symbole uniwersalnveh drugiego stopnia
efektéow ) . . . . L. . v efektdw uczenia sie
.. Po ukonczeniu studidw | stopnia na kierunku mediolingwistyka absolwent: charakterystyk ™ kwalifikacji
uczenia sie dla dla danego iomach 6-7
kierunku poziomu Polskiej naPpc;zllgm;c -
Ramy Kwalifikacji o' I?J. ar:r}y
(ustawa o ZSK) Kwalifikacji
(rozporzadzenie
MNiSW)
w zakresie WIEDZY:
ML1A_WO1 ma zaa‘wanfowana wjedze .z zakresu teorii 'informaFji i,s.erpiotylfi; znai rozumi? pods'tawom{e pgjecia, teorie i modele P6U_W P6S_ WG
komunikacji masowej oraz interpersonalnej; rozumie réznice miedzy poszczegdlnymi rodzajami dyskursu publicznego
ML1A W02 ma zaawansowang wiedze o interdyscyplinarnych powigzaniach mediolingwistyki z zarzadzaniem danymi oraz PEU W P6S_WG
- imagologia w celu rozwiazywania ztozonych probleméw komunikacyjnych i biznesowych - P6S_WK
posiada wiedze w zakresie wiadomosci o historii, ustroju spoteczno-politycznym, gospodarce oraz przestrzeni
ML1A_WO03 |medialnej krajow wschodnioeuropejskich; ma zaawansowang wiedze z zakresu stosunkéw spoteczno-politycznych PeU_W P6S_WG
i gospodarczych miedzy Polska a krajami wschodnioeuropejskimi
zna i rozumie technologie informatyczne i narzedzia wykorzystywane w mediach cyfrowych oraz ich wptyw
ML1A_WO04 |na komunikacje; rozumie mechanizmy sterowania emocjami i relacjami spotecznymi; ma wiedze z zakresu dziatania PeU_W P6S_WG
mediéw spotecznosciowych oraz algorytmow wptywajacych na rozpowszechnianie tresci
ma zaawansowang wiedze z zakresu zarzadzania danymi; zna i rozumie pojecia i metody zarzadzania danymi, w tym
ML1A_WO5 |wyszukiwanie, gromadzenie, przechowywanie, przetwarzanie i analizowanie danych; rozumie znaczenie jakosci PeU_W P6S_WG
danych oraz technik zapewniania integralnosci i bezpieczeristwa danych
ML1A_ W06 mé zaawans.owana wiedze z _zakresu. komunikacji.spo’fec'zno-polityczne,jf biznesowej lub medialnej p.rowadzonej P6U_W P6S WG
w jezykach kierunkowych; zna i rozumie zastosowanie analizy danych w réznych obszarach dyskursu publicznego




rozumie teorie wizerunku i jego role w komunikacji publicznej i marketingu; ma znajomos¢ narzedzi i technik P6S WG
ML1A_ W07 . . . . o . . . . . P6U_W
- pozycjonowania marki, promocji organizacji lub osoby publicznej w przestrzeni medialnej - P6S_WK
P6S W
ML1A_WO08 |ma zaawansowang wiedze o strategiach jezykowych w kreowaniu swiadomosci medialnej, politycznej lub biznesowej PeU_W P?SSS_ Wcli
ML1A_ W09 zna i ro.zumle podgayvoyve pOJQCI.a |.zasady z za.kresu o,chrony wiasnosci |ntﬁlektuallnlej i przepisy dotyczace prawa PEU_W P6S_ WK
autorskiego w odniesieniu do analizy i ttumaczenia tekstéw pochodzacych z réznych zrodet
w zakresie UMIEJETNOSCI:
ma umiejetnosci jezykowe w zakresie pierwszego jezyka obcego, wtasciwe do wymagan okreslonych dla poziomu PES UW
ML1A_UO1 |co najmniej B2+ Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego oraz co najmniej B2 w odniesieniu do drugiego P6U_U PGS_ UK
jezyka obcego _
posiada biegtos¢ w korzystaniu z nowoczesnych narzedzi analitycznych i programéw komputerowych uzywanych
do analizy jezykowej i danych; potrafi samodzielnie analitycznie i krytycznie interpretowaé réznorodne teksty PES UW
medialne pod katem ich struktury, stylu i tresci; umie identyfikowaé i interpretowac¢ rdzine techniki .
ML1A_UO02 . . - . .. . . Lo . . . P6U_U P6S_UK
- dezinformacji, perswazji i manipulacji w mediach; przy uzyciu odpowiednich metod i narzedzi cyfrowych potrafi - -
dokonywaé interpretacji proceséw zachodzacych w publicznej komunikacji spotecznej i zawodowej prowadzonej
w jezykach kierunkowych
ma umiejetnosci w zakresie tworzenia i przetwarzania tresci publicznych i medialnych w zakresie jezykdéw
kierunkowych; potrafi przeksztatcac i adaptowac tresci do réznych platform i odbiorcéw; potrafi tworzy¢ réznorodne
: . ) . . L2 . S . , . P6S_UW
ML1A_UO03 |teksty publiczne i medialne (ustne i pisemne); ma umiejetnos¢ prezentowania wynikéw analiz w sposdb zrozumiaty PeU U P65_UK
i przekonujacy dla réznych grup odbiorcéw; potrafi tworzy¢ raporty i prezentacje, ktére przektadajg wyniki analizy -
danych na praktyczne wnioski spoteczne lub biznesowe
potrafi gromadzi¢, przetwarzac i efektywnie zarzadza¢ danymi; umie stosowac techniki analizy danych, w tym PES UW
ML1A_UO04 |eksploracje danych, analize statystyczng i wizualizacje wynikdw; ma umiejetnosé interpretacji wynikéw analizy danych PeU U -
w celu wptywania na odbiorce
potrafi porozumiewaé sie w ramach kompetencji jezykowych w kierunkowych jezykach obcych z wykorzystaniem
. , . . . . L P6S_UW
ML1A_UO5 |ustnych ipisemnych srodkéw komunikacji; komponowac spéjne i wtasciwie skonstruowane teksty pisane i wystgpienia PeU U P65_UK
ustne w jezyku ojczystym i kierunkowych jezykach obcych -
ma zdolno$¢ do tworzenia strategii wizerunkowych i zarzadzania nimi w réznych kanatach komunikacji; potrafi P6S_UW
ML1A_UO06 . . . . - . . L PeU_U
- projektowac kampanie promocyjne uwzgledniajgce specyfike kulturowg i spoteczng odbiorcéw -
potrafi pracowa¢ w grupie, wykonujgc powierzone zadania, jak rowniez petnigc role lidera przy wykonywaniu
MLIA UO7 wspolr‘1ych' pro‘Jektcl)w i prowa<.jzen|u dyskusji; wyka‘ZUJe sie po'mys’fowosuq, aktywnoscg |‘systematycz‘nosuq PEU U PES UO
- w realizacji projektow wtasnych i zespotowych; w tym interdyscyplinarnych; efektywnie organizuje prace swojg oraz - -
innych i potrafi krytycznie ocenié jej priorytety oraz stopien zaawansowania
potrafi dostosowywac sie do zmieniajgcego sie Srodowiska spotecznego, medialnego i technologicznego; jest
ML1A_UO08 |swiadomy potrzeby ciggtego doskonalenia swoich umiejetnosci kierunkowych w dalszej edukacji w kontekscie P6U_U P6S_UU

wykonywanego zawodu




w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH:

jest swiadomy wielokulturowosci; rozumie i szanuje réznorodnos¢ kulturowg i jezykowg w komunikacji spotecznej, P6S_KK

ML1A_KO1 |medialnejibiznesowej; potrafi tworzy¢ i analizowad tresci komunikatéw oraz zarzadza¢ danymi w kontekscie réznych P6U_K P6S_KR
kultur i jezykow P6S_KO

. . . . . . P6S_KK

MLIA ko2 |Fozumie problematyke etyczng zwigzang z pracg medialng, pracg w sektorze publicznym oraz zarzgdzaniem danymi; PEU K P65_KR
- potrafi dziata¢ zgodnie z zasadami etycznymi, zapewniajgc rzetelnosc¢ i przejrzystosé w analizie i prezentacji danych - P6S_KO
odznacza sie obiektywng i racjonalng refleksjg przy ocenie informacji z réznych zrédet medialnych; formutuje P6S_KK

ML1A_KO3 |swiadome i przemyslane opinie na temat tresci medialnych i ich wptywu na spoteczenstwo; dziata na rzecz interesu P6U_K P6S_KR
publicznego P6S_KO




13.

ZAJECIA WRAZ Z PRZYPISANYMI DO NICH PUNKTAMI ECTS, EFEKTAMI UCZENIA SIE | TRESCIAMI PROGRAMOWYMI:

Minimal Odniesienie
. na liczba , . do efektow
Przedmioty , Tresci programowe ..
punktéw uczenia sie
ECTS na kierunku
PRZEDMIOTY KSZTALCENIA OGOLNEGO (10 ECTS):
1. Techniki informacyjno- 1 Zastosowanie komputeréw w procesie uczenia sie jezyka obcego. Internet jako narzedzie ML1A_WO04
komunikacyjne do ksztaftcenia i nauczania jezykéw. Pliki muzyczne, filmy, prezentacje. Komputerowe ML1A_WO05
prezentacje multimedialne. Wykonanie prezentacji w Power Point. Postugiwanie sie siecig ML1A_WO09
dla zbierania materiatbw na zadany temat. Opracowywanie tekstow oraz ilustracji ML1A _U02
za pomocg odpowiednich edytoréw i innych programéw. Tabele w dokumencie. Przypisy. ML1A UO03
Wypunktowanie i numerowanie. Tabulatory. Praca z duzymi dokumentami, formatowanie. ML1A_UO08
Podziat strony, podziat sekcji. Akapit. Stopki i nagtéwki. Znaki specjalne. Wyszukiwanie ML1A_KO02
i zamiana. Tworzenie automatycznego spisu tresci. Korzystanie z szablonéw i kreatoréw.
Korespondencja seryjna. Wymiana informacji pomiedzy programami
2. Ochrona wtasnosci 1 Prawo autorskie: utwér, podmiot prawa autorskiego, prawa autorskie majgtkowe i osobiste, ML1A_ W05
przemystowej i prawa prawa pokrewne, dozwolony uzytek. Wtasnos¢ przemystowa: wynalazek i patent, wynalazek ML1A_WO06
autorskiego biotechnologiczny, znaki towarowe i prawa ochronne na znaki towarowe, wzory ML1A _U08
przemystowe, odmiany roslin i zwierzat, oznaczenia geograficzne, topografie uktadéw ML1A_ K02
scalonych. Zasady odpowiedzialnosci za naruszenie praw na dobrach niematerialnych.

3. Przedsiebiorczos¢ 1 Przedsiebiorczos¢ — pojecie, geneza przedsiebiorczosci, czynniki wptywajgce na rozwdj ML1A_WO03
przedsiebiorczosci, wzmacnianie i ostabianie cech przedsiebiorczosci. Innowacje i ich ML1A_WO06
rodzaje. Kluczowe pojecia ekonomiczne i ich wptyw na prowadzenie dziatalnosci ML1A_WO07
gospodarczej oraz gospodarstwa domowego. Promocja jako element zwiekszajgcy popyt ML1A_WO09
na sprzedaz débr i ustug. Biznes plan i analiza SWOT. Prowadzenie dziatalnosci gospodarczej ML1A_UO02
— pojecie dziatalnosci gospodarczej, przedsiebiorcy i konsumenta; procedura rozpoczecia ML1A_UO06
indywidualnej dziatalnosci gospodarczej; koszty pracy (w tym koszty wynagrodzen). ML1A_UO07
Wewnetrzne i zewnetrzne zrddta finansowania dziatalnosci gospodarczej. Omodwienie ML1A_UO08
wybranych form dziatalnosci gospodarcze;j. ML1A KO3

4. Przedmiot z dziedziny nauk 5 Wptyw Il WS na porzadek polityczny i bezpieczerAstwo Europy $rodkowo-wschodniej i Azji ML1A W01

spotecznych: srodkowej, ,,Zimna wojna” w relacjach Wschéd — Zachéd, RWPG i Uktadu Warszawskiego ML1A_WO03
. . a bezpieczenstwo miedzynarodowe, Interwencja wojsk ZSRR na Wegrzech w 1956 r., ML1A W06
Historia i systemy spoteczno- ) . . N )
. ., Interwencja wojsk Uktadu Warszawskiego w Czechostowacji w 1968 r., Ruchy dysydenckie ML1A UO03
polityczne krajow Europy . i , . P . A
Wschodniej w aspekcie w’Z.SRR i jego s.tre.fle wp’rywow, polska ,Solidarnos¢” i jej vlvp’fyw na.sy_tuaqe w ZSBR i krajac.h ML1A UO08
osciennych, Pieriestrojka i gtasnost, Rozpad bloku panstw socjalistycznych i likwidacja ML1A_KO1

Uktadu Warszawskiego i RWPG, Upadek ZSRR i powstanie nowych pafistw na mapie Swiata,




bezpieczenstwa
miedzynarodowego

Droga panstw i spoteczeristw Europy Srodkowej do NATO i UE, Préby odbudowy imperialnej
pozycji Rosji w czasie prezydentury W. Putina, Wojna w Ukrainie.

Przedmiot do wyboru w zakresie 2 Wprowadzenie do studidéw jezykowych; ML1A_WO01
wsparcia w procesie uczenia sie Podstawy pracy z Al; ML1A_WO03
Jezykowy obraz swiata. ML1A_WO04

ML1A_WO05

ML1A_WO06

ML1A_UO02

ML1A_UO3

ML1A_U0O4

ML1A_UO07

ML1A_UO08

ML1A_KO1

ML1A_KO02

ML1A_KO3

PRZEDMIOTY PODSTAWOWE/KIERUNKOWE (95 ECTS):

Jezyk polski i kultura 14 Podstawy leksykologii i leksykografii polskiej w praktyce; ML1A_WO03
w komunikacji Kultura jezyka polskiego w praktyce; ML1A_WO06
W strone praktycznej stylistyki; ML1A _U02

Tekstologia; ML1A _UO03

W strone sztuki pisania. ML1A_UO5

ML1A_UO6

ML1A_KO1

ML1A_KO3

Praktyczna nauka pierwszego 42 Praktyczna nauka jezyka rosyjskiego / ukrainskiego; ML1A_WO03
jezyka obcego Tresci programowe podzielono na nastepujgce bloki: ML1A_WO06
* blok receptywno-leksykalny, ML1A_WO08

* blok dyskursywno-gramatyczny, ML1A_UO1

- blok fonetyki praktycznej, ML1A_UO5

* blok ortograficzny. ML1A_UO08

ML1A_KO1

ML1A_KO02

ML1A_KO3

Praktyczna nauka drugiego 17 Praktyczna nauka jezyka ukrainskiego / rosyjskiego; ML1A W03
jezyka obcego Tresci programowe podzielono na nastepujgce bloki: ML1A W06
* blok receptywno-leksykalny, ML1A_WO08

* blok dyskursywno-gramatyczny, ML1A_UO1




ML1A_UO3
ML1A_UO5
ML1A_UO7
ML1A_KO1
ML1A_K02
ML1A_KO3

Podstawy mediolingwistyki.

Wprowadzenie do mediolingwistyki (definicje i zakres mediolingwistyki; historia rozwoju
mediolingwistyki jako dziedziny badan; rola jezyka w mediach tradycyjnych i nowych
mediach).

Jezyk i dyskurs medialny (analiza dyskursu medialnego: narzedzia i metody; stylizacja jezyka
w mediach; jezyk reklamy, wiadomosci, rozrywki; strategie perswazji i manipulacji w mediach).
Techniki zarzadzania informacjg (selekcja i ocena zrédet informacji; klasyfikacja i archiwizacja
informacji; narzedzia i technologie wspomagajace zarzadzanie informacja, np. bazy danych,
systemy CRM; fake news i metody walki z dezinformacja).

Praktyczne aspekty pracy z mediami (tworzenie i redagowanie komunikatéw prasowych;
strategie komunikacyjne w sytuacjach kryzysowych; analiza studidow przypadkdéw z zakresu
zarzadzania informacjg w mediach).

Etyka w komunikacji medialnej (odpowiedzialno$¢ za tresci medialne; dylematy etyczne
w pracy dziennikarskiej; prawo autorskie i prawa do informacji).

ML1A_WO1
ML1A_WO04
ML1A_UO2
ML1A_U04
ML1A_KO1
ML1A_KO02
ML1A_KO3

Sztuczna inteligencja
w komunikacji publicznej

Sztuczna inteligencja i wirtualna rzeczywisto$é¢ w komunikacji; podstawowe technologie
i algorytmy sztucznej inteligencji; uczenie maszynowe, sieci neuronowe, modele jezykowe
(GPT), przetwarzanie jezyka naturalnego (NLP); zastosowania sztucznej inteligencji w komu-
nikacji: chatboty, wykrywanie deepfake’dw; tworzenie promptéw komunikacji z chatbotem;
stabe i mocne strony Al; aplikacja i narzedzia z Al; etyka wykorzystania Al.

ML1A_WO04
ML1A_WO05
ML1A_WO09
ML1A_U02
ML1A_KO2
ML1A_KO3

Wybrane zagadnienia z teorii
informacji i semiotyki

Ogdlne wiadomosci o informacji i jej semiotyzacji zarowno srodkami werbalnymi
(jezykowymi), jak tez niewerbalnymi. Lingwistyczna teoria informacji. Koncepcje
semiotyczne. Jezykoznawstwo jako dziat semiotyki. Informacja jako zjawisko i funkcja
kognitywna. Rodzaje i jednostki informacji. Podstawowe kategorie semiotyczne. Podstawy
werbalizacji. Struktura mowy ludzkiej (jezyk i wypowiedz). Znak jezykowy i jego struktura.
Plan tresci i plan wyrazenia. Jezyki naturalne i sztuczne. Semiotyczne problemy
informowania oraz obieg informacyjny. Podstawy interakcji informacyjno-semiotycznych
(ekspresja — impresja, komunikacja - interpretacja). Strategie informacyjne. Pragmatyka —
semantyka — syntaktyka przekazu werbalnego. Paralingwistyka i komunikacja niewerbalna.

ML1A_WO01
ML1A_WO02
ML1A_U02
ML1A_K02
ML1A_KO3

Teoria komunikacji

Istota procesu komunikowania sie; siedem tradycji teorii komunikowania; Komunikacja
werbalna i niewerbalna; typy procesu komunikowania, poziomy procesu komunikowania
sie. Wybrane modele komunikowania interpersonalnego; komunikowanie miedzyludzkie

ML1A_WO01
ML1A_WO06
ML1A_WO07




i jego sktadniki w praktyce codziennej, komunikowanie sie w matych grupach i w organizacji. ML1A W09

Strategie nadawczo-odbiorcze w komunikacji; zaktécenia w porozumiewaniu sie — przyczyny ML1A_UO2

i skutki; rodzaje zaktécen — indywidualne, grupowe, spoteczne; sposoby niwelowania barier ML1A_UO07

komunikacyjnych; Skutecznos¢ komunikowania w dyskursach specjalistycznych. Komuni- ML1A_UO08

kacja a perswazja i manipulacja, propaganda polityczna; komunikacja i pteé; wystgpienia ML1A_KO1

publiczne, globalizacja w komunikowaniu spotecznym. ML1A_K02

8. Copywriting i rewriting Specyfika i rodzaje pracy copywritera i rewritera. Wspdtpraca ze zleceniodawcg, grafikiem, ML1A_WO01
informatykiem oraz z zespotem). Zapoznanie z bibliografig tematu oraz ze specjalistyczng ML1A_WO04

terminologia zawodowaq. Rodzaje copywritingu. Gatunki wypowiedzi pisemnej i ustnej ML1A_WO07

wtasciwe dla poszczegélnych rodzajéw copywritingu i rewritingu. Rewriting tresci ML1A_WO08

internetowych. Kodeks etyczny, umiejetnosci zawodowe oraz predyspozycje psychiczne ML1A_WO09

i intelektualne copywritera i rewritera w odniesieniu do aktualnego rynku pracy. Warsztat ML1A_UO02

copywritera i rewritera. Warsztaty tworzenia dobrych nazw. Znaczenie dobrej nazwy firmy ML1A_UO3

i produktu; analiza cech dystynktywnych najpopularniejszych aktualnie nazw firm, produk- ML1A _U07

téw. Cechy dobrych nazw (w przeciwienstwie do nazw ztych). Podstawowe rodzaje nazw. ML1A_KO1

ML1A_KO02

9. Informacja i dezinformacja 1. Wprowadzenie do poje¢ informowania i dezinformowania. ML1A_WO01
w przestrzeni publicznej 2. Podstawy funkcjonowania mediéw i rozprzestrzeniania informacji. ML1A_WO04
3. Techniki dezinformacji w przestrzeni publicznej. ML1A_WO06

4. Podstawy weryfikacji informacji. ML1A_WO07

ML1A_WO08

ML1A_WO09

ML1A_UO2

ML1A_UO4

ML1A_KO02

ML1A_KO3

10. | Podstawy komunikacji Komunikacja internetowa w kontekscie komunikacji spotecznej: definicja, model, funkcje. ML1A_WO01
internetowej Rozwdj Internetu (od Web 1.0 do Web 4.0) a ewolucja komunikacji. Kanaty i typy ML1A_WO04
komunikacji w Internecie. Dyskurs hipertekstowy i dyskurs mediéw spotecznosciowych jako ML1A_UO02

wytwory wspotczesnych medidw dominujgcych. Gatunki i typy tekstdw internetowych. ML1A _U07

Narzedzia internetowe i Al do wyszukiwania, weryfikacji i przetwarzania informacji w Sieci. ML1A K02

Werbalne, niewerbalne i wizualne aspekty kreowania tekstéw w przestrzeni cyfrowe;j.
Rola wiralowosci i algorytméw w rozwoju wspodtczesnych koddw internetowych. Mediolekt
czy mediolekty? O specyfice komunikacji spotecznosci i grup internetowych. Jezyk/jezyki
wspotczesnego Internetu — préba systematyzacji. Etyka i etykieta zachowan komunikacyjnych
w Internecie. Prezentacja wynikow zrealizowanych projektéw.




11 Zarzadzanie informacjg sieciowa 3 Wprowadzenie do zarzadzania informacjg. Definicja i znaczenie zarzadzania informacja. Rola ML1A W01
informacji w spoteczenstwie wiedzy. Zrédfa informacji w sieci. Rodzaje zrédet interneto- ML1A_WO04
wych: strony WWW, bazy danych, repozytoria cyfrowe. Ocena wiarygodnosci i jakosci zrédet. ML1A_WO05
Kryteria selekcji informacji. Techniki efektywnego wyszukiwania informacji. Operatory ML1A_WO08
logiczne i zaawansowane metody wyszukiwania. Wykorzystanie specjalistycznych ML1A_UO02
wyszukiwarek i baz danych. Organizacja i klasyfikacja informacji. Taksonomie, ontologie ML1A_UO4
i folksonomie. Systemy klasyfikacji i ich zastosowanie. Tworzenie map mysli i struktur ML1A_KO1
informacji. Metadane i ich rola w zarzadzaniu informacjg. Zastosowanie metadanych ML1A_K02
w praktyce. Gromadzenie i przechowywanie danych. Podstawy baz danych. Narzedzia ML1A_KO03
do zarzgdzania danymi. Kopie zapasowe i archiwizacja danych. Narzedzia do monitorowania
treéci online. Narzedzia do monitoringu mediéw. Sledzenie trendéw. Analiza danych
w konteks$cie mediolingwistyki. Wprowadzenie do analizy jakosciowej i ilosciowej. Metody
analizy tresci. Wykorzystanie narzedzi do analizy danych tekstowych. Zarzadzanie wiedzg
w organizacji. Réznica miedzy danymi, informacjg a wiedzga. Systemy zarzadzania wiedza.

Praktyki dzielenia sie wiedzg. Etyczne aspekty zarzadzania informacjg. Etyka w gromadzeniu
i udostepnianiu informacji. Odpowiedzialno$¢ za rozpowszechnianie informacji. Informacja
w spoteczenstwie cyfrowym. Nowe technologie w zarzadzaniu informacjg. Big Data i ich
zastosowania. Chmura obliczeniowa i przechowywanie danych.

PRZEDMIOTY DO WYBORU (72 ECTS):

1. Modut dyplomowy 33 Seminarium dyplomowe (na wybdr w zakresie tematycznym oraz umiejetnosciowym) ML1A W01
Wyktady monograficzne (jezyk polski); ML1A_WO02
Wyktady monograficzne (jezyki obce). ML1A_WO03

ML1A_WO5
ML1A_WO09
ML1A_U02
ML1A_UO3
ML1A_UO5
ML1A_UOS
ML1A_KO1
ML1A_K02
SCIEZKI TEMATYCZNE

2 . . 20
(wybierana jest jedna)

2.1. | Modut 1. Miedzynarodowa Stosunki miedzynarodowe Polski z krajami Europy Wschodniej. ML1A W01
komunikacja spoteczno- Analiza lingwistyczna komunikacji publicznej i politycznej kierunkowych obszaréw ML1A_WO03
polityczna jezykowych. ML1A_WO04

Zbidr i opracowanie informacji ze zrédet ogélnodostepnych OSINT (w jezykach ML1A_WO05
kierunkowych). ML1A_WO07




2.2. | Modut 2. Miedzynarodowa
komunikacja biznesowa
2.3. | Modut 3. Miedzynarodowa

komunikacja medialna

20

Tworzenie i przetwarzanie tekstéw spoteczno-politycznych (w jezykach kierunkowych).

Warsztaty jezykowe: wystgpienia i debaty publiczne.

ML1A_WO08
ML1A_WO09
ML1A_U02
ML1A_UO3
ML1A_U04
ML1A_UO05
ML1A_UO7
ML1A_KO1
ML1A_K02
ML1A_KO3

Stosunki gospodarcze Polski z krajami Europy Wschodnie;j.
Analiza jezyka komunikacji biznesowej w kierunkowych obszarach jezykowych.

Sporzadzanie dokumentacji i korespondencji biznesowej (w jezykach kierunkowych).

Warsztaty jezykowe: prowadzenie rozméw i negocjacji biznesowych (w jezykach
kierunkowych).
Dziatania promocyjne w zakresie przedsiebiorczosci.

ML1A_WO02
ML1A_WO03
ML1A_WO04
ML1A_WO06
ML1A_WO07
ML1A_WO08
ML1A_U02
ML1A_UO3
ML1A_UO5
ML1A_UO6
ML1A_UO7
ML1A_UOS
ML1A_KO1

Media Europy Wschodniej.

Analiza przekazu medialnego w kierunkowych obszarach jezykowych.
Fake newsy i fact-cheking w mediach Europy Wschodniej.

Copywriting i rewriting tekstow medialnych (w jezykach kierunkowych).
Warsztaty z komunikacji medialnej (w jezykach kierunkowych).

ML1A_WO01
ML1A_WO03
ML1A_WO04
ML1A_WO06
ML1A_WO07
ML1A_WO08
ML1A_WO09
ML1A_U02
ML1A_UO3
ML1A_U04
ML1A_UO7
ML1A_KO1
ML1A_K02
ML1A_KO3




MODULY SPECJALNOSCIOWE
(wybierany jest jeden)

19

3.1 | 1.Zarzadzanie informacjg
internetowa

3.2 2. Kreowanie wizerunku

19

Zasoby internetowe Europy Wschodniej.

Analiza contentu internetowego w kierunkowych obszarach jezykowych.
Narzedzia zbioru i obrébki informacji.

Tworzenie i redagowanie stron internetowych.

Architektura informacyjna (w jezykach kierunkowych).
Cyberbezpieczenstwo.

Efektywna komunikacja internetowa.

ML1A_WO1
ML1A_WO02
ML1A_WO3
ML1A_WO04
ML1A_WO5
ML1A_WO06
ML1A_WO09
ML1A_UO2
ML1A_UO3
ML1A_U04
ML1A_KO1
ML1A_KO02
ML1A_KO3

Strategie kreowania wizerunku w spoteczenstwie wielokulturowym.

Content marketing. Tworzenie contentu wizerunkowego (w jezykach kierunkowych).

Pozycjonowanie i promocja (w jezykach kierunkowych).
Web-Development wizerunkowy.

Etyka zarzadzania informacja.

Warsztaty jezykowe: influencing, de-influencing i coaching.

ML1A_WO1
ML1A_WO02
ML1A_WO04
ML1A_WO07
ML1A_WO08
ML1A_WO09
ML1A_UO3
ML1A_UO6
ML1A_UO7
ML1A_KO1
ML1A_KO2
ML1A_KO3

PRAKTYKI (wymiar, zasady i forma):

75 godzin (w tym 60 godzin kontaktowych): szkolenia w osrodkach informacji publicznej,

komunikacji spotecznej, mediach, osrodkach PR i reklamy w formie praktyk ciggtych

ML1A_WO03
ML1A_WO04
ML1A_WO05
ML1A_WO06
ML1A_WO09
ML1A_U02
ML1A_UO3
ML1A_U04
ML1A_UO05
ML1A_UO7




ML1A_UO8
ML1A_KO1
ML1A_K02
ML1A_KO3

RAZEM 180

Studentéw studidw stacjonarnych obowijzujg zajecia z wychowania fizycznego w wymiarze 60 godzin, zajeciom tym nie przypisuje sie punktow ECTS.
Studentéw obowiazuje rowniei:

szkolenie dotyczace bezpiecznych i higienicznych warunkéw ksztatcenia, w wymiarze nie mniejszym niz 4 godziny, w zakresie uwzgledniajgcym specyfike
ksztatcenia w uczelni i rodzaj wyposazenia technicznego wykorzystywanego w procesie ksztatcenia,

szkolenie biblioteczne w wymiarze 2 godzin,

kurs pierwszej pomocy przedmedycznej w wymiarze 4 godzin.

14. SPOSOBY WERYFIKACJI | OCENY EFEKTOW UCZENIA SIE OSIAGNIETYCH PRZEZ STUDENTA W TRAKCIE CALEGO CYKLU KSZTALCENIA:

Wyktadowcy prowadzacy poszczegdlne przedmioty na kierunku mediolingwistyka | stopnia okreslajg szczegdétowe efekty uczenia sie zgodne z listg efektéw kierunkowych
i formy ich weryfikacji, umieszczajac je w kartach przedmiotu. Poza tradycyjnymi formami weryfikacji prowadzone sg okresowe sprawdzenia wiedzy i umiejetnosci
studentdw. Osiggniecie wszystkich efektéw uczenia sie okreslonych dla poszczegdlnych zajeé oznacza realizacje zatozonej koncepcji ksztatcenia na prowadzonym kierunku
i uzyskanie efektow kierunkowych (osiggniecie sylwetki absolwenta). Weryfikacja i ocena efektéw uczenia sie osigganych przez studenta w trakcie catego cyklu ksztatcenia
odbywa sie poprzez:

1) proces dyplomowania — poprzez przygotowanie i obrone prac dyplomowych (licencjackich) w jednym z jezykéw uwzglednianych w bloku przedmiotéw kierunkowych

2)

3)

4)

weryfikuje sie zaktadane efekty uczenia sie. Prace sg oceniane przez promotora i recenzenta, natomiast obrona odbywa sie przed komisjg instytutowa.
Proces dyplomowania jest czynnie wspierany przez cykl wyktadéw monograficznych w jednym z jezykdw uwzglednianych w bloku przedmiotéw kierunkowych, ktérych
zadaniem jest poszerzenie horyzontéw badawczych studentdéw oraz zapoznanie ich z badaniami prowadzonymi przez pracownikéw naukowych Instytutu;

praktyki studenckie — efekty uczenia sie uzyskiwane przez zawodowe praktyki studenckie sg dopetnieniem koncepcji ksztatcenia. Weryfikacja efektéw nastepuje
zgodnie z regulaminem praktyk w wymiarze 75 godzin (w tym 60 godzin kontaktowych), ktére majg by¢ rozliczone do konca 6 semestru. Studenci kierunku
mediolingwistyka sg wspierani w wejsciu na rynek pracy przez wspétprace Instytutu z organizacjami z regionu Swietokrzyskiego pracujgcymi w publicznej przestrzeni
informacyjno-medialnej, wspotpracujgcymi z zagranicg oraz czynnie uczestniczagcymi w procesach wsparcia uchodzcéw i imigrantéw (Urzad Miasta Kielce,
Stowarzyszenie Wspodtpracy Polska — Wschdd, Stowarzyszenie Integracja Europa — Wschdd, Stowarzyszenie Centrum Kultury Wschodniej, Fundacja International
Human Right Commission, Radio Kielce, IPN Delegatura w Kielcach);

wymiane miedzynarodowg studentéw — uzyskiwanie informacji od studentéw dotyczacej posiadanej wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych w kontekscie
pobytu w uczelniach partnerskich;

osiggniecia kot naukowych —informacja zwrotna poprzez uzyskiwane recenzje zewnetrzne (publikacje naukowe, wystgpienia na konferencjach, przyznane stypendium
Rektora i Ministra): studenci kierunku mediolingwistyka mogg rozwija¢é swoje zainteresowania naukowe na zajeciach Kota Naukowego Studentéw
i Doktorantéw , Tekst” od 2003 roku skupiajgcego studentéw i doktorantéw o aspiracjach naukowych. Elementem dziatalnosci Kota od 2008 roku jest takze
Miedzynarodowy Projekt Integracyjny ,Szkota Otwartego Umystu”, w ramach ktérego zarédwno polscy, rosyjscy, ukrainscy, niemieccy oraz czescy studenci



i doktoranci majg mozliwos¢ cyklicznego uczestnictwa w konferencjach naukowych w Polsce i za granicg, a takze publikowania swoich prac w czasopismie
miedzynarodowym ,Szkota Otwartego Umystu” (ISSN 2311-7176).

Kariery zawodowe absolwentéw kierunku mediolingwistyka podlegajg monitorowaniu zgodnie z procedurami obowigzujagcymi w Uniwersytecie Jana Kochanowskiego,
a wynikajace z rezultatéw badania wnioski sg podstawg do modyfikacji programu studiow.

Podstawg oceny realizacji efektéw uczenia sie s3:
1) prace etapowe — realizowane przez studenta w trakcie studidw, takie jak: kolokwia zaliczeniowe i okresowe, zadania domowe indywidualne i w grupie, referaty

i prace projektowe, m.in. ttumaczenia ustne i pisemne oraz sprawdzenie aktywnosci w toku zaje¢ — wedtug instrukcji przygotowanej przez prowadzgcego zajecia;

2) egzaminy z przedmiotu. Pytania przygotowane do egzaminu sg zgodne z tresciami zawartymi w karcie przedmiotu. Student ma prawo do uzasadnienia przez
prowadzgcego otrzymanej na egzaminie oceny. Forma egzaminu: ustna, pisemna, testowa lub praktyczna okreslana jest przez prowadzacego wyktad i zawarta

w karcie przedmiotu:

a) egzaminy ustne s3 przeprowadzane w obecnosci innych studentéw lub pracownikow;

b) egzaminy pisemne mogg by¢ organizowane w formie testowe] lub opisowe]. Egzamin przeprowadza sie w sali dydaktycznej, w ktorej jest mozliwe wtasciwe
rozlokowanie studentdw, zapewniajgce komfort pracy i jej samodzielno$é. Prowadzgcy egzamin ma prawo przerwac lub uniewazni¢ egzamin, gdy w sytuacji, gdy
praca studenta nie jest samodzielna (student korzysta z niedopuszczonych materiatéw, urzadzen i z pomocy innych osdb);

3) zaliczenia z oceng. Prowadz3acy zajecia okresla kryteria oceny, podaje jej sktadowe i uzasadnia w sposdb opisowy ocene otrzymang przez studenta na zaliczeniu.

Formy i metody prowadzenia zajeé oraz kryteria oceny i jej skladowe okresla karta przedmiotu. Wszystkie formy weryfikacji osiggnie¢ studenta uzyskanych w ramach
zaje¢ w danym semestrze odnotowuje sie w kartach okresowych osiggnie¢ studenta.



