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w dziedzinie nauk spotecznych dyscyplinie nauki o komunikacji spotecznej i mediach

Rozprawa mgr. Michata Jasa podlega ocenie zgodnie z wymogami zawartymi w art.
187, ust. 3 ustawy ,,Prawo o szkolnictwie wyzszym” (Dz.U. 2018 poz. 1668) w odniesieniu do
oryginalnosci rozwigzania problemu naukowego, wykazanej w pracy ogodlnej wiedzy
teoretycznej Autoraw dyscyplinie nauki o komunikacji spoteczneji mediach oraz umiejetnosci

samodzielnego prowadzenia pracy naukowe;j.

* %

W przedifozone] dysertacji teoretyczne rozwazania sg dobrze zréwnowazone z
badaniami empirycznymi, co pozwala na wszechstronne podejscie do tematu funkcji
rozrywkowej mediow spotecznosciowych na przyktadzie serwisu YouTube. Spéjne potaczenie

teorii z analizg przypadkow tworzy solidng podstawe do formutowania wnioskow.

Problematyke podjeta przez mgr. Michata Jasa w niniejszej rozprawie nalezy oceni¢

jako istotng i adekwatng w kontekscie wspoétczesnych badan nad komunikacjg spoteczng i



mediami. Autor skupit sie na analizie funkcji rozrywkowej mediéw spotecznosciowych, ze
szczegdlnym uwzglednieniem serwisu YouTube, ktéry stat sie kluczowym narzedziem
rozrywkowym w globalnej przestrzeni medialnej. Badania dotyczace tego serwisu sg aktualne,
szczegdlnie w odniesieniu do rosngcego znaczenia YouTube w ksztattowaniu gustow i
preferencji rozrywkowych wspotczesnych uzytkownikéw. Ponadto, wybér tego medium oraz
analiza jego roli w rozrywce masowej pozwalajg zrozumie¢ mechanizmy produkeji i
konsumpciji tresci oraz wptyw YouTube na ksztattowanie trendéw kulturowych. Warto docenic¢
inicjatywe Doktoranta zarébwno w wyborze tematu, jak i w sposobie realizacji podjetego
zadania. W dysertacji analizie poddano zaréwno nadawcéw, tworzone przez nich tresci, jak i
sposdb ich odbioru, co wpisuje sie w paradygmaty badawcze dyscypliny nauki o komunikacji
spotecznej i mediach. Jednak rozprawa, m.in. poprzez rzetelnie wykonane socjologiczne
studium rozrywki i komizmu zdaje sie reprezentowac interdyscyplinarne ujecie tematyki, co

bardzo dobrze wpisuje sie w rozwazania o charakterze medioznawczym.

Przedmiotem pracy s3 badania funkcji rozrywkowej, realizowanej przez media
spotecznosciowe, na przyktadzie serwisu YouTube. Analiza dokonywana jest z perspektywy
medioznawczej, z uwzglednieniem kontekstow spotecznych, kulturowych i technologicznych,
ktére majg wptyw na kreowanie tresci oraz ich odbidr. Badanie jest istotne dla zrozumienia, w
jaki sposob media spotecznosciowe, a zwtaszcza YouTube, przeksztatcaja formy rozrywki oraz
jakie mechanizmy kierujg tworzeniem tresci w tej przestrzeni. Dysertacja jest takze refleksja
nad dynamikg procesu profesjonalizacji twércow tresci na YouTube, ktérzy czesto zaczynaja
jako amatorzy, a z czasem stajg sie profesjonalistami. Autor analizuje zjawisko rozrywki jako
jeden z gtownych filarow funkcji mediow, oferujac nowe spojrzenie na to, jak rozrywka w

mediach spotecznosciowych ewoluuje i jak odpowiada na zmieniajace sie potrzeby odbiorcow.

Mgr Jas podejmuje problematyke, ktéra w zdefiniowanym kontekscie dotychczas nie
doczekata sie wyczerpujacych analiz w polskiej literaturze naukowej. Doceni¢ zatem nalezy
wysitki Doktoranta w rozpoznaniu luki badawczej. By ja zidentyfikowa¢ Autor przeanalizowat
frekwencyjnos¢ wybranej tematyki w pracach doktorskich powstatych w dyscyplinie nauki o
komunikacji spotecznej i mediach oraz w kluczowych czasopismach medioznawczych.
Rezultatem tych dziatan bylo ustalenie, iz opracowania na temat realizacji funkgcji
rozrywkowych w mediach spotecznosciowych sg ,fragmentaryczne i rozproszone” (s.11).

Uzyskany wniosek pozwolit na sformutowanie celu rozprawy, ktérym jest ukazanie szerokiego
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spektrum rozrywki na platformie YouTube oraz profesjonalizacji tresci rozrywkowych
tworzonych przez youtuberéw. Autor dazy takze do zrozumienia preferencji odbiorcow w
zakresie wyboru tresci rozrywkowych. Przeprowadzone badanie dostarcza nowego spojrzenia
na kwestie profesjonalizacji tresci tworzonych przez amatorow, co stanowi wazny element

wspotczesnej kultury medialne;.

Wybdr obszaru badawczego oceniam jako trafny i dobrze uzasadniony. YouTube jako
przestrzen medialna ma kluczowe znaczenie we wspodtczesnej komunikacji spotecznej, a
analiza funkcji rozrywkowej tego serwisu wypetnia luke badawczg w obszarze nauki o

komunikacji spotecznej i mediach.

Pod wzgledem formalnym rozprawa stanowi starannie zaplanowany przyktad
opracowania naukowego. Przedfozona do oceny praca skitada sie z szesciu rozdziatow.
Pierwszy i drugi majg charakter teoretyczny i odnoszg sig do szerokiego spektrum literatury
medioznawczej, teorii rozrywki oraz kontekstu funkcji rozrywkowej mediow
spotecznosciowych. Kolejne cztery rozdziaty poswiecone sg metodologii (Rozdziat Ill) oraz
analizie empirycznej (Rozdziaty IV,V i VI), gdzie Doktorant prezentuje wyniki badann nad

tworcami, tresciami i odbiorcami tresci rozrywkowych na YouTube.

W pracy wykorzystano klasyczng strukture rozprawy, z wewnetrzng konstrukcja
oznaczong rozdziatami, ktorych zawartos¢ odpowiada kolejnym etapom badania. Struktura
badan zostata zaprojektowana zgodnie z triadg tematyczng, nadawca, przekaz, odbiorca, co
ma gtebokie zakorzenienie w klasycznych modelach komunikacyjnych, Lasswella czy Shannona
i Weavera. Z biegiem czasu badacze, tacy jak Schramm, Lazarsfeld czy Katz rozbudowywali te
modele, wprowadzajac bardziej ztozone teorie, ktére uwzgledniaty role lideréw opinii,
kontekst kulturowy czy aktywno$¢ odbiorcy. Cho¢ teorie komunikacyjne ewoluowaty, to

podstawowy podziat na nadawce, przekaz i odbiorce nadal stanowi dobry punkt wyjscia dla

wielu badan medioznawczych.

Nalezy zauwazyC, ze w Rozdziale IV zaréwno na poziomie Spisu tresci (s.3) oraz w
tekscie (s.125) zostata dwukrotne powtdrzona numeracja Podrozdziatu 4.1. Ponadto, w
Rozdziale IV na uwage zastuguje struktura w odniesieniu do logiki nadrzednosci i podrzednosci
podrozdziatow. Podrozdziat 4.1. (Youtuber — miedzy celebrytq a nowq profesjq) petni funkcje

wprowadzenia teoretycznego i ogélnego omowienia roli youtuberdw jako zjawiska spoteczno-
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kulturowego. Takie teoretyczne wprowadzenie daje ramy interpretacyjne, ktére sa stosowane
do konkretnych przypadkéw i dlatego powinno by¢ nadrzedne wobec punktéw, w ktdrych
analizowani sg poszczegdlni twoércy. Dlatego nalezatoby tu zastosowaé zasade podrzednosci i
wprowadzi¢ numeracje punktow z uzyciem formatu zaleznego, np. 4.1.1 (Blowek), 4.1.2
(Stuu), itd. Podkreslenie podrzednosci podrozdziatow 4.2 - 4.5 pomoze w uzyskaniu lepszej
przejrzystosci tekstu. Z kolei w Rozdziale VI numeracja podrozdziatéw zaczyna sie od 6.2. (s. 4,

187) z pominieciem Podrozdziatu 6.1.

Struktura rozprawy jest prawidtowa i kompozycyjnie zgodna z klasyczng konstrukcjg
pracy naukowej. Na uwage zastugujg podsumowania kazdego z rozdziatow, ktore wspieraja

argumentacje, syntetyzuja wywéd i porzadkuja wielowatkowa analize.

Wstep pracy zawiera wszystkie kluczowe elementy, ktorych oczekuje sie w rozprawie
doktorskiej. Autor wuzasadnia wybor tematu, wskazuje na rosngcg role mediow
spotecznosciowych, szczegolnie YouTube, w procesie komunikacji i konsumpcji tresci
rozrywkowych. Doktorant podkresla w ten sposéb aktualnosc problematyki oraz jej znaczenie
w kontekscie badan medioznawczych. Kolejno formutuje cele badawcze, zaréwno gtéwny, jak
i poboczne (s.11), ktore dotyczg zrozumienia funkcji rozrywkowej w mediach
spotecznosciowych oraz szczegétowej analizy tresci i twércow na YouTube. Mgr Jas
przedstawia rowniez pytania badawcze (s.11) i hipotezy (s.12) oraz zastosowana metodologie.
Nastgpnie wskazuje na triangulacje metod i opisuje narzedzia, ktére zostaty wykorzystane do
analizy (krytyczna analiza pismiennictwa, analiza zawartosci, sondaz diagnostyczny,
obserwacja). Autor odnosi sie takze do luki badawczej i sygnalizuje potrzebe doktadniejszego

zrozumienia funkcji rozrywkowej w kontekscie nowych mediéw.

Cele pracy zostaty sformutowane w sposéb poprawny i logiczny, co sprzyja przejrzystej
organizacji procesu badawczego. Wstep stanowi kompleksowe wprowadzenie do tematu i w

sposob klarowny ukazuje zamiar badawczy Doktoranta.



W pierwszym rozdziale rozprawy Autor koncentruje sie na zagadnieniu rozrywki w
mediach, przedstawiajac zaréwno teoretyczne podstawy oraz historyczny i spoteczny wymiar
funkcji mediow. Rozdziat ten skiada sie z pieciu gtéwnych czesci, ktére razem tworzg
kompleksowy obraz relacji miedzy mediami a spoteczeristwem w kontekscie roli rozrywki. Na
poczatku Doktorant analizuje definicje medidow, przywotujgc klasyczne koncepcje
medioznawstwa. Zauwaza, ze pojecie mediow jest trudne do jednoznacznego okreslenia ze
wzgledu na ich réznorodnos$¢ i dynamiczny rozwdj. Podkresla takie, ze media to nie tylko
kanaty przekazu informacji, ale rowniez istotne narzedzia ksztattowania i utrwalania kultury
spotecznej. Nastepnie omawia relacje miedzy mediami a spoteczenstwem, oraz wplyw
mediéw na spoteczne normy, wartosci i sposoby komunikacji. Media, zarowno masowe jak i
cyfrowe, petnig funkcje, ktore wykraczajg poza dostarczanie informacji — stajg sie narzedziem
wplywu na codzienne zycie jednostek i spotecznosci. Dlatego kolejna czes¢ rozprawy zostata
poswiecona funkcjom mediow, w tym funkcji rozrywkowej. Autor przytacza klasyfikacje
funkcji mediow, podkresla, ze rozrywka w mediach petni nie tylko role rozpraszania i
zabawiania, ale jest takze istotnym narzedziem ksztattowania tozsamosci kulturowej i
spotecznej. Rozwazania na temat rozrywki opieraja sie na ujeciu socjologicznym, ktore
wskazuje na gtebsze kulturowe znaczenie rozrywki jako elementu, ktory pozwala jednostkom
na odreagowanie stresu, zaciesnianie wiezi spotecznych oraz refleksje nad rzeczywistoscia.
Kolejna cze$¢ rozdziatu to kontekstowe ujecie rozrywki, ktéra jest badana w $wietle réznych
teorii dotyczacych jej spotecznego oddziatywania. Zwieniczeniem rozdziatu jest analiza
rozrywki w réinych typach mediow — prasie, radiu, telewizji oraz internecie. Autor
szczegétowo omawia, w jaki sposob kazda z tych form medialnych przyczyniata sie do
ksztattowania funkcji rozrywkowej. Wskazuje, ze tradycyjne media, takie jak prasa i radio,
petnity funkcje rozrywkowa w bardziej ograniczony sposob, podczas gdy rozwdj telewizji
znacznie rozszerzyt mozliwosci dostarczania rozrywki. Nowa jakos¢ pojawita sie wraz z
rozwojem internetu, gdzie odbiorcy stali sie jednoczesnie twércami tresci, co przyczynito sie

do zmiany w rozumieniu rozrywki — od jednostronnego przekazu do dynamicznej,

interaktywnej wymiany.

Podsumowujac, pierwszy rozdziat dysertacji przedstawia szerokg, interdyscyplinarng
analize funkcji rozrywkowej mediéw, osadzong w kontekstach, historycznym, spotecznym i

technologicznym. Autor umiejetnie tgczy klasyczne koncepcje medioznawstwa z



nowoczesnymi podejsciami, wskazujac na ewolucje, jaka zaszta w zakresie dostarczania i
odbioru tresci rozrywkowych. Ponadto, w rozdziale pierwszym uwagi wymagaja bfednie
przytoczone nazwiska Paul F. Lazersfeld i Robert K. Norton (s.34), ktérych prawidtowe
brzmienie to Paul F. Lazarsfeld i Robert K. Merton. Aktualizacja powinna uwzgledni¢ réwniez
typologie funkcjonowania mediéw autorstwa wyzej wymienionych naukowcéw (s.34), ktéra
zawiera funkcje nadawania statusu (nie statutu). Kolejnym elementem wymagajacym korekty,
zawartym w podsumowaniu (s.60) jest niescista informacja, ze ,,rozwazania dotyczace kwestii

rozrywki w mediach na kartach tej pracy mozna zamkngé w trzech punktach” podczas, gdy

Autor wymienia cztery punkty.

Drugi rozdziat zawiera analize roli YouTube jako platformy masowego nadawania.
Autor podkresla znaczenie kultury uczestnictwa, wptyw medidéw spotecznosciowych, a takze
charakter wspodtczesnej kultury wizualnej. Rozwazania rozpoczyna omdwienie kultury
uczestnictwa i aktywnosci uzytkownikéw YouTube jako twércéw tresci, ktdrzy przyczyniaja sie
do formowania wspétczesnej kultury medialnej. Autor wyjasnia, ze YouTube umozliwia
kazdemu uzytkownikowi, posiadajgcemu podstawowy sprzet do nagrywania, uczestniczenie
W procesie tworzenia i rozpowszechniania tresci. To podejscie przyczynia sie do
demokratyzacji mediéw, zmieniajac tradycyjny model komunikowania, w ktérym kontrola nad
trescig nalezata do profesjonalnych nadawcéw. Kolejno Doktorant porusza temat medidw
spotecznosciowych i ich roli we wspétczesnym spoteczeristwie. YouTube jest stusznie
przedstawiany jako czes¢ szerszego ekosystemu, w ktorym spotecznosci online odbierajg i
wspottworza tresci. Uzytkownicy komentuja, oceniaja, a takze bezposrednio wptywaja na
ksztaft platformy poprzez wybér tresci, ktére promuja. Mgr Jas zasadnie zwraca uwage na
dwoistosC tej sytuacji: z jednej strony YouTube umozliwia oddolng twérczoéé i szerokg
partycypacjeg, z drugiej za$ w wyniku rosnacej popularnosci pojawiaja sie na platformie takze
tredci profesjonalne oraz dziatania komercyjne, takie jak lokowanie produktéw czy materiaty
sponsorowane. Nastepnie Autor skupia sie na kulturze wizualnej i podkresla dominujaca role
obrazu we wspdtczesnej komunikacji. YouTube, bedac platforma wideo, odgrywa kluczowa
role w popularyzacji kultury obrazu, w ktdrej komunikacja odbywa sie za pomoca tresci
audiowizualnych. Doktorant odnosi sig tez do roli, jaka YouTube petni w edukacji, rozrywce

oraz dostarczaniu informacji, co sprawia, ze platforma jest jednym z gtownych zrodet
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réznorodnych tresci dla wspétczesnych odbiorcow. Autor poswieca rowniez uwage historii i
ewolucji serwisu, od momentu dominacji amatorskich filmow po profesjonalizacje tresci czy
znaczenie algorytméw rekomendacyjnych, ktére sugerujg uzytkownikom okreslone tresci.
Algorytmy te majg kluczowe znaczenie dla zaangazowania widzow i ich diuiszego
utrzymywania na platformie, co wskazuje na komercyjny charakter dziatania serwisu. Rozdziat
konczy sie refleksja na temat przysztosci platformy. Autor sugeruje, ze dalsze badania nad
YouTube bedg koncentrowaty sie na aspektach spotecznych, takich jak wptyw na odbiorcow,

rola youtuberéw jako nowych lideréw opinii oraz problematyce zwigzanej z komercjalizacjq i

profesjonalizacjq tresci.

Rozdziat drugi jest rozbudowanym i wszechstronnym podejsciem do zrozumienia
znaczenia YouTube w kontekscie wspotczesnych mediéw. Autor dobrze dobrat zaplecze
teoretyczne, ktore wiasciwie koresponduje z celem pracy. Podjecie problematyki algorytmow
rekomendacyjnych $wiadczy o swiadomosci Doktoranta w zakresie technicznych i
ekonomicznych mechanizmoéow funkcjonowania YouTube. Warto zauwazy¢, ze omawiana
tematyka mogtaby zyskac, gdyby poszerzyc tekst o pogtebiong dyskusje dotyczaca ograniczen,
takich jak dominacja okreslonych typow tresci na YouTube, ktore s3 promowane przez

algorytmy nie ze wzgledu na ich jako$¢ czy wartos¢ merytoryczng, lecz na podstawie

zainteresowania reklamodawcow.

W rozdziale drugim uwage zwraca stwierdzenie Autora: ,Posrod wielu zblizonych do
siebie definicji, warto przytoczy¢ francuska, ktdra w sposob zwarty, precyzyjny i doktadny
obrazuje istote medidw spotecznosciowych” (s.71). Przedstawiona definicja pochodzi z
francuskiego stownika internetowego L'Internaute Dictionnairel, ktéry jest praktycznym
narzedziem dostarczajgcym prostych definicji stow i termindéw. Nie jest to narzedzie
specjalistyczne ani akademickie, lecz uzytkowe, skierowane do szerszej publicznosci. Zatem
uzycie okreslenia ,francuska” mogloby sugerowaé pewng georeprezentatywnos$é lub
wyjatkowe cechy odrdzniajgce te definicje od innych. Jeéli taka byfa intencja Autora, to

nalezatoby wyjasni¢, jakie cechy rdznicujace zostaty uwzglednione poprzez przeglad

" http://www.linternaute.fr/dictionnaire/fr/defini-tion/media-social/ [dostep 01.09.2019].



wybranych definicji. Jesli natomiast okreslenie ,francuska” miato jedynie oznaczac

»zaczerpnieta z francuskiego stownika”, to nalezy to doprecyzowac.

Ponadto, na etapie prac wydawniczych, ktére rekomenduje ze wzgledu na wartos¢é
opracowania, warto uzupetni¢ rozwazania dotyczace poczatkow medidw spotecznosciowych
(s.72-73) o watek zwigzany z powstaniem serwisu Six Degrees (w 1997 roku). Serwis ten, dzieki
funkcjom takim jak tworzenie profili uzytkownikéw oraz budowanie sieci kontaktéw poprzez
zapraszanie znajomych, jest czesto uznawany za pierwszy portal spotecznosciowy. Nalezy
takze pamietaé, ze symbolicznym poczatkiem wspotczesnych mediéw spotecznosciowych jest
powstanie Facebooka w 2004 roku - momentu, w ktérym idea taczenia ludzi za pomoca

internetu przeszta z niszowych préb na skale masowa.

W rozdziale trzecim zawarto opis metodyki badan, w tym zatozenia metodologiczne,
procedure badawczg oraz metody wykorzystane w badaniu. Na poczatku rozdziatu Doktorant
przedstawia glowne cele pracy, kolejno formutuje trzy pytania badawcze i tylez hipotez, ktore
dotycza dominacji mtodych mezczyzn na rynku twoércow, negatywnej oceny polskiego
YouTube przez internautéw oraz roli rozrywki jako gtéwnego czynnika determinujgcego

korzystanie z platformy.

Prezentacja procedury badawczej rozpoczyna sie od analizy literatury z obszaru
rozrywki i medidow, co ma na celu stworzenie teoretycznego kontekstu badania. Autor
dokonuje rowniez przegladu badan nad samym YouTube, aby lepiej zrozumieé kulture
uczestnictwa oraz trendy w mediach spotecznosciowych. W dalszej czesci rozdziatu opisane sg
poszczegolne metody badawcze, analiza i krytyka pismiennictwa, analiza zawartosci,
obserwacja oraz sondaz diagnostyczny. Analiza i krytyka pismiennictwa stanowig podstawowe
narzedzie, ktére pozwala na zapoznanie sie z istniejgcymi badaniami, natomiast analiza
zawartosci umozliwia genologiczng identyfikacje gatunkéw. Z kolei obserwacja sprzyja
lepszemu zrozumieniu interakcji uzytkownikéw z tresciami. Sondaz diagnostyczny
przeprowadzony na grupie 310 studentéw, ma na celu poznanie opinii i preferencji

uzytkownikow zwigzanych z rozrywka na YouTube. Wybdr respondentdow zostat dobrze

uzasadniony przez Autora.



Doktorant postawiat ambitny cel pracy, ktéry odpowiada na istotne pytania zwigzane
ze wspoliczesnymi mediami spotecznosciowymi, szczegélnie w kontekscie popularnosci
YouTube jako gtéwnego medium rozrywkowego. Problem badawczy i pytania problemowe sg
odpowiednio sformutowane, precyzyjne i istotne dla osiggnigcia zamierzonych celow. Pytania
sg logicznie powigzane z celem pracy i dobrze odzwierciedlajg kluczowe aspekty analizy
platformy YouTube. Warto zauwazyé, ze pytania te moglyby zosta¢ uzupetnione o bardziej
szczegotowe zagadnienia zwigzane z ekonomicznymi aspektami profesjonalizacji lub o
kontekst wptywu rozrywki na ksztattowanie opinii publicznej (o czym Autor wzmiankuje w
tekscie). Byloby to zgodne z coraz bardziej zauwazalnym trendem komercjalizacji tresci w

mediach spotecznosciowych.

Hipotezy, pierwsza i trzecia sg klarowne, zasadne oraz tatwe do weryfikacji przy uzyciu
proponowanych metod badawczych. Jednak druga hipoteza, méwigca o jednoznacznie
negatywnej ocenie "polskiego YouTube'a" jest dos¢ problematyczna ze wzgledu na swoja
kategorycznos¢. Negatywna ocena jest bowiem wysoce subiektywna i wymaga starannego
doboru narzedzi, ktore precyzyjnie zmierzg odbidr tresci przez uzytkownikéw. W tej sytuacji
hipoteza mogtaby by¢ bardziej elastyczna i uwzgledniac roznorodnosé opinii. Ponadto, ze
sformutowania hipotezy nie wynika jasno, w jaki sposéb nalezy rozumiec ,,ocene” - czy chodzi
o komentarze, liczbe ,fapek w doét”, czy ogdlne postrzeganie tresci na platformie. Tego rodzaju

niedoprecyzowanie moze prowadzi¢ do rozbieznych interpretacji wynikow badan.

Warto podkresli¢, ze wykorzystane w badaniu metody zostaly dobrane poprawnie i
adekwatnie do realizowanego zamiaru badawczego. W rozdziale trzecim nalezy zwrdci¢ uwage
na tabelg 3 (s. 106), ktéra petni istotng funkcje organizacyjng przy prezentacji metodologii,

wspierajac przejrzystosc i wiarygodnosc przedstawionych badan.

Rozdziaty czwarty, pigty i szosty, badawcze, zawierajg wyniki przeprowadzonych
analiz. W rozdziale czwartym Autor analizuje sylwetki najpopularniejszych polskich twércow
rozrywkowych na YouTube. Sg to tworcy kanatow Blowek, Stuu, ReZigiusz, SA Wardega,
AbstrachujeTV. Doktorant opisuje fenomen youtuberéw jako wspétczesnych celebrytow i

rozwaza ich wptyw na media oraz spoteczenstwo. Badania obejmujg réwniez profesjonalizacje



tej dziatalnosci oraz rosnace spoteczne uznanie. Na uwage zastuguje odautorskie

wyodrebnienie cech dystynktywnych youtubera.

W rozdziale pigtym Autor przyglada sie tresciom rozrywkowym na wybranych kanatach
YouTube, omawia dominujgce gatunki: vlogi, gamingi, pranki, parodie oraz challenge. Kolejno
dokonuje analizy struktury, popularnosci oraz cech genologicznych 125 wybranych filméw

autorstwa w/w youtuberdw.

Z kolei rozdziat szdsty zostat poswigcony odbiorcom YouTube. Przedstawiono tu wyniki
sondazu, w ktérym skoncentrowano sie na motywacjach odbiorcéw, ich preferencjach oraz
ocenie tresci. Pewien niedosyt budzi brak uwzglednienia kierunkéw studiéw respondentdw,
poniewaz ten element mogtby wnies¢ wartosciowy wymiar do analizy. Sprawdzenie
kierunkow studiow mogtoby dostarczy¢ istotnych wynikéw dzieki krzyzowym zestawieniom
danych, ujawniajagc wzorce lub réinice w zachowaniu i preferencjach w zaleznoéci od

wyksztatcenia.

Badania zostaty dobrze zaplanowane i zrealizowane, a Doktorant z powodzeniem
zastosowat triangulacje metod badawczych. Warto podkresli¢ umiejetne dostosowanie metod
do celéw badawczych. Dokumentacja ilustracyjna opracowana przez Doktoranta zastuguje na
szczegolng uwage ze wzgledu na jej starannos$é i wysoka jakos¢. Zestawienia tabelaryczne oraz
wykresy sg przygotowane w sposéb czytelny i przejrzysty, co dodatkowo zwieksza wartosé

pracy. Catos¢ swiadczy o solidnym podejsciu do realizacji badan.

W Zakoriczeniu podkreslono kluczowe zmiany, jakie przyniosto upowszechnienie
internetu, w tym rosnacg role medidéw spotecznoéciowych jako masowego medium. Autor
wskazuje na silng atomizacje widowni, anonimowos$¢ uzytkownikéw oraz jakos¢
produkowanych tresci, ktére coraz czesciej odpowiadaja na zapotrzebowanie na materiaty

kontrowersyjne lub prymitywne.

Zakonczenie jest spojne z cata praca. Doktorant logicznie syntetyzuje i podsumowuje
najwazniejsze wnioski z badan, trafnie identyfikuje i omawia dominacje miodych mezczyzn

wsrod twoércodw oraz wptyw komercjalizacji na jakoéé treéci. Wartoéciowa jest wzmianka nt.
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wplywu algorytmow na preferencje uzytkownikéw, gdzie Autor wskazuje na potrzebe dalszych
badan w tym obszarze. Niewystarczajgca w tym kontekscie wydaje sie liczba analizowanych

materiatdw w odniesieniu do nowych formatdéw, np. takich jak YouTube Shorts.

W tej czesci pracy Doktorant podkresla, ze przyszte badania powinny skupia¢ sie na
analizie algorytmow rekomendacyjnych oraz réznorodnosci tworcow obecnych na platformie.
Swa rozprawg Autor otwiera réwniez przestrzen do dalszych badarn nad nowymi formami
rozrywki oraz wptywem mediow na mtodsze pokolenia. Praca stanowi cenny wkiad w analize
wspotczesnych mediéw spotecznosciowych, ze szczegdlnym uwzglednieniem rosngcego

oddziatywania platformy YouTube na tresci rozrywkowe.

Wynikiem prac kwerendalnych mgr. Jasa jest obszerna interdyscyplinarna literatura,
polska i zagraniczna, w tym akty prawne, raporty i materiaty statystyczne. Bogactwo zrodet
Swiadczy o erudycji Autora i umiejetnosci integrowania wiedzy z réznych dyscyplin. Doktorant
wykazat sie réwniez umiejetnoscig syntezy istniejgcej wiedzy, co umozliwito stworzenie

solidnego fundamentu teoretycznego dla zaprojektowanych badan.

Praca zostata napisana poprawnym jezykiem formalnym, witasciwym dla prac
naukowych. W dysertacji nie ma powazniejszych btedéw stylistycznych czy sktadniowych.
Uzupetnienia chocby o date publikacji, wymaga niepetny opis zrédta pod tabelg nr 1 (s.72). 2
kolei w Zrodle do tabeli nr 2 (s.76) brak daty dostepu. Warto tez sprostowac btednie
przytoczone nazwisko Agnieszki Turskiej-Kawy (s.6, 31), czy poprawi¢ uzyte w tekscie
okresdlenie ,prawidtowiej” (s.73) na poprawng w j. polskim forme ,bardziej prawidtowo”.
Uwagi wymagaja, nieadekwatny do kontekstu wyraz ,baczek” (s.76), forma gramatyczna w
zdaniu ,Narcyzm staje sie anomalig immanentnie zwigzanym” (s.78) (powinno by¢: zwigzana)
oraz wyrazenie ,procentéw filmowych” (s.95) na ,producentow filmowych” czy wreszcie
kolokwializm ,filméw wrzuconych do serwisu” (s.94) na ,filmdéw zamieszczonych w serwisie”.
Pod rozwage Autora poddaje uzupeinienie przypisow bibliograficznych wykazanych ksigzek i
monografii o nazwy wydawnictw. Ze wzgledu na powtarzajgce sie w tekscie literéwki, praca

przed opublikowaniem, do czego ponownie zachecam, wymaga starannej korekty.
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Konkluzja

Rozprawa mgr. Michata Jasa pt. Funkcja rozrywkowa mediow spotecznosciowych. Analiza na
przykfadzie serwisu YouTube jest oryginalna, poprawna pod wzgledem formalnym,
merytorycznym i metodologicznym i spetnia wymogi ustawowe, w szczegolnosci wykazuje
wiedze Doktoranta w dyscyplinie nauki o komunikacji spotecznej i mediach oraz umiejetnosé
samodzielnego prowadzenia pracy naukowej. W zwigzku z powyiszym wnioskuje o

dopuszczenie mgr. Michata Jasa do dalszych etapow postepowania w przewodzie doktorskim.
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