Zatqcznik do uchwaly Senatu nr 76/2021

PROGRAM STUDIOW PODYPLOMOWYCH

obowiazujacy od roku akademickiego 2021/2022

1. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA STUDIOW PODYPLOMOWYCH:

Nazwa studiow polskim Komunikacja intermedialna
odyplomowych
gv ] (;;I;ku Y angielskim Intermedia Communication
Jednostka organizujaca studia Katedra Dziennikarstwa i Komunikacji Spolecznej, Instytut
podyplomowe Sztuk Wizualnych

2.  WARUNKI REKRUTACJI NA STUDIA:

Wymagania wstepne (oczekiwane kompetencje kandydata):
Studia podyplomowe adresowane sa do absolwentow wszystkich kierunkow studiow wyzszych (licencjackich,
inzynierskich 1 magisterskich), zamierzajacych zdoby¢ dodatkowe kwalifikacje zawodowe.

Zasady rekrutacji:

Na podstawie zlozenia kompletu wymaganych dokumentéw — zgodnie z § 4 zarzadzenia nr 95/2019 Rektora
Uniwersytetu Jana Kochanowskiego w Kielcach z dnia 16 pazdziernika 2019 roku w sprawie organizacji
studiow podyplomowych. W przypadku, gdy liczba kandydatow spetniajagcych wymagania wstepne bedzie
wigksza niz planowana liczba uczestnikow studiow podyplomowych, o przyjeciu decydowac bedzie kolejnos¢
zgloszen.

3. ZALOZENIA DOTYCZACE KSZTALCENIA:

Poziom PRK, na ktérym nadawana jest kwalifikacja 6

podyplomowa

Liczba punktow ECTS 30

Liczba semestrow 2

Liczba godzin zaj¢¢ wymagajacych bezposredniego 204

udzialu nauczyciela akademickiego

Ogolne cele ksztatcenia Celem studiow jest:

e zapoznanie uczestnikow studiow
podyplomowych ze wspolczesnymi trendami
w obszarze komunikacji intermedialnej,

e przygotowanie specjalistow na potrzeby
nowoczesnego rynku pracy w zakresie
kompetencji spotecznych i poglebionej
znajomosci zaawansowanych technologii
cyfrowych,

e wyksztalcenie 0sob $wiadomie i swobodnie
poruszajacych si¢ w obszarze technologii
cyfrowych, potrafigcych kompetentnie
komunikowac¢ si¢ za pomoca réznych
mediow.

Mozliwosci zatrudnienia/typowe miejsca pracy Absolwent studiow podyplomowych =z zakresu
komunikacji intermedialnej jest wykwalifikowanym
tworca wspotczesnych przekazow audiowizualnych,
opartych na wykorzystaniu technologii cyfrowych.
Przygotowany jest do podjgcia pracy w charakterze
specjalisty, odpowiedzialnego za dobdr wihasciwych
srodkéw  komunikacji, narzedzi i technologii




tworzenia.
w obszarze:

e reklamy 1 PR
interaktywnych,
marketingu
wizerunku,
i organizacji),

aplikacji, e-publikac;ji.

Predysponowany jest do zatrudnienia

e massmediow (m.in. zespotach telewizyjnych,
radiowych, portalach internetowych),
(studiach,
dziatach
cyfrowego,
komunikacji

agencjach
marketingu,
kreowania
instytucji, firm

e grafiki intermedialnej jako twoérca koncepcji
funkcjonalnych rozwigzan intermedialnych
z zakresu projektowania stron internetowych,

e oraz prowadzenia samodzielnej dziatalnosci
freelancera w mediach spoteczno$ciowych.

4. OPIS KIERUNKOWYCH EFEKTOW UCZENIA SIE:

Symbole
efektow
uczenia si¢

Po ukonczeniu studiéw podyplomowych absolwent:

Charakterystyki
drugiego stopnia
efektow uczenia si¢
dla kwalifikacji na
poziomach 6-8 PRK

(rozporzadzenie
MNiSW)
w zakresie WIEDZY

KIPod_WO01 | Zna i rozumie podstawowe pojecia w zakresie intermedialno$ci oraz | P6S_ WG
ich rolg¢ w naukach o komunikacji spotecznej i mediach oraz sztuce.

KIPod_W02 | Zna specyfike przekazu intermedialnego, dostrzega i rozumie relacje | P6S WG
miedzy stowem, obrazem i dzwigkiem w przekazie intermedialnym.

KIPod W03 | Zna ro6zne formy przekazu intermedialnego i charakteryzuje rozne P6S WG
sytuacje komunikacyjne z tym zwigzane.

KIPod W04 | Zna wybrane programy informatyczne oraz narzedzia przydatne w P6S_WG
tworzeniu przekazéw intermedialnych

KIPod W05 | Zna specyfike nowych mediéw i rozumie ich rol¢ w przemianach P6S_WK
spolecznych.

KIPod W06 | Zna podstawowe pojecia i zasady z zakresu ochrony wlasnosci P6S_WK
przemystowej i prawa autorskiego.

KIPod_W07 | Zna wybrane zasady komunikacji werbalnej i niewerbalnej, znajdujace| P6S_ WK
zastosowanie w przekazie intermedialnym.

KIPod W08 | Ma podstawowa wiedzg o kulturowych kontekstach powstawania P6S_WG
przekazow intermedialnych

KIPod W09 | Ma podstawowa wiedzg o odbiorcach przekazéw medialnych P6S_WK
(intermedialnych), dziataniach promocyjno-reklamowych oraz
metodach diagnozowania potrzeb odbiorcow.

w zakresie UMIEJETNOSCI

KIPod _UO1 | Potrafi odnalez¢ pozadane informacje w roznych Zrédtach, dokona¢ | P6S_UW
ich analizy, oceni¢ ich przydatno$¢, opracowac, przetworzy¢ i
upowszechnid.

KIPod U02 | Posiada podstawowe umiejetnosci, niezbgdne do zaspokojenia potrzeb| P6S UW
komunikacyjnych odbiorcoéw kultury i opracowywania dziatan
promocyjno-reklamowych.

KIPod_U03 | Potrafi w podstawowym zakresie stosowac przepisy prawa i normy P6S UW

odnoszace si¢ do przekazow intermedialnych, w szczegdlnosci
zwigzane z prawem autorskim i zarzadzaniem wtasnoscia
intelektualna.




KIPod U04 | Potrafi stosowa¢ wiedzg teoretyczng w praktycznym tworzeniu P6S UW
przekazu z wykorzystaniem roéznych tekstow medialnych.

KIPod UO5 | Potrafi postuzy¢ si¢ poznanymi narz¢dziami informatycznymi w celu | P6S UW
tworzenia przekazow intermedialnych.

KIPod U06 | Potrafi dokona¢ wtasciwej oceny prawnej i etycznej dziatan w P6S UK
obszarze komunikacji spolecznej i sztuki.

KIPod U07 | Samodzielnie dokonuje analizy i interpretacji wybranego przekazu P6S UK

intermedialnego

KIPod_U08 | Potrafi realizowac projekty intermedialne, opracowujac strategic P6S UO
komunikacyjng oraz planowac prace indywidualng i zespotowa.

KIPod_U09 | Umie planowac i realizowa¢ wlasne uczenie si¢ w zakresie P6S_UU

komunikacji intermedialnej

w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH

KIPod K01 | Dostrzega koniecznos¢ ksztalcenia ustawicznego, wzbogacania swojej | P6S KK
wiedzy 1 rozwijania umiejgtnosci.

KIPod_KO02 | Jest gotow uczestniczy¢ w opracowywaniu projektow P6S KO
komunikacyjnych na rzecz srodowiska lokalnego.
KIPod K03 | Rozpoznaje problemy zwiazane z wykorzystaniem komunikacji P6S_KR

intermedialnej w pracy zawodowej i przygotowuje si¢ do ich
rozwigzywania; ma S$wiadomos¢ koniecznos$ci przestrzegania zasad
prawa i etyki zawodowe;.

Objasnienie oznaczen:

KIPod (przed okreslnikiem) — efekty uczenia si¢ dla studiow podyplomowych Komunikacja intermedialna
W — kategoria wiedzy

U — kategoria umiejegtnosci

K — kategoria kompetencji spotecznych

01, 02, 03 i kolejne — numer efektu ksztatcenia

5. Wykaz zaje¢ wraz z liczba godzin zaje¢¢ teoretycznych i zaje¢ praktycznych oraz liczba punktéw ECTS

L.p. PRZEDMIOT Liczba Liczba Liczba
godzin zaj¢¢ | godzin zaje¢ | punktow
teoretycznych | praktycznych | ECTS

1. Podstawy komunikacji wizualnej 2 (4)* 6 (38) 2

2. Pracownia grafiki komputerowej 16 (34) 2

3. Pracownia grafiki multimedialnej 24 (51) 3

4. Pracownia projektowania witryn web 10 (10) 20 (35) 3

5. Pracownia fotografii i filmu 4(7) 24 (40) 3

6. Pracownia projektowania e-publikacji 12 (38) 2

7. Pracownia reklamy i PR 16 (59) 3

8. Wiasnos¢ intelektualna i etyka w Internecie 10 (40) 2

9. Wstep do nauki o komunikowaniu 10 (40) 2

10. Konwergencja mediow 10 (40) 2

11. Pracownia audiowizulana 4 (8) 16 (22) 2

12. Komunikacja interpersonalna 10 (40) 2

13. Nowe nowe media 10 (40) 2

RAZEM: 30 174 30

* w nawiasach podano liczb¢ godzin niekontaktowych - samodzielnej pracy uczestnika studiow podyplomowych

Warunkiem ukonczenia studiow podyplomowych jest uczestnictwo w zajeciach oraz uzyskanie wymaganych
i okreslonych programem zaliczen i egzaminow.



Formy i metody prowadzenia zaj¢¢, formy weryfikacji oraz kryteria oceny i jej sktadowe okreslajg karty
przedmiotu, stanowiace zalacznik do programu studiow podyplomowych.

Dodatkowe dokumenty stanowig uzupetnienie programu studiow podyplomowych jezeli wymaga tego
specyfika studiow podyplomowych lub inne przepisy.

/Kierownik Studiow Podyplomowych/



